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КИРИШ 

Айни пайтда  жаҳон  иқтисодиётининг  глобаллашуви жараёнида  ҳар  

бир  давлат иқтисодий  сиёсатининг  энг  муҳим устувор йўналишларидан 

бири бу – мамлакат экспорт салоҳиятини янада ошириш ҳамда унинг  жаҳон  

бозоридаги рақобатбардошлигини  таъминлашдан  иборатдир. Чунки экспорт 

салоҳиятини юксалтириш нафақат муайян бир мамлакатнинг, балки ҳар бир 

ташқи иқтисодий фаолият субъектининг ҳам туб манфаатларини кўзда 

тутади. Бунинг учун эса миллий иқтисодиётнинг барча тармоқларида 

маркетинг тадқиқотларини ташкил этилиши мақсадга  мувофиқ. Маълумки,  

юртимизда  амалга  оширилаётган  иқтисодий  ислоҳотларнинг  туб замирида 

мамлакат ободлиги, халқимиз турмуш шароити, даражасининг янада 

юксалиши ва инсон  манфаатлари  мужассамдир.  Республикамиз миллий  

иқтисодиётида  қишлоқ хўжалиги соҳаси муҳим ўрин тутади. Мустақилликка 

эришилган кейинги ўтган давр мобайнида  республикамизда йилдан-йилга 

мева ва сабзавотлар етиштириш ҳажми ортиб борди. Халқаро даражадаги 

рақобат муҳити қишлоқ хўжалиги маҳсулотлари экспортида уларнинг сифат 

даражасига алоҳида эътибор қаратилиши талаб этмоқда. Мева ва 

сабзавотларнинг сифати, бир томондан, уларнинг тури ва навига боғлиқ 

бўлса, иккинчи  томондан  уларни  териш  ва узиш муддатлари  ҳамда уларни 

саралаш, товар ҳолатига келтириш, жойлаш, ташиш, сақлаш усулларига 

тўлиқ риоя қилиб  боришга  ҳам  боғлиқдир.  Шу  сабабли  қишлоқ хўжалиги 

маҳсулотлари реализациясини ошириш  борасидаги кенг маркетинг 

тадқиқотлари олиб бориш экспорт салоҳиятини оширишдаги асосий 

вазифалардан биридир.  

Қишлоқ хўжалиги маҳсулотлари  аҳолининг  озиқ-овқатларга  бўлган  

эҳтиёжини  қондириш билан  бирга,  саломатлигини  сақлаш  бўйича  асосий  

ресурслардан  бири  бўлиб  ҳам ҳизмат қилади. Шунинг учун мамлакатимиз 

Президенти Ш.М.Мирзиёев раҳбарлигида мева-сабзавотчилик  ва  узумчилик  

тармоғини  ривожлантириш  каби  масалалар замонавий талаблар даражасида 

ҳал қилинишига алоҳида эътибор қаратилмоқда. Президентимиз  

Ш.М.Мирзиёев  таъкидлаганларидек:  “Биз ҳозирги вақтда 1,5-2 миллиард 

доллар миқдорида мева-сабзавот маҳсулотларини экспорт қилмоқдамиз. 

Лекин ушбу соҳада йилига 10-15 миллиард доллар маҳсулот экспорт қилиш 

имконияти мавжуд. Маҳсулот тайёрлаш ва экспорт қилишда “Ўзагроэкспорт” 

акциядорлик жамияти, биржалар, агрофирмалар ва улгуржи компаниялар 

катта роль ўйнаши лозим. 
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Қишлоқ хўжалиги маҳсулотларини самарали реализация қилиш жуда 

муҳим масаладир. Шу мақсадда фермер хўжаликларида етиштирилган 

маҳсулотлар ҳажми ва миқдори ҳақидаги маълумотларнинг ягона базасини 

яратиш зарур”
1
.  

Ҳозирги  қишлоқ  хўжалигида  ўтказилаётган  изчил  иқтисодий  

ислоҳотлар ахолини  сифатли  озиқ-овқат  маҳсулотларига  бўлган  талабини  

тўлароқ  қондириши ва шу  билан  бир  пайтда  бугунги  куннинг  энг  катта 

муаммоларидан  бири  бўлган озиқ-овқат хавсизлигининг  олдини олиш 

долзарб масалалардан бири ҳисобланади. Қишлоқ  хўжалик  маҳсулотларини  

етиштириш  миқдори  ортиб  борган  сари уларни сақлаш ва қайта ишлаш 

жараёнининг оқилона тарзда йўлга қўйилиши талаб этилади, бунинг учун   

янги  замонавий омборхоналар  ва  қайта  ишлаш  корхоналари  бунёд  

этилиши, қолаверса, бу борадаги фан-техника ва илғор технологияларни 

тадбиқ этиш, хориж тажриба  ютуқларини  изчил ўрганиб  ишлаб  чиқариш 

жараёнига   кенг  жорий  этилиши  мақсадга мувофиқ бўлади. 

Шунинг  учун  бугунги  кунда  қишлоқ  хўжалик  соҳасида фаолият 

юритувчи мутахассислар  нафақат қишлоқ хўжалиги  маҳсулотларини  

етиштириш,  сақлаш  ва  қайта  ишлаш  технологияларини пухта билишлари, 

балки унинг маркетингини ташкил этиш борасидаги пухта билимларга эга 

бўлиши катта  амалий  ахамиятга  эга. Қишлоқ хўжалик маҳсулотларининг 

бўлган талабни маркетинг тадқиқотлари асосида башоратлаш, маҳсулот 

сифатини  баҳолаш,  стандартлаш  системаси  билан  танишиш,  қишлоқ  

хўжалиги маҳсулотларини  сақлаш  ва  қайта  ишлаш  технологиясининг  

ўзлаштирилиши ишлаб чиқариш самарадорлигини оширади  ва  

нобудгарчиликни имкони  борича камайтиради. Ҳозирги  қишлоқ 

хўжалигида  ўтказилаётган  изчил  иқтисодий ислоҳотлар  ахолини  сифатли  

озиқ-овқат  маҳсулотларига  бўлган  талабини  тўлароқ қондириши  ва  бу  

соҳадаги  таъминотни  тубдан  яхшилаб  жаҳон  андозаларига тенглаштириш 

энг долзарб масалалардан бири ҳисобланади. 

 

Наманган давлат 
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1-ШЎЪБА. МЕВА-САБЗАВОТ МАҲСУЛОТЛАРИ ЕТИШТИРИШ ВА 

ҚАЙТА ИШЛАШДА ЗАМОНОВИЙ ИННОВАЦИОН ТЕХНОЛОГИЯЛАР 

САМАРАДОРЛИГИ 

РАЗРАБОТКА ОБОБЩЕННОЙ БЛОК – СХЕМЫ БЕЗОТХОДНОЙ 

ТЕХНОЛОГИИ ПЕРЕРАБОТКИ ПЛОДОВ ДЫНИ 

Нуриев К.К., Рахматов О., Тухтамишев С.,Эгамназарова З. 

Гулистанский государственный университет 

 

Наша республика располагает богатой сырьевой базой и благоприятными 

почвенно – климатическими условиями для развития плодо овощеводства 

бахчеводства и виноградарства позволяющие получать обильные урожаи. В годы 

независимости ученые Узбекистана прикладывают все усилия для внедрения 

технологических основ и конструктивных решений в процесс переработки 

сельскохозяйственных продуктов.  

Узбекистан является одним из ведущих стран Средней Азии в области 

возделывания бахчевых культур. На засоленных и богарных землях республики 

урожайность по дыням достигает 300-400 ц/га. [1].Сахаристые плоды дыни 

представляют собой хорошее сырье для промышленной переработки и при 

надлежащем научном подходе можно получить из них продукты ежедневного 

питания: джем, цукаты, вяленую дыню, мед и кроме того, продукты переработки 

вторичных отходов.  

Установлено, что при среднем механическом составе среднеазиатских дынь 

разных сортов, мякоть составляет 60-80%, кожура 25-30%, плацента с семенами 6-

9%. Отсюда, нетрудно рассчитать, что при безотходной переработке 1т. дыни 

можно получить: 150-165 кг дынного джема, 70-76 кг вяленой дыни, 2,5-3,0 кг. 

Растительного масла, 20-25 кг белковой муки, а при сушке -72-80 кг вяленой дыни 

[1]. Для всесторонней и комплексной механи-зации переработке дыни в 

промышленном масштабе необходима разработка обобщенной технологической 

схемы. По нашим представлениям обобщенная блок – схема безотходной 

технологии переработки плодов дыни должна выглядеть следующим образом 

(рис.1). Рис.1. Принципиальная комплексная технологическая блок – схема 

безотходной переработке плодов дыни.  

Схема переработки включает следующие технологические графы:  

 Технологию получения перерабатываемых сырьевых материалов: мякоти, 

семян и кожуры;  

 Технологию переработки мякоти (сушка, варка дынного меда и джема); 

 Технологию переработки плаценты с семенами; 

 Технологию переработки кожуры;  

 Поскольку время созревания дыни совпадает с пиковым периодом 

переработки овощей и фруктов, то консервные заводы республики сосредоточены 
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на переработке основного вида плодоовощного сырья. Это побудило к созданию 

локальных минимений по производству вяленой дыни и переработке дынных 

кожур, приемлимых для частных фермерских хозяйств. 

 
 

Рис.1.Принципиальная комплексная технологическая блок – схема 

безотходной переработки плодов дыни. 

 

Подлиния для вяления дыни включает оборудования: машину для окорки 

плодов дыни МКД-1 (Рис.2) аппарат для разделки дыни на дольки АРД-100 (Рис.3) 

Камерно – конвективную сушилку КТС-700 (Рис.4) и вспомогательные 

технические средства – столы разделочные, тележки и пластмассовые тазы. Линия 

рекомендовано для переработки плодов дынь с жесткой консистенцией мякоти и 

веретенообразной формы, например «Мирзачульская», «Гуляби», «Ич-кизил»,»Ак-

кавун» и др. Принцип работы окорочной машины МКД-1 основан 7на токарной 
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обработке плодов дыни плавающим двухлезвийном резцом. Более подробно 

принцип ее работы описано в [2]. 

 
 

Рис.2 Машина для окорки плодов дыни МКД-1 

 
Рис.3 Аппарат для разделки дыни на дольки АРД-100 

 

Далее очищенный от кожуры плод дыни разрезают на аппарате АРД-100 на 

кольцевые дольки. Дыню укладывают на перфорированной ложемент и подают под 

режущее устройства, выполненное в виде многодисковых «летучих» ножниц [3]. 

Разрезанные дольки очищают от семенника и навешивают на деревянные или 

пластмассовые жерди и укладывают на специальные продуктовые тележки. 

Укомплектованное тележки в количестве 8 штук загружают в двухкамерную 

солнечно – топливную сушильную установку КТС-700 [4] и сушать дольки дыни в 

осцилмерирующем режиме при температуре 80-50
0
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4 5 20 25 

A 

14 11 9 12 

10 8 

18 
31 

7 

30 19 26 
26 2 1 

3 

9 10 
15 

14 7 12 13 

11 

8 

4 
выгрузка 

16 

2 
1 

19 23 

26 

24 17 
5 

6 
17 

27 загрузка 

3 



   «Мева-сабзавотларни етиштириш, қайта ишлаш ва сотишнинг 

маркетинг стратегиясини ишлаб чиқиш» 

 

8 
 

дыню снимают с жердей, инспектируют, удаляют бракованные и некондиционные 

части и упаковывают по 20 кг в тару с полиэтиленовой оберткой.  

При массовом переработке плодов дынь в полевых условиях из 1000 кг 

свежих дынь в кожуру отходят около 250 кг массы, которые после 

соответствующей сушки и помола могут дать 25 кг белковых муки для молодняка 

КРС.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Рис.4 Камерно – конвективную сушилку КТС-700 

 

Для этого кожуру сушат воздушно – солнечным способом на саманно – 

мазанных площадках или при наличии, в механизированных сушилках 

искусственным способом до конечной влажности 9-10%. Затем воздушно – сухую 

кожуру перемалывают в 2
х 

– ступенчатой микромельнице до размеров частиц 0,2-

0,5 мкм. Полученную биоорганическую муку используют для приготовления 

комбикорма для птиц, молодняка КРС и кролиководства.  

Выводы:  

1. Разработанная установка проста в эксплуатации и могут найти 

применение в мелких и частных фермерских хозяйствах.  

2. Разработана практически безотходная технология переработки дыни для 

фермерских хозяйств по месту их выращивания  

3. Внедрение данной технологии сулит фермерским хозяйством и прямым 

возвратом, взятых из банков финансовых субсидий.  
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ҚИШЛОҚ ХЎЖАЛИГИ МАҲСУЛОТЛАРИНИ ҚАЙТА ИШЛАШ 

БОРАСИДАГИ АЙРИМ ЖИҲАТЛАР 

Муродхўжаева Феруза НамДУ катта ўқитувчи 

 

Маълумки, мева сабзавот маҳсулотлари асосан янги узилган ҳолда ва сақлаб, 

қайта ишланмаган ҳолда истеъмол қилиниши билан биргаликда уларни қайта 

ишлаш орқали консервалар, мурабболар, турли мева шарбатлари, қуйилтирилган 

шарбатлар тайёрланади, қандолатчилик саноатида кенг фойдаланилади. 

Шунингдек, республикамизда меваларни қуритиб мева қоқи тайёрлаш борасида 

ҳам тажрибалар мавжуд. Қайта ишланган ҳолда боғдорчилик маҳсулотларини 

истеъмолчига етказиб беришда ёки сифатли сақлаш жараёнида маҳсулот сифати 

пасаймаслиги, кимёвий таркиби бузилмаслиги, узоқ масофага транспортда 

ташишга чидамлилиги ортиши боисдан уларни экспорт қилиш имконияти янада 

кенгаяди.  

Тез бузиладиган ва мавсумий тарзда ёппасига пишиб етиладиган 

боғдорчилик маҳсулотларини бозорларга чиқиш олдидан омборхоналарда 

мавсумий сақлаш ишларининг самарали йўлга қўйилиши, маҳсулотларни сақлаш 

учун зарур шароитлар яратилиши, сақлаш жараёнида маҳсулотлар сифати 

ўзгариши устидан назорат ўрнатилиши, сақлаш қоидаларига амал қилиниши, 

маҳсулотларни саралаш, идишларга жойлаш ва ташиш жараёнларининг тўғри 

ташкил этилиши маҳсулотнинг бозоргирлиги ва рақобатбардошлиги даражаси 

ортишида асосий омил ҳисобланади.  

Бугунги кунда харидор талаби асосан сифатли ва ташқи кўриниши жозибали 

мева-сабзавотларга кўпроқ бўлиб, бозордаги ушбу ўзгаришларни ишлаб чиқарувчи, 

сақлаш ва сотиш тизими ходимлари кўпроқ илғаб олиши ва унга мослашиб бориши 

даражаси даромадлари ошишининг асосий манбаи бўлиб қолмоқда. Тез 

бузиладиган боғдорчилик маҳсулотларини сақлаш ва ташиш тизими яхши йўлга 

қўйилмаганлиги ҳисобига кўрилаётган зарар нафақат фермер учун балки мамлакат 

иқтисодиёти учун келтирилган катта йўқотиш ҳисобланади. Хусусан:  

- боғдорчилик маҳсулотларини сақлаш ва ташиш жараёнидаги турли 

номутаносибликлар туфайли қишлоқ хўжалиги тармоғига келтирилаётган зарар энг 

аввало боғдорчилик маҳсулотларининг нобудгарчилиги туфайли юзага келади. 

Тахминий ҳисоб-китобларга асосланадиган бўлсак, республикада етиштириладиган 

мева–сабзавот маҳсулотлари нобудгарчилиги (пишиб етилгандан сўнг 
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истеъмолчига етмасдан нобуд бўлиш) 30-35 фоизга етади. Бу йўқотиш ҳисобидан 

бевосита фермер молиявий зарар кўради;  

 - сақлаш тизими паст даражада ривожланганлиги боис маҳсулот сифати 

пасайиши юз беради. Натижада фермер яна маҳсулот сифати пасайиши туфайли 

(бозордаги ўртача баҳо пасаяди) ўртача 20-25 фоиз реал даромадини йўқотади.  

Мазкур йўқотилган маблағ, ҳисобига фермер ишлаб чиқаришни 

ривожлантиришга инвестиция қилиш имкониятларини бой беради. Шунингдек, 

ушбу ҳолат боғдорчилик билан боғлиқ бўлган иқтисодиётнинг бошқа соҳалари 

ривожланишига ҳам салбий таъсир этади;  

- маҳсулотларни сақлаш ва сотиш тизими ривожланмаганлиги натижасида 

ишлаб чиқариш ва хизмат кўрсатиш соҳаларининг нобуд бўлган маҳсулот 

ҳисобидан бой берилган даромадлари, ижтимоий соҳани ривожлантириш 

имкониятига ҳам салбий таъсир этади. Ушбу салбий таъсирлар ишлаб чиқариш, 

қайта ишлаш, хизмат кўрсатиш соҳаларида банд бўлганлар даромади пасайиши, 

ижтимоий соҳа ривожига ажратмалар камайиши кўринишида намаён бўлади;  

- маҳсулотларни сақлаш, ташиш тизимлари яхши ривожланмаганлиги  

натижасида истеъмолчига таклиф этилаётган маҳсулотлар сифати, кимёвий 

таркиби бузилиши, санитария ҳолати ёмонлашуви юз беради. Бу эса, ўз навбатида, 

истеъмолчилар инсонлар соғлиғига салбий таъсир кўрсатади. Инсонлар соғлиғини 

тиклашга кетадиган маблағлар, ишда банд бўлганларнинг шу туфайли ишга 

чиқмаслиги, меҳнат унумдорлиги пасайиши ҳисобига жамиятга яна оддий кўз 

билан кўриб бўлмайдиган зарар келтирилади. Шунинг учун маҳсулотларни сақлаш 

тизимини ривожлантириш учун кетадиган маблағларни тежаш ва бу соҳадаги 

ислоҳотларни сусайтириш иқтисодий жиҳатдан ўзини оқламайдиган ҳолат 

ҳисобланади.  

Сақлаш соҳасини ривожлантириш, замонавий омборхоналар барпо этиш,  

уларни жиҳозлашда замонавий техникалар ва технологиялардан кенг 

фойдаланиш, етиштирилган маҳсулотлар нобудгарчилигининг олдини олиш ва 

сифатининг бузилишини камайтириш орқали микроиқтсодиёт даражасида 

фермерга ва хизмат кўрсатиш соҳаси корхоналарига, макроиқтисодиёт даражасида 

эса жамиятга катта миқдорда ижтимоий-иқтисодий даромад олиш имконини 

яратилади.  

Меваларни бозорга чиқариш олдидан омборхоналарда мавсумий сақлаш 

ишларини йўлга қўйилиши, сақлашда зарур шароит яратилиши, маҳсулотлар  

сифати ўзгариши устидан назорат ўрнатилиши, сақлаш қоидаларига амал 

қилиниши, уларни саралаш, идишларга жойлаш ва ташишнинг тўғри ташкил  

этилиши маҳсулотнинг рақобатбардошлиги ортишида асосий омил 

ҳисобланади.  

Боғдорчилик маҳсулотларини сақлаш тизимини ривожлантириш қуйидаги 

учта йўналишда амалга оширилиши тавсия этилади:  
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- боғдорчилик фермер хўжаликлари томонидан хусусий тарзда ёки 

кооперация шаклида ташкил этилиши;  

- мева-сабзавотчилик агросаноат фирмалари доирасида агрофирма 

таъсисчилари маблағи ва асосий воситалари иштирокида ташкил этилиши;  

- қишлоқ хўжалиги маҳсулотлари улгуржи бозорлари тасарруфида, улгуржи 

бозорлар маблағ ва ташаббуслари асосида ташкил этилиши мумкин.  

Маҳсулотларни сақлашни ташкил этиш пайтида бирйўла саралаш, идишга 

жойлаш ишлари қўшиб борилиши лозим. Бунда:  

- маҳсулот сифати ва ўлчами бўйича сараланиши натижасида улгуржи ва 

чакана харидорлар ўзларига маъқул бўлган сифат ва ҳажмдаги маҳсулотларни 

харид қилишида вақт тежалади;  

- маҳсулотларни омборхоналардан сотишга чиқариш ёки шу ернинг ўзида 

улгуржи сотишда ўз идишлари билан транспорт воситаларига юклаш камроқ сарф-

харажатлар талаб қилиши билан биргаликда, маҳсулот сифати бузилишининг олди 

олинади;  

- йирик омборхоналарда юк кўтариш, ортиш ва туширишни механизациялаш 

даражасини ошириш имкони туғилади.  

Истиқболда боғдорчилик маҳсулотларини сақлаш тизимини 

кенгайтиришнинг қуйидаги йўналишларини ривожлантирилиши мақсадга 

мувофиқ:  

- меваларни бино ичида ҳаво оқими бошқариладиган, сунъий совутиладиган, 

ҳарорат ва намлик даражаси назорат қилинадиган йирик ҳажмдаги омборхоналар 

барпо этиш;  

- меваларни тартибга солинадиган газли муҳитда полиэтилен ниқобларда 

маҳсулот сифатини назорат қиладиган омборлар барпо этиш;  

- кичик ҳажмдаги ва тез бузилмайдиган меваларни сақлашда табиий ҳолда 

ҳарорат ва намликни сақлаш имконини берувчи (ер тўла типидаги), ҳаво тизими 

бошқариладиган кичик омборхоналар қуриш.  

Етиштирилган меванинг кўп қисми бозорга етмай нобуд бўлаётган бир  

шароитда, ички бозорга импорт қилинган мевалар кириб келиши 

кузатилмоқда. Шу боис боғдорчилик соҳасини ривожлантиришда маҳсулот сотиш 

тизимини такомиллаштириш зарурати ортмоқда. Бу зарурат энг аввало, маҳсулотни 

етиштириш ва истеъмолга етказиш тизимида савдо соҳасининг якунловчи босқич 

эканлиги билан изоҳланади. Чунки, маҳсулотни тайёрлаш, сақлаш, саралаш, 

қадоқлаш ва сотиш жараёнида истеъмол қиймати яратилади, унинг ташқи 

кўриниши яхшиланади ва бозоргирлиги ортади.  

Деҳқон бозорлари орқали маҳсулотни нобуд қилмай, сифатини бузмай, 

қулай вақтда сотиш имкони жуда кам, чунки, маҳсулот етиштирувчи деҳқон ва 

фермер хўжаликлари жойлашган ўрни жиҳатидан бозордан узоқлиги транспорт 

харажатлари ортишига олиб келади;  
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- узоқ масофага маҳсулотни ташиш учун жиҳозланган транспорт воситаси, 

тегишли тарздаги идишлар ва қадоқлаш воситалари зарур. Бундай воситалар 

деҳқон ва фермер хўжаликларида ҳар доим ҳам мавжуд эмас;  

- боғдорчилик маҳсулотлари етиштирувчи кўп сонли деҳқон ва фермер  

хўжаликлари маҳсулот етиштириш, маҳсулот сотиш бозорларини ўрганиш, 

истеъмолчиларни қидириш ва унинг истеъмолчигача ҳаракатини самарали ташкил 

этиш имконига эга эмаслар;  

Бугунги кунда харидорлар ва бозорга маҳсулот етказиб берувчи хўжаликлар 

эътиборини қозониш қўшимча хизмат турларини кўрсатишга боғлиқ бўлиб 

қолмоқда.  

Бозорда сифатли ва чиройли маҳсулотга талаб юқорилигини ҳисобга олган 

ҳолда айтиш мумкинки, ички ва ташқи бозорни ўзлаштириш кўп жиҳатдан қишлоқ 

хўжалиги маҳсулотларининг сифати ва ташқи кўриниши билан боғлиқ. Бунда 

маҳсулотларни навларга ажратиш, ўраш, қадоқлаш ва истеъмолчига ўз вақтида 

етказиб бериш катта аҳамиятга молик.  

Фикримизча, республикамизда қишлоқ хўжалиги маҳсулотлари улгуржи 

бозорлари фаолиятини такомиллаштириш, уларда ички иқтисодий 

механизмларнинг тўлиқ фаолият кўрсатишига эришиш, жумладан, улгуржи 

бозорлар ҳудудида замонавий омборхоналарни барпо этиш ва уларда бугунги кун 

талабларига мос келадиган сақлаш технологияларини жорий қилиш яхши 

самаралар беради.  

Ушбу амалий ишлар натижасида:  

- қишлоқ хўжалиги маҳсулотлари турли муддатларда сифатли сақланади;  

- маҳсулотларни саралаш, ўраш ва қадоқлаш ишлари ривожланади;  

- исрофгарчилик кескин камаяди;  

- қишлоқ хўжалиги маҳсулотлари ўз товарлилик хусусиятларини узоқ муддат 

йўқотмайди;  

- маҳсулотларга бозорда талаб юқори бўлади;  

-маҳсулотнинг фойдалилик даражаси ошади, сотилган ва сотиб олинган  

маҳсулотлар сотувчи ва харидорга кўпроқ наф беради (бунда сотувчи юқори 

фойда олади, истеъмолчининг эса сифатли маҳсулотга бўлган талаби 

қондирилади);  

- маҳсулот истеъмолчига ўз вақтида етиб боради; - етиштирилган мева ва 

сабзавотларни бирдан сотувга чиқармасдан, маълум вақт мобайнида сақлаб, кейин 

сотиш, чунончи, бозорда таклифи юқори бўлган маҳсулотларни улгуржи 

бозорларда ташкил қилинган омборхоналарда маълум вақт сақлаб, талаб ошган 

пайтда сотувга чиқариш имконияти туғилади;  

- маҳсулотларни сифатли ташиш, автотранспортларга малакали ортиш ва  

тушириш хизматлари шаклланади;  
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- маҳсулотлар сифати ва катта-кичиклиги бўйича сараланиб, идиш (яшик, 

контейнер)ларга жойланади ва уларни ўрамлаш хизматлари такомиллашади;  

- ҳар бир маҳсулот турини сифатли сақлаш технологияси жорий этилади ва 

ҳоказо.  

Юқорида таъкидлаб ўтилганидек, қишлоқ хўжалиги маҳсулотлари улгуржи 

бозорлари ҳудудларида маҳсулотларни саралаш, идишларга жойлаш, ўраш 

шаҳобчаларини ташкил қилиш ва фаолиятини ривожлантириш яхши самара 

беради.  

Улгуржи бозорларда маҳсулотларни саралаш, ўраш ва идишларга жойлаш 

ишлари ташкил қилинса, бунда:  

биринчидан, мева ва сабзавотлар сифати ва катта – кичиклиги бўйича 

сараланади, бу эса, харидорларга сифат ва ҳажм жиҳатидан ўзларига маъқул 

маҳсулотларни харид қилиш имконини беради, қолаверса, шу орқали бизнесда энг 

муҳим омиллардан бири – вақт тежалади;  

иккинчидан, мева ва сабзавотларни ўралган, идишларга жойланган ҳолда 

транспорт воситаларига юклаш уларни кўтарасига юклашга қараганда кам харажат 

ва вақт, шунингдек, оз меҳнат талаб қилади;  

учинчидан, улгуржи бозорда ҳар бир маҳсулотнинг ўзига хос 

хусусиятларини, юклаш, ташиш қоидаларини ўзлаштирган малакали 

мутахассислар харидорларга бу борада сервис – маслаҳат хизматини кўрсатадилар. 

Чунки мева ва сабзавотлар билар-билмас, кўтарасига ташилса, ташиш даврида 

зарарланиб, сифатини йўқотади, бундан улгуржи харидор ҳам катта молиявий 

зарар кўриши мумкин. Қишлоқ хўжалиги маҳсулотлари улгуржи бозорларида 

юқорида қайд этилган хизмат турларини тўлақонли жорий этиш катта иқтисодий 

самара беради, пировард натижада бозорнинг иқтисодий механизми шаклланади ва 

бу орқали маҳсулот етиштирувчига ҳам, уни сотувчи ва харидорга ҳам 

қулайликлар яратилади. 
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Аннотация: В статье приведены обзорная информация и анализ по 

способам сушки фруктов и овощей для выбора в конкретных условиях 

производства. 

Ключевые слова: Селскохозяйственные продукции; способы сушки; 

сушилка; технология; продолжительность сушки; температура воздуха; 

производственная линия; оборудования.  

Annotation: In this article theoretical information about 

Key words: Agricultural products; drying methods; Dryer; technology; drying 

time; air temperature; Production Line; equipment. 

 

Ҳозирги кунда қишлоқ хўжалик маҳсулотларидан қуритилган махсулотлар 

ишлаб чиқариш борган сари кенг оммалашмоқда. Шу боисдан серқуёш 

Ўзбекистонда етиштирилаётган мева–сабзавот махсулотларини нес-нобут 

қилмасдан тезда йиғиштириб олиш чора тадбирлари муҳим аҳамиятга эгадир, 

сабаби мевалар кун иссиқ даврда пишиб етилади, шуни инобатга олган ҳолда 

махсулотлар қайта ишлаш саноатига ва жумладан қуртиш цехларига юборилади. 

Мамлакатимизда мева– сабзавотларни қуритишга катта эътибор қаратилмоқда ва 

шунинг натижасида кичик хажмга эга бўлган мини қуритиш цехлари жадал 

суратларда ривожланиб бормоқда ва меваларни тезда исроф қилмасдан интенсив 

қуритиш жараёнларни такомилаштирилмоқда. НамМТИ олимлари томонидан 

мева–сабзавот махсулотларини тезкор ва сифатли қуритиш устида илмий-тадқиқот 

ишлари олиб борилмоқда. Ушбу мақолада мева-сабзавотларни қуритиш усуллари 

бўйича аниқ ишлаб чиқариш шароитига танлаш учун таҳлилий маълумотлар 

келтирилган. 

Қаттиқ ва пастасимон материалларни қуритиш йўли билан уларга ҳоссалар 

бериш, транспорт воситаларида узатиш ва узоқ муддат давомида сақлаш 

имкониятини беради. 

Қуритишни уч ҳил усулда амалга ошириш мумкин: 

1. Механик (сиқиш, чўктириш, фильтрлаш, центрафугалаш); 

2. Физик-кимёвий (сувни ўзига тортиб олувчи моддалар ёрдамида, масалан 

калций хлорид, сульфат кислота); 

3. Иссиқлик таъсирида сувсизлантириш, яъни қуритишдир. 

Юқорида қайд этилган усуллардан энг самаралиси иссиқлик таъсирида 

сувсизлантириш, яъни қуритишдир. Чунки, қуритиш жараёнида тўлиқ 

сувсизлантиришга эришса бўлади. 

Қаттиқ ва пастасимон материаллар таркибида намликни буғлатиш ва ҳосил 

бўлаётган буғларни четга олиб чиқишга қуритиш жараёни дейилади. 

Нам материалларни иссиқлик ёрдамида қуритиш-саноатда энг кенг 

тарқалган усул. Ушбу усул кимёвий, озиқ-овқат ва бир қатор бошқа 

технологияларда ишлатилади. Материал таркибидаги намлик даставвал арзон, 
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механик (масалан фильтрлаш) усулда, якуний, тўла сувсизлантириш эса қуритиш 

усулида олиб борилади. Сувсизлантиришнинг бундай комбинациялашган усули 

иқтисодий жихатдан самаралидир. 

Саноатда нам материалларни қуритиш учун сунъий (махсус қуритиш 

қурилмаларида) ва табиий (очиқ ҳавода қуритиш-жуда давомий жараён) усуллар 

қўлланилади. 

Қаттиқ, нам материалга иссиқлик таъсир этиш усулига қараб қуритиш 

қуйидаги турларга бўлинади: 

1) конвектив қуритиш - бунда нам материал билан қурутувчи элткич 

бевосита ўзаро таъсирда бўлади. Одатда қурутувчи элткич сифатида қиздирилган 

ҳаво ёки тутун газлари ишлатилади; 

2) контактли қуритиш - иссиқлик ташувчи элткич ва нам материал орасида 

ажратувчи девор бўлади. Материалга иссиқлик шу девор узатилади; 

3) радиацион қуритиш - нам материалга иссиқлик инфрақизил нурлар 

орқали узутилади; 

4) диэлектрик қуритиш - нам материал юқори частотали ток майдонида 

узутилади; 

5) сублимацион қуритиш - нам материл музлаган холатда, юқори вакуум 

остида қурутилади. 

Шуни алоҳида таъкидлаш керакки, исталган қуритиш усулида қурутилаётган 

нам материал кўпчилик ҳолларда иссиқ ҳаво билан ўзаро таъсирда бўлади. 

Конвектив қуритиш саноат технологияларида жуда кўп ишлатилади. Ушбу 

жараённи амалга ошириш учун нам материалга иссиқ ҳаво таъсирининг аҳамияти 

катта. Шунинг учун, нам ҳавонинг асосий хоссаларини билиш қуритиш жараёнини 

ўрганиш ва ҳисоблаш учун зарур. 

Куруқ ҳавонинг сув буғи билан аралашмаси нам ҳаво деб номланади. Нам 

ҳаво абсолют ва нисбий намлик, нам сақлашда, энтальпия, қуруқ ва ҳўл термометр 

температуралари, парциал босим каби параметрлар билан характерланади. 

Абсолют намлик деб 1 м
3
 нам ҳаво ҳажмидаги сув буғи (кг) миқдорига 

айтилади. 

Агар парциал босим рб да сув буғи бутун ҳажми, масалан 1 м
3
 ни, эгалласа, 

унда, абсолют намлик сув буғи зичлиги рб га тенг. 

Нисбий намлик деб ҳаво абсолют намлигининг, тўйиниш пайтидаги абсолют 

намлик нисбатига айтилади: 

φ = 
m

6  

бу ерда m - тўйинган сув буғининг зичлиги, кг/м
3
; 6 - сув буғининг 

зичлиги, кг/м
3
. 

Газ таркибидаги буғлар парциал босими, унинг миқдорига пропорционал 

бўлгани учун, нисбий намлик бир хил температура ва босимда ҳаводаги сув буғи 
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парциал босими 6 нинг тўйинган сув буғлари босими T  га нисбати сифатида 

ифодаланиши мумкин: 

Т

б

Р

Р
  ёки Т б  

Нам сақлаш деб И кг абсолют қуруқ ҳавога тўғри келадиган сув буғлари (1 

кг) миқдорига айтилади. 

Нам ҳавонинг солиштирма нам сақлаши x  (кг/кг) ёки (г/кг) билан 

белгиланади. Ҳавонинг нам сақлаши ушбу нисбат орқали аниқланади: 

акх

б

акх

б

m

m
x




  

бу ерда бm  ва акхm  - сув буғи ва абсолют қуруқ ҳаво массалари, кг. 

Хулоса қилиб айтганда, “АФРУЗ КАМОЛ НАБИ” хусусий корхонасида 

сунъий қуритгичлар ёрдамида мева-сабзавотларни қуритиш учун конвектив 

қуритиш усулида қуритишни танладик. Ишлаб чиқариш линияси қуйидаги 

тартибдан иборат:  

1. Узатувчи транспартёр; 

2. Мева-сабзавотларни ювиш ва тозалаш жихозлари; 

3. Инспекциялаш столи; 

4. Махсулотларни қуритиш қурилмаси. 

Қуритиш қурилмасида махсулотлар иссиқ пар (1200 С) хисобига қуритилади 

(10-25 мин). Қуритиш қурилмасига катта оқимда иссиқ ҳаво пудалади ва 

камералардаги ҳаво температураси пасайиб боради. Ушбу жараён махсулотларни 

қалинлиги бўйича бир хил қуритилишига олиб келади. Хозирда қуритиладиган 

сабзавотларни пўстидан ажратиш жиҳозидаги камчиликларни бартараф этиш 

устида илмий ишланмалар бажарилмоқда. Келгусида ушбу хусусий корхонасидаги 

жихозларни такомиллаштириш ва оптимал режимларини аниқлаш ишлари давом 

эттирилади. 

 

 



   «Мева-сабзавотларни етиштириш, қайта ишлаш ва сотишнинг 

маркетинг стратегиясини ишлаб чиқиш» 

 

17 
 

Фойдаланилган адабиётлар  

1. Орипов Р., Сулаймонов И., Умурзоқов Э. Қишлоқ хўжалик маҳсулотларини 

сақлаш ва қайта ишлаш технологияси. Тошкент “Меҳнат” 1991 йил. 

2. Бўриев Х.Ч., Жўраев Р., Алимов О., Мева-сабзавотларни сақлаш ва уларга 

дастлабки ишлов бериш (ўқув қўлланма). – Тошкент, 2003. 

3. Шаумаров Х.Б. Исламов С.Я. Қишлоқ хўжалиги маҳсулотларини сақлаш ва 

бирламчи қайта ишлаш технологияси. – Тошкент, 2011. 

 

UDK: 595.132.1 (083.71) 

PARAZIT FITONEMATODALARNING ZARARI VA ULARAGA QARSHI 

KURASH CHORALARI. 

Dots. Xakimov N. X., ass.Mirzayev U. N. 

SamDU, Samarqand. 

 

Fitonematodalarning anchagina turlari qishloq xo’jaligiga katta zarar keltiruvchi 

xavfli parazitlardir. AkademikK.I.Skryabin parazit fetonematodalarni ta’riflab shunday 

deganedi: “O’simlik parazitlaridan bir guruhi nematodalar hisoblanib haddan tashqari 

katta sonli hamda keng tarqalganligi bilan e’tiborga sazovordir. Ushbu chuvalchanglarlar 

o’lchami bilan emas, balki serpushtligi bilan insoniyatga katta zarar keltiradi. Ko’z 

ilg’amas bu jonivorlar qishloq xo’jiligi, dala, bog’ va turli-tuman madaniy ekinlardan 

olinishi lozim bo’lgan mahsulotning xech bo’lmganda o’ndan bir qismini kamayishiga 

sabab bo’ladi”. 

Haqiqatdan ham yer yuzining turli mamlakatlarida parazit fitonematodalarning 

salbiy faoliyati tufayli qishloq xo’jaligi mahsulotining 15 % idan 20 % igacha nobud 

bo’ladi. Ayrim hollarda esa donli, texnik va sabzavot ekinlari yetishtirishda almashtirib 

ekish usuli joriy qilinmay kelinsa (monokulturali hududlarda) parazit nematodalarning 

boshqa zararkunandalar bilan hamkorlikda ko’rsatgan zarari, 60-70 % gacha ko’tariladi.  

Jahon dehqonchiligining rivojlanishi va qishloq xo’jaligi ishlab chiqarishining 

intensifikasiyasi jarayonida parazit fitonematodalarning tarqalishi hamda areallarining 

kengayib, zararkunandalar faunasi tarkibida ularning salmog’ini oshib borish 

tendensiyasi kuzatilmoqda. Bu jarayon turli-tuman agrobiosenozlarda mavjud parazit 

fitonematodalar turlari tarkibini aniqlash, ularni hozirgacha noma’lum bo’lgan biologik 

xususiyatlarini aniqlash, keng tarqalgan parazit turlariga nisbatan qarshi kurash 

tadbirlarini ishlab chiqish juda katta nazariy va amaliy ahamiyatga ega bo’ladi.  

Parazit fitonematodalarga qarshi kurash bir necha usullarda olib borilishi mumkin. 

Ushbu usul va tadbirlar quyidagilardan iborat:  

Tashkiliy-xo’jalik, profilaktik va agrotexnik tadbirlar. 

Qishloq xo’jaligida yetishtiriladigan o’simliklarni parazit fitonematodalardan 

himoya qilish va ularning zararini oldini olish uchun quyidagi ishlar amalga oshiriladi: 
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a) Dala va paykallarda, shuningdek sug’orish shahobchalarida o’sadigan begona 

o’tlar ildizi bilan yulinib, yo’q qilib turilishi lozim. Bunday o’simliklarning ko’pchiligi 

parazit fitonematodalarni tarqatuvchi tabiiy manba rolini bajaradi.  

b) Parazit fitonematoda bilan zararlangan uchastkada ishlatilgan ish uskunalari va 

asboblariga yopishib qolgan tuproqdan tozalanib, qaynoq suvda yoki 5 % li formalin 

eritmasida zararsizlantiriladi;  

v) Bo’rtma nematodasi borligi ma’lum bo’lgan maydonlarga daraxt va bo’ta 

o’simliklari o’tqazilmasligi, sabzavot va poliz ekinlari, kungaboqar, beda, kanon, tut kabi 

bo’rtma nematodasi bilan kuchli zararlanuvchi o’simliklar ekilmasligi lozimdir. Bordiyu 

bunday ekinlarni ekishga to’g’ri kelsa, ular albatta erta muddatlarda ekilishi zarur, chunki 

o’simlik nematodaga qancha kech yo’liqsa, u shuncha kam zararlanadi. Shunga binoan 

sabzavot va poliz ekinlari avval sog’lom uchastkalarda o’stirilib, so’ngra nematoda 

tushgan uchastkaga ko’chat sifatida o’tqazilishi ma’qul bo’ladi. 

g) Parazit fitonematodalarga, shu jumladan bo’rtma nematodalariga asosiy qarshi 

kurash tadbirlaridan biri, zararkunandalar bor uchastkalarga nematodalarga chidamli yoki 

ular bilan zararlanmaydigan o’simliklar, jumladan makkajo’xori, oqjo’xori, arpa, 

raygrass, araxis, loviya, bug’doy kabilarni ikki-uch yil takroriy ekish lozim bo’ladi. 

Ushbu tadbir begona o’tlarni beto’xtov yo’q qilib borish bilan birga olib borilsa, maydon 

tuprog’i parazit fitonematodalardan tozalanib, so’ngra har qanday ekin o’stirish mumkin 

bo’ladi.  

d) Parazit fitonematodalar tushgan uchastkadan mo’l hosil olish uchun ilg’or 

agrotexnika usullarini joriy etish zarur. Buning uchun yerni kuzda shudgorlash, osh 

tuzining 5 % li eritmasi yordamida ajratib olingan yirik va vazmin urug’ ekish, ekish 

oldidan urug’ni belgili normada olingan mikroelement bilan qorishtirish, ko’chatni 

seroziq stakanda yetishtirish va unga uch marta fosforli va kaliyli o’g’it solish, ekinga 

o’suv davrida mineral o’qitlar solish kabi ishlarni amalga oshirish maqsadga muvofiq 

bo’ladi.  

Parazit fitonematodalarga kimyoviy usulda qarshi kurash. 

Kimyoviy kurash usuli zararkunandalarni qisqa vaqt davomida keskin kamaytirish 

mumkinligini nazarda tutib, qo’llaniladigan barcha preparatlar fuligant (bug’latish) yoki 

dudlatish bilan yoki zararkunandani o’ldiradigan suyuq gaz, kukun yoki donali talqon 

shaklida ishlatiladi. Kimyoviy dorilarning deyarli hammasi tuproqdagi parazit 

nematodalarni va ularning lichinkalarini qirishga qaratilgan. Preparatlarni tuproqqa solish 

gaz va suyuq holda senjektor yoki gidrobur deb ataluvchi asboblar yordamida sepilib, 

so’ng maydonni haydash yoki chopish yo’li bilan dori singdiriladi. Kimyovi yusulning 

samaradorligi ko’p jihatdan ishlatiladigan dorining kuchi va normasiga, tuproq xiliga va 

usul sifatiga bog’liq bo’ladi. Parazit fetonematodalarga qarshi kimyoviy usulda quyidagi 

nematisid preparatlari shlatiladi.  

Bo’rtma nematodalariga qarshi DD preparati ( preparat № 93 videnD) ishlatiladi. 

Ushbu preparat tuproqqa qo’l injektori yordamida yoki katta maydonlarda traktor 
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ustanovkasi bilan 15-20 sm chuqurlikka solinadi, so’ng yerni chopish, haydash yoki 

sug’orish yo’li bilan dori 30-40 sm chuqurlikka tushiriladi. DD preparati o’simliklarga 

ham ta’sir etadi. Shuning uchun preparat urug’ yoki ko’chatlarni ekish (sepish)dan bir oy 

oldin ishlatiladi. Dorining ta’siri nafaqat bo’rtma nematodalariga, balki yana boshqa 

parazit nematodalarga, tuproqda yashovchi zararkunandalar va virus kasalliklarini 

qo’zg’atuvchilariga ta’sir etib samaradorlikni oshiradi.  

Tiazon.Oqish yoki kulrang tusda, biroz hidli. Ekin ekishga 30-40 kun qolganda 

ishlatiladi. Tiazonni yerga solishdan oldin uni uch hissa qum bilan aralashtiriladi, so’ng 

yer betiga bir tekis sochib chiqiladi.  

Shundan keyin yer haydaladi yoki chopilib chiqiladi. Preparat nafaqat tuproqdagi 

nematodalarni, balki parazit zamburug’larni ham yo’q qiladi.  

Kartoshka poya nematodasiga qarshi ishlatiladigan nematosid kimyoviy 

preparatlardan vidat, temik, nemakur va geterofoslarni ham ko’rsatish mumkin. Ushbu 

preparatlarni samaradorlik ko’rsatkichi 78 % dan 90 % gachabo’ladi. 

Parazit nematodalarga biologik usulda qarshi kurash 

Tuproqda parazit nematodalarning juda ko’p dushmanlari yashaydi. Bunday 

antogonist organizmlardan bir guruhi yirtqich zamburug’lardir. Ushbu usulni dastlab 

Turkmaniston va Rossiyaning ayrim (Moskva) viloyati xo’jaliklarida qo’llashadi. Buning 

uchun zamburug’lar suli, pichan bo’tqasi, bug’doy va makkajo’xori kepagidan 

tayyorlangan organik suyuqliklarda uchratiladi. Idishlar (kolbalar)da ko’p sporali 

zamburug’lar paydo bo’lgach, quritiladi va maydalab parashokka (unga) aylantiriladi. 

So’ng ushbu kartoshkadan ozroq miqdorda olib tuproq bilan aralashtirilib, parazit 

nematodalar tushgan yerga sepib, chopiladi. Ushbu joylarda zamburug’ sporalaridan 

miseliylar rivojlanadi.  

Zamburug’ miseliylari o’z yonidagi nematoda atrofida to’r (tuzoq) halqa hosil 

qiladi. Ushbu halqa ichiga tushib qolgan nematoda halok bo’ladi.  

Parazit nematodalarni yo’q qilishda yirtqich va nisbatan yirik (2-3 mm) tuproq 

nematodalaridan mononxuslar, aporselaymuslar, nigolaymuslar, diskolaymuslar va 

yotonxuslar kabi oilalarga mansub turlarning roli kattadir. Masalan, Mononchus 

papillatus yirtqich nematodasi bir kun davomida parazit nematodalarni 100 ga yaqin 

individlarini iste’mol qilishi tajribalarda isbotlangan.  
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SAMARALI O'G'ITLAR TURI,TOVUQ TUXUMINI O'G'IT SIFATIDA 

XO'JALIKKA TARG'IB ETISH 

Azimov Sarvarbek Qayumjon o'g'li, 

G'aniyev Jahongir Dilmurod o'g'li, 

Bakiyev Elyor Elbek o'g'li 

 

Anotatsiya: Biz bu tovuq tuxumini o'g'it sifatida foydalanishdan 

maqsadimiz,silitra,fosfat va boshqa shunga o'xshash o'g'itlarni ichida tabiiy va biologik 

hamda eng muhimi ekologiyaga zararsiz o'g'it turidir. 

Kalit so'zlar: Tovuq tuxumi po'stlog'i, eggshell o’g’it, infusion bog’, karbonat.  

 

Biz bog 'uchun o'g'it sifatida tuxum qobig'idan foydalanamiz. 

Demak hammamiz yaxshi bilamizki bizning hayotimizda, mevalar yoki har 

qanday bog’ turlari kerakli albatta. Lekin bilamizki biz qandaydur o’g’it turidan 

foydalanishimiz zarurdir. Biz bu maqolani yozishimizdan maqsadimiz shu bo’ladiki 

hayotga arzonroq, foydaliroq, kerakliroq, qulayroq o’g’it turidan foydalanishni yo’lga 

qo’yish albatta. Lekin bunda albatta ish oson bitmasligi aniq va ravshandir. 

Ko'plab bog'bonlar va bog'bonlar tabiiy o'g'itlardan foydalanishni afzal ko'rishadi, 

ayniqsa uyda tayyorlangan vositalardan tayyorlanadigan narsalar. Eggshell bog 'yoki bog' 

uchun tabiiy o'g'it sifatida ishlatiladi va keyin bunday maxsulotning ishlab chiqarish va 

ulardan foydalanish bilan tanishamiz. 

Tuxum qobig'ining tarkibi va foydali xususiyatlari 

Eggshell o'g'it sifatida juda uzoq vaqt davomida ishlatilgan. Tuxum qobig'i asosan 

kaltsiy karbonat (taxminan 95%) dan iborat bo'lib, bu aralash o'simlikning havo qismini 

o'sishini yaxshilaydi, fotosintez va metabolizm jarayonlarini yaxshilaydi va urug 'niholini 

yaxshilaydi. Karbonat tashqari, qobiq tarkibida temir, mis, fosfor, kaliy, sink, ftor, selen 

va boshqa foydali moddalar mavjud. 

Bilasizmi? O'rtacha oila yiliga taxminan 1000 ta tuxum iste'mol qiladi. 

Qaysi ekinlar tegishli o'g'it 

Go'ng kabi go'ng, toza shaklda yoki infuziya sifatida ishlatilishi mumkin. Lekin bu 

usul o'g'itlashni amalga oshiradigan madaniyatga bog'liq. 

Bog`lanish 

Shell infuzioni solanas, xochga soluvchi, qalampir turli navlarini ko'chat uchun 

ishlatiladi, lekin o'g'it noto'g'ri faqat yosh o'simliklar zarar etkazishi mumkin. Infuzion 

kattalar o'simliklar uchun ham ishlatiladi. Chigirtkalar, piyoz, kartoshka, sabzi ekish 

paytida quduqqa qo'shiladi, bunday oziqlantirish ekinlarni foydali moddalar bilan 

to'ldirishga emas, balki ularni er osti zararkunandalaridan himoya qilishga ham yordam 

beradi. Bundan tashqari, sabzavotlardan sutga qarshi himoya qilish uchun tepaga sepiladi. 

Bilasizmi? Eng kichik qush tuxumlari chinnigullardir - diametri atigi 12 mm, eng 

katta - tuyaqush 20 smgacha! 
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Xona 

Ko'rsatilganidek, yopiq gullar uchun o'g'it sifatida qobiqdan foydalanish infuzion 

shaklda eng yaxshi hisoblanadi. U bir yoki ikki haftadan oshmasligi kerak. Sug'orish 

tuproqni namlantirish kerak. Bu usuldan tashqari, tuxum qobig'i drenaj (2 sm gacha 

qatlam) va substratdagi kir yuvish vositasi sifatida ishlatiladi, lekin juda oz miqdordagi 

idishlarda choy qoshig'ining uchdan biridan ortiq emas. 

Bog '. 

Infuzion bog 'o'simliklarining ko'pchiligi uchun ham foydali, biroq tajribali 

bog'bonlar uni mineral o'g'itlar bilan birgalikda ishlatishadi, bu esa tuproqning kislotalilik 

darajasini oshiradi, va qobiq uning kamayishiga yordam beradi. Changni ishlatish qora 

oyoqlarning gullarga ko'rinishini oldini oladi. 

Qaysi o'simliklarga zarar yetishi mumkin 

Siz o'g'it sifatida tuxum qobig'ini ishlatishdan oldin, siz qaysi o'simliklar uchun 

mos emasligi haqida qaror qabul qilishingiz kerak. 

Haddan tashqari kaltsiy o'simliklar kislotali tuproqni afzal ko'rganligi sababli, 

uydagi gullar, ayniqsa gloxiniya, bodom, azaleas, hidrangalar, gardenias, kamelyalar va 

pelargoniumda juda ko'p kasalliklarga olib kelishi mumkin. Shuningdek, tuynukda 

bodring, qulupnay, karam, loviya, ismaloq kabi o'simliklarni maydalash mumkin emas. 

Ovqatlanishni pishirish 

Go'ng jarayonini tayyorlash juda oson - qimmat emas va mehnatkash emas, hatto 

uni boshlang'ich bog'bonlari va bog'bonlarining ham qilishi mumkin. 

Shell igna 

Xom ashyoni tayyorlash, ehtimol, o'g'it tayyorlashda eng muhim bosqichdir; 

ozuqa saqlashingiz mumkin qancha vaqtga bog'liq. Yangi uy qurilishi tuxumidan 

foydalanish eng yaxshisidir, lekin o'ta og'ir holatda qaynatilganlar ham mos keladi. 

Tuxumlarni butun tarkibdan bo'shatish kerak va ichidan yıkanmalıdır, shuning uchun 

hech qanday zarracha zarrachalari yo'qoladi, shundan keyin chig'anoqlarni tashlab 

yuborish kerak bo'ladi. Keyin ular pechda yoki boshqa joylarda qurib qoladi, shuning 

uchun qobiq qattiq bo'lgunga qadar bu bosqichga o'tadi. 

Bu juda muhim! Yomon kabuklardan foydalanish qat'iyan taqiqlanadi, chunki 

kasallik xavfi mavjud. 

Go'ngni ishlab chiqarish 

Xom-ashyolarni silliqlash uchun eng qulaylar - go'sht maydalagich, qahva 

tuygichi, blender, va hokazo orqali uni maydalashingiz mumkin, ammo buning natijasida 

siz kukunga o'xshash bir hil massaga ega bo'lishingiz kerak. 

Bu kukun va infuziya uchun ishlatiladi, o'simliklar sepib va quduqqa qo'shiladi. 

Buyuk qismlar faqat yopiq o'simliklarni drenajlash uchun ishlatiladi. Umumjamoa 

infuzioni quyidagi tarzda tayyorlanishi mumkin: besh tuxumdan olingan kukun katta 

jarga quyiladi va uch litr qaynoq suv bilan to'ldiriladi, natijada paydo bo'lgan aralash bir 

yoqimsiz hid va loyqalik paydo bo'lishidan taxminan bir hafta davomida inflyatsiya 
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qilinadi. Ushbu infuzionni 1 litr infuziya nisbatida suyultirilganda 3 litr suvga 

ishlatganda. 

Tabiiy qo'shimchalar qatorida, banan po'stlog'idan, qichitqadan, piyoz pulni, 

shuningdek, kaliy gumusidan, xamirturushdan va biohumusdan bo'lgan o'g'itlar 

mashhurdir. 

Saqlash qoidalari 

Saqlash qoidalari xaridlarning qoidalari qanchalik to'g'ri ekanligiga to'liq 

bog'liqdir. 

Agar qobiq proteinsiz bo'lsa va yaxshi quritilgan bo'lsa, bu hidni chiqarmaydi va 

uni karton qutiga solib, quruq, salqin joyda saqlanishi mumkin. Bunday sharoitlarda u bir 

yilgacha foydali sifatlarni yo'qotmasdan saqlanishi mumkin. 

Bu juda muhim! Qopqoqlarni polietilen paketga joylashtirish tavsiya etilmaydi, 

chunki sumkada namlik ehtimoli va susayishi juda yuqori. 

Qobiq ko'p foydali xususiyatlarga ega bo'lsa-da, u ham zarar etkazishi mumkin, 

shuning uchun bu go'ngni qo'llashdan oldin, sizning o'simliklaringiz uchun mos 

ekanligiga ishonch hosil qiling. 

 

Foydalanilgan adabiyotlar: 

1) Meva-sabzavotlar bo'yicha yo'riqnoma. 

2) Shahsiy tajribalarga asoslanib. 

3) Uz.yellowbreadshorts.com sayti. 

 

PIVO ISHLAB CHIQARISH JARAYONIDA AMARANT URUG’I 

KUNJARASIDAN FOYDALANISHNING OPTIMAL PARAMETRLARINI 

O’RGANISH 

Sharipov Polvon Ro’zmatovich – “Uzstandart” agentligi bosh mutahassisi 

Madraximova Muazzam Kenja qizi – Urganch davlat universiteti laboranti 

Haydarov Bobur Jumanazar o’g’li- Toshkent davlat agrar universiteti Termiz filiali 

talabasi 

Masharipov Yashnarbek Shuxratovich- Urganch davlat universiteti talabasi 

 

Hozirgi kunda O’zbekiston Respublikasining Xorazm, Samarqand, Andijon kabi 

viloyatlarida amarant o’simligi o’stirilib, undan moy va oqsil moddalari ajratib olingan 

holda, eksportbop hom ashyolar ishlab chiqarish yo’lga qo’yilmoqda. Amarant 

o’simligining naviga qarab, amarant urug’idan 9% gacha moy ajratib olingandan keyingi 

80-91 % massa, kunjara sifatida ajraladi. Ushbu kunjara tarkibi kraxmalga boyligi 

e’tiborga olinib, pivo sanoatida solod o’rniga qo’llanilishi mumkin bo’lgan arpa, gurunch 

ushog’i, makkajo’xori kabi solod bo’lmagan hom ashyolarni o’rnini bosuvchi hom ashyo 

sifatida qo’llash imkonini beradi va bu dolzarb hisoblanadi.  
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Amarant o’simligi tarkibida oqsillar, vitaminlar va skvalen kabi biologik faol 

moddalar mavjud bo’lib, xalqaro FAO etaloniga asosan amarant oqsillari 

almashinmaydigan aminokislotalari bo’yicha 75% ozuqaviylikka ega hisoblanadi. 

Amarant o’simligi oqsillari asosan albumun va globunlardan iborat. Amarant urug’i 

tarkibida 13- 21% gacha oqsil, 60-65% kraxmal, vitamin A, B, C, E, P, pektin va boshqa 

moddalar mavjud. Bundan tashqari Samarqand Qishloq xo’jaligi olimlarining 

tadqiqotlariga asosan amarant sho’rlangan tuproqlarda yahshi o’sib, tuzni o’ziga tortib 

olish hususiyati orqali tuproq tuzilishini ham yahshilaydi. Uning moyi tarkibidagi skvalen 

moddasi inson orgonizmida oqsil hosil qilish biosintezi jarayonida ishtirok etadi. Skvalen 

brikmasi akula jigari tarkibida 5% ni tashkil qilsa, amarant o’simligining tarkibida esa 

10% ni tashkil qilar ekan. Skvalen brikmasining ko’pchilik qismi amarant urug’ida 

to’planadi. Amarant o’simligining O’zbekiston zaminidagi urug’ hosili gektariga 50-60 

sentnerni tashkil qilar ekan. Amarant o’simligi urug’i 1 gektar hosilidan 400-500 litr moy 

va 3,5-4,5 tonna amarant kunjarasi olish mumkin. Amarant kunjarasini qora mollarga 

ozuqa sifatida ham qo’llash mumkin, lekin uni pivo sanoatida solod bo’lmagan hom 

ashyo sifatida qo’llash orqali pivo ichimligini foydalilik darajasi va iqtisodiy samarasini 

oshirish imkoni tug’iladi.  

 

  
“Gigant” navli amarant o’simligi “Zolotoy gigant” navli amarant o’simligi 

  
Amarant o’simligi kunjarasi. Tozalanmagan amarant o’simligi urug’i 

Amarant kunjarasini pivo ishlab chiqarish sanoatida solod bo’lmagan ikkilamchi 

mahsulotlar sifatida qo’llash mumkinligi eksperimental tajribalar asosida isbotlab berildi. 

Eksperimental tajribalar quyidagicha olib borildi. Amarant kunjarasidan pivo ishlab 
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chiqarishda muhim texnologik jarayonlardan biri bo’lgan atala tayyorlash jarayonida 

kraxmal moddalarini qandlashtirish uchun amarant kunjarasidan solod bo’lmagan hom 

ashyo sifatida foydalanildi. Pivo ishlab chiqarish texnologiyasining atala tayyorlash 

jarayonida harorat, amaranth kunjarasining qo’shilish % lari va pH muhitlarining ekstrakt 

ajratilishiga ta’siri o’rganildi. 

Amarant o’simligi urug’idan olingan kunjarani pivo atalasi tayyorlash jarayonida 

qo’llab, qandlashtirish jarayonida ekstraktning chiqishi kabi tajribaviy tadqiqotlar olib 

borilganda quyidagi natijalar olindi.  

1-Tajriba. В.Кунце ning «Tехнология солода и пиво» adabiyotida keltirilgan 

ma’lumotlariga asosan solod tarkibidagi amilolitik fermentlar 20% gacha solod 

bo’lmagan kraxmalli hom ashyolarni gidrolitik parchalab, qand moddalarini asosan 

maltozani hosil qilishi mumkin ekan. Shu asosda tajribalar olib borildi va 2, 5, 15, 20, 25, 

30% amarant kunjarasi va mos ravishda Xorazm arpasidan tayyorlangan solod bilan 

aralashtirilgan holda, maydalanilib, 1:3 nisbatda 50
0
C li suv bilan atala tayyorlanildi. 

Amarant kunjarasining ekstrakt ajralishiga bog’liqlik diagrammasi tuzildi.  

 
Ushbu diagrammadan ko’rinib, turibdiki amarant kunjarasining qo’shilish % lari 

ektrakt chiqishida har hil natijalarni ko’rsatdi. Ushbu diagrammadan optimal amarant 

kunjarasi qo’shilish % sifatida diagrammaning chap tomonidagi 4- ustunini 

ko’rsatishimiz mumkin. Sababi 20% amarant kunjarasi qo’shilganda ekstraktning 

miqdori 70% ni tashkil qildi. 70% ekstraktga ega bo’lgan ataladan esa yuqori sifatli va 

iqtisodiy arzon pivolar ishlab chiqarish mumkin.  

2-tajriba. Pivo atalasi tayyorlash jarayonida, haroratning o’zgarishi bilan ekstrakt 

moddalari ГОСТ 12787-81 standart talabi asosida tahlil qilinganda olingan natijalarni 

ya’ni ektrakt miqdorining haroratga bog’liqlik diagrammalari tuzildi.  
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Ushbu diagrammada tajribalar natijasidan kelib chiqqan holda atala tayyorlash 

jarayonida 72
0
C haroratda ushlab turilganda eng ko’p ekstrakt ajralishi kuzatildi. 

3-tajriba. Ushbu tajribada 20% amarant kunjarasi qo’shilinib, atala tayyorlash 

jarayonida pH muhitining ekstrakt miqdoriga bog’liqlik diagrammalari tuzildi. 

 

 
Diagrammada ko’rib turganingizdek optimal pH muhiti 5,5 ekaligi aniqlandi. pH 

muhitini o’zgartirishda 0,001 H sulfat kislota va 0,001H natriy ishqorlaridan foydalanildi. 

Ushbu tajriba natijalarini tahlil qilib, shunday xulosaga keldik. Pivo ishlab 

chiqarish sanoatida amarant kunjarasidan kraxmalli solod bo’lmagan hom ashyo sifatida 

foydalanish mumkin. 

Bunda pivo ishlab chiqarish texnologiyasidagi atala tayyorlash jarayoni uchun -

20% amarant kunjarasidan,  

-qandlashtirish jarayonini 72
0
C haroratda olib borish 

-pH muhitini 5,5 da ushlab turish orqali amarant kunjarasi va Xorazm arpa 

solodidan umumiy 70% ektraktivlikdan to’liq foydalingan holda, yuqori sifatli pivo 

ishlab chiqarish mumkin.  

 

Foydalanilgan adabiyotlar 

1. В.Кунце «технология солода и пиво» Санкт-Петербург 2001г. 
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2. ГОСТ 12787-81 «Метод определение спирта, действительного экстракта и расчет 

сухих веществ в начальном сусле»  

3. http://www.proagro.com.ua 

4. www.facebook.com 

5. http://amaranth-health.com 

 

UYDA QO’ZIQORIN YETISHTIRISH TEXNOLOGIYASI. 

Azimov Sarvarbek Qayumjon o’g’li 

Andijon Mashinasozlik Instituti 

 

Annotatsiya: Ushbu maqolada uy sharoitida qo’ziqorin yetishtirish haqida 

ma’lumotlar keltirilgan. 

Kalit so’zlar: Champignons, Substrat, Miselyum, Mitseliya, kompost, Somon, 

Steril qo’ziqorin. 

Champignons uzoq vaqtdan buyon ko’plab odamlarning ratsionida mustahkam 

o’rnashib olgan. Ular lazzatli, tayyorlanadigan va juda arzon. Siz ularni har qanday 

supermarketda xarid qilishingiz mumkin.Agar siz hali xam o’zingizni va yaqinlaringizni 

ekalogik toza uy qurilishi qo’ziqorinlari bilan muolaja qilishga qaror qilsangiz, sizda bazi 

bilim va kuch talab etiladi. Bizning maqolamizda siz qo’ziqorinlarni qanday qilib 

o’zingiz yetishtiringiz haqida hikoya qilinadi.  

1) Substrat tayorlash. 

2) Miqyillik (miselyum) champignon xarid qilish. 

3) Mielyelning qo’nishiga aralashmani qo’yish. 

4) Miskeli (mitseliya) ekish. 

5) Haroratni nazorat qilish va champignonsni o’sishda saqlash. 

6) Champignonsni yig’ish. 

Substrat tayyorlash. 

Substratni tayyorlash jarayoni kompost qilish deyiladi. Champignons bo’lsa, bu 

juda nurakab, chunki bu qo’ziqorin tuproqqa tanlab oladi va faqat organik moddalarni 

istemol qiladi. 

Substratni tayyorlash uchun uyda qo’ziqorinlar uchun yuz kilogrammgacha yangi 

oltin somon (bug’doy yoki javdar), 75-100 kg ot (sigir) go’ngi yoki qush po’sti, 300-500 

l suv, 6 kg gips yoki 8 kg siltilgan ohakga muhtoj bo’ladi.  

Somonni 15-20 sm uzunlikda kesib,suvni ho’llash uchun bir necha kun suv bilan 

yopshtirish kerak. Betonda kompost pishishi uchun         m o’lchamdagi yoqa paydo 

bo’ladi, aralashmaning tuproq yoki yomg’ir suvi bilan aloqasi juda kerak bo’lmaydi, 

zararkunandalarning kompostga kirmasligi juda muhimdir.  

Burt – shamollatish sistemasi va seldan himoya qilish uchun somon, torf yoki talas 

bilan qoplangan yerga yoki chuqurga joylashgan katta qoziqda qishloq xo’jaligi 

mahsulotlarini saqlash. Odatda sabzavotlar yoqa (kartoshka, ko’k, karam) saqlanadi.  

http://www.proagro.com.ua/
http://www.facebook.com/
http://amaranth-health.com/
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Somon va go’ng (qalin) 25-30 sm qalinlikdagi qatlamlarni yotqizad, birinchi va 

oxirgi qatlam somon bo’lishi kerak. Yuqori kompostni kino bilan qoplash mumkin, 

ammo tomonlar shamollatish uchun teshik bo’lishi kerak.Keyingi 3 hafta davomida 

aralashmada ammiak, karbonad angrid, va suv bug’lari chiqadigan fermentatsiya (yonish) 

jarayoni bor va yoqa ichidagi harorat 70 gradusga yetishi mumkin. Bu vaqt davomida siz 

kompostni 3 – 4 marta o’ldirishingiz kerak. 

Bir kesish 6-7 kun ichida amlga oshiriladi, ohak yoki gips aralashga qo’shiladi. 

Tayyor substrad – qora jigarrabg rangining bir hil zerikarli massasi, unda, 

amiakning hidi yo’q. Agar aralash juda nordon bo’lsa, u yana quritib, yana bir marta 

parchalanishi kerak. Chiqish 200 – 250 kg substrad bo’lib, u 2,5 -3 kvadrat metrrga teng. 

Qo’ziqorinlarni etishtirish uchun mo’’ljallangan. 

Ammo, si substrad tayyorlash bilan bezovta qilishni istamasangiz, tayyor kompost 

sotib olishingiz mumkin. Bozorda allaqachon mitsel bilan ekilgan compost – bloklar 

mavjud. Ular tashish oson va shrink film kompost tabiiy omillar ta’siridan himoya qiladi. 

Bu juda muhim! Ba’zi ishlab chiqaruvchilar substrat, miselyum va kassa 

qatlamidan tashkil topgan champignonlarni tayyorlash uchun tayyor mahsulotni taklif 

qiladi. 

Miqyillik (miselyum) champignon xarid qilish 

Bugungi kunda qo’ziqorin mitselyasini olish qiyin emas. Veb – sahifalar turli 

paketlar va narx kategoriyalaridagi misellar uchun reklamalar bilan to’ldirilgan. Albatta, 

sifatli ekish materialini tanlash juda qiyin. 

Steril qo’ziqorinmitseli – Bu ko’chmanchi qaynatilgan va donni sterilizatsiya 

qilgan miselyum. Chanpignon mitseliyasi, odatda, rivojlanishning dastlabgi bosqichidan 

miselyum uchun ovqatlanishni ta’minlaydigan javdar donlarida ishlab chiqariladi. 

Don miskali gaz almanishinuvini filtri bilan plastic qoplarga sotiladi. Yaxshi 

hayotga ega donli miskali har tamondan bir hil darajada o’sgan (oq) va kuchli qo’ziqorin 

hidiga ega. Yaltiroq yalang’ochlash mog’or qo’ziqorin mavjudligini ko’rsatadi va nodon 

hid bacteriosis bilan infektsyani ko’rsatadi. Don miskali 1-2 hafta davomida hona 

xaroratida va yopiq mahsulotda va 3 oygacha muzlatgichda saqlanadi. Ekishdan oldin 

muzlatgichda saqlanadigan misel ammiakni ochmasdan xona haroratida 24 soat 

davomida ushlab turilishi kerak.  

Kompost mitselsi qo’ziqorinlar o’sib chiqqan va miitselni tashuvchisi bo’lgan 

kompost hisoblanadi.  

O’simlik uchun yuqori sifatli urug’ qo’ziqorini mahsus steril labaratoriyalarda 

ishlab chiqariladi. 

Mielyelning qo’nishiga aralashmani qo’shish. 

Uy ichidagi champignons ishlab chiqarishga ish boshlashdan oldin siz parazitlar 

mog’orlarga qarshi davolanishni amalga oshirishingiz kerak. Masalan, oqlangan shiftni 

va devorni ohak va mis sulfat bilan dezinfeksiya qilishingiz mumkin. Qabul qilingan 

chora – tadbirlardan so’ng xona havolanadi. 
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Qo’ziqorinlarni amator haydash uchun 3 kvadrat metr yetarli. Yerni tejash uchun 

champignons uchun qutilar javonlarga, kataklarga joylashtirilishi mumkin. 

Substrat 25-30 sm qalinlikdagi idishga joylashtiriladi va uni qisqa siqadi. Substrat 

iste’molning taxminiy miqdori – 1 kv.km uchun 100 kg.m 

Bu juda muhim! Katta bir podvalni bir nechta zonalarga bo’linishi mumkin: 

ulardan biri miselyularni inkubatsiyalashda, ikkinchisi mevali organlarni ajratish uchun, 

uchinchisi substratni tayyorlash uchun ishlatiladi. 

Miskeli (mitseliya) ekish. 

Taxminan 5 sm qalinlikdagi substratli qatlam bilan qoplangan va sizda 4-5 sm 

chuqurlikdagi teshiklarni, bir hovuch don yoki kompost mitseliyasini joylashtirgan pech 

bilan tuproqni ko’tarishingiz mumkin. 

Miyelium o’sishi boshlaganida va bu 1-2 hafta ichida yuz beradi, substrat yuzasi 

3-4 sm tuproq qatlami bilan qoplangan bo’lishi kerak. Havo va kompost o’rtasida gaz 

almashinuvi kassa qatlamining o’rtasida gaz almashinuvi kassa qatlamining tuzilishiga 

big’liq. 

Yopiq tuproqni o’zingiz yoki tayyor bo’lasiz. Uy qurilishi aralashmasini 

tayyorlash uchun siz 9-turdagi hijob va bo’rning bir qismi yoki hijobning 5 qismini, 

bo’rning 1 qismi, bog’ yerining 4 qismini talab qilamiz. 1 kvadrat bo’yicha maydonida 

siz 50 kg tuprog’ini olishingiz kerak. 

Miselyum qo’ziqorini iste’mol qilish darajasi - 1 kvadrat bosh 

iga 350-400 g.don uchun m va 1 kvadrat uchun 500 g. 

Haroratni nazorat qilish champignonsni o’sishda saqlash. 

Ichki joylarda siz yangi qo’ziqorinlarni butun yil davomida olishingiz mumkin. 

Xona toza va tashqi omillardan, tercihen beton bilan qoplangan bo’lishi kerak. 

Qo’ziqorinlarga nur kerak emas, lekin yaxshi shamollatish kerak,ammo chizmalarga 

ruxsat berish mumkin emas. 

Issiq mavsumda harorat 16-25 gradus va havo namligi 65-85% gacha bo’lgan 

joyda o’sadigan shampignonlar uchun qabrlarga, burglar, omborhonalar, garajlar, 

shkaflar moslashtirilishi mumkin. Bu davrdagi haroratni ventilyatsiya orqali o’zgartirish 

mumkin. Namliklarni puskurtme (oshirish) yoki havolandirmasi (pastga) bilan sozlanishi. 

Sovutish davrida faqatgina sozlanadigan haroratga ega bo’lgan yalitimli hona 

muvofiq bo’ladi, chunki qo’shimcha isitish talab qilinadi.Honadagi miselyumni ekishdan 

keyin birinchi 10-12 kundan keyin harorat 25 gradus darajasida saqlanishi kerak. 

Mielyum kengaytirilganda harorat 18-20 gradus gacha kamayishi va 16-20 gradus da 

saqlanishi kerak. 

Bu juda muhim! Harorat va namlikni kuzatish uchun qo’ziqorin o’stiriladigan 

honada termometrni va gigrometrni o’rnatish kerak. 

Protein qo’shimchalari ba’zan kompostning ozuqaviy qiymatini oshirish uchun 

ishlatiladi. Ulardan ba’zilari miselyum ekilgan paytida substratga, boshqalari esa 
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miselyum bilan to’ldirilgan kompostdagi qoplama tuproqlarini qo’llashdan oldin 

kiritiladi. 

Champignonsni yig’ish. 

Birinchi meva tanasi miselyumni ekishdan keyin 35-40 kun davomida paydo 

bo’ladi. 

Qo’ziqorinlar o’rmonda o’ylaganimizdek kesilmaydi ularni burish orqali 

to’planadi. Ular mog’or qo’ziqorinlari va ildiz tizimiga ega emas, bu holda miselyum 

zarar ko’rmaydi, tez orada bu yerda yangi qo’ziqorin o’sadi. Biroq kesilgan champignon 

qoldiqlari hasharotlarni jalb qilib, chirishi mumkin. 

O’rim-terimdan so’ng bo’sh joylar yopiq tuproq bilan qoplangan va yengil 

sug’orilgan bo’lishi kerak. Champignonlarning oylik hosildorligi 1 kvadrat boshiga 10 kg 

gacha. Olingandan so’ng, 1,5-2 xaftadan so’ng, qo’ziqorinlar yana paydo bo’ladi. 

Uyda qo’ziqorin yetishtirish oson emas, ba’zan juda yoqimsizdir. Ammo sizning 

stolingiz uchun yoki sotish uchun hushbo’y va mazali qo’ziqorinlarning boy hosil 

shaklidagi natijalar barcha sa’y-harakatlarga asoslanadi.  

Foydalanilgan adabiyotlar: 

1) O'zbekiston respubliksi ,,Qizil kitobi". 2) uz.yellowbreadshorts.com sayti 

 

VACUUM DRYING OF FRUITS AND VEGETABLES. 

Xolmatov O. assistant. Yangiboyeva R. master.  

 Andijan machine-building institute. 

 

Abstract. The ongoing reforms indicate that the Government aims to turn 

Uzbekistan into one of the largest global exporters of fresh and processed fruit and 

vegetable products. The Action Strategy on 5 priority directions of Uzbekistan’s 

development for 2017-2021, approved by the President of the Republic of Uzbekistan on 

the 7
th

 of February 2017, envisages the implementation of 434 projects aimed at 

modernization and intensive development of rural economy. It also provides for setting 

up 14 trade and logistical centers in the provinces for processing, storage, packaging 

and exporting fruit and vegetable products with a capacity of more than 310 thousand 

tons till the year 2020. Availability of relevant infrastructure, which would secure high 

quality delivery, storage, sorting, grading, packaging, certification as well as exporting, 

will have to be taken into consideration in the process of their establishment. This is the 

expected way to achieve a 1,4 times increase in the production of food products, double 

the output of processed fruit and vegetable products and 2,3 times growth in the export of 

fruit and vegetable products in 2017-2021. Fruits and vegetables are dried to enhance 

storage stability, minimize packaging requirement and reduce transport weight. 

Preservation of fruits and vegetables through drying based on sun and solar drying 

techniques which cause poor quality and product contamination. Energy consumption and 

quality of dried products are critical parameters in the selection of drying process. An 
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optimum drying system for the preparation of quality dehydrated products is cost effective 

as it shortens the drying time and cause minimum damage to the product. To reduce the 

energy utilization and operational cost new dimensions came up in drying techniques. 

Among the technologies osmotic dehydration, vacuum drying, freeze drying, superheated 

steam drying, heat pump drying and spray drying have great scope for the production of 

quality dried products and powders. 

Keywords: Superheated steam drying. Heat pump drying. Fruits and vegetable 

dehydration. Freeze drying. Spray drying. Pulsed electric field. 

 

Introduction. The Resolution of the President №ПП-3377 dated November 6, 2017 

“On additional measures in support of domestic exporters of fruit and vegetable products, 

grapes, melon crops, legumes as well as dried fruits and vegetables” had turned into 

another step in support of fruit and vegetable exporters. 

 In compliance with this Resolution the economic entities were granted the right to export 

fruit and vegetable products without the conclusion of an export contract (agreement) on 

the basis of an invoice, subject to observation of the following conditions: 

- the delivery amount does not exceed the equivalent of US$ 20 thousand on the 

day of registration of the export customs declaration; 

- receipt of 100% advance payment in foreign currency from non-residents of the 

Republic of Uzbekistan to accounts in authorized commercial banks of the Republic of 

Uzbekistan, among them in the form of bank transfer, payment on international bank 

cards, as well as depositing cash in the national currency purchased in the commercial 

banks currency exchange offices; 

- importing of data on export delivery into the Foreign Trade Operations’ Unified 

Electronic Information System.  

Fruits and vegetables are important sources of essential dietary nutrients such as 

vitamins, minerals and fi bra. Since the moisture content of fresh fruits and vegetables is 

more than 80%, they are classic fiend as highly perishable commodities. Keeping the 

product fresh is the best way to maintain its nutritional value, but most storage techniques 

require low temperatures, which are difficult to maintain throughout the distribution chain. 

On the other hand, drying is a suitable alternative for post-harvest management especially in 

countries like India where exist poorly established low temperature distribution and 

handling facilities. It is noted that over 20% of the world perishable crops are dried to 

increase shelf-life and promote food security. Fruits, vegetables and their products are dried 

to enhance storage stability, minimize packaging requirements and reduce transport weight. 

Nonetheless, in India hardly any portion of perishables are dried which leads to enormous 

loss in terms of money and labor besides steep rise in prices of commodities during the off 

season. The preservation of fruits and vegetables through drying dates back many 

centuries and is based on sun and solar  
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Figure1. Schematic of a typical vacuum cooler. 

drying techniques. The poor quality and product contamination lead to the 

development of alternate drying technologies. The most applicable method of drying 

includes freeze, vacuum, osmotic, cabinet or tray, fl utilized bed, spouted bed, micro 

wave and combination thereof. Except for freeze drying, applying heat during drying 

through conduction, convection and radiation are the basic techniques used to force water 

to vaporize, while forced air is applied to encourage the removal of vapor. A large 

number of food and biomaterials are dehydrated in a variety of units with diverse 

processing conditions. The choice of drying method depends on various factors such as 

the type of product, availability of dryer, cost of dehydration and final quality of 

desiccated product. Energy consumption and quality of dried products are other critical 

parameters in the selection of a drying process. To reduce the use of fossil fuel, electrical 

energy is an alternate source of energy for drying applications especially where 

electricity is generated by a renewable energy source such as hydro power or wind 

power. Keeping these in view, the present review is focusing on recent developments in 

drying and dehydration and future scope for better drying. 

Drying of fruits and vegetables. Drying of fruits and vegetables has been 

principally accomplished by convective drying. There are a number of studies that have 

addressed the problems associated with conventional convective drying. Some important 

physical properties of the products have changed such as loss of color, change of texture, 

chemical changes affecting fl amour and nutrients and shrinkage. Besides, convective 

drying gives little scope for prior rehydration to further processing after drying for a 

minimal quality. The high temperature of the drying process is an important cause for 

loss of quality. Lowering the process temperature has great potential for improving the 

quality of dried products. However in such conditions, the operating time and the 

associated cost become unacceptable. To reduce the operational cost different pre-

treatments and new method of low temperature and low energy drying methods are 
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evolved. A brief review of recent development will be discussed in the following 

sections. 

  
 

Vacuum.The reduction in pressure causes the expansion and escape of gas 

occluded into pores. When the pressure is restored, the pores can be occupied by the 

osmotic solution, increasing the available mass transfer surface area. The effect of 

vacuum application during OD is explained on the basis of osmotic transport parameter, 

the mass transfer coefficient and the interfacial area. Vacuum pressure (50-100 mbar) is 

applied to the system for shorter time to achieve the desired result. 

 
Conclusion and future trends. Many new dimensions came up in drying 

technology to reduce the energy utilization and operational cost. Among the technologies, 

osmotic dehydration, vacuum drying, freeze drying, SS drying, HPD drying microwave 

drying and spray drying are offering great scope for the production of best quality dried 

products and powders. Due to their selective and volumetric heating effects, microwaves 

bring new characteristics such as increased rate of drying, enhanced final product quality 
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and improved energy consumption. The quality of microwave dried commodities is often 

between air-dried and freeze-dried products. The rapidity of the process yields better color 

and aroma retention. Quality is further improved when vacuum is used since the thermal 

and oxidative stress is reduced. Due to high cost, using single unit operation to dry the 

produce is not cost effective. Therefore, cost effective alternate systems like 

combination/hybrid drying should be promoted to reap the advantage of sophisticated 

drying systems with minimum cost and simple technologies. Combination drying with an 

initial conventional drying process followed by a microwave finish or microwave vacuum 

process has proven to reduce drying time while improving product quality and minimizing 

energy requirements. However, several factors should be taken into consideration when 

developing drying system for the fruits and vegetables. An optimal drying system for the 

preservation of fruits and vegetables should be cost effective, shorter drying time and with 

minimum damage to the product. Researchers from different centers are focusing on 

mathematical modelling and computer simulation as important technology that can provide 

information on the process parameters that would otherwise be unavailable.  
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ФАКТОРЫ ВЛИЯЮЩИЕ НА ПРОЦЕСС СУШКИ ПЛОДОВ И ОВОЩЕЙ 

Худайбердиев Тохиржон Латифович, магистр Тожибоев Голиб Гуломжонович, 

магистр Дехканова Шахноза Юльбарсовна  

(Наманганский инженерно-технологический институт) 

 

Аннотация: В статье приведены сведения обзорных исследований по 

технологии естественной и искусственной сушки плодо-овощных продукций в 

производственных условиях Наманганской области. 

 Ключевые слова: технология сушки, влажность, температура, 

агент,виноград, абрикос, вишня, персик, яблоки, слива, картофель, свекла, 

капуста, лук. 

Аnnоtаtiоn: The article provides information on survey studies on the technology 

of natural and artificial drying of fruit and vegetable products under the production 

conditions of the Republic of Uzbekistan. 

Keywords:: drying technology, humidity, temperature, agent, grapes, apricot, 

cherry, peach, apples, plums, potatoes, beets, cabbage, onions 

 

Учёными Наманганского инженерно-технологического института 

(Республика Узбекистан) ведутся научно-исследовательские работы по 

усовершенствованию технологии сушки плодоовощных продукций с применением 

современных оборудований. В связи этим нами приведены обзорные сведения по 

изучению технологии сушки плодоовощных продукций. 

Сушка плодов и овощей даёт возможность сохранять их в течение круглого 

года. В свежих плодах и овощах содержится от 75 до 95% воды. После сушки 

количество воды должно составлять в плодах 14 - 22%, а в овощах 12 - 14%. Для 

получения после сушки высококачественных продуктов необходимо соблюдать 

режимы сушки, то есть правильно сочетать температуру нагрева с влажностью 

продукта на всех этапах сушки. Во избежание запаривания и порчи продукта 

необходима в 1-й период сушки усиленная вентиляция или повышенная скорость 

движения сушильного агента. Наиболее широкое применение имеют однозначные 

режимы. Для ряда продуктов в туннельных сушилках применяются многозначные 

режимы. В Наманганском инженерно-технологическом институте разработан 

ступенчатый режим с применением в начале сушки повышенных температур, с 

понижением их по мере подсушки продукта. Они способствуют сохранению 

качества продукта и сокращают время сушки.Разработанная технология внедрено в 

сушильном производстве ООО “Афруз Камол Наби“ (г.Наманган) с применением 

современных оборудований. Большое значение при сушке плодов и овощей имеет 

подготовка сырья, которая заключается не только в физической обработке его до 

сушки (сортировке, калибровке, мойке, очистке, резке), но и в разрушении 

ферментов. Это достигается либо проваркой продукта в кипящей воде или 
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щелочных растворах, либо окуриванием сернистым ангидридом. После обработки 

сырьё промывают в воде и сушат. Применяют сушку естественную (солнечную и 

теневую) и искусственную в сушилках разных конструкций .Солнечной сушкой, 

распространённой в южных районах Республики Узбекистан, пользуются при 

сушке абрикосов, винограда, вишни, персиков, яблок, груш. Сушка ведётся на 

солнце (на деревянных подносах - лотках), досушка - в тени. По данным учёных 

Ташкентского государственного аграрного университета абрикосы сушат на урюк 

(целые плоды с косточкой), курагу резаную и рваную (половинки), кайса (целые 

плоды без косточек). Влажность кураги и кайсы до 20%, урюка - 16 - 18%. 

Абрикосы, подготовленные к естественной сушке, раскладывают на подносы, 

окуривают сернистым ангидридом (2 - 21/2 часа из расчёта 1 - 2,75 кг серы на 1 т 

сырья), расставляют на площадке, а затем досушивают в тени. Сушка 

продолжается от 4 до 7 дней. Высушенные абрикосы содержат около 50 - 60% 

сахара. Виноград сушат в кистях и без кистей, без предварительной обработки и с 

обваркой в кипящем щелочно-известковом растворе с промывкой водой. Виноград 

для сушки должен иметь не меньше 20% сахара, мясистую мякоть и тонкую 

кожицу. Виноград сушат на изюм (ягоды семянных сортов) и на кишмиш (ягоды 

бессемянных сортов). После обработки виноград раскладывают на подносах. При 

сушке винограда в тени (теневая сушка) его окуривают сернистым ангидридом в 

течение 1 часа. Длительность сушки 7 дней. Яблоки сушат в нарезанном на кубики 

и кружки толщиной 5 - 7 мм. Перед сушкой окуривают сернистым ангидридом. 

Персики, идущие в сушку, должны содержать большое количество сахара, 

плотную мякоть оранжевого или жёлтого цвета и хорошо отделяющуюся косточку. 

Предварительно их окуривают сернистым газом. Сушат половинками. Вишню 

сушат на солнце без предварительной обработки. Искусственная сушка плодов и 

овощей ведётся в сушилках при строгом соблюдении температурных режимов. 

Предварительно продукт проходит соответствующую подготовку. Так, яблоки 

сортируют, моют с удалением кожицы и сердцевины (или без удаления), режут на 

кружки, дольки или половинки, бланшируют в кипящей воде в течение 1 - 4 мин., 

но чаще окуривают сернистым ангидридом 10 - 15 мин. (из расчёта 2 кг серы на 1 т 

яблок) и затем сушат при температуре 75 - 85°, снижая её в конце процесса до 60°. 

Количество сернистого ангидрида в сушёных яблоках не должна быть больше 

0,1%. Груши, обработанные сернистым ангидридом, сушат вначале при 

температуре 80 - 85°, а затем досушивают при 50 - 55°. Вишни, обработанные 0,2 - 

0,3%-ным раствором щёлочи, сушат вначале при температуре 40 - 45°, затем 

температуру повышают до 70 - 75°. Сливы на чернослив сначала сортируют по 

размеру, обрабатывают в течение 10 - 20 сек. в кипящем 0,5 - 1,5%-ном растворе 

едкой щёлочи, промывают в воде и затем сушат сначала при темп-ре 45 - 55°, а 

затем при 70 - 75°. Сушка слив продолжается около 10-12 суток. Искусственной 

сушке подвергают также ягоды (землянику, малину, чернику, чёрную смородину, 
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крыжовник, ежевику). После сортировки и мойки их сушат при температуре 50 - 

60°. Картофель, идущий в сушильную камеру, моют, сортируют по размеру, 

очищают от кожицы и режут на столбики толщиной 5 - 7 мм (лапша) или на 

кружки толщиной 3 - 5 мм, бланшируют в кипящей воде и после охлаждения сушат 

при температуре 80-85°. Сушёный картофель должен быть полупрозрачным, 

хрупким и иметь стекловидный излом. Из картофеля можно получать сушёную 

крупку или вермишель. Для этого проваренный картофель перед сушкой 

протирают сквозь проволочное сито. Морковь режут на столбики, бланшируют в 

кипящей воде и сушат при температуре 65 - 75°. Сушёная морковь должна быть 

эластичной. Свёклу столовую, после обрезки корешков и головки, мойки и 

бланшировки (целыми корнями) в кипящей воде, сушат при интенсивной 

вентиляции сушилки и температуре 80°. Сушёная свёкла при сгибании не должна 

ломаться. Капусту белокочанную (позднеспелые сорта), после зачистки от верхних 

листьев, удаления кочерыги, шинкуют и сушат при температуре 55°. Капуста после 

сушки бывает хрупкой, а затем становится эластичной. Лук-репку очищают от 

чешуй, обрезают шейку и донце, режут на кружки толщиной 3 - 4 мм и сушат 

вначале при температуре 55°, а затем 65°. Сушёный лук должен быть эластичным. 

Правильно высушенные овощи сохраняют в значительном количестве витамины. 

В Ташкентском химико-технологическом институте применялась сушка 

плодов и овощей инфракрасными лучами. Так, для сушки моркови были 

исследованы 3 режима облучения: 1) непрерывный, 2) прерывный - 1-й вариант (5 

сек. облучения и 10 сек. последующего перерыва) и 3) прерывный - 2-й вариант (3 

сек. облучения и 10 сек. перерыва). Наиболее рациональным оказался 3-й режим, 

при котором сохранилось 96% каротина. Температура нагрева моркови на 

протяжении всего процесса была около 40°. Общая длительность облучения 60 

мин. Хорошие результаты были получены при сушке и других видов овощей. 

Впервые применялась сушка плодов (яблок, лимонов) сублимацией. При этом 

методе коэффициент усадки сырья во много раз меньше, чем при сушке обычным 

способом. Яблоки, высушенные методом сублимации, сохраняют свой 

естественный цвет и форму и при оводнении ничем не отличаются от свежих 

яблок. Установлено, что чем ниже температуpa, тем длительнее сушка. Так, при 

tм=-10°С τ=3,5 часа, при tм=-25°С τ=9 час; сушка яблок сублимацией требует 

подвода тепла. Глубина вакуума от 0,1 до 1 мм. 

Наиболее распространённым способом сушки сельхозпродукций является 

конвективная сушка, которую мы и выбрали. В связи с этим, научные 

исследовательские работы ведутся в производственных условиях ООО «Афруз 

Камол Наби» (г.Наманган) который оснащён современными оборудованиями по 

подготовке сырья и конвективной сушильной установкой (рис.1,). 
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Рис.1. Оборудования сушильного производства ООО «Афруз Камол Наби». 

 

Однако имеются недостатки технологии как неоднородная сушка ломтиков 

продукта по толщине, что приводит к повторной сушке и повышает себестоимость. 

Для устранения указанных недостатков нами ведутся научно-исследовательские 

работы по обоснованию толщины слоя высушиваемого продукта, температуры 

агента сушки, оптимального режима работы оборудований с учётом разновидности 

и особенности сельхозпродукций. 
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Ўзбекистон Республикаси Президентининг бир қатор қарорида юртимизда 

истеъмолбоп хусусиятларга эга мева, сабзабот ва полиз маҳсулотларини 

етиштиришни ошириш масалаларига алоҳида аҳамият берилаётганлиги барча 

деҳқон фермерларни самарали ишлашга ундаб келмоқда. Айниқса бугунги кунга 

келиб республикамизда мева ва сабзавот экинларини етиштириш ва уларни экспорт 

қилиш масалалари анча илдамлаб кетиши, оддий деҳқон етиштирган маҳсулотини 

бемалол четга экспорт қилиш имконинг берилиши республикамизда бу маҳсулотни 

етириштириш ва экспорт қилиш имконини кенгайтирмоқда. Лекин шунга қарамай 

аҳолини озиқ-овқатга бўлган эҳтиёжини қондириш мақсадида айрим тропик ва 

субтропик меваларни биз четдан волютамиз ҳисобига олиб келмоқдамиз. Бу эса 

импорт сарф-ҳаражатларини камайтиришни ва бу ўсимликларни имкони борича 

ўзимизда ўстириб кўпайтиришни талаб этади[1,2,3].Бу муаммоларни ҳал этиш эса, 

бугунги кунда олимларимиздан улкан иновацияларни талаб этади.  

Бу ўринда субтропик ўсимликлардан бири ананас ўсимлиги куз келиши 

билан бозор расталарини тўлдириб, ўзининг хушманзаралиги билан кишиларни 

тортиб туради. Тан нархи анча баланд бўлганлиги сабабли бу ўсимликни сотиб 

олиш имкони ҳаммада ҳам мавжуд эмас, шунинг учун биз бу ўсимликни оддий 

шароитларда ўстириш мумкин эканлигини ҳисобга олиб ушбу ўсимликни Сирдарё 

вилояти шароитида илк бор ўрганилди. Ўсимликининг вилоятимиз шаротида 

кўпайтириш, ундан озиқа ва манзарали ўсимлик сифатида фойдаланиш, аҳолини 

мева билан таъминлашда ва озиқ овқат хавфсизлигини янада мустаҳкамлашда шу 

билан бирга импорт ҳаражатларида волютани тежашга ўз ҳиссасини қўшади. Бу 

мавзунинг долзарблигидан далолат беради. Ушбу муаммоларни хал этиш учун 

ананас Ananas соmоsus (L.) Merr. Ўсимлигини ҳандакли иссиқхона ва 

иссиқхоналарда ўстириш йўллари ишлаб чиқилди.  

 Ананас ўсимликдан кўчат тайёрлаш. Ананас ўсимлигидан кўчат 

иайёрлаш уч хил йўл билан амалга оширилади. 

 Ўсимликни уруғдан кўпайтириш. Ananas соmоsus (L.) Merr. ўсимлигини 

ҳандакли иссиқхона ва иссиқхона уруғидан кўпайтирилганда пишиб етилган 

меваларидан майда катталиги 4 мм х 0,15 см ли сарғиш-малла рангли шакли ўроққа 

ўхшаш букилган уруғлар ажратиб олинади. Ажратилган уруғлар экиш олдидан ним 

пушти рангли калий перманганатли сувда ювилади ҳамда қуритилади [1,2,3]. 

Тупроққа экишда баргакли, торфли, қумли аралашмали тупроқ юзасига 4-5 см 
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чуқурликда экилади. Экилгандан сўнг сув сепилади, усти ойна ёки полеэтилен 

билан ёпилади. Вақти-вақти билан сув сепиб турилади. Орадан 1-1,5 ой ўтгач бир 

биргли ўсимта ўсиб чиқади, аста-секин вақт ўтиши билан майсалар биринчи бир 

баргли пастки қисмидан барг розеткаси ҳосил бўлади. Бир йилдан сўнг, баландлиги 

7-11 см, 5-7 та баргдан иборат бўлган розетка ҳосил қилади. Илдизларнинг 

чуқурлиги 6-10 см гача етади. Улар сони 11-19 тани ташкил этди. 

Ўсимликни вегетатив кўпайтириш. Ўсимликни вегетатив кўпайтириш икки 

хил амалга оширилади.  

 а) ўсимликни розетка барги орқали кўпайтириш. Бу йўл бизнинг 

республикамизда ананасни етиштиришнинг асосий йўли ҳисобланади. Чунки 

мамлакатимизга ананас тижорат йўли ва миграцияланган аҳоли орқали фақат 

меваси олиб келинади. Бунинг учун пишиб етилган ананас мевасининг розеткага 

тўпланган баргларини мевадан оддий кесиш йўли орқали амалга оширилади. 

Бунинг учун меванинг розетка барг қисми томонидан 2 см пастидан ўткир пичоқ 

билан ўрта қисмига қиялатиб тўрт томонидан ҳам кесилади, кесаётганда барг 

ўрнига тегиб кетмаслик керак, йўқса илдиз чиқармайди[4,5]. Кесилган кесмани 

кўмир кулига ботирилади ва бир неча кунга бир оз қуритиш учун қўйилади (Агар 

қуритилмаса, чириб кетади) ҳамда розетка баргга вақти-вақти билан сув 

пуркагичда қуриб қолмаслик учун сув сепилиб турилади. Кесиб олинган кесмадан 

илдиз ортириш учун, сувга тегкизмай қўйилади. Кўчатлар қуёшдан йироқ, ёруғ 

жойга қўйилади, ҳаво ҳарорати 24-26
0
 С ошмаслик керак. Ҳар куни ўсимтага сув 

пуркагичда сув пуркалиб турилади. 3-5 та илдиз ҳосил бўлгандан кейин ўсимлик, 

чириндили тупроққа экилди. Ўсимта ҳажми катталашгач озиқлантирилади.  

Биринчи йил ўсимлик бўйи 12 см, барглар сони 6-7 та, узунлиги 10-35 см эни 

3-4 см ни ташкил этади. Биринчи йили чиқарган баргларининг чети текис бўлиб, 

учи сарғайиб қолади. Иккинчи йили ўсимликнинг бўйи, 30-35 см, барглар сони 15-

16 та, узунлиги 17-42 см, эни 4-6 смни ташкил этиб, чиқарган барглар сони чети 

майда тишчали бўлиб, учи ўтмас игна ҳосил қилади. Тўртинчи йили май ойининг 

бошида ўсимлик ўсиш нуқтасидан 10 см ли гул берувчи поя ҳосил қилади, 

узунлиги 35 см га етгач ундан 150 дан ортиқ гулни ўз ичига олувчи ажойиб манзара 

берувчи гул пояга айланди. Гуллари узунлиги 5 см, эни 2 см, спиралсимон оддий 

бошоқда ўрнашган. Тожибарглари 1,2 см, пушти-сиёҳрангда, косачабаргари охири 

тиконлашган. Гул 15-45 кун давомида гуллайди. Гуллаб бўлгач худди қуббани 

элатувчи мустаҳкам олтин рангли-сариқ мева ҳосил қилади. Мевалар 4,5-5 ойларда 

пишиб етилади. Меваларининг усти ари тўқиган катакчаларга ўхшайди. 

Меваларининг охири барг билан тугайди.  

Кўп тожли розетка баргалардан кўпайтирилганда эса, юқорида келтирилган 

тавсиямиздек мевадан тож кесиб олинади, кесиб олинган жой кўмир кули билан 

ишлов берилади. Сўнг тождаги ҳар бир розетка барг ажратилади ва илдиз ортириш 
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учун муҳитга қўйилади. Мураккаб тожли ананас меваси тожидан 10-16 тагача 

ўсимлик олиш имкони бор. 

б) ўсимликнинг ўсимтаси орқали кўпайтириш. Бу йўл билан 

кўпайтирилганда ананас ўсимлиги кўчати маълум вақт ўсгач унинг тубидан ҳар 

йили янги ўсимта ҳосил бўлади[4,5,]. Бизнинг тажрибамизда ўсимлик экилгандан 

кейин учунчи йили ўсимта ҳосил бўлди, бу ўсимта бир йилда 6-7 смни ташкил 

этди. Ўсимтада илдиз ҳосил бўлгач келгуси йилда уни она танадан ажратиб 

олинади ва янги ўсимлик кўчати ҳосил қилинади.  

 Анаснас ўсимлигини ҳандакли иссиқхонага ва иссиқхоналарга экиш: 

Ўсимликни иссиқхоналарга экишда тупроққа чириган гўнг солиниб, ишлов 

берилади. Кўчат оралиғи 20-30 см қилиб, 5-6 см чуқурчалар ковлаб олинади ва 

илдиз отган розетка барглар кўмилади. Ўсимлик учинчи йили орасидан кўчатлар 

олиниб бошқа жойга кўчат оралиғи 90-100 см, эгат оралиғи 100-110 см қилиб 

экилади. Ўсув даврида поя бўғзидан янги ўсимталар пайдо бўлиб туради, бу 

ўсимталар маълум ҳажмга етгач она ўсимликдан ажратиб олинади.  

Ўсимликни озиқлантириш. Ўсимликни озиқлантириш муҳим аҳамиятга 

эга. Чунки ўсимлик керакли озиқани кўпгина қисмини тупроқдан олади. Шунинг 

учун ўсимлик экилган тупроқ тезда дармонсизланади, таркибидаги минерал 

озуқалар қурийди. Ўсимлик яхши ўсиши учун тувакдаги тупроққа минерал 

эритмаларини, ўғит шарбатларини қуйиб туриш керак. Ананасни озиқлантириш 

учун гул дўконларида фойдаланиш усули кўрсатилган махсус ўғитли 

аралашмалардан фойдаланиш тавсия этилади. Агар яқин атрофда гул дуконлари 

бўлмаса, бундай озиқлантирувчи аралашмаларни уй шароитида ҳам тайёрласа 

бўлади. 4 литр сувга 0,5 грамм калий хлорид тузи, 4 грамм азотли кальций тузи, 1 

грамм калий фосфор тузи қўшилади. Ўғитли аралашма тайёр бўлгач, унга яна 2 

томчидан 8 томчигача темир хлориди қўшилади. Худди шунингдек ўғитли 

шарбатни ҳам уй шароитида тайёрласа бўлади. Бунинг учун 4-5 қисм сувга 1 қисм 

гўнг солиб аралаштирилади. Хона ўсимликлари февралдан сентябр ойигача ҳар ўн 

кунда озиқлантирилиб турилади. Минерал ўғит ёки ўғитли шарбат тувак тўлгунча 

солинади. Ананас ўсимлиги баҳорги-ёзги даврларда ўғитлаш ҳар икки ҳафтада бир 

марта суюлтирилиб қуйилади. Тувак чуқур бўлмасдан, кенг бўлгани мақул.  

Ўсимликни суғориш: Тропик ўсимликларга илиқ сув ( +20-25 даражадаги 

илиқ сув) қуйилади. Бу ўсимликлар баргига ҳар куни сув пуркаб туриш керак. 

Ўсимликларни суғориш учун юмшоқ сув, яъни ёмғир, кўл, кўлмак сувлардан 

фойдаланган яхши (сув, албатта, хона ҳарорати билан тенг бўлиши керак). 

Ўсимликка муздек, совуқ сув қуйилса, унинг илдизи касалланади, барглари, гул ва 

ғунчалари тўкилиб кетади. Ўсимликларга ҳаддан ташқари иссиқ сув ҳам қуйиб 

бўлмайди, акс ҳолда гул ўсишдан илгарилаб кетиши мумкин. Ўсимликка сув кўп 

қуйилганда ортиқча сув тувак тагидаги тешикдан сизиб чиқади. Тувак таглигидаги 

бу сувни тўкиб ташлаш керак. 
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 Ананас ўсимлигини ҳам розетка барглари устидан суғорилади. Сувнинг 2/3 

қисми баргларининг розеткасига тушиши керак. Сув яхши тинган ва хона 

ҳароратида бўлиши керак. Аквариум суви бўлса ундан ҳам яхши. Баҳорда ва ёзда 

барглари устида сув доимо кириши, қиш ойларида ойига бир марта, ёз ойларида 

ҳафтада бир марта илдиз томондан янги сув қуйилиши талаб этилади. Ўсимлик 

ўсиш даврида суғоришни кам олиб боришни, бир йилда (5400-6600 м
3
/га) 

суғоришга ёндошадиган лекин доимо устидан сув пуркалиб турилувчи, ксерофит 

ўсимлик .  

Ўстирилаётган ананас ўсимликларидан хонадон, ишхона, офис биноларни 

безашда, мактаб ўқувчилари, олий ўқув юрти талабаларини бошқа давлатлар 

флораси билан таништиришда, хоналарда микроиқлим ҳосил қилишда, турли 

хасталикларни даволашда фойдаланиш, ҳамда иссиқхона ва ҳандакли 

иссиқхоналарда экиб фермер ҳўжаликларига қўшимча даромад келтириши 

мумкинлигини ҳисобга олиб бу ўсимликни экиб кўпайтиришни тавсия этамиз.  
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МЕВА-САБЗАВОТЛАРНИ ЕТИШТИРИШ, ҚАЙТА ИШЛАШ САНОАТИ ВА 

САҚЛАШ КОРХОНАЛАРИГА ИННОВАЦИОН ТЕХНОЛОГИЯЛАРНИ 

ЖАЛБ ЭТИШ ҲАМДА УЛАРНИ ТАШКИЛ ЭТИШНИНГ ДОЛЗАРБ 

МАСАЛАЛАРИ. 

Ўқитувчилар Т.Убайдуллаев, М.Хўжаханов (НамМҚИ), талаба С.Абдурахманова 

(НамДУ) 

 

Ўзбекистон Республикаси Президентининг 2019 йил 19 апрелдаги “Қишлоқ 

хўжалиги соҳасида давлат бошқаруви тизимини такомиллаштириш чора-

тадбирлари тўғрисида”ги фармони эълон қилинди. Мазкур фармонга кўра, қишлоқ 

хўжалигини ривожлантириш ва унинг рақобатбардошлигини ошириш мамлакат 

https://ru.wikipedia.org/wiki/%D0%A1%D0%BB%D1%83%D0%B6%D0%B5%D0%B1%D0%BD%D0%B0%D1%8F:%D0%98%D1%81%D1%82%D0%BE%D1%87%D0%BD%D0%B8%D0%BA%D0%B8_%D0%BA%D0%BD%D0%B8%D0%B3/5852702137
https://ru.wikipedia.org/wiki/The_Plant_List
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аҳолисининг 60 фоизидан ортиқ қисми яшаётган қишлоқларнинг фаровонлик 

даражасини юксалтиришда муҳим омил бўлмоқда. Шу муносабат билан, сўнги 

йилларда қишлоқ хўжалигини бошқариш тизимида институтционал ислоҳотлар 

амалга оширилди, пахта хом-ашёси ва бошоқли дон маҳсулотларининг давлат 

томонидан кафолатланган харид нархларини сезиларли даражада кўпайтириш 

ҳисобига қишлоқ хўжалиги маҳсулотлари ишлаб чиқарувчиларининг молиявий 

барқарорлиги оширилди. Қишлоқ хўжалиги маҳсулотларини ишлаб чиқаришни 

ташкил этишнинг кластер модели кенг жорий этилмоқда, натижада, охирги 

йилларда пахта-тўқимачилик кластерларига ажратилган ер майдонлари ҳажми 

мазкур экин тури учун ажратилган қишлоқ хўжалиги ерларининг 52 фоизини 

ташкил этди. Шу билан бирга, қишлоқ хўжалигини давлат томонидан қўллаб-

қувватлашда самарали бозор механизмларининг мавжуд эмаслиги тармоқнинг 

рақобатбардошлигини ошириш имконини бермаяпти. 

Қишлоқ хўжалигини давлат томонидан бошқаришнинг яҳлит тизимини 

шакллантириш, қишлоқ хўжалиги маҳсулотларини давлат томонидан харид 

қилишнинг бозор механизмларини жорий этиш мақсадида, шунингдек, 2017-2021 

йилларда Ўзбекистон Республикасини ривожлантиришнинг бешта устувор 

йўналиши бўйича Харакатлар стратегиясига мувофиқ:  

Қуйидагилар Ўзбекистон Республикаси қишлоқ хўжалиги вазирлигининг 

асосий вазифалари ва фаолияти йўналишлари этиб белгиланди.  

- биринчи навбатда, қишлоқ хўжалигини рақамлаштириш, қишлоқ хўжалиги 

субъектлари ўртасидаги ўзаро муносабатларда бозор тамойилларини жорий этиш, 

илғор тажриба ва фан ютуқларини замонавий ресурс тежовчи ва интенсив 

агротехнологияларни жорий этишни назарда тутувчи қишлоқ хўжалиги ва озиқ-

овқат хавфсизлиги соҳасида ягона давлат сиёсатини амалга ошириш; 

- қишлоқ хўжалиги ва озиқ-овқат маҳсулотларини ишлаб чиқариш, сақлаш, 

қайта ишлаш ва сотишда замонавий кооперация муносабатларини кенгайтириш 

орқали қишлоқ хўжалиги ва озиқ-овқат маҳсулотларининг қўшилган қиймати 

занжири яратилишини рағбатлантириш; 

- агробизнеснинг кластер моделини кенг жорий этиш чора-тадбирларини 

амалга ошириш, кластерлаш жараёнининг ташкилий-ҳуқуқий ва иқтисодий 

асосларини такомиллаштириш, қишлоқ хўжалиги тармоқларида кластерларни 

ташкил этиш ва ривожлантириш бўйича инвестиция лойиҳаларини амалга 

оширишга кўмаклашиш; 

- агротехник тадбирларни ўз вақтида молиялаштириш, қишлоқ хўжалиги 

маҳсулотлари ишлаб чиқарувчиларининг молиявий барқарорлиги, хосилдорлиги 

паст ерлар унумдорлигини ошириш, озиқ-овқат хавфсизлиги таъминлаш ва қишлоқ 

хўжалиги маҳсулотларини экспортини оширишга кўмаклашадиган қишлоқ 

ҳўжалигини давлат томонидан қўллаб-қувватлаш чора-тадбирларини 

мувофиқлаштириш; 
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- кенг кўламли замонавий молиявий хизматларни ривожлантириш ва 

сифатли қишлоқ хўжалиги техникасидан фойдаланиш имкониятини ошириш 

орқали қишлоқ хўжалигини механизациялаш ва қишлоқ хўжалиги маҳсулотларини 

чуқур қайта ишлашни рағбатлантириш; 

- таълим, фан ва қишлоқ хўжалигида ишлаб чиқаришнинг тизимли асосда 

узвий интеграциялашувини, қишлоқ хўжалиги тармоқларининг юқори малакали 

соҳа мутахассисларига бўлган жорий ва истиқболдаги эҳтиёжларини ҳисобга олган 

ҳолда кадрларни тайёрлаш, қайта тайёрлаш ва уларнинг малакасини оширишни 

таъминлаш белгиланди. 

 Ўзбекистон Республикаси мустақиллигини янада мустахкамлаш ва бозор 

муносабатларини шакллантириш шароитида аҳолини мева-сабзавот ва узум 

маҳсулотларига бўлган эҳтиёжларини тўла равишда қондириш ҳамда қайта 

ишланган маҳсулотларни жаҳон бозорига олиб чиқиш учун мавжуд агросаноат 

мажмуасининг асосий бўғини ҳисобланган мева-сабзавот ва узумни қайта ишловчи 

саноат корхоналарини илмий асосланган даражада ривожлантириш бугунги 

куннинг долзарб вазифаларидан биридир. 

Бозор иқтисодиёти шароитида аввало шуни таъкидлаш зарурки, маҳсулотни 

қайта ишлаш ва сақлашни яхшилаш билан ўзаро боғлиқ бўлган икки масала ҳал 

этилади.  

Биринчиси, қишлоқ хўжалик маҳсулоти нобуд бўлишини қисқартириш; 

иккинчиси эса аҳолини мева-сабзавот маҳсулотлари билан йил давомида бир 

текисда таъминлаб бориш. 

Қишлоқ ҳўжалик маҳсулотларини, шу жумладан, мева ва сабзавотларни 

қайта ишлашнинг ва сақлашнинг моддий техника базасини ўзгартириш биринчи 

даражали аҳамият касб этади. Ҳозирги замон замонавий фан-техника тараққиёти 

ҳамда инновацион технологиялар бунинг учун катта имкониятлар яратиб беради. 

Маҳсулотнинг тўйимлилик хусусиятларини сақлаб қолган ҳолда уни узоқ вақт 

яхши сақлаш имконини берадиган янги техник ва технологик усуллар ишлаб 

чиқилади. Ҳар бир тармоқда маҳсулотни сақлашни ўз усуллари бор. Маҳсулотни 

кўплаб турлари учун ташиш ва сақлашнинг контейнер усули катта аҳамият касб 

этади. Бу айниқса картошка, сабзавот, полиз маҳсулотлари, ҳўл мевага 

тааллуқлидир. Шунингдек, маҳсулотни қадоқлаш хўжалигини ривожлантириш 

масаласига ҳам катта эътибор берилмоқда. Маҳсулотни сақлашнинг янги 

техникаси ва технологиясини яратиш деҳқон, фермер хўжаликларига боғлиқ эмас, 

лекин уларни ўзлари ҳам бу соҳада кўп иш қилишлари мумкин. Ҳозирги кунда 

хўжаликларда етиштирилган маҳсулотларни сақлашнинг моддий техника базаси 

ҳам заиф. Кўплаб деҳқон ва фермерлар хўжаликларда маҳсулот кам мосланган 

биноларда сақланмоқда, баъзан улар ҳам етишмайди. Етиштирилган 

маҳсулотларни истеъмолчига қадар бориб етишнинг умумий занжирида қайта 

ишлашнинг роли муҳимдир. Деҳқончилик ва чорвачиликнинг бир қисми 
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истеъмолчига етиб боришидан олдин доим ҳам бирор бир даражада қайта 

ишланган. Ҳозирги пайтда қишлоқ хўжалиги маҳсулотларининг тобора кўпроқ 

қисми қайта ишланган ҳолда истеъмол қилинмоқда. Бу эҳтиёжларни қондириш 

учун турли-туман маҳсулот зарур. Бевосита қишлоқ хўжалигининг ўзида уларнинг 

чекланган тури етиштирилади. Қишлоқ хўжалик маҳсулотини замонавий 

технология асосида қайта ишлаш турли-туман озиқ-овқат маҳсулотлари олиш 

имконини беради. 

Фермер хўжалигида янги маҳсулотларни қайта ишловчи саноат 

корхоналарини қуришни шунингдек, ишлаб турган корхоналар ва ишлаб 

чиқаришларни техникавий жиҳатдан қайта қуроллантириш, кенгайтириш ва 

реконструкция қилишни, инновацион технологияларни ўз ичига олади.  

Эндиликда қишлоқ хўжалик маҳсулотларини комплекс қайта ишлаш, кам 

чиқиндили ва чиқиндисиз технологияларни жорий этишга алоҳида эътибор 

берилмоқда. Уларни қўллаш, қимматли қишлоқ хўжалик хом-ашёси 

нобудгарчилигини кескин камайтириш, пировард маҳсулот, ҳайвон ва 

ўсимликлардан олинадиган қимматли оқсил компонентларининг чиқишини 

кўпайтириш имконини беради.  

Мамлакатимизда кичик бизнес ва хусусий тадбиркорликни давлат 

томонидан қўллаб-қувватланиши ҳисобига кичик корхоналар сони йилдан-йилга 

ортиб бормоқда. Шунингдек, қишлоқ хўжалик маҳсулотларини етиштирувчи 

хўжаликлар ўз худудларида қишлоқ хўжалик маҳсулотларини, шу жумладан мева-

сабзавот, узумни ва полиз маҳсулотларини қайта ишловчи кичик ҳажмдаги саноат 

корхоналарини ишга тушириш имкониятига эга бўлмоқда. АСМ соҳасидаги 

тадбиркорларнинг фойдали ташаббусларидан бири шундан иборат бўлмоғи 

керакки, қишлоқ худудларида фермер ва деҳқон хўжаликларида етиштирилган 

қишлоқ хўжалик маҳсулотларини қабул қилиб олувчи ва уларни саноат асосида 

қайта ишловчи, сақловчи кичик корхоналарни ташкил этмоқлари лозим. Қишлоқ 

хўжалиги маҳсулотларини етиштирувчи корхоналар таркибида кичик хажмдаги 

мева-сабзавот, узум ва полиз маҳсулотларига ишлов бериб, улардан тайёр маҳсулот 

ишлаб чиқарувчи корхоналарни ташкил етилиши ҳисобига биринчидан, бу 

маҳсулотларни нобудгарчилигини олдини олиниб, исроф бўлишидан, сифати 

бузилишидан сақланса, иккинчидан, кичик ва қўшма корхоналарни ташкил 

этилиши ҳисобига қишлоқ худудига саноат корхонаси кириб келади ва бунинг 

натижасида янги ишчи ўринлари яратилиб, қишлоқдаги ишсизлик муаммоси 

қисман бўлсада баратараф этилишига эришилади, учинчидан эса, бундай 

корхоналарни ташкил этилиши ҳисобига қайта ишловчи кичик корхоналарнинг 

иқтисодий самарадорлиги янада ортади. Мамлакатимизнинг ўзига хос 

хусусиятларини эътиборга олинса, мева-сабзавот ва бошқа қишлоқ хўжалиги 

маҳсулотларини қайта ишлаш кичик бизнес учун истиқболли соҳалар ҳисобланади. 

Бунда қайта ишланган мева-сабзавот маҳсулотларини ишлаб чиқарувчи 
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линияларини бевосита қишлоқ жойларида ташкил этилгани маъқул, бу эса ўз 

навбатида, хом-ашёни ташиш ва ишчи кучи мавжудлиги нуқтаи-назаридан 

қулайдир. Ҳисоб-китоб натижаларига кўра қайта ишлаш корхоналарини экин 

далаларидан радиуси 25 кмгача бўлган жойларда қуриш мақсадга мувофиқдир, акс 

ҳолда етиштирилган хом-ашёларнинг меъёридан ортиқ қисми нобуд бўлишига 

олиб келади.  

Хулоса қилиб, шуни айтишимиз мумкинки, юқоридаги тадбирлар яъни қайта 

ишлаш саноати корхоналарини маҳсулотни етиштирувчи фермер хўжаликларида 

ташкил этилса, қишлоқ хўжалик маҳсулотларини, шу жумладан, мева-сабзавот, 

узум ва полиз маҳсулотларини қайта ишлаш билан шуғулланувчи саноат 

корхоналарининг сони кескин ортади. Бунинг натижасида бу соҳада ҳам кўп 

мулкчилик шакллари асосида бозор иқтисодиётининг асосий қонунларидан бири 

бўлган рақобат кураши қонунига асосан қайта ишлаш саноати корхоналари 

ўртасида соғлом рақобат вужудга келади. Бу эса мамлакатимизнинг шу соҳадаги 

бозор иқтисодиётига ўтиш жараёнини бир мунча тезлаштиришга ва аҳолининг 

қайта ишланган маҳсулотларга бўлган эҳтиёжини тўлароқ қондиришга, шунингдек, 

мамлакатимизнинг озиқ-овқат заҳираларини кўпайишига, экспорт имкониятларини 

кенгайтиришга, қолаверса, микро ва макро иқтисодий кўрсаткичларнинг ўсишига 

кенг шароит яратади.  

 

МЕВА САБЗАВОТ МАҲСУЛОТЛАРИНИ ЕТИШТИРИШДА ТОМЧИЛАТИБ 

СУҒОРИШНИНГ АҲАМИЯТИ 

Улуғмуродов Элмурод СамДУ 

 

Мамлакатимиз минтакалари иктисодиётида сув ресурсларининг ахамияти 

бекиёсдир. Суғориш суви билан етарлича таъминланмаслик айниқса, кишлок 

хужалиги махсулотларини ишлаб чикаришда тускинлик килувчи омил 

хисобланади. Бир неча йиллар давомида сув танкислигини юмшатиш максадида 

куплаб илмий изланишлар олиб борилди ва кишлок хужаликда сувдан тежамли 

фойдалниш буйича илмий-амалий тавсиялар яратилди. Кишлок хужалигида 

сугориш сувидан самарали фойдаланиш муаммоси буйича куп олимлар, шу 

жумладан Х.А.Ахмедов, А.А.Рачинский, СМ. Кривовяз, Ф.М.Рахимбаев, 

Б.Ф.Камбаров, П.Б.Аракелов, А.Х.Сохраков, Ф.А.Бараев, М.Х.Хамидов ва 

бопщалар илмий тадкикрт ишларни амалга оширдилар. Сугоришда грунт 

сувларидан фойдаланиш масаласига С.Ш.Мирзаев, Х.В.Валиев, Ф.А.Бараев ва 

бошкаларнинг илмий ишлари багишланган  

Кишлок хужалик экинларини етиштириш амалиёти усимликларни 

сугоришда сувдан самарали тежаб фойдаланиш мураккаб масала эканлигини 

курсатади. Бунда фильтрацияга йуколадиган сув сарфини, сугориш сувининг 

ташламага ташланишини ва бугланишга сарфланадиган кисмини камайтириш 
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жиддий муаммо хисобланади. Бу борада томчилатиб сугоришга алохида эътибор 

кдратмок лозим. Дунёда томчилатиб сугориш ишлаб чикдриш микёсида 1950-60 

йиллардан бери кулланилиб келмокда. Киска вакт ичида олинган ижобий натижалар 

томчилатиб сугоришнинг АКД1, Италия, Австралия, Франция, Молдавия ва бошкд 

давлатларда тез таркалишига имкон берди. Айникса, Исроил давлатида сунъий 

усулда сугориладиган жами майдонларнинг 80%-и томчилатиб сугорилади. Бу усул 

куп турдаги хужалик экинларининг турли хил тупрокдарда етиштиришда фойдаланилади. 

Томчилатиб сугориш келажаги жуда кенг сугориш усули хисобланади. Энг аввало у 

усимлик илдизи жойлашган тупрок, кдтламини доимий намлантиришни таъминлайди ва 

тупрок намлик даражасини ростлаб туришга имкон беради. Узбекистан, Тожикистон ва 

бопща пахта етиштирадиган МДХ давлатларида томчилатиб сугориш буйича 

утказилган куп йиллик тажрибалар шуни курсатадики, бу усул кам сув сарфлаб 

пахтадан юкрри хосил етиштиришга имкон беради, уни тулик механизациялаш ва 

атоматлаштириш мумкин. 1968-1973 йиллардаёк Узбекистон пахтачилик илмий-

текшириш институтининг марказий тажриба даласида утказилган тажриба натижаси бу 

усулда сугоришда хосилдорлик уртача 40,3 ц/га-ни ташкил этганлигини, сув иктисоди 

50%-дан ошганлигини курсатади. Самарканд вилояти хужаликларида 1970-1982 

йилларда бу усулни куллаб, тажриба утказилди ва натижада хосилдорлик уртача 9,4 ц/га-

га ошди. Мавсумий сугориш меъёри эгатлаб сугоришда уртача 6305 м
3
/га-ни, 

томчилатиб сугоришда эса 2993 м
3
/га-ни ташкил этди. Бир центнер (1 ц) пахта 

хомашёсини олиш учун эгатлаб сугоришда 176 м
3
, томчилатиб сугоришда 66 м

3
 сув 

сарфланди. Утказилган тажрибалар ва олинган маълумотлар шуни курсатадики, пахта 

хомашёсини етиштиришда томчилатиб сугориш технологияси усимликнинг макбул 

сув-хаво ва озукд режимларини тулик, таъминлайди хамда мехнат ва моддий 

ресурсларини тежаш оркали иктисодиётининг усишига имкон беради. Кишлок 

хужалигида хосилдорлик асосан агротехник ва мелиоратив тадбирлар даражаси билан 

аникданади. У хаётий омиллар, аввалом бор, усимликнинг сув ва озукд моддалари 

билан таъминланишига боглик чекланади. Хосилнинг микдори ва сифати дехдоннинг бу 

омилларни кандай бошкара олишига боглик. Табиий намлик етишмайдиган арид 

зоналарда мул х,осил етиштиришда сув асосий омил хисобланади. Усимликларни сув билан 

таъминлашда, унинг усиб ривожланиши боскичларида канча ва кдчон сув беришни, яъни 

макбул сугориш режимини белгилаш мухим ахамиятга эга. Сугориш баъзан салбий 

окибатларга, масалан, тупрок структураси бузилиши натижасида унинг кучишига, 

каткалок, хосил булишига олиб келиши мумкин. Ортикча сугориш суви тупрок 

эрозиясига, озука элементларининг чукур катламларга ювилиб тушишига ва хайдалма 

катламнинг зичланишига сабаб булади. Сугориш усулини тугри танлаш, сугориш 

меъёрини ва агротехникани кдтъий ростлаш нафакдт бу муаммоларни бартараф 

килади, балки хосилдорликни бирнеча баробар оширишга имкон беради. Бугунги кунда 

энг кулай ва самарали сугориш усули томчилатиб сугориш хисобланади. Томчилатиб 
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сугориш куйидаги хусусиятлари билан тавсифланади ва бопща сугориш усулларига 

нисбатан кдтор афзалликларга эга: 

- тупрок фаол кдтламидаги намликни усимлик учуй макбул булган чегарада 

ростлаб туриш мумкин; 

- далада экинларга ишлов бериш ишларининг олиб борилишидан катъий назар, 

бир кеча-куннинг исталган вактида сугоришни амалга ошириш мумкин; 

- озука моддалари эритма шаклида бевосита усимлик илдиз тизими 

ривожланадиган катламга берилади. 

Томчилатиб сугоришда усимлик илдизлари бонща хар кдндай усулларга 

нисбатан яхши ривожланади сабаби намланиш учоги якинида илдизлар зич жойлашади 

ва усимлик илдизларнинг чукурликдаги сувли катлам томон усишга энергия 

сарфланмайди. Бу эса илдиз тизимининг устки унумдор кдтламда хар бир усимлик учун 

макбул булган чукурликда ривожланишини таъминлайди. Усимликларнинг 

озикданиши томчилатиб сугоришда жуда самарали кечади. Тупрокнинг намланган 

кисмида илдиз тизиминнг фаол ривожланганлиги сабабли озука моддаларининг 

истеъмол килиниши жадаллашади. Будан ташкари тупрокнинг ортикча 

намланмаслиги натижасида улар макробушликларидаги хаво айланиши яхшиланади ва 

бутун усиши давомида илдизларнинг биртекисда нафас олиши таъминланади. Ер 

устидан сугоришда тупрок сув билан тула туйинади ва навбатдаги сугоришолдида 

унинг намлиги камайиб курук холатга келади. Бу жараённинг бирнеча бор такрорланиши 

усимликнинг бир текис усиб ривожланишига тускинлик килади. томчилатиб сугоришда 

эса кичик меъёрлар билан тез-тез сув беришлар, усимликнинг вакт давомида доимий 

ривожланишини таъминлайди. Томчилатиб сугоришда агротехник тадбирлар доимий 

олиб борилиши мумкин, сабаби эгатлар оралиги доимо курук ва кишлок хужалик 

техникалари бутун дала буилаб харакатлана олади. Бу усулда тупрок харорти ер 

устидан сугоришга нисбатан юкрри булади, бундай шароит экинларнинг эрта этилиб, 

пишишини таъминлайди. Озука ва бошка кимевий моддаларнинг эритма шаклида 

сугориш суви билан берилиши томчилатиб сугоришнинг асосий афзалликларидан бири 

хисобланади. Угитларни усимлик илдиз тизимлари жойлашган тупрок кдтламига уз 

вактида хамда керакли микдорда бериш, улардан самарали ва тежаб (50 % гача) 

фойдаланиш билан бирга хосилдорликнинг ошишини хам таъминлайди. Томчилатиб 

сугоришнинг экологик томондан афзаллиги шундан иборатки, далаларни сугориш 

тизимига мослаштириб текислашга хожат крлмайди, унумдор катламининг киркиб 

олинишига ва ер усти тупрокдари бир кисмининг кдшшокланиб колишига йул 

куйилмайди. Тогли, тоголди ва катта нишабликдаги табиий ёнбагир ерларни сугорганда 

тупрок, эрозияси кузатилмайди. Шуни алоҳида такидлаб ўтиш жоизки томчилатиб 

сугоришнинг асосий афзаллиги шундан иборатки, тупрокнинг усимлик илдизлари 

жойлашган катламида макбул намлик даражаси узлуксиз таъминланади ва сугориш 

давомида тупрок намлигининг ошиб кетиши ва сугоришлараро даврнинг охирида 

тупрокнинг минимал даражада куриб колиши кузатилмайди. Тупрокда намликнинг 
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ошиб кетмасдан доимий сакданиб туриши яхши аэрацияни ва сугориш суви билан бирга 

минерал угитларнинг берилиши тупрокда кулай озука режимини таъминлайди. 

Макбул сув, озука ва хаво режимларининг мавжудлиги усимликларнинг бир текисда 

усиши ва ривожланишини таъминлайди, бу эса сезиларли даражада хосил сифатининг 

яхшиланиши ва х,осилдорликнинг ортишига олиб келади. Хулоса килиб айтганда 

томчилатиб сугориш тизимининг кулланилиши, сув манбалари захирасини тежаш, 

хосилдорликни ошириш, ерларнинг мелиоратив холатини яхшилаш ва тупрокни мухофаза 

килиш муаммоларини ечишда юкрри самара беради. 
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Как известно, бассейн р.Амударьи, т.е. его среднее и нижнее течение, 

находящиеся в непосредственной близости к Аралу, относятся к одному из 

крупнейших регионов орошаемого земледелия мира. Здесь сосредоточено более 13 

млн.га. пригодных к орошению земель Республики Таджикистана, Узбекистана и 

Туркменистана, из которых в настоящее время используется для орошаемого 

земледелия лишь 2,8 млн.га. Причем на долю Узбекистана приходится примерно 

4,7 млн.га. земель, освоение их прямо связано от водности р. Амударьи. 

Начиная с 1923 г. органы водного хозяйства Амударьинского отдела, 

созданные ЦИК Туркестанской АССР, стали регулярно заниматься изучением 

естественно-исторических условий Низовьев р.Амударьи и обработкой результатов 

исследований прошлых лет. В 1924 г. была создана Тюямуюнская и в 1928 году 

была организована Каракалпакская проектно-изыскательская партия. В состав, 

которой входили Б.А. Михельсон, А.Ф. Соседко, В.Ф. Полярков и др. 

Одновременно под руководством Ф.П. Островского, Д.А. Дреннова, В.В. 

Пославского и др. была разработана «схема использования водных ресурсов 

Амударьи». Согласно этой схеме предусматривалось следующее: 

– установление возможных точек головного водозабора из р.Амударьи; 

– разработка вариантов трасс магистрального канала; 

– разработка трасс главных коллекторов и т.д. 
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В 1929 г. был организован проектно-изыскательский трест, позднее 

объединивший все работы проектирования в институт «Сазгипровод». 

В Нижне-Амударьинском бассейновом управлений ирригационных систем 

(НАБУИС) управление водораспределением на вегетационный период 

осуществляется в два этапа: планирование водораспределения и оперативное 

управление водораспределением. На этапе планирования определяются требования 

к водным ресурсам и устанавливаются лимиты водораспределения по районам, 

ассоциациям водопользователей и отводам по декадам на вегетационный период по 

всей ирригационной системе. В процессе оперативного управления реализует 

установленные лимиты водораспределения с учетом сложившееся фактической 

ситуации водных ресурсов и технических характеристик участков канала, 

гидротехнических сооружений по ирригационной системе в целом. В настоящее 

время управление водораспределением осуществляются с помощью диспетчерской 

службой ирригационной системой по телефонной связи, и режимы участка канала 

определяется по показаниям диспетчеров и наблюдается значительные отклонения 

фактических режимов от плановых, наблюдаются неравномерность и 

нестабильность водоподачи потребителям.  

Использование мероприятий в процессе управление водораспределением 

повышает точность составления планов водопользования и их фактическая 

реализация, а также снижает организационные потери до 5 – 7 % водных ресурсов. 

Улучшаются показатели по равномерности и стабильности водоподачи 

потребителям. 

На примере ирригационной системы Суенли НАБУИС рассчитана 

экономическая эффективность применение разработанных алгоритмов на практике 

эксплуатации на основе обобщенного показателя эффективности, как NPV (Net 

Present Vстеalue). 
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где Rt - выгоды в эксплуатации от реализации алгоритмов (экономия водных 

ресурсов и т.п.) в год t периода разработки и реализации алгоритмов, ($ США); 

St – затраты на разработки алгоритмов в год t, ($ США или сум); 

Кt – капиталовложения в эксплуатации в год t для реализации алгоритмов, 

($ США или сум); 

Сt – прирост/сокращение ежегодных затрат на эксплуатацию и 

производство в год t при реализации алгоритмов, ($ США или сум); 

Е – норма дисконтирования, % ( 10%); 

Т – период реализации ее результатов. 

Сt = Cwt – Cnt, (2) 
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где Cwt, Cnt - ежегодные затраты на эксплуатацию и производство в год t, 

соответственно, при реализации результатов НИР и без их реализации, ($ США 

или сум).  

 

В таблице приведены результаты расчета эффективности предложенных 

мероприятий для ирригационной системы «Суенли» (таблица 1). 

Эксплуатационные затраты до внедрения 96,8 тыс.$, а после внедрения 

составляет 104,42 тыс. $. Период реализации мероприятий составляет Т = 5 лет. 

Средний многолетний водозабор ирригационной системы Суенли за последний 10 

лет составляет 1800 млн. м
3
. 

Из таблицы видны что чистая выгода за первые два года составляет 

отрицательное значения. Это объясняется тем, что выгоды по реализации 

мероприятий не покрывают капиталовложения и прирост эксплуатационных затрат 

за первые два года. Показатель NPV за пять лет составляет 55 тыс. $  0, и 

показывает то что, экономическая эффективность разработанных мероприятий 

достаточна и затраты на нее экономически оправданы и окупает в течение 3 года. 

Последующие годы дает прибыл, соответствующий чистой выгоды равным 28,39 

тыс. $ .  

Таблица 1.  

Результаты расчета эффективности предложенных мероприятий для 

ирригационной системы «Суенли» 

Показатель 
Обозна- 

чение 

Ед. 

изм. 

Годы внедрение результатов 

1 2 3 4 5 

1. Затраты на разработку 

мероприятий  St тыс.$ 6,50     

2. Капиталовложения  Kt тыс.$ 7,00 5,00 0,00 0,00 0,00 

3. Прирост ежегодных 

затрат на эксплуатацию Сt тыс.$ 0,00 7,62 7,62 7,62 7,62 

в т.ч. на опл. труда ЭП  тыс.$ 0,00 2,50 2,50 2,50 2,50 

стоимость ЭЭ  тыс.$ 0,00 3,80 3,80 3,80 3,80 

информационные услуги   0,00 1,00 1,00 1,00 1,00 

прочие, 5%   0,00 0,32 0,32 0,32 0,32 

4.Выгоды в реализации  Rt тыс.$ 0,00 4,00 6,00 6,00 36,00 

Сокращение организаци-

онных потерь воды 5%   

млн. 

м3 0,00 6,00 9,00 9,00 9,00 

Цена воды 0,004 *   $/ м3 0,004 0,004 0,004 0,004 0,004 

5. Чистые выгоды от реали-

зации (4) - (1) - (2) - (3) Dt тыс.$ 

-

13,50 

1

1,39 

2

8,39 

2

8,39 28,39 

6.Дисконтированные чистые DDt тыс.$ - 9 2 117,62 
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выгоды 12,27 ,41 1,33 9,39 

7. То же нарастающим 

итогом SDDt тыс.$ 

-

12,27 

-

2,86 

1

8,46 

3

7,85 55,47 

NPV =55 тыс. $ (по формуле (1)) 

 

Таким образом, рассмотренные мероприятия по совершенствованию 

управления водораспределением направленные на водосбережения на 

ирригационных системах не только сэкономить водные ресурсы, но и улучшает 

режимы работы участков канала.  

Низовья р. Амударьи располагают огромным резервом земель, пригодных 

для орошения. Большая часть из них (85%), находится в северных районах 

Каракалпакстана, остальные – в южной части, т.е в зоне Туямуюнского гидроузла. 

Все это позволит в ближайшей перспективе расширить площадь орошаемых земель 

в северных районах Каракалпакстана и довести его до 476-534 тыс. га, в основном с 

использованием под культуры хлопкового, зернового и люцернового севооборота. 

В целях развития отраслей орошаемого земледелия развертывается крупно 

масштабные строительные работы и подходят к завершению большие работы по 

мелиорации орошаемых земель. Сданы в эксплуатацию магистральные 

оросительные каналы. Водоподача из обычного типа преобразовались в 

сооружения инженерного типа. Устаревшие оросительные сооружения 

преобразованы в трубы, имеющие бетонную конструкцию. Таким образом, 

регулирование использования оросительных систем и их перестройка улучшило 

коэффициент полезного действия, таких каналов, как Кизкеткен, Суенли, 

Пахтаарна, Ташсага, Киличниёзбой, Мангитарна, Кипчокарна, Октябрарна, 

Ургенчарна, Шовот, Шохсанам, Советёп, Жумабайсага, Газовот. В принципе эти 

работы относятся к мелиоративными и ирригационными работами, требуют 

больших инвестиционных расходов. Только за период с 1965 года по 1995 годы в 

административных районах Низовьев Амударьи на ирригационные и 

мелиоративные работы суммы расходов в ценах соответствующего периода 

выросли с 19,7 млн. сумов до 434,2 млн. сумов, т.е. практически в 4 раза. Для 

развития водного хозяйства необходимы большие затраты средств на развитие 

ирригационных систем инженерного типа и укрепления материальной базы 

поливного земледелия. Большая часть этих средств используется в мелиоративных 

работах.  

 

Список литературы: 

1. Усманов И.А. Современные проблемы охраны водоѐмов в специфических 

условиях Узбекистана / И.А. Усманов, А.К. Мусаева // Сборник международной 

конференции «Экологическое состояние природной среды и научно-практические 

аспекты современных мелиоративных технологий». Рязань, 2012. – С.399-403 



   «Мева-сабзавотларни етиштириш, қайта ишлаш ва сотишнинг 

маркетинг стратегиясини ишлаб чиқиш» 

 

52 
 

2. Мещеряков, М.П. Обоснование применения ресурсосберегающих способов 

полива / М.П. Мещеряков, Н.В. Тютюма // Теоретические и прикладные проблемы 

агропромышленного комплекса. -2010. -№1. С.15-17. 

3. 2. Б. Алиханов «Об экологических проблемах Центральной Азии и 

принимаемых мерах для улучшения экологической обстановки». Ташкент. 22. 03. 

2013 г. 

4. Н.Ф.Беспалов Современное мелиоративное состояние орошаемых земель 

Средней Азии и пути его улучшения. Доклад 1 делегатского съезда почвоведов 

Узбекистана., Ташкент.1990.113-124 с. 

 

УДК 594.381 

РЕДКИЕ И ИСЧЕЗАЮЩИЕ ВИДЫ НАЗЕМНЫХ МОЛЛЮСКОВ 

СЕМЕЙСТВА BULIMINIDAE УЗБЕКИСТАНА 

Ф.Гаибназарова, доцент 

Гулистанский государственный университет 

 

Аннотация. Приведены новые данные о редких и исчезающих видах 

наземных моллюсков - представителей семейства Buliminidae.  

Abstract. New data on rare and endangered species of terrestrial mollusks from 

the family Buliminidae are presented. 

 

Своеобразных ландшафтов Средней Азии в том число и исследованных 

территории, сформировавшихся в условиях крайне аридного климата, обладает 

необыкновенно высокой чувствительностью к внешним воздействиям. Даже 

небольшие нарушения, выносимые человекам в структуру экосистем, вызывают их 

быструю деградацию, приводя к безвозвратной потере биологического потенциала. 

Надо отметит, что особенно сильное воздействие на природу исследованного 

региона началось в 50-60 годы прошлого века, когда стали преобладать 

экстенсивные способы ведения сельского хозяйство.  

Распашка обширных равнинных территорий в степной и пустынной зоне, 

резкое сокращение площадей горных, долинных и пустынных лесов, а также 

вырубка древесно-кустарниковой растительности и перевыпас скота привела к 

уничтожению местообитаний многих животных, в том числе и наземных 

моллюсков. В результате чего сократился ареал и численность многих видов 

животных, ряд видов полностью исчезли, целые комплексы животных и растений 

становился редкими или оказался на грани исчезновения, не избежали этой участи 

и моллюски. 

Наземные моллюски - одна из наиболее уязвимых групп среди всех живых 

организмов. Если в данном время насчитывается, 35 тысяч современных видов из 

них 422 и не меньше 1,5% к настоящему времени вымерли . 
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Данные время многие виды наземных моллюсков обитающих на территории 

Средней Азии нуждаются в охране, но в Центральных Азиатских государствах, в 

том числе Узбекистане этому не уделяется достаточного внимания по сравнению с 

западными странами, где ежегодно публикуются сотни работ на эту тему. 

Например, в Польши 74 вид из 175 известных, а в Чехии – 91вид из 162 известных, 

тогда как в Красную книгу Узбекистана. включено всего 2 видов наземных 

моллюсков из более 180 известных в республике.  

При этом в упомянутых странах общее число видов наземных моллюсков и 

число эндемиков существенно меньше чем в Узбекистане. Надо отметит, что по 

численности видов малакофауна Средней Азии, в том числе Узбекистан занимает 

второй места после Кавказа, а по число эндемиков первой место.  

Поэтому учитывая, выше изложенного мы приводим, новые данные редких и 

исчезающих видов наземных моллюсков представителей семейства Buliminidae. 

При оценке состояния популяций за основу были взяты подробно разработанные 

критерии, созданные для Красного списка Международного союза охраны природы 

(IUCN).  

1. Pseudonapaeus (Pseudonapaeus) errans (Westerlund, 1891).  

Статус. 2(VU:R): Уязвимый, естественно редкий, эндемичный вид. 

Состояние: Естественно редкие вид, занимающий ограниченные площади в 

малонарушенных естественных местообитаниях. На Чаткальском хребте занимает 

крайне небольшие площади в отдельных местонахождениях.  

Экологические преференции вида сужаются. Численность очень низкая, 1-2 

особей на 50 кв.м. 

Угрожающие факторы: Уничтожение и трансформация местообитаний, 

вырубка кустарниковых растение, проведение лесохозяйственной деятельности, 

хозяйственных освоение предгорных зон, в частности распашка, перевыпас, 

чрезмерная рекреация.  

Меры охраны: Необходимо введение охранного режима в место обитаниях 

вида, где будет запрещена любая строительная и лесохозяйственная деятельность, 

включая «санитарно-оздоровительную», чрезмерная рекреация. Местообитания. 

Встречается в предгорьях и средних поясах гор. Обитает под камнями и 

растениями в зонах кустарников, а также на открытых склонах среди осыпей. 

 Распространение. В Узбекистане – Чаткальский хребет. Вне Узбекистана – 

Киргизстан (Ферганский хр.). 

2. Pseudonapaeus (Pseudonapaeus) zaureshae Schileyko et Rymzhanov, 2013.  

Статус. 3(NT): Близкий к угрожающими, узко ареальный эндемичный вид. 

Состояние: Близкий к угрожающими, занимающий небольшие площади в 

ограниченном числе малонарушенных естественных местообитаний главным 

образом среди кустарников и крупнообломочных осыпях. Численность известен по 

малочисленном находкам. 
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Угрожающие факторы: Уничтожение и трансформация местообитаний, 

вырубка и деградация кустарников, в том числе вывоз отдельных камней 

(сокращает пригодное для обитания пространство в полостях среди камней), 

фрагментация и сокращение площади биотопов грунтовыми дорогами, чрезмерная 

рекреация. 

Меры охраны: Необходимо введение охранного режима в местообитаниях 

вида, где будут запрещены вырубка кустарников проезд транспорта за пределами 

функционально необходимых дорог, ограничена рекреация. 

Местообитания. Встречается в горных зонах. Обитает среди мелких камней, 

травянистой растительности и кустарников. 

Распространение. Чаткальский хр. 

3. Pseudonapaeus (Pseudonapaeus) sinistrorsa Pazilov, 2004.  

Статус. 1(CR): Находящийся на грани полного исчезновения, эндемичный 

вид. 

Состояние: Редкий эндемик, занимающий крайне небольшие площади в 

среди кустарников и подкамнями. Численность, за последние 20 лет найден всего 1 

экземпляр живого особей.  

Угрожающие факторы: Уничтожение и трансформация местообитаний, 

лесоразведение в первично безлесных степных и скальных сообществах, 

чрезмерные выпас скота и кошение с последующим вывозом травы (не образуется 

достаточно подстилки и дерна), фрагментация и сокращение площади биотопов 

грунтовыми дорогами, загрязнение, чрезмерная рекреация. 

Меры охраны: Необходимо введение охранного режима в местообитаниях 

вида, где будет запрещена лесоразведение, строительство, добывание и вывоз 

пород, ограничена рекреация, выпас скота, кошение и вывоз травы. 

Местообитания. Встречается в горных зонах. Обитает среди кустарников, 

под камнями, на стеблях трав. 

 Распространение. Северо-восточной части Туркестанского хребта. 

4. Pseudonapaeus (Siraphorus) entoptyx (Lindholm, 1925).  

 Статус. 2 (VU:R): уязвимые, естественно редкие 

Состояние:Крайнередкий горный вид, занимающий очень небольшие 

площади двух местонахождениях Угамском и Пскемском хребтах среди 

кустарников. Численность 3-4 особей на 10-15 кв.м. 

Угрожающие факторы: Уничтожение и трансформация местообитаний, 

вырубка древесно-кустарниковой растительности, чрезмерные выпас скота, 

фрагментация и сокращение площади биотопов грунтовыми дорогами, чрезмерная 

рекреация. 
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Меры охраны: Необходимо введение охранного режима в место обитаниях 

вида, где будет запрещена любая строительная и лесохозяйственную деятельность, 

включая «санитарно-оздоровительную», ограничена рекреация. 

Местообитания. Встречается в горных зонах. Обитает среди кустарников и 

зарослей трав.  

 Распространение. В Узбекистане – Угамские хребет. Вне Узбекистана – 

Киргизстан (Ферганский хр.). 

5. Pseudonapaeus ( Chondrulopsis) urgutensis (Kobelt, 1902).  

Статус. 1(CR): Находящийся на грани полного исчезновения, эндемичный 

вид. Внесён Красный Книги Узбекистана под статусом 2 (VU:R).  

Состояние: Очень редкий вид, известен только из типового местонахождения 

окрестности Ургута (северный склон Зарафшанский хр.). Численность очень мало, 

за последний 30 лет нами найдено всего 1 экз. живого особей.  

Угрожающие факторы: Уничтожение и трансформация местообитаний, 

добывание пород, в том числе вывоз отдельных камней (сокращает пригодное для 

обитания пространство в полостях среди скал и камней), фрагментация и 

сокращение площади биотопов грунтовыми дорогами, загрязнение.  

Меры охраны: Необходимо введение охранного режима в местообитаниях 

вида, где будет запрещена распашка степей, лесоразведение, строительство, 

добывание и вывоз пород, палы, загрязнение, а также проезд транспорта за 

пределами функционально необходимых дорог; ограничена рекреация, выпас 

скота, кошение и вывоз травы. 

Местообитания. Встречается в предгорных зонах. Обитает в каменистый 

осыпях и кустарниках. 

 Распространение. Окрестности Ургут северного склона Зарафшанского 

хребта.  

6.Turanena inversa Schileyko et Moisseeva, 1995.  

Статус. 2 (VU:R): Уязвимый, естественно редкий, эндемичный вид.  

Состояние: Редкий горные эндемик, занимающий крайне небольшие 

площади в 3 удаленных и скальных местообитаниях Чаткалского хребта. 

Численность 1-2 особей на 20-25 кв.м. Угрожающие факторы: Уничтожение и 

трансформация местообитаний, строительная активность, лесоразведение в пер-

вично безлесных степных и скальных сообществах, добывание пород, в том числе 

вывоз отдельных камней (сокращает пригодное для обитания пространство в 

полостях среди скал и камней), чрезмерная рекреация. 

Меры охраны: Необходимо введение охранного режима в местообитаниях 

вида, лесоразведение, строительство, добывание и вывоз пород, ограничена 

рекреация, выпас скота.  
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Местообитания. Обитает на скалистых камнях, где растут полукустарники (в 

трещинах скал). 

 Распространение. Известен только в двух местах на Чаткальском хребте. 

7. Mastoides albocostatus  (Westerlund, 1896)  

 Статус. 1(CR): Находящийся на грани полного исчезновения, эндемичный 

вид. 

Состояние: Редкий лесной вид, занимающий небольшие площади в 

ограниченном числе малонарушенных естественных местообитаний, 

преимущественно в ореховых лесах с обилием мертвой древесины. Численность 

очень мало, за последний 50 лет, 1990 году А.Пазиловам найдено всего 1 экз. 

живого особей. Угрожающие факторы: Уничтожение и трансформация 

местообитаний, вырубка естественных лесов, проведение лесохозяйственной 

деятельности в существующих лесах, чрезмерные выпас скота, фрагментация и 

сокращение площади биотопов грунтовыми дорогами, чрезмерная рекреация. 

Меры охраны:Необходимо введение охранного режима в местообитаниях 

вида, где будет запрещена любая строительная и лесохозяйственную деятельность, 

включая «санитарно-оздоровительную», ограничена рекреация. 

Местообитания. Встречается горных зоне. Обитает в ореховых лесах среди 

зарослей кустарников и на щебнистых местах с высокими травами.  

Распространение. В Узбекистане – Угамские хребет. Вне Узбекистана – 

Киргизстан (Ферганский хр.). 

Таким образом, изучив состояние в популяциях представителей семейства 

Buliminidae в Узбекистане, для 3 видов природоохраный статус оценен как VU:R: 

P. errans, P. entoptyx, T. inversa. Для 3 видов - CR: P. urgutensis, P.sinistrorsa, M. 

albocostatus  и для 1вида- NT: P.zaureshae. 
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Дунёда аҳоли сонининг ошиши кенг ассортиментдаги доривор, озиқ-

овқатбоп ва ҳушбўй-зиравор ўсимликлар хом ашёси хилма-хиллигини 

кўпайтиришни ҳамда улардан янги турдаги маҳсулотларни ишлаб чиқишни тақозо 

этмоқда. Ўз навбатида, бундай ҳусусиятларга экспортбоп доривор ўсимликларни 

танлаш, улар хом ашёсига бўлган эҳтиёжларни маҳаллий флорада мавжуд бўлган 

ёки ўзга ҳудудлар флорасига тегишли интродуцент ўсимликлар ҳисобига 

қондириш, ўсимликларни турли тупроқ-иқлим шароитида етиштиришнинг 

самарадор усулларини ишлаб чиқиш долзарб муаммолардан бири ҳисобланади.  

Бугунги кунда жаҳонда доривор, озиқ-овқатбоп ва ҳушбўй-зираворлик 

ҳусусиятларини сақловчи қимматли ўсимликларни ишлаб чиқаришга жалб этиш 

ҳамда етиштириш йўлларини такомиллаштиришга алоҳида эътибор қаратилмоқда. 

Бундай истиқболли ўсимликлар қаторига Valeriana. officinalis L. ҳам киради ва 

ҳозирда Valerianaceae оиласининг валерианалар туркуми 250 дан ортиқроқ 

турларни ўз ичига олиб, Евро-осиё қитъасининг мўътадил иқлимли ҳудудларида 

кенг тарқалган [40]. МДҲ да уларнинг 23 тури, хусусан Ўзбекистонда 3 та (V. 

chionophila, V. ficariifolia, V. fedtsсhenkoi) тури ўсади [33, 110, 111]. 

Тадқиқот методлари. Valeriana. officinalis ни 1000 дона уруғнинг массасини 

аниқлашда С.С. Лищук методидан фойдаланилди [29]. 

Ўсимликнинг морфологик тузилишини онтогенез даврлари бўйича 

ўрганишда Т.А. Работнов [41], К.И. Родионенко [44], Л.А. Жуковаларнинг [21] 

методларидан фойдаланилди. Ўсимликнинг латент даврида 100 та уруғи олиниб, 

уларнинг узунлиги, эни ва қалинлиги ўлчанди, шунингдек, 1000 та уруғнинг 

оғирлиги ўн марта такроран тортилиб, шакли ва ранги таҳлил қилинди. 

Илмий изланишлар мобайнида тўпланган натижаларни статистик қайта 

ишлаш Г.Н. Зайцев [22] нинг қўлланмаларига асосан амалга оширилди. 

Тадқиқот натижалари. V. officinalis уруғлари шакли ўзгарган косача 

барглар ва гул ён баргчалари билан ўралган. Меваси ёнғоқсимон. Тарқалиши 

уруғларнинг учида ҳосил бўладиган туклари ёрдамида рўвагидан чиқиб, ҳаво 

оқимида учиб, янги-янги жойларгача тушиши билан содир бўлади. [9, 10, 43]. 

Термиз шаҳри шароитида эса, ўсимликлар гуллари чангланиб бўлгач, 2-3 кундан 

кейин уруғчи оч қўнғир тусга киради ва тугунча бўрта бошлайди. Тугунча дастлаб 

жадал шаклланиб, 3-5 кунда мева шаклини олади. Улар қўнғир тусли, учли, 

узунчоқ бўлади. Меваси 40-45 кун давомида тўлиқ пишиб етилади. 

mailto:zokirov97@umail.uz
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Москва шароитида П.К. Енин бошчилигидаги олимлар олиб борган илмий 

тажрибаларда V. officinalis меваларининг шаклланиши 78-80 кунгача давом этиши 

аниқланган [43]. 

Биринчи вегетация йилида кузги муддатда экилган ўсимликларнинг 

мевалари май ойининг охирги ўн кунлигидан июн ойининг бошларигача пишиб 

етилади. Меваларнинг пишиб етилиши 32 кунгача давом этади. Баҳорги муддатда 

экилган ўсимликларда эса, меваларнинг пишиш фазаси июн ойининг бошларидан 

ва июл ойининг бошларигача давом этиб, 29 кунни ташкил этади. Тажрибаларнинг 

иккинчи йилида, об-ҳавонинг ноқулай келганлиги, яъни, ёғингарчиликнинг 

кўплиги билан ҳаво нисбий намлиги миқдорининг ошиб кетганлиги, ҳар иккала 

вариантдаги ўсимликларда ҳам мевалаш фазасининг кечроқ бошланишига сабаб 

бўлди (1-жадвал). Бу кўрсаткичлар учинчи вегетация йилида, тегишли ҳолда кузги 

муддатда экилган ўсимликларда 30 ва баҳорги муддатда экилган ўсимликларда 28 

кунни ташкил этди. Кузги муддатда экилган ўсимликларда пишган меваларнинг 

узунлиги 3,5±0,5-4,3±0,3 мм, эни 1,0±0,2-1,5±0,2 мм, диаметри эса 0,2±0,04-

0,6±0,07 мм бўлиб, мевалари тўлиқ етилган, чўзиқ тухумсимон, оч қўнғир рангда 

писта шаклда бўлади. Баҳорги муддатда экилган ўсимликларда пишган 

меваларнинг узунлиги 3,0±0,3-3,7±0,4 мм, эни 0,8±0,1-1,2±0,2 мм ва диаметри 

0,1±0,02-0,3±0,05 мм бўлиб, 0,1 мм дан кичик диаметрли мевалар тўлиқ етилмаган. 

1-жадвал 

Valeriana officinalis L. меваларининг ўлчамлари ва етилиш давомийлиги 

 

Экиш 

муддати 

вегетация 

йиллари 

М е в а л а р 

узунлиги 

мм 
эни, мм 

йўғон-лиги, 

мм 

ривожланиш 

давомийлиги,ку

н 

К
 у

 з
 г

 и
 

2016 3,5±0,5 1,0±0,2 0,2±0,04 32 

2017 4,0±0,45 1,2±0,3 0,4±0,05 34 

2018 4,3±0,3 1,5±0,2 0,6±0,07 30 

Б
 а

 ҳ
 о

 р
 г

 и
 2016 3,0±0,3 0,8±,0,1 0,1±0,02 29 

2017 3,4±0,4 1,0±0,09 0,2±0,04 32 

2018 3,7±0,4 1,2±0,2 0,3±0,05 28 
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Аннотация: Ушбу мақолада интенсив боғлар яратиш ва шу боғларни барпо 

қилишда олма навларини тўғри танлаш, парваришлаш ҳамда шу ўсимликлардан 

она кўчатзорларини ташкил қилиш ҳақида маълумотлар келтирилган. 

Калит сўзлар: cимбағаз, шарбат, серсув, нав, боғ, интенсив. 

 

 Ўзбекистон шароитида етиштириладиган мевалар азалдан ўзининг мазаси 

ҳамда сифатининг юқорилиги билан машҳур. Шу билан бир қаторда Ўзбекистонда 

етиштириладиган мевалардан қайта ишланган маҳсулотлар ҳам сифати юқорилиги 

билан ажралиб туради (қуритилган мевалар, шарбатлар, қиёмлар ва ҳ. к. ). 

Мамлакатимизда боғдорчиликни замонавий технологияларни қўллаб 

самарадорликни, ҳосилдорликни ва майдонларни ошириб боришимиз зарур[1].  

 Интенсив боғ барпо қилганда улар учун нав танлашга катта аҳамият бериш 

лозим. Чунки навлар мажмуаси боғнинг ҳосилдорлигини ва унинг иқтисодий 

самарадорлигини кўп жихатдан ҳал қилади. Нав танлаганда боғ ташкил 

қилинаётган ҳудудда қайси навлар ўсиши, ривожланиши, хосилдорлиги, 

мeвасининг сифати ва иқтисодий самарадорлиги юқори бўлган навлар танланади. 

Ҳар бир хўжаликнинг тупроқ, сув шароитидан, унинг йўналишидан келиб чиққан 

ҳолда навлар танланади. 

 Ташқи муҳитнинг ноқулай шароитларига чидамли навларни танлаш лозим, 

яъни совуққа, касаллик ва зараркунандаларга, иссиққа ва қурғокчиликка 

mailto:zokirov97@umail.uz
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чидамлиларини танлаш лозим. Меваси рангдор, сифатли, мазали, узоқ 

сақланадиган, йўлга чидамли навлар кўпроқ эътиборни ўзига тортади. Шу билан 

бир вақтда бу нав дарахтларининг бўйи қаров ва ишлов бериш учун қулай бўлиши 

учун унча баланд бўлмаслиги керак. 

 Симбағазда ўстириладиган навлар танасининг ўсиш хусусиятига аҳамият 

бериш лозим. Танаси унча қалин бўлмаган мева деворини ҳосил килиш ўнғай 

бўлган навларни танлаш лозим. Иложи борича кам меҳнат талаб этадиган танали 

навлар танланади. Бундай талабларга, асосан, ўсиш кучи ва новда бериш хусусияти 

ўртача бўлган навлар жавоб беради. 

 Боғларга навларни шундай танлаш лозимки, уларни пишиб етилиши кетма-

кет бўлиб, мева билан бозорни ёки қайта ишлаб чиқарадиган корхоналарни ўзимиз 

бир текис таъмин этишимиз лозим. Шу билан бир вақтда йиғим-теримни ҳам бир 

текис ва узлуксиз таъмин этилади. Иқтисодий самарадорлик юқори бўлиши учун 

навларни тўғри танлаб, улар сонини кўпайтирмаслик лозим. 

Охирги пайтда Ўзбекистонда етиштирилаётган навларнинг кўпгина (60-70%) 

қисми кечки олмадан иборат. Бозор иқтисодиётига ўтиш муносабати билан бу 

тафовутлар ўзгарган, эртаки ва айниқса, жуда эртаки юқори сифатли навларга 

эҳтиёж ортиб бораяпти. Ёзги ва эртаки навлар ҳам жуда ахамиятли, чунки улар 

асосан Ҳамдўстлик мамлакатларига экспорт қилинади[4]. 

 Олманинг ёзги эртапишар навлари 

Ред мелба- Келиб чиқиши Канададан. Мевалари ўртача (90-120 г), думалоқ 

учи қовурғали, меваси нозик, мазкур қоплама билан қопланган, қизил малина тарам 

қизғиш рангга эга. Эти оқ яшил, нозик, серсув, ажойиб нордон ширин, мазали, 

хушбўй ҳидли. Мевалари узилгандан сўнг бир ойгача сақланади. Паст бўйли 

пайвандтагда дарахтлар эрта ҳосилга киради, ҳосилдорлиги юқори ва йиллар 

давомида текис. Замбуруғли касалликларга чидамлилиги ўртача. Дарахтлари ўрта 

бўйли, сийракроқ шохланган, думалоқ шаклга эга, қишга чидамли. Симбағазда 

шакллантириш учун танаси жуда қулай. Мевалари нозикроқ бўлгани учун ташишга 

унча чидамли эмас. Шунинг учун уларни аҳоли яшаш жойларига яқин бўлган 

ерларда экиш мақсадга мувофикдир. 

Первенец Самарканда- Бу нав М.Мирзаев номли БУ ва ВИТИда яратилган. 

Жудаям ширин сувли, мазаси билан ажралиб туради. Эти қарсилдоқ, еганда сувли, 

меваси ташишга чидамли (20-30 кун сақланади). Серҳосил, ҳар йили ҳосил беради. 

Дарахти баланд, танаси ясси думалоқ, совуққа чидамли. Пакана пайвандтагда 

учинчи-тўртинчи йили маҳсулдор ҳосилга киради. Паст бўйли пайвандтагда эса 

бешинчи-олтинчи йили. Мевасининг ҳажми ўртача (90-130 г) тўғри думалоқ 

шаклда, эти сарғиш, олтин рангда, баъзида қисман қизғиш рангга эга. Этининг 

ранги очсариқ, новвотранг, серсув, хушбўй ҳидли. Тўлиқ ҳосилга кириб мўл ҳосил 

берган йиллари меваси майдалашиши мумкин. Шунинг учун бу навнинг танасини 
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доим сийраклаштириб туриш лозим. Бу навни фақат эркин ҳолда ўстириш тавсия 

этилади[2]. 

 Кузги олма навлари 

Пармен зимний золотой- Мевалари ўртача катталикда (90-120 г), думалоқ 

сал чўзиқроқ, сарғиш олтин рангга эга, қизил оловранг йўл-йўл қизғиш тусга эга. 

Мевасининг эти сарғиш, зич, серсув, хушбўй, ширин-нордон мазали. Узилгандан 

сўнг мевалари ноябрь ойигача яхши сақланади, ташишга чидамли. Дарахтлари ўрта 

ўсиш кучига эга, танаси етарлича сийрак, қишга чидамли. Бу навнинг танаси 

симбағазда ўстириш учун эталон бўлиб хисобланиши мумкин. Ҳосилга эрта киради 

ва хар йили мўл ҳосил беради. Агротехника тадбирлари етарли даражада бўлмаса 

меваси майдалашади, тўкилади ва мева қурти билан кучли зарарланади. Бу навни 

тупроқ унумдорлиги юқори бўлган, сув билан яхши таъминланган ерларда 

ўстириш лозим[2]. 

Кинг девид- АҚШдан келиб чиққан нав. Мевалари ўртача (90-120 г), 

япалоқроқ думалоқ шаклда, тўқ қизил рангда. Мевасининг эти оч олов сарғиш 

рангли, тетиклаштирувчи нордон ширин мазали, ёқимли хушбўй, сақланиш даври 

узоқ, ташишга жудаям чидамли. Совутгичли хоналарда март ойигача сақланади 

(200-240 кун). Дарахти етарли даражада кучли ўсувчи. Думалоқ сийрак танага эга, 

симбағазга шаклланишга жудаям мойил. Серҳосил ва қишга чидамли нав. Пакана 

пайвандтагда иккинчи-учинчи йили паст бўйли пайвандтагда эса туртинчи-

бешинчи йили ҳосилга киради. Ҳар йили мўл ҳосил беради. Ун шудринг 

касаллигига чидамли, мева қурти ва бошқа ҳашаротлар билан кам шикастланади. 

Калмараз касаллигига ҳам анча чидамли.  

Голден Делишес- Синоними Золотое превосходное. Нав Америкадан келиб 

чиққан. Мевалар ҳажми ўртадан йирикроқ (130-150 г), конуссимон думалоқ 

шаклда, ранги сарғиш олтин рангда, юпқа, силлиқ, баъзи вақтда қуёш тушган 

томонида қизғишлиги бор. Эти оқ рангда, зич, нозик, жудаям серсув, ширин енгил 

нордонлиги бор, жуда хушбўй, аъло таъмли. Мевалари январь-февраль ойигача 

яхши сақланади, ташишга чидамли. Ўз вақтида узилмаган мевалари сақлаш 

даврида буришиб колади. Паст бўйли пайвандтагларда дарахтнинг ўсига кучи 

ўртача. Танаси думалоқ яссисимон, она шохлари сийрак, ёши ўтиши билан сершох 

бўлади. Мўл сифатли ҳосил олиш учун танасини сийраклаштириб туриш лозим, 

акс ҳолда ҳосилни кўп бериб ўсиши кучи кесилади ва ҳосил майдалашиб, 

солкашлик юзага келади. Бу нав симбағазда ўстириш учун анча қулай, танаси 

симбағазга яхши шаклланади. Эрта ҳосилга кирувчи серҳосил нав. Ун шудринг ва 

калмараз касалликларига чидамли. 

 Джонатан- Америкада яратилган нав. Меваси ўртача (100-120 г), тўғри 

думалоқ, учи чўзиқроқ шаклда, пўстлоғи зич, сариқ фонда тўқ кармин қизил рангли 

суркалган ранг билан копланган. Эти сарғишроқ, серсув, хушбўй, нордон ширин, 

аъло даражада мазага эга. Мевалари, асосан, истеъмолга ишлатилади (десерт). 
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Йўлда ташишга чидамли, ноябрь-декабрь ойларигача совуткичларда яхши 

сақланади. Дарахтлари ўрта бўйли, думалоқ ёйиқ шакл ҳосил қилади, новдалари 

эгилиб осилиб туради, совуққа етарлича чидамли. Симбағазда танаси яхши 

шаклланади, лекин ўсиш даврида танасини сийраклаштириб туриш зарур. Эрта 

ҳосилга киради, мўл ва ҳар йили ҳосил беради. Агротехника тадбирларига 

талабчан, ун шудринг касали билан кучли зарарланади. Меваси сақлаш даврида 

қора доғ касали билан зарарланади[2]. 

 Қишки навлар 

Ренет Симиренко- Асосий қишки Ўзбекистонда ишлаб чиқаришда кенг 

қўлланиладиган нав. Меваси ўртачадан йирикроқ (120-140 г), ёш дарахтларда 

йирикроқ бўлади, дарахт шакли кенг конуссимондан юқори конуссимонга қадар 

ранги сарғиш яшил ранг, танаси бўйлаб майда оқ нуқталар мавжуд. Эти яшил 

сарғиш, зич, жуда серсув, хушбўй, шакар ва кислота нисбати жудаям мўътадил. 

Мевалари ўзхусусиятини ўзгартирмаган ҳолда май ойигача сақланади, ташишга 

чидамли. Дарахти ўрта бўйли, танаси кенг думалоқ, зич. Симбағазли шаклда яхши 

ўсмайди, кучли кесиш ва танасини сийрак шакллантиришни талаб қилади. Ҳосилга 

эрта киради ва мўл ҳосил беради, лекин солкашлиги мавжуд. Нав қишга унча 

чидамли эмас, қиш ойларида кун исиб совиши натижасида совуқ уриши эҳтимоли 

мавжуд. Мажбурий тиним даври жуда қисқа. Калмараз касаллиги билан кучли 

шикастланади, қора рак (саратон) касаллиги билан ҳам шикастланади. 

Голд спур- Голден Делишес навининг дурагайи, дарахти ҳалқасимон мева 

шохларида ҳосил берувчи дурагай. АҚШда ажратиб олинган. Дарахтларининг бўйи 

Голден Делишесга нисбатан пастроқ, мева куртаклари ҳалқасимон, меваси 

йирикроқ. Симбағазли боғларда яхши шаклланади. Эрта ҳосилга киради ва мўл 

хосил беради. Бу навиинг ишлаб чиқариш хусусиятлари паст бўйли ва ўрта бўйли 

пайвандтагга уланган дарахтларда ҳам ўрганиб чиқиш яхши самара беради. 

Скарлет Стейморед- АҚШда яратилган Стейман навининг куртак дурагайи. 

Ўзбекистон шароитида мевасининг пишиш даври бўйича қишки навларга киради. 

Мевалари ўртача, думалоқ шаклда, тўқ ёйиқ қизил рангга эга. Эти жуда серсув, 

ёқимли ширин нордон мазали. Меваси ўз вақтида узилмаса банди атрофида 

ёриқлар пайдо бўлади. Дарахти кучли ўсади, деярли халқадор куртаклар ҳосил 

қилади. Эрта ҳосилга кирувчи нав, ҳар йили мўл ҳосил беради. Симбағазли 

боғларда яхши шаклланади. Меваси яхши сақланади. Бу нав кенг кўламда синаш 

учун тавсия этилади[2]. 

Нафис- Қишки рангдор олмалардан 1963 йили М.Мирзаев номли БУ ва 

ВИТИ боғларидан А.Х.Хамроходжаев томонидан ажратиб олинган. Меваси йирик 

(160-180 г) озгина япалоқроқ думалоқ конус шаклига эга, чиройли яшил сарғиш 

рангли ва малина рангли қизғишликка эга. Эти оқ рангли, ўртача зичликка эга, 

нордон ширин мазали. Совутгичларда мевалари феврал-март ойигача сақланади, 

ташишга чидамли. Дарахтлари кучли ўсади, думалоқ сийрак танага эга, қишга 
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чидамли. Симбағазли боғларда яхши шакл олади. Паст пайвандтагларда маҳсулдор 

ҳосилга учинчи-тўртинчи йили киради. Ҳар йили юқори ҳосил беради. Мевалари 

жудаям кам тўкилади. Олтинчи йили ҳосилдорлиги 183 ц/га ва еттинчи йили 208 

ц/га ни ташкил қилган. Нав парша касаллигига чидамли, олма қурти кам 

шикастлайди. Бу навнинг пакана пайвандтагга уланган дарахтларини симбағазли 

боғларда ўстириш самара беради[2]. 
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СОЛНЕЧНАЯ СУШИЛЬНО-ХОЛОДИЛЬНАЯ УСТАНОВКА 

Доц. Р.М.Ахмедов, маг. Ф.Р.Ахмедов, маг. А.А.Ахмедов, НамИСИ 

 

В настоящее врeмя для сушки сельскохозяйственных продуктов и их отходов 

используют воздушно-солнeчный открытый мeтод сушки. Главное прeимущeство 

данного способа - использование положитeльных климатичeских особeнностeй 

мeстности: высокой тeмпeратуры и низкой относитeльной влажности окружающeй 

срeды, интeнсивной солнeчной радиации, совпадeниe графиков прихода солнeчной 

радиации и производства сухофруктов по врeмeни.  

Однако, рассматриваeмый мeтод сушки трeбуeт огромных затрат врeмeни и 

ручного труда и нe можeт обeспeчить выработку нужного количeства сушeнной 

продукции соотвeтствующeго качeства.  

Для выявлeния возможности использования солнeчной энeргии для сушки 

фруктов отeчeствeнными учeными разработано, построeно и испытано нeсколько 

образцов солнeчных установок.  

Однако, отсутствие соотвeтствующих тeорeтичeских и экспериментальных 

данных о тeпловых, а такжe оптичeских характeристик различных конструкций 

солнeчных фрукто–сушильных установок, нeобходимых для их правильного 

проeктирования и эксплуатации, нeсколько тормозило примeнeниe установок в 

народном хозяйствe. В связи с этим для успeшного рeшeния вопроса 

использования солнeчной энергии для сушки фруктов требуется:  
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1. Создать новыe высокоэффективные, а такжe унивeрсалныe конструкции 

солнeчных установок, основанных на послeдних достижeниях тeплотeхники и 

гeлиоeнeргeтики.  

2. Исслeдовать их тeхничeскиe характeристики и парамeтры.  

3. Провeсти натурныe испытания этих установок и выявить тeхнико- 

экономические показатeли рeкомeндуeмой для производства солнeчной 

фруктосушильной установки.  

Целью научного исследования является разработка технологической 

установки для сушки сельскохозяйственных продуктов и их отходов с 

использованием солнечной энергии в условиях Ферганской долины. 

Для успешного решения вопроса использования солнечной энергии для 

сушки сельскохозяйственных продуктов и их отходов требуется : 

-создать новые высокоэффективные, а также универсальные конструкции 

солнечных установок, основанных на последних достижениях гелиоэнергетики. 

-исследовать их технологические характеристики и параметры; 

-выявить технико-экономические показатели технологической установки для 

сушки сельскохозяйственных продуктов и их отходов.  

Учеными Наманганского инженерно-строительного института разработаны 

“Солнечная сушильная установка”, “Солнечная сушильно-холодильная установка” 

и оформлены заявки для получение патентов (регистрационные номера № IAP 2016 

0180 и № IAP 20180615) на изобретения [1,2]. Изобретения относится к солнечным 

сушильным и холодильным установкам и может быть использованы для сушки и 

хранения таковых продуктов.  

Известно солнечная сушильная установка [3], содержащая сушильную 

камеру, гелио воздухонагреватель, размещённый под ним с образованном 

промежуточной полости аккумулятор тепла с твёрдым наполнителем, трубопровод 

наружного с сушильной камерой посредством клапан. Недостатком данной 

сушильной установки является невозможность обеспечения регулируемых 

режимов сушки.  

Наиболее близкой по техничной сущности к предлагаемой является 

солнечная сушильная установка [4]. Содержащая сушильную камеру, гелио 

воздухонагреватель размещённый под ним с образованием промежуточной 

полости сообщённой с сушильной камерой аккумулятор тепла с твёрдым 

наполнителем и перфорированными стеклами, снабжённой струйным 

переключающим клапаном, блоком управления режимами сушки и струйным 

переключающим клапаном. Недостатком данной установки является 

невозможность получения холодного воздуха и большой расход электрической 

энергии для нагнетание тепло -и холодоносителя. 

Целью разработки установки с элементами изобретения является решение 

задачи создание технологической конструкции, позволяющей получение тепло- и 
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холодоносителя и получение электрической энергии для нагнетание воздуха. 

Поставленная задачи решается тем, что солнечная сушильная установка, 

содержащая сушильную камеру гелио воздухонагреватель, размещённый под ним с 

образованием промежуточной полости сообщённой с сушильной камерой 

аккумулятор тепла с твёрдым наполнителем, снабжённым с струнным 

переключающим клапаном, блоком управления и вихревым запирающим 

элементом, дополнительно снабжены адсорбционно-холодильным устройствам и 

солнечными фотопреобразователями позволяет получить одновременно горячий и 

холодный воздух, снижает расход электрической энергии для нагнетания воздуха, 

расширить возможности за счёт ликвидация расходов на электрическую энергию. 

Сущность изобретения поясняется чертежом (рис. 1), на котором показаны 

солнечно-холодильная установка. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Рис. 1. Принципиальная схема солнечной сушильно-холодильной установки 

 

Солнечная сушильно-холодильная установка состоит из солнечного 

фотопреобразователя (1), в котором вырабатывается электрическая энергия для 

привода нагнетательной установки ( вентилятор – 2), подающей тепло-или 

Сушильная камера (4) 

Солнечная 

воздухонагревательная установка 

с аккумулятором тепла (3) 

Нагнетательная установка –

вентилятор (2) 

Солнечного фотопреобразователя 

(1) 

Холодильная камера (6) 

Адсорбционно-холодильная 

установка (5) 

Датчики освещение 

помещения (7) 
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холодоноситель в солнечную воздухонагревательную установку (3), связанным с 

сушильной камерой (4), адсорбционно-холодильной установкой (5), который 

сообщён холодильной камерой (6). Солнечная фотопреобразователя (1) в зоне 

последнего снабжён с датчиками освещение помещения 7. 

Солнечная сушильно-холодильная установки, содержащая сушильную 

камеру, гелиовоздухонагреватель, размещённый под ним с образованием 

промежуточной полости, сообщённой с сушильной камерой, аккумулятор тепла с 

твёрдым наполнителем, снабжённым струйным переключающим клапаном, блоком 

управления и вихревом запирающим элементом, отличающаяся тем, что установка 

снабжена адсорбциом 

Анализ полученных данных показали, что продолжительность сушки на 

солнечных и топливных установках почти одинаковы. Если учесть, что топливные 

установки работают круглосуточно, а солнечные только в дневное время, то 

производительность топливной сушилки окажется в два раза меньше, чем 

солнечной сушилки.  

1. Сушенные сельхоз продукты и их отходы, полученные естественным 

способом сушки, подвергаются наибольшему загрязнению (пылью, насекомых,) и 

имеет низкую сортность, в связи с чём требуется их дополнительная обработка.  

2. Сушенные сельхоз продукты и их отходы, полученные на топливной 

установке, перед употреблением должны пройти специальную обработку, так как 

концерогенные вещества, находящиеся в составе сущильного агента, могут оседать 

на поверхности продуктов.  

3. В солнечной сушилке в качество сушильного агента используется 

наружный воздух без всяких примесей (пыль, концентрогенные ващества и.т.п.) 

полученные на солнечной установке сушенные сельхоз продукты и их отходы 

могут употребляться без дополнительной обработки.  

На основании выполненной научно-исследовательской работы, 

направленной на совершенствование установки для сушки сельскохозяйственных 

продуктов и их отходов можно заключить следующее: 

1.С учётом достоинств и недостатков работы отечественных и зарубежных 

исследователей, посвящённых использованию солнечной энергии для сушки 

фруктов разработана и исследована солнечная воздухонагревательная установка с 

гофрировано-порфированным котлом. 

2.Исследованно влияние расположения воздухонагревательной солнечной 

установки на её оптические и тепловые характеристики. 

3.Создана модель солнечной сушильной установки и исследованы основные 

характеристики (тепловые)  

4.Исследовано влияние отсоса теплоносителя через межестекольную 

прослойку на эффективность гелиоустановки. 
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5.На основе испытаний экспериментальной установки созданы проект 

опытно-производственной установки. По этому проекту создана солнечная 

фруктосушильная установка с рабочей поверхностью 120 кв.м. 

6.Проведены лабораторные, опытно-производственные испытания этой 

установки. 

7.На основании испытаний выявлены основные технико-экономические 

характеристики рекомендуемой солнечной сушильной и солнечной сушильно-

холодильной установки. 

8.Оформлены заявки на получение патентов на “Солнечная сушильная 

установка” (№ IAP 2016 0180) и “Солнечная сушильно-холодильная установка” (№ 

IAP 20180615) в агентстве интеллектуальной собственности Республики 

Узбекистан.  
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SABZAVOTLAR ARALASHMASIDAN TAYYORLANGAN JEMNI SENSORIK 

BAHOLASH KO’RSATKICHLARINI O’RGANISH 

dots T. Xudayberdiyev, talaba Sh.Mamajanova 

(Namangan muhandislik-texnologiya instituti) 

 

 Bozor iqtisodiyoti davrida yangi korxonalarning barpo etilishi, assortimentning 

o’zgarishi ehtiyojdan kelib chiqqan holda amalga oshirilmoqda. Bunga O’zbekiston 

Respublikasi Prezidenti SH.Mirziyoevning 2017 yil 6 yanvardagi “2017-2018 yillarda 

meva-sabzavot mahsulotlarini qayta ishlashni yanada chuqurlashtirish va ularni saqlash 

bo’yicha quvvatlarni barpo etishga doir qo’shimcha chora-tadbirlar to’g’risida”gi PQ-

2716 qarori, 2017 yil 6 noyabrdagi « Meva-sabzavot mahsulotlari, uzum, poliz, dukkakli 

ekinlar, shuningdek, quritilgan sabzavot va mevalarni mahalliy eksport qiluvchilarni 

qo’llab-quvvatlash bo’yicha qo’shimcha chora-tadbirlar to’g’risida» gi PQ-3377 qarori, 

2017 yil 30 noyabrdagi “2017-2018 yillar qish-bahor davrida aholini oziq-ovqat 

mahsulotlarining asosiy turlari bilan barqaror ta’minlash to’g’risida” gi PQ-3418 

qarorlarida qo’yilgan vazifalar yorqin dalil bo’ladi .  

 Respublikada oziq-ovqat sanoatini boshqarish tizimini yanada takomillashtirish 

va shuning asosida qishloq ho’jalik xom-ashyosini chuqur qayta ishlashni ta’minlash, 

ichki va tashqi bozorlarda raqobatbardosh sifatli mahalliy oziq-ovqat mahsulotlari ishlab 

chiqarish hajmlari va turlarini oshirishga katta e’tibor qaratilmoqda. Bundan tashqari, 
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oziq-ovqat mahsulotlarining ichki va tashqi bozorlarni marketing jihatidan tadqiq 

etilishini tashkil qilish, tarmoqni rivojlantirishning o’rta va uzoq muddatli dasturlarini 

ishlab chiqish hamda amalga oshirishda qatnashish, xom ashyoni chuqurroq qayta 

ishlashda va sifatli raqobatbardosh mahsulotlar ishlab chiqarishni o’zlashtirishda tarmoq 

korxonalariga ko’maklashish, ular bilan ichki bozorni yanada ko’proq to’ldirish hamda 

eksportga yetkazib berish, oziq-ovqat mahsulotlarini ishlab chiqarishda ilg’or xalqaro 

tajribani har tomonlama o’rganish, ishlab chiqarishni modernizatsiyalash hamda texnik 

jihatdan qayta jihozlashda, yuqori unumli zamonaviy innovatsion texnologiyalarni joriy 

etishda, mazkur maqsadlar uchun investitsiyalarni, avvalambor to’g’ridan-to’g’ri xorijiy 

investitsiyalarni keng jalb etish borasida ham talaygina ishlar amalga oshirilmoqda. 

Ma’lumki meva-sabzavotlardan ishlab chiqarilgan shakarli mahsulotlarning 

sensorik baholash ko’rsatkichlari ularga beriladigan texnologik ishlov berish uslublariga 

bog’liqdir.  

Xom ashyolarga issiqlik bilan ishlov berish ularning xujayralarini mexanik 

strukturasi, kimyoviy tarkibi jemga qo’shiladigan umuman boshqa komponentlarning 

texnologik xususiyatlarini o’zgarishiga bevosita bog’liq bo’lib, ular jemlarning asosiy 

organoleptik xossalarini shakllantiradi. 

Buni aniqlash maqsadida Namangan muhandislik-texnologiya institutida 

o’tkazilgan tajriba natijalari jadvalda keltirilgan. Jadvalda keltirilgan ma’lumotlarga ko’ra 

sabzavotlarga shakar ishtirokida berilgan qisqa vaqtli va yuqori haroratli (100°С dan 

ortiq) issiqlik ishlovi ularning organoleptik xususiyatlariga yomon ta’sir qiladi. Jumladan 

sabzi va lavlagiga shakar aralashmasini ko’rsatilgan miqdorlarda suv ishtirokisiz 

pishirilganda uning rangi avval qizil rangga kirdi. Qizdirishni 60-70 minutlarida esa u 

to’q qizil qo’ng’ir rangga kirdi, sabzavotlarning bo’lakchalari qotib qoldi. Bunga sabab 

issiqlik ta’sirida va muhit kontsentratsiyasini yuqoriligi hisobiga sabzi va lavlagi 

tarkibidagi suvning intensiv tashqariga chiqishi bilan bevosita bog’liqligidir. Xuddi shu 

holat sabzi va topinamburdan jem tayyorlashda ham kuzatildi. Demak yuqori haroratli 

issiqlik bilan ishlov beriladiganda, sabzavotlarni intensiv suvsizlanishi kuzatilar ekan. 

Budan kelib chiqib, jemlarning organoleptik xossalarini shakillantiradigan issiqlik 

bilan ishlov berishning optimal sharoitlarini topishga harakat qildik.  

O’tkazilgan tajribalar natijalariga ko’ra, sabzi va lavlagidan jem tayyorlash uchun 

avval sabzavot xom ashyosini pishirib olish so’ngra esa unga boshqa komponentlarni 

aralashtirish yaxshi natija berar ekan. Bunda sabzi va lavlagining tarkibidagi protopektin 

eruvchan pektinga aylanish va boshqa to’qimalar yumshashi yengillashadi. Shu yo’l bilan 

tayyorlangan xom ashyoni boshqa komponentlar bilan aralashtirilgandan so’ng jem 

pishirishni davom ettirish maqsadga muvofiq ekanligi isbotlandi. 
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Sabzi va lavlagidan tayyorlangan jemni sensorik baholash ko’rsatkichlari. 

 

Komponentlar Organoleptik ko’rsatkichlarining o’zgarishi 

№ Nomi Miqdori Rangi Konsistentsiyasi Xidi Ta’mi 

Issiqlik 

ishlovi 

berish 

usuli 

1 

Sabzi 

Lavlagi 

Shakar 

300 

200 

500 

Och 

qizil 

Dag’al qiyin 

surkaluvchan 

O’ziga xos 

sabzi xidli 

Shirin 

pishgan 

sabzi 

ta’mi 

keladi 

90-95º da 

ishlov 

berilgan 

2 

Sabzi 

Limon po’sti 

Lavlagi 

Shakar 

495 

5 

280 

220 

To’q 

olov 

qizil 

Mayin yengil 

surkaluvchan 

Xushbo’y 

xidli 

Engil 

nordon 

ta’m 

beruvchi 

60 min. 

Davomida 

100º da suv 

ishtirokida 

3 

Sabzi 

Lavlagi 

Shakar 

450 

150 

400 

To’q 

qizil  

Dag’al qiyin 

surkaluvchan 

O’ziga xos 

sabzi xidli 

Shirin 

sabziga 

xos 

yengil 

ta’mi 

Bug’ 

yordamida 

blanshirlab 

100º da 

qaynatildi 

4 

Sabzi 

apelsin po’sti 

Lavlagi 

Shakar 

500 

5 

125 

370 

To’q 

qizil  

Mayin 

surkaluvchan bir 

xil 

konsistentsiyali 

Xushbo’y 

apelsin 

ta’mli 

Engil 

shirin 

yoqimli 

ta’m 

60 min. 

davomida 

100º suvda 

pishirildi 

5 

Kontrol 

issiqlik 

ishlovi berish 

 Qizil 
Dag’al deyarli 

surkalmaydi 

Pishirigan 

sabzi xidi 

keladi 

Sabziga 

xos 

ta’mli 

60 min. 

qaynatildi 

6 
Sabzi 

Shakar 

500 

500 

To’q 

sarg’ish 

Mayin yengil 

surkaluvchan 

Pishirigan 

sabzi xidi 

keladi 

Sabziga 

xos 

ta’mli 

Suvsiz 

qovurish 

 

Ushbu tajribadan ko’rinib turibdiki sabzi va boshqa sabzavotlardan 

tayyorlanadigan jemlarning quruq moddalar miqdorini faqat ularga qo’shiladigan 

shakarlar miqdori bilan belgilanmas ekan. Bizning tajribalar natijalariga ko’ra tayyor 

mahsulot, suvda eruvchan umumiy quruq moddalarini tahminan 6-10% ini xom ashyolar 

tarkibidagi kand moddalari tashkil qiladi. Quruq moddalarni qolgan qismini esa issiqlik 

bilan ishlov berish natijasida protopektinni eruvchan holga kelishi va uni suvda qisman 

erishi, hamda boshqa organik moddalarning bu jarayonda gidrolizlangan mahsulotlari 

tashkil etar etadi. 
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Xulosa qilib aytganda, sabzavotlardan jem ishlab chiqarish uchun retsepturalar 

tuzilayotganda xom ashyolarni qayta ishlash jarayonlarida o’zgarishini hisobga olgan 

holda tuzish maqsadga muvofiqdir. Yuqorida keltirilgan ma’lumotlardan ko’rinib 

turibdiki xom ashyolar tarkibidagi ekstraktiv moddalarni suyuqlik fazasiga chiqishi asta 

sekin boradigan jarayon bo’lib, u issiqlik ta’sirida xom ashyo xujayralari komponentlarini 

gidrolizlanishi natijasida xujayra suyuqligi komponentlarining tashqariga chiqishi bilan 

bevosita bog’liqdir. O’tkazilgan tajribalarning natijalariga ko’ra issiqlik ishlovi natijasida 

ekstraktiv moddalarining suvga chiqish qizdirishini 20-30 daqiqada intensivlashib, 

qizdirishning 60-70 minutlarida maksimal qiymatga ega bo’ladi. Undan keyin qizdirish 

jarayonida suvning bug’lanishi hisobiga va retseptura bo’yicha qo’shiladigan pektin 

hisobiga mahsulot tarkibidagi quruq moddalar oshadi va u mayin surkaluvchan bir xil 

konsistentsiyali massaga ega bo’ladi. 
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XO’JAG’AT MEVALARINI QAYTA ISHLASH TEXNОLОGIYASI 

A.S.Mirzayev 

Namangan muhandislik-texnologiya instituti 

 

Mevalar, xususan, rezavоr mevalar uglevоdlar, mineral tuzlar, оrganik kislоtalar, 

vitamin va fermentlarning asоsiy manbalari bo’lib, bu mоddalar kishi оrganizmining 

o’sib-rivоjlanishi, yashashi uchun juda zarur. Shuning uchun ularni yil bo’yi muntazam 

iste’mоl qilish katta ahamiyatga ega. Ammо, mevalarning yetilish davri mavsumiyligi, 

eng asоsiysi, rezavоr mevalar tez buziladigan mahsulоtlar bo’lib saqlash muddatlarining 

nihоyatda cheklanganligi ularga bo’lgan talabni yil davоmida qоndirish imkоnini 

bermaydi.  

Shundan kelib chiqib, rezavоr mevalarga bo’lgan ehtiyojni qоndirish uchun 

yetishtirilgan mahsulоtning katta qismi qayta ishlanib, ulardan kоnservalar tayyorlanadi 

va uzоq muddat sifatli saqlash imkоniyati tug’iladi. 

O’zbekistоnda rezavоr mevalar dehqоn xo’jaliklari va tоmоrqada yetishtirilganligi 

bоis, ular asоsan uy sharоitida qayta ishlanadi.  

Respublikada yangi uzilgan xo’jag’atdan murabbо, kоmpоt, quyuq shinni, iviq 

(jele), sharbat, qiyom va bоshqa xil kоnservalar tayyorlanadi. Xo’jag’at mevasi tarkibida 

4,5-10,7% shakar, 1,1-1,9% bоg’lanmagan kislоtalar (оlma va limоn kislоtalari salitsil 

kislоta, chumоli kislоtasi va sirka kislоtasi), 0,3% gacha оshlоvchi mоddalar, 0,7-1,9% 

azоtli mоddalar, 4-6% kletchatka, 25-30 mg% miqdоrida C vitamin (askоrbin kislоta) 
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bоr; C vitamin miqdоri jihatdan u оqbоsh karamdan qоlishmaydi. Uning tarkibida, 

bulardan tashqari, A, B1, B2 va PP vitaminlar ham mavjud. Xo’jag’atning kalоriyasi 100 

grammga 46 kkal dan to’g’ri keladi [1]. 

Kоnserva tayyorlash uchun o’rtacha yiriklikdagi, to’q rang mevalarni tanlash 

kerak. Tanlangan mevalar saralanadi: ezilgan, g’o’r, kasallik va zararkunanda tushgan 

mevalar ajratiladi, mevabandlari оlib tashlanadi. Xo’jag’atlarga ko’pincha оq qurt 

tushadi, mevani shu qurtlardan tоzalash uchun tоg’оraga sоlinib, ustiga 10% li namakоb 

(1 l suvda 10 g tuz eritiladi) quyilib, 10 minutcha saqlanadi; suvning yuziga qalqib 

chiqqan qurtlar оlib tashlanadi. Shundan keyin xo’jag’at suv оqimiga tutib yoki g’alvirda, 

yoki chоvlida tоza suvga ikki-uch marta bоtirib оlib yuviladi-chayiladi, so’ng chоvlini 

silkib suvi silqitiladi. 

Shuni aytib o’tish kerakki, xo’jag’at kоnservasi sоlingan shisha bankalar uchun 

faqat laklangan (sariq) tunuka qоpqоqlar ishlatilishi lоzim: оq qоpqоqlardan 

fоydalanganda xo’jag’atning rangi o’zgaradi – u binafsha rang kasb etadi. 

Xo’jag’atlarni kоnservalash uchun eng maqbul davr 5-10 iyundan 20-25 

iyungacha bo’lgan davr hisоblanadi. Quyida xo’jag’atni qayta ishlab olinadigan ayrim 

mahsulotlarni tayyorlash texnologiyalari keltiriladi. 

Xo’jag’atdan kоmpоt tayyorlash maqsadda tayyorlab qo’yilgan mevalar sirlangan 

tоg’оraga sоlinadi, ustiga shakar qiyomi (550 g shakarni 450 g suvda eritib tayyorlanadi) 

50-60°C gacha isitib quyiladi; mevalar 3-4 sоat tоg’оrada shu hоlida turadi. Qiyom 

mevalarni faqat qоplab turadigan miqdоrda bo’lishi lоzim. Shu muddat o’tgach, mevalar 

tоg’оradan оlinib, shisha bankalarga zich jоylanadi va ustiga 93-95°C gacha isitilgan 

qiyom quyiladi, shu maqsadda tоg’оradagi qiyomdan fоydalaniladi; birоq tоg’оradagi 

qiyom mevalarning shirasi (suvi) chiqib, suyulganligi sababli uni avvalо shakar qo’shib 

yoki 102,5°C da qaynatib quyultirshi (55% li qiyom hоsil qilish), shundan keyingina 

bankalarga quyish lоzim. So’ngra bankalar sariq tunuka qоpqоqlar bilan 

mahkamlanmasdan yengil burab bekitilib, issiq suvli (harоrati 85-90°C) idishga jоylanadi 

va 100°C da qizdiriladi: bunda 0,5 l bankalarni 10 minut, 1,0 l bankalarni esa 15 minut 

qizdirish kerak. Bankalar tegishlicha qizdirilgandan keyin suvdan оlinadi, qоpqоqlari 

burab mahkamlanadi va to’ntarib qo’yilgan hоlda terib qo’yilib, sоvutiladi. 

0,5 litrlik bankadagi kоnservaning vazni 540 g keladi (meva 325 g va shakar 

qiyomi 215 g). 0,5 litrli 10 banka kоnserva uchun 3600 g xo’jag’at va 1200 g shakar 

sarflanadi. 

Tezpishar xo’jag’at murabbоsi tayyorlash uchun mevalar sirlangan idishga 

shakar bilan оralatib sоlinadi (1 kg mevaga 0,5 kg hisоbidan shakar ishlatiladi) va shirasi 

chiqishi uchun shu hоlida 3-4 sоat tindirib qo’yiladi. Shu muddat o’tgach, idish past 

оlоvga qo’yiladi va murabbо ehtiyotlik bilan aralashtirib turib 5-7 minut qaynatiladi; 

so’ngra murabbо tоza va isitilgan shisha bankalarga to’ldiriladi, bankalar darhоl sariq 

qоpqоqlar bilan mahkam burab, jins bekitiladi, sоvushi uchun to’ntarib qo’yiladi, ustiga 

qalin dasturxоn yoki matо yopiladi, ana shunda murabbо o’zidan-o’zi sterillanadi. 
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0,5 litrli bankaga 560 g murabbо sig’ib, uning 375 g mi mevadan va 185 g mi 

shakardan ibоrat bo’ladi. 

Xo’jag’atdan ananaviy murabbо qaynatishda muvоfiq tayyorlangan xo’jag’at 

sirlangan tоg’оraga shakar bilan оralatib sоlinadi, shirasi (suvi) chiqishi va mevalarga 

shakar shimilishi uchun u 8 sоat tоg’оrada turishi kerak (shakar 1 kg tayyor mevaga 1,45 

kg hisоbidan оlinadi), 8 sоatdan keyin tоg’оra past оlоvga qo’yiladi, shakari sharbatda 

to’la erib bo’lgandan keyin оlоv kuchaytirilib, murabbо tezrоq qaynatiladi. Past оlоvda 

uzоq vaqt qaynatilsa, mevalarning rangi o’zgaradi – ular to’q rang kasb etadi. Tayyor 

murabbоning ko’pigi оlib tashlangach, ular qaynоqligida bankalarga quyiladi. 

Bankalarning qоpqоg’i darhоl mahkam burab bekitiladigan bo’lsa, murabbоni chala 

pishirish va suyuqrоq qilish, qaynоq hоlida quruq bankalarga to’ldirib quyib, 

qоpqоqlarini mahkam burab bekitish mumkin. Shundan keyin banka (ballоn) lar to’ntarib 

qo’yilib, shu hоlida sоvutiladi.  

Xo’jag’atdan quyuq shinni (djem) tayyorlashda mevalar sirlangan tоg’оradagi 

70% li qiyomga sоlinadi va quyuq shinniga aylanguniga qadar qaynatiladi. 70% li shakar 

qiyomi tayyorlash uchun har bir kilоgramm mevaga 1 kg hisоbidan shakar оlinadi va har 

1 kg shakar 430 g suvda eritiladi. Tayyor shinni qaynab turgan hоlida shisha bankalarga 

to’ldirilib, darhоl sariq tunuka qоpkоq bilan mahkam burab bekitilishi va o’zidan-o’zi 

sterillanishi uchun bankalar to’ntarib qo’yilishi va ustiga qalin dasturxоn yoki birоr qalin 

mato yopilishi zarur. 

Xo’jag’atdan tayyorlangan tabiiy, ya’ni shakar qo’shilmagan sharbat оziq 

mоddalariga bоy, fоydali ichimlik hisоblanadi; uni tabiiy hоlida ichish yoki kisel, iviq 

(jele), muzqaymоq va shu kabilarga ishlatish mumkin. 

Tegishlicha saralangan, tоzalangan va yuvilgan xo’jag’at butunligicha yoki 

yog’оch qоshiq (kurakcha) yordamida ezib yoki qiymalagichdan o’tkazilgan hоlida 

sirlangan idishga sоlinadi va ustiga (meva umumiy vaznining 10-12% miqdоrida) suv 

quyiladi. Idish оlоvga qo’yiladi va 70-75°C gacha qizdiriladi, оlоvdan оlinadi va shu 

hоlida 15-20 minut saqlanadi. Shu muddat o’tgach iskanjalanadi (sharbati siqib оlinadi). 

Hоsil bo’lgan sharbat (xo’jag’atdan 54-55% sharbat chiqadi) suziladi va sirlangan idishda 

yana оlоvga qo’yilib qizdiriladi, harоrati 92-95°C ga yetgach (bundan оshib ketmasin), 

tayyor shisha bankalarga quyiladi, ular sariq tunuka qоpqоqlar bilan mahkam burab 

bekitilgach, to’ntarib qo’yilib va ustiga qalin matо yopib, sekin-asta sоvutiladi. 

1800 g xo’jag’atdan 1 l sharbat chiqadi. 

Xo’jag’atdan shirin dirildоq (jele) yangi siqib оlingan meva suvi, ya’ni 

sharbatdan tayyorlanadi. Sharbat tоza va tiniq bo’lshni uchun uni 3-4 qavat buklangan 

tоza dоkadan suzish kerak. Bundan оldin sharbat tarkibida yetarli miqdоrda pektin 

mоddasi bоrligini va uning shirin dirildоq uchun qanchalik yarоqli ekanligini aniqlash 

zarur. Shu maqsadda оzgina miqdоrdagi sharbat qaynatib ko’riladi: 1 l sharbatga 800 g 

shakar qo’shib, sirlangan idishda оlоvga qo’yiladi va taxminan 1/4-1/3 qismi qоlguncha 

qaynatiladi, keyin shisha bankaga sоlib, sоvutiladi. Sharbat sоvugandan keyin yetarli 
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darajada quyuq (zich) dirildоqqa aylansa, xo’jag’atdan siqib оlingan sharbat shirin 

dirildоq, ya’ni jele tayyorlash uchun yarоqli hisоblanadi. 

Tarkibida pektin mоddasi kam bo’lgan sharbatga ko’pi bilan 3,5% miqdоrida 

quruq pektin qo’shiladi. Kukun hоlidagi pektin shu maqsadda ishlatish uchun bir sutka 

оldin suvda ivitilishi lоzim, sharbatga qancha pektip qo’shish kerakligi tajriba yo’li bilan 

(qaynatib ko’rib) aniqlanadi. Оg’irlik hisоbida оlganda 5 hissa pektin kukuni 95 hissa 

suvda ivitiladi. Xo’jag’at mevasidan siqib оlingan sharbat (1,1 kg sharbatga 1 kg 

hisоbidan shakar qo’shiladi) yaxshilab suziladi, sirlangan idishda оlоvga qo’yiladi, 

ilgarigi hajmining atigi 1/4 qismi qоlguncha qaynatiladi, keyin unga pektin erntmasi 

qo’shiladi, eritma dirildоq ko’rinishida bo’lib, issiq sharbatda erib ketadi. Pektinni 

qo’shayotganda sharbat qоrishtirib turilishi lоzim. Pektin qo’shilgan sharbat 5-6 minut 

qaynatiladi, so’ngra elakdan o’tkaziladi (erimagan pektin qumоqlari elakda qоladi); 

bankalarga quyilayotgan tayyor sharbatning harоrati 75°C dan past bo’lmasligi lоzim. 

So’ngra bankalarning qоpqоg’i mahkam burab bekitiladi; bankalar to’ntarib qo’yilgan 

hоlda sekin-asta sоvutiladi. 

0,5 litrlik 10 banka kоnserva uchun (har bankadagi mahsulоtning sоf vazni 600 g) 

3900 g sharbat yoki 7200 g ho’l meva va 3540 g shakar kerak bo’ladi. 

Xo’jag’at qiyomi shakarni meva sharbatida suvsiz eritish yo’li bilan tayyorlanadi. 

Buning uchun xo’jag’atdan siqib оlingan va suzilgan sharbat sirlangan idishda оlоvga 

qo’yiladi, sharbat isigach, uning har 1 kg ga 1,5 kg hisоbidan shakar qo’shib, muttasil 

kоvlab turib qaynatiladi. Shakar batamоm erigach, tayyor qiyom qaynоqligicha 3-4 qavat 

buklangan dоka оrqali suziladi, bankalarga to’ldiriladi va qоpqоqlari mahkam burab 

bekitiladi; bankalarga quyayotganda qiyomning harоrati 92-95°C dan past bo’lmasligi 

kerak. Qоpqоq bilan bekitilgan bankalar to’ntarib qo’yilgan hоlda asta-sekin sоvutiladi. 

Bundan tashqari, xo’jag’atni tez muzlatish yo’li bilan kоnservalash mumkin.  

Buning uchun tоza yuvilgan va quritilgan mevalar yupqa yoyilib, dastlab 

padnislarda muzlatib оlinadi. So’ngra plastmassa qutilar yoki yelim qоpchalarga sоlib, 

muzxоnaga jоylanadi.  

Xo’jag’atni shakarli qiyomda muzlatib ham kоnservalash mumkin. Bunda yuvib 

tоzalangan mevalar quritilgach, yelim idish yoki qutichalarga sоlinadi va ustidan 

sоvutilgan shakar qiyomi quyiladi (1 l suvga 400 gr shakar). So’ngra bu kоnteynerlar 

yelim qоpchalarga alоhida jоylanadi va muzxоnaga qo’yiladi. Ularni iste’mоl qilish 

uchun eritish shart emas, to’g’ridan-to’g’ri chоy yoki damlamaga qo’shib ichiladi.  

Bu usulda mahsulоtni 9-12 оy saqlash mumkin bo’ladi. 

Yangi malina mevasi 20
0
C haroratda 8 soatdan ortiq saqlanmaydi. Mevalarni 

tashish 10-15
0
C da, saqlash esa 4-5°С da amalga oshiriladi [2]. 

Shuningdek, xo’jag’atdan turli xil konservalar tayyorlash bo’yicha Internet 

tarmog’ida ko’plab tavsiyalar keltiriladi [2]. 

Hulоsa qilib aytganda, xo’jag’atni qayta ishlab, xususan, kоnservalab juda mazali 

va fоydali mahsulоtlar оlish mumkin bo’ladi. Ushbu mahsulоtlar insоnning vitaiminlarga 
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bo’lgan ehtiyojini yil davоmida ta’minlash imkоnini beradi. Qоlaversa, dehqоn 

xo’jaliklari uchun bu turdagi mahsulоtlar qo’shimcha darоmad manbai hamdir. 
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Аннотация: Ушбу мақолада ток ўсимлигининг биологияси, морфологияси, 

етиштириш техналогияси ,шунингдек ток қаламчаларини тайёрлаш ва шу ток 

қаламчаларидан фойдаланган ҳолда она кўчатзорларни ташкил қилиш ҳақида 

маълумотлар келтирлган. 

Калит сўзлар: Ток, кўчат, қаламча, тупроқ,иқлим 

 

 Республикамиз аҳолисини мевага бўлган талабини тўлиқ қондириш, экспорт 

салоҳиятини ошириш, шунингдек, янги иш ўринларини яратиш муҳим 

вазифаларидан биридир. Ўзбекистонда мевачилик етакчи ўринлардан бирини 

эгаллайди ва ушбу тармоқда юқори сифатли, экологик тоза маҳсулотлар 

етиштириш, жаҳон бозорида уларнинг рақобатбардошлигини таъминлаш 

мамлакатимиз қишлоқ хўжалиги ривожланишининг устувор йўналишларидан бири 

ҳисобланади. Ҳозирги кунда янги интенсив боғларга бўлган талаб ҳам кучайиб 

бормоқда. Албатта мевали боғ майдонларининг кенгайиб бориши муҳим аҳамият 

касб этмоқда. Республикада узумчиликни янада ривожлантириш, токзорлар 

майдонларини кенгайтириш ва уларни худудларнинг тупроқ-иқлим шароитларини 

хисобга олган ҳолда оқилона жойлаштириш, узумчиликнинг илмий базасини 

мустаҳкамлаш, янги истиқболли ва серҳосил навларни жорий этиш ва экспорт 

салоҳиятини кўпайтириш мақсадида 2013 йил 13 мартда Ўзбекистон Республикаси 

Президентининг “Республикада 2013-2015 йиллар давомида узумчиликни янада 

ривожлантириш чора- тадбирлари тўғрисидан ПК-1937-сонли қарори қабул 

қилинди. Қарорга биноан Республикада узумчиликка токзорлар майдони 2015 

http://www.art-pen.ru/malina-vyrashhivanie-i-uxod
http://dachnye-sovety.ru/vyrashhivanie-maliny-posadka-uxod-podkormki/
http://kak-hranit.ru/kak-hranit-malinu/
http://sadluna.com/jagody/malina-opisanie-poleznye-svojstva
mailto:zokirov97@umail.uz


   «Мева-сабзавотларни етиштириш, қайта ишлаш ва сотишнинг 

маркетинг стратегиясини ишлаб чиқиш» 

 

75 
 

йилгача 22,5 минг гектарга ошиши, ҳамда 15,7 минг гектар майдонни 

реконструкция қилиш кўзда тутилган. Ҳозирги кунга келиб республикамизда 

токзорлар майдони 129,892 минг гектарга етди, шундан - 108,639 минг гектари 

ҳосилли токзор ва ёш токзор - 21,272 минг гектарни ташкил қилади. Ушбу 

майдонлардан сифатли ва мўл хосил олишга харакат қилинмоқда. 

Бўлажак токзорнинг ҳосилдорлиги, ҳосил сифати кўпинча ўтқазиладиган 

кўчатнинг сифатига боглиқ. Сифатли кўчатлар эса махсус кўчатзорларда 

етиштирилади. Соглом ва сифатли қаламчалар тайёрлашга мўлжалланган алоҳида 

токзор майдони танлаб олинади. У апробация, оммавий, клон ва фитосанитария 

селекцияларидан ўтган навдор, сархил ток кўчатларидан барпо қилинади. Бунинг 

учун сув билан яхши таъминланган, унумдор, текис жойлар танланади, 

режаланади, тупрогига ишлов берилади, ўгитланади ва кўчатларнинг қатор ва туп 

оралиги 2,5-2,5 м қалинликда экилади. Тик симбагазларда ўстирилиб, уларга кўп 

зангли елпигичсимон шакл берилади. Новдалари кузда 3-5 куртак қолдириб 

кесиллади. Ҳар бир ток тупида ўртача 140-150 куртак қолдирилиши лозим. Барча 

парвариш ишлари сифатли амалга оширилади. Бундай токзорларнинг бир 

гектаридан ўртача 140-150 минг тагача қаламчалар тайёрлаш мумкин. 

 Тадқиқот натижалари. Ток қаламчалари, асосан кузда, баъзан баҳорда шира 

ҳаракати бошланмасдан олдин ҳам тайёрланиши мумкин. Ток туплари қишда 

кўмиладиган ерларда кузда ток кесиш билан бир вақтда, кўмилмайдиган ерларда 

эса эрта баҳорда тайёрланади. Қаламчаларнинг узунлиги одатда 50-60 см, 

йўгонлиги эса кучли ўсадиган хўраки ва кишмишбоп навларда (Хусайни, Тойифи, 

Каттақўргон, Нимранг, Қизил ҳурмони, Қора кишмиш, Оқ кишмиш ва ҳ.к) 6-13 мм, 

ўртача ва кучсиз ўсувчи винобоп навлар (Саперави, Баян ширей, Пушти мускат, 

Асл қора, Ркацители, Венгер мускати, Кульджинский ва ҳ.к.) да 5-10 мм, бўгим 

оралиги эса 5-15 см. бўлиши керак. 

Новдаларнинг юқориги, жуда ингичка, пишиб етилмаган қисмларидан 

қаламча тайёрланмайди. говлаган, ҳосилсиз новдалар қаламчаларидан 

етиштирилган кўчатлар эса талабга жавоб бермайди.Тайёрланган қаламчалар 

жингалак, бачки навдалардан тозаланади ва юқори учини бир томонга, пастки 

учини бошқа томонга қилиб 100 ёки 200 тадан икки томонидан богланади. Ҳар бир 

богламга оддий қора қалам билан навнинг номи ва қаламчаларнинг сони ёзилган 

ёрлиқ боглаб қўйилади.Тайёрланган қаламчаларни очиқда қолдирмаслик лозим, акс 

ҳолда улар намини йўқотиб, экилгач тутмаслиги мумкин.Шунинг учун таёрланган 

қаламчалар баҳорда экилгунгача ҳандақ (траншея) ларда сақланади. 

Ҳандақларга жойлаштиришдан олдин, улар замбуруг касалликларига 

чалинмаслиги учун 5 соат давомида 0,5% ли хинозол эритмасида сақланади. 

Ҳандақларнинг чуқурлиги 65-70 см, эни 120-150 см,бўйи эса қаламчалар сонига 

қараб белгиланади (1 м
2
  жойга 2,5 минг қаламча ҳисобидан). 

 Қаламчалар узоқ сақланган сари таркибидаги озиқ моддаларнинг камайиб бориши 
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ҳисобига улар баҳорда суст ривожланиши, илдиз чиқариш қобилияти пасайиб 

кетиши мумкин. Бунинг олдини олиш учун ҳандаклардаги намлик даражаси 

мўътадил, ҳарорат эса 4-6°Сдан ошмаслиги лозим. Устига 35-40 см қалинликда 

тупроқ тортилади. Қаламчалар махсус совиткичларда сақланадиган бўлса ҳарорат 

0-4°С, намлик эса 80-85% атрофида ушланади. Баҳорда қаламчаларнинг сифати 

текширилади, соғломлари экиш учун ажратилади. Қаламчаларни узоқроқ жойга 

ташишда улар нам похол ёки полиэтилен плёнкага ўралади ёки брезент билан 

ёпилади. 

 Ток кўчатлари учун текис, унумдор, суғориш имконятлари яхши, бегона 

ўтлардан ҳоли ерлар танланади. Кўчатзордан фойдаланиш қулай бўлиши учун у 

катта йўлга яқин бўлгани маъқул. Тупроқ унумдорлигини яхшилаш мақсадида 

алмашлаб экиш жорий қилинади. Ўтмишдош ўсимликлар сифатида беда, эртаги 

сабзавот экинларидан фойдаланилади. Асосан 5 далали алмашлаб экиш тизими 

тавсия қилиниб, иккита дала бедага, иккита дала кўчатзор учун ва битта дала 

сабзавот экинларини экишга ажратилади. 

 Майдон кузда плантаж плуги ёрдамида 50-60 см гача, ёки оддий плуг билан 

30-35 см чуқурликда ҳайдалади. Ер ҳайдашдан олдин гектар ҳисобига 20-25 т 

чириган гўнг, соф ҳолда 120 кг азот, 90 кг фосфор ва 40-45 кг калий солинади. 

Экишга қадар ер сатҳи текисланиб бороналанади. 

Қаламчаларнинг яхши тутиб кетиши ва ривожланиши учун уларга 

ўтқазишдан олдин ишлов берилади. Асосий мақсад экилган қаламчаларда илдиз 

ҳосил бўлишини тезлаштиришдир. Ҳеч қандай ишлов берилмай ўтқазилган 

қаламчаларнинг бир қисми тутмаслиги, яна бир қисми дастлаб барг ва новда 

чиқариб кейин қуриб қолиши мумкин. Бунга сабаб, асосан илдизнинг ҳали яхши 

шаклланмаганлигидир. Қаламчаларнинг дастлабки ўсиши уларда ўтган йил 

тўпланган озиқ моддалар ва намлик ҳисобига бўлади. Илдиз ҳосил бўлиш билан 

янги новдаларнинг ўсиши ўртасидаги мутаносиблик бузилса, яъни илдиз кечроқ 

шаклланса қаламча қурийди. Амалий токчиликда қаламчаларда илдиз ҳосил 

бўлишини тезлаштиришнинг бир қатор усулларидан фойдаланилади. 

Қаламчаларни кильчёвкалашни ўтказиш мақсадида эрта баҳор (март охири-апрел 

бошлари)да қаламчаларни экишдан 20-25 кун олдин улар кўмилган жойидан 

ковлаб олинади.Уларнинг ҳолати текширилгач, соғломлари пастки куртаги остидан 

(агар кесилган жойида оқиш бўртамалар- каллюс пайдо бўлмаган бўлса) кесиб 

янгиланади ва бир-икки кун сувга солиб қўйилади, сўнгра кильчёвкалаш учун боғ- 

боғ қилиб боғланган қаламчалар пастки учини юқорига қаратиб махсус чуқурга 

(чуқурлиги 60-70 см; кенглиги 1-1,5 м) бир текис қилиб жойланади, оралари 

юмшоқ тупроқ билан тўлдирилади, устига эса 7-8 см қалинликда нам ва юмшоқ 

тупроқ солинади. Кильчёвкалаш жараёнини жадаллаштириш мақсадида тупроқ 

устига қум, чириган гўнг ёки қипиқ ва ёки похол солиб, парник ромлари билан 

ёпиб қўйилади. 
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 Қаламчалардаги юқори куртакларнинг уйғонишини кечиктириш мақсадида 

кильчёвка учун тайёрланган чуқурлар тубига қор босиш ҳам мумкин. 

Тупроқ остида ҳароратнинг 18-20°С гача исиши натижасида қаламчаларнинг 

пастки кесилган жойида сарғиш-оқ бўртик (қадоқ) - каллюслар ҳосил бўлади. Бу 

жараён икки ҳафта давом этади. Агар қаламчалар бундан ортиқ туриб қолса, пайдо 

бўлаётган илдизчалар нобуд бўлиши мумкин. Кильчёвкаланган қаламчалар дарҳол 

кўчат етиштириладиган жойга ўтқазилиши лозим. 

Шунингдек, илдизчалар пайдо бўлишини тезлаштиришда ўстирувчи 

моддалардан ҳам фойдаланилади. Бунда қаламчаларнинг тупроққа экиладиган 

қисми гетероауксининг 0,15-0,20% ли эритмасига 1 -2 сутка солиб қўйилади. 

Қаламчаларни экишга тайёрлашда оддий усуллардан ҳам фойдаланилади. Бунинг 

учун қаламчаларнинг ерга кўмиладиган учи пичоқ ёки бошқа мослама ёрдамида 

бўйламасига 3-4 жойидан тилинади ёки бўлмаса қаламчадаги иккита юқориги 

куртакдан бошқа қолган барча куртаклар ўткир пичоқ билан олиб ташланади. Бу 

усуллар ҳам қаламчаларда илдиз пайдо бўлишини тезлаштиради. 

Кильчёвкаланган қаламчалар куртаклар бўрта бошлаган вақтида, апрелнинг 

биринчи ярмида, кильчёвка қилинмаганлари эртароқ - март охирларида экилади. 

Ток кўчатларини етиштиришда пайвандлаш усулидан ҳам фойдаланиш мумкин. 

Бунда пайвантаг ва пайвандўст қаламчалар махсус технология асосида олдиндан 

тайёрланиб қўлда ёки машина ёрдамида март ва апрел ойларида тилчали ҳамда 

ёрма усулларда пайвандланади. 
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O’zbekistоn Respublikasi Prezidentining 2006 yil 9 yanvardagi «Meva-

sabzavоtchilik va uzumchilik sоhasida iqtisоdiy islоhоtlarni chuqurlashtirish chоra-

tadbirlari to’g’risida» gi Farmоni hamda mazkur hujjat ijrоsini ta’minlashga qaratilgan 

2006 yil 11 yanvardagi «Meva-sabzavоtchilik va uzumchilik sоhasini islоh qilish 

bo’yicha tashkiliy chоra-tadbirlar to’g’risida» gi PQ-255-sоnli qarоriga asоsan ushbu 

sоhaga alоhida e’tibоr berila bоshlandi [1, 2]. Bog’dorchilikka ixtisoslashgan fermer 
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xo’jaliklari оldiga – qishlоq xo’jaligi ishlab chiqarishi samaradоrligini оshirish, ahоlini 

оziq-оvqat mahsulоtlari bilan ta’minlanishini keskin yaxshilash hamda uning 

uzluksizligiga imkоniyat yaratish kabi mas’uliyatli masalalar qo’yilmоqda. Ayniqsa, 

ahоlini оziq-оvqat mahsulоtlari bilan yil bo’yi ta’minlab turish uchun qishlоq xo’jalik 

mahsulоtlarini yetishtirishni ko’paytirish, saqlash va ularni qayta ishlash ishlariga alоhida 

e’tibоr berish lоzim. 

Bоg’dоrchilik – Respublikamiz qishlоq xo’jaligining muhim tarmоg’laridan 

biridir. Respublika tuprоq-iqlim sharоiti mevalarni katta maydоnlarda o’stirish, ulardan 

yuqоri va sifatli hоsil yetishtirish imkоnini beradi. Qishlоq xo’jalik mahsulоtlarini ishlab 

chiqarish miqdоri оshib bоrgan sari, ularni saqlash va qayta ishlash ham 

takоmillashtirilib, zamоnaviy qayta ishlash texnоlоgik jarayonlari amalga оshirilmоqda. 

Hоzirgi kunda yangi bоg’ va tоkzоrlar barpо etish bilan birga rezavоr mevali 

ko’chatlar ham ko’plab ekilayotir. Mamlakatimizda qulupnay, xo’jag’at (malina), 

qоrag’at (qоra smоrоdina) kabi rezavоr mevalar keng tarqalgan.  

Rezavоr mevalilar xushbuy mazasi, tarkibida оrganizm uchun zarur bo’lgan vitaminlar 

va mineral tuzlarning ko’pligi hamda shifоbaxsh xususiyatlari bоis sevib iste’mоl qilinadi. 

Rezavоr mevalarning iste’mоldagi fiziоlоgik me’yori unchalik ko’p emas, lekin 

оrganizmga ta’siri juda katta. 

Rezavоr mevalilar tez va to’liq hоsilga kirishi bilan ajralib turadi. Ekilgandan so’ng 

ikkinchi yildan bоshlab har yili yuqоri hоsil оlish mumkin. 

O’zbekistan sharоitida rezavоr mevalarni yetishtirish katta istiqbоlga ega bo’lib, ahоlini 

hamda qayta ishlash sanоatini xоmashyo mahsulоti bilan ta’minlash uchun o’ta qulay tabiiy 

iqlim imkоniyatlaridan fоydalangan hоlda qulupnay, qоrag’at, malina, tоg’li namlik ko’p 

bo’lgan xududlarda qоra qоrag’at maydоnlarini kengaytirish talab etadi. 

Ayniqsa, rezavоr mevalar ichida – xo’jag’at alohida ahamiyatga ega. Uning ho’l 

mevalari shirin, xushbo’y va shiradоr bo’lib, chanqоqni bоsadi, kishiga quvvat beradi, 

xususan hazm оrganlariga ijоbiy ta’sir ko’rsatadi. Quritilgan (qоqi qilingan) xo’jag’at 

mevasi va xo’jag’at sharbatidan оdamlar qadim zamоnlardayoq dоri-darmоn sifatida 

fоydalangan. Ushbu rezavоr оrganizmni tоzalоvchi kletchatkaga juda bоy.  

Ushbu o’simliklarning mevasi o’ta mazaliligi, dоrivоrligi bilan ajralib turadi, parxez 

mahsulоt sifatida, kоnserva hamda kоnditer sanоatida qimmatli xоmashyo hisоblanadi. 

Ularning tarkibida оrganik kislоtalar, qand mоddasi, mineral tuzlar, оshlоvchi mоddalar, turli 

vitaminlar mavjud bo’lib, ular insоn hayoti faоliyatiga yaxshi ta’sir ko’rsatadi. 

Iste’mоl qilingan rezavоr mevalar оrganizmda mоdda almashinuvini, оvqat xazm 

qilinishi, yurak faоliyatini yaxshilashga imkоn beradi, fermentlar ajralib chiqishini, qоn 

aylanishini kuchaytiradi, demak rezavоr mevalarni ko’p iste’mоl qiladigan kishi tez qarimaydi, 

uzоq umr ko’radi. 

Xalq tabоbatida buyrak, jigar, talоq, o’t yo’llari kasalliklarida, оshqоzоn katari (shilliq 

pardalarning yallig’lanishi)ning hamma turlarida rezavоr mevalarni iste’mоl qilish tavsiya 

etiladi. Ayniqsa, xo’jag’at shamоllashda terlatish xususiyatiga ega. 
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Rezavоr mevalarni ko’paytirish katta ahamiyatga ega bo’lib, ular erta hоsilga kiradi, 

qulay sharоitda to’g’ri parvarish qilinsa, har yili o’rtacha gektaridan 8-10 tоnnagacha va undan 

ham ko’p hоsil beradi. 

Xalqaro FAO oziq-ovqat tashkilotining bergan ma’lumotiga ko’ra, xo’jag’at etishtirish 

bo’yicha jahon bozorida Rossiya davlati etakchilik qiladi va 2012 yilda 210 ming tonna meva 

hosili etishtirilgan. 

Yuqoridagi fikrlardan kelib chiqib, ahоlini bunday mahsulоtlarga bo’lgan 

ehtiyojini qоndirish maqsadida ularni etishtirish hajmini oshirish, uzоq muddat sifatini 

tushirmasdan saqlash va qayta ishlash masalalarini hal etish dоlzarb bo’lib qоlmоqda.  

Tadqiqоtning maqsadi - O’zbekistоnda, xususan, vilоyatimizda keng 

fоydalaniladigan rezavor ekinlaridan biri – xo’jag’at mevalarini yetishtirish 

texnоlоgiyasini o’rganish va yetishtirilgan hоsilni saqlash maqsadida keng qayta ishlash 

оrqali ushbu оziq-оvqat mahsulоtiga bo’lgan talabni uzоq muddat davоmida ta’minlash 

masalasini tahlil qilishdir. 

Xo’jag’at beоr o’simlik bo’lib, agrоtexnika qоidalariga muvоfiq ravishda 

parvarish qilinganida har bir gektaridan 7-12 tоnnagacha hоsil оlish mumkin. Xo’jag’at 

butalari bir jоyning o’zida o’sib turib, 8-12 yil mоbaynida hоsil beradi. Shuning uchun 

maydоn tanlashga alоhida e’tibоr beriladi. Malina uchun sоvuq shamоllardan to’silgan, 

unumdоr hamda suv sathi yer yuzasidan 1,5 m dan past bo’lgan maydоnlar ajratiladi. 

Xo’jag’at quyosh nurlari tushadigan, chirindiga bоy, bir oz ishqorlangan (pH=6,0-

6,7), tarkibi yaxshi hamda suvni o’tkazuvchi qumlоq va qumоq tuprоqli, zahi ketkazilgan 

yerlarda yaxshi o’sadi va mo’l hоsil beradi. Оg’ir tuprоqli, sho’rxоk, bоtqоq, karbоnati 

ko’p yerlarda malinani ekish yaramaydi [3, 4]. 

Ilmiy adabiyotlarda malina parvarishlashda ko’chat ekihdan oldin yerga katta 

miqdоrda chirigan go’ngni katta miqdоrdagi superfоsfatga aralashtirib sоlish tavsiya 

etiladi.  

Ko’chat o’tqazilayotgan chuqurga tashlanadigan tuprоq fоsfоr bilan bоyitilsa 

ko’chatlarning yaxshi tutib ketishi, tezrоq hоsilga kirishi, kurtaklar barvaqt shakllanishi 

hamda fоsfоrli o’g’itlar chirigan go’ng bilan qo’shib sоlinsa yuqоri natijaga erishilishi 

haqida M. Mirzayev va Sh. Temurоvlar (1977) ta’kidlashgan edi [5]. 

Lekin, ko’chatni parvarishlashda amal davrida azotli o’g’itlar bilan oziqlantirish 

masalasi yuzasidan ma’lumotlar kam keltirilgan. Xususan, malinazorlarni erta bahorda 

har gektar yerga 50-60 kg dan 150-200 kg gacha azotli o’gitlar bilan oziqlantirish tavsiya 

etiladi [6].  

Yuqoridagi fikrlardan kelib chiqib, biz o’z tajribalarimizda xo’jag’at ko’chatini 

parvarishlashda uni oziqlantirish uchun beriladigan azotli o’g’itlar me’yorining meva 

hоsildоrligiga ta’sirini o’rganishni maqsad qilib оldik.  

Dala tajribalari Namangan vilоyati Uychi tumani dehqоn xo’jaliklarining оch tusli 

bo’z tuprоqlari sharоitida оlib bоrildi.  



   «Мева-сабзавотларни етиштириш, қайта ишлаш ва сотишнинг 

маркетинг стратегиясини ишлаб чиқиш» 

 

80 
 

Tajriba 4 variantdan ibоrat bo’lib, tajriba maqsadidan kelib chiqib barcha 

variantlarda 50 t/ga chirigan go’ngga sof holda 125 kg/ga miqdоrida fosforli o’g’itlar 

(19% li superfоsfat, 650 kg/ga) aralashtirib fon yaratildi va haydоv оstiga sоlingan. 

So’ngra, 1-variant nazоrat qilib belgilandi va unda ko’chatlat azotli o’g’itlar bilan 

oziqlantirilmadi. Tajribaning 2-variantida ko’chatlar gektariga 100 kg me’yorda azotli 

o’g’itlar bilan oziqlantirildi. 3-variantda bu miqdor 150 kg gacha, 4-variantda esa 200 kg 

gacha oshirildi. 

Tajriba davomida osimlikning o’sishi va rivojlanishi bo’yicha bir qator fenologik 

kuzatishlar olib borildi va yakunda ekin hоsildоrligi aniqlandi. 

Tajribaning maqsad va vazifalaridan kelib chiqib, xo’jag’at hоsildоrligiga 

qo’llanilgan agrоtexnik tadbirlarning yaqqоl ta’siri kuzatildi. 

Xo’jag’atni оziqlantirish me’yorini uning mevasi hоsildоrligiga ta’siri haqidagi 

ma’lumоtlar quyidagi jadvalda keltirilgan. 

 

Оziqlantirish me’yorini xo’jag’at mevasi hоsildоrligiga ta’siri. 

 

Variantlar 
Hоsildоrlik Nazоratga 

nisbatan, ts/ga 

Mevaning o’rta-

cha kattaligi, g 1 tupdan, kg o’rtacha, ts/ga 

1 (nazоrat) 0,412 53,15 - 2,14 

2 0,575 75,21 22,06 2,12 

3 0,613 80,79 27,64 2,0 

4 0,634 84,17 31,02 1,92 

 

Jadval ma’lumоtlaridan ko’rinib turibdiki, azоtli o’g’itlar me’yorini оshirib bоrish 

rezavоr mevaning hоsildоrligini оrtib bоrishiga оlib keldi va uning me’yorini 150 va 200 

kg ga yetkazish hоsildоrlikni mоs ravishda gektariga 8,079 va 8,417 t gacha оshirdi. 

Bunda qo’shimcha hоsil nazоratga nisbatan 2,764 va 3,102 t ni tashkil etdi.  

Ta’kidlash jоiz-ki, azоtli o’g’itlar me’yorini оshib bоrishi o’simlikni undan 

fоydalanish samaradоrligini kamayib bоrishiga оlib kelmоqda. Ya’ni, 3-variantda 2-

variantga nisbatan оziqlantirish me’yorini 50 kg оshirish hisоbiga gektardan qo’shimcha 

5,58 tsentner hоsil оlingan bo’lsa, 4-variantda 3-variantga nisbatan shuncha me’yordagi 

o’g’it hisоbiga qo’shimcha hоsil 3,38 tsentnerni tashkil etmоqda. Demak, o’g’it 

me’yorini yanada оshirib bоrish uning samaradоrligini kamayib bоrishini ta’minlar ekan. 

Ko’p sоnli adabiyotlarda azоtli o’g’itlar mevalarning sifatiga salbiy ta’siri haqida 

ma’lumоtlar keltiriladi. Buni o’simlikning bu o’g’it ta’sirida jadal o’sishi bilan izоhlash 

mumkin bo’lsada, shu o’sish ma’lum darajada rivоjlanishni keltirib chiqaradi va natijada 

yuqоri hоsildоrlikka erishiladi. Xususan, bizning tajribamizda azоtli o’g’itlar 

mevalarning shakllanishiga ma’lum darajada o’z ta’sirini o’tkazdi. Ya’ni, mevalarning 

o’rtacha оg’irligi 1-variantda 2,14 g ni tashkil etgan bo’lsa, 2-variantda bu ko’rsatkich 

2,12 g ni tashkil etdi. 3 va 4-variantlarda xo’jag’at mevasining o’rtacha vazni 2,0-1,92 g 
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gacha kamaydi. Bu ko’rsatkich “miqdоr va sifat teskari prоpоrtsiоnal” degan fikrning 

yaqqоl isbоtidir. 

Xulоsa qilib shuni aytish mumkinki, оch tusli bo’z tuprоqlar sharоitida xo’jag’at 

yetishtirishda go’ng va fоsfоrli o’g’itlar fоnida ekinni har yili erta bahоrda 150-200 kg/ga 

me’yorda azоtli o’g’itlar bilan оziqlantirish hisоbiga o’simlikning o’sib-rivоjlanishi 

yaxshilanadi, unda mevalarning shakllanishi ham jadallashib bоradi va yuqоri hamda 

sifatli hоsildоrlikni ta’minlaydi. 
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2-ШЎЪБА. МЕВА-САБЗАВОТ МАҲСУЛОТЛАРИ ЕТИШТИРИШ, ҚАЙТА 

ИШЛАШ ВА СОТИШДА ЛОГИСТИКА МАСАЛАЛАРИ 

 

 ЛОГИСТИКА НИМА ЎЗИ ВА У ҚАНДАЙ ПАЙДО БЎЛДИ? 

Хайдаров Б.Ж., Тошкент давлат аграр университети Термиз филиали 

Абдуллаев И.Э., Тошкент давлат аграр университети Термиз филиали 

 

Сўнгги 7-8 йил ичида “логистика” сўзи модага айланди, аниқроғи кўп 

ишлатиладиган бўлиб қолди. Шундай бўлсада, деярли расмий равишда 

“логистикасининг асосчилари” пайдо бўлиб қолди.  

“Логистик” мутахассислиги ёки бошқача талқинда “логист”га талаб ошди. 

“Логистика бўйича директор” лавозими нуфузли лавозимга айланди. Бунинг 

натижасида кўпчилик ОТМ ларда “логистика” ва ундан турли хил номларда келиб 

чиққан фанлар пайдо бўла бошлади.  

Бизга яқин бўлган МДҲ мамлакатларидан Россияда ХХ асрнинг 90-

йилларидан буён логистика амалда қўлланилиб келмоқда ва кўпчилик томонидан 

ўжарлик билан у бизга ғарб ёввойиларидан маросимий билимлар сифатида кириб 

келган деб жар солинади. Мана бир неча йилдирки, “бўшашган менежмент” 

тушунчаси кириб келди [1]. 

Аслида логистика нима ўзи деган саволга жавоб топишга ҳаракат қиламиз. 

Қандай ва қаердан, энг асосийси – у нима учун пайдо бўлган? Қандай муаммоларни 

ҳал этишга имкон беради? 

Агар юзта чиқмаса, ўнлаб логистиканинг замонавий таърифлари мавжуд. 

Уларни бу ерда келтириб ўтиш жоиз эмас. Энг яхшиси логистика қандай 

муаммоларни ҳал қилиш учун киритилганлигини, қаердан келиб қолди ва қай 

тарзда ривожланганлигини тушунишга ҳаракат қиламиз. 

Мозийга саёҳат: Билимлар тармоғини билдирувчи сифатидаги логистика 

атамаси маърифатли Ғарбда турли маълумотларга кўра ХХ асрнинг 40 йилларидан 

60 йилларда турли вақтлар оралиғида шаклланган. 

Лекин логистика мақсад ва вазифа сифатида анча илгари пайдо бўлган. 

Балким, дастлаб ушбу муаммо шундай кўринишда пайдо бўлган бўлиши мумкин: 

“Ушбу мамонтни қандай қилиб бузилгунига қадар ёки қўшни қабиладагилар еб 

қўйгунига қадар қароргоҳга олиб бориш керак?”. Бу ўша вақтларда “нимадир” 

кўринишида номланган, лекин бу долзарб ғоя атрофдагилар учун шу тариқа аниқ 

ва равон кўринган.  

Инсоният ривожланди, жамият ривожланди, мақсад ва вазифлар 

мураккаблашди. Битта мамонт муаммосини ечиш ўзининг долзарблигини йўқотди. 

Логистика ривожланишининг кейинги сабаблари (ушбу муаммолар 

тўпламини замонавий қилиб яхлит номласак) ҳақиқатга максимал даражада яқин 

бўлган: пайдо бўлган шаҳарларни сархил ва янги маҳсулотлар (совутгич ва 
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консервантлар ҳали кашф этилмаган эди) ҳамда ўтин (газ қувурлари ва электр 

тармоқлари анча кейин қурилган) билан таъминлаш керак эди. Бундан ташқари, 

янги пайдо бўлган мамлакатлар қўшинини қурол-яроғ, озиқ-овқат, ем-хашак ва 

бошқалар билан таъминлаши керак эди [2].  

Биринчи марта логистика вазифаси расмий равишда, балким, Қадимги 

Мисрда ёки Шумер подшолигида эрамизгача 2-2,5 минг йил аввал қўйилган эди. 

Параллел равишда ушбу мақсадлар Ернинг бошқа томонида – Қадимги Хитойда 

шаклланган.  

Буюк Рамзеснинг хеттлар (Қадимги Кичик Осиё ва Сурия қабилалари)га 

юриш қилган даврга келиб эса бунга ўхшаш масалалар ҳал қилиш учун мушкул 

бўлган. Ўзингиз ўйлаб кўринг: Рамзесга 20 минг жангчини ўқ ва камон захиралари 

билан, озиқ-овқат билан, ғилдираклар таъмири ва отлар учун ем-хашак билан 

таъминлаб олиб бориши талаб этилар эди. Пирамидалар эса Рамзесдан анча олдин 

қурилган эди, яъни муаммо кўп мақсадли бўлиб қолди ва унинг мураккаблашиши 

анча илгари бошланган эди.  

Цивилизация ривожланиши билан логистика ҳам мураккаблашди. 

Шунинг учун барча ишлар билан бошқа одамларнинг шуғулланишига тўғри 

келган. Шунингдек йиғиладиган жойга қандай бориш ва қўшин қаерда 

тўпланишини ҳал қилиш керак эди. Қўшин қандай қилиб ва қачон белгиланган 

жойга етиб боради (транспорт логистикаси)? 

Бунинг учун қуйидагилар муҳим эди: 

 йиғилган барча қўшинни озиқ-овқат, қурол-яроғ, янги олинган аскарлар ва 

эрмак билан таъминлаш (таъминотни ташкиллаштириш). 

 рақиблар оқимини таҳлил қилиш, шаҳар таъминотини тўсиб қўйиш 

(таҳлилий фаолият). 

 қабила ва қўшинни сардорлари билан биргаликда раҳбарлар ким қаерда 

жойлашганлигини (манзилли сақлаш), қўшин эса бир-бири билан жанжал 

қилмаслиги, шунинг билан биргаликда бир-бирига халақит қилмасдан жангга 

киришга тайёр туришини (омборхона топологияси) билиш осон бўлган тарзда 

жойлаштириш. 

“Илиада”ни ўқисак, ечими йўқ муаммоларларнинг кўпгина профессионал 

атамаларни учратамиз. 

Буюк Кир, Искандар Зулқарнайн, Доро II ва бошқалар нафақат ва нақадар 

буюк лашкарбоши ва давлат арбобларидир, балки улар буюк логистлар бўлишган.  

Айнан мана шу логистиканинг биринчи эрасида шундай ғоя шакллана 

бошладики, бу ХХ асрга келиб худди MRP (Material Requirement Planning) – 

Материалларда талабларни бошқариш стандарти кўринишида шаклланди.  

Логистиканинг кейинги ривожланиш босқичи Рим империясининг пайдо 

бўлиши ва ривожланиш даврига тўғри келган. Айнан шу даврда Тақсимлашни 

бошқариш (DRP) тушунчасига эҳтиёж ва шакллана бошлаши юзага келган [3]. 
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Рим империясидаёқ ХХ асрнинг 80-йилларида амалга киритилган 

MRP (Manufacture Resource Planning) – захираларда эҳтиёжларни бошқариш 

стандарти шакллана бошлаган.  

Рим империяси қулаётган пайтда тарихий эҳтиёждан келиб чиқиб, алоҳида 

функция сифатида ажрала бошлади, чунки диктарторлар, императорлар ва 

саркардалар нафақат тақсимлашни оптималлаштириш, балки уларни шунчаки 

бошқара олмаган ҳам.  

Рим империяси вайроналарида юзага келган Византия ушбу тажрибани 

ўзлаштириб олган, натижада Византиянинг юзага келиши биланоқ буюк логофет 

лавозими ташкил этилган ва амалий жиҳатдан бош қўмондон бўлган. Шу тариқа 

логистика бўйича биринчи директор пайдо бўлган.  

Немис тадқиқотчиси, профессор Г.Павеллекнинг таъкидлашича, Византияда 

логистиканинг асосий вазифаси “армияга маош тўлаш, мажбурий равишда уни 

қуроллантириш ва тақсимлаш, қурол-яроқ ва ҳарбий мулки билан таъминлаш, 

унинг эҳтиёжлари билан ўз вақтида ва тўлиқ машғул бўлиш, мос равишда ҳарбий 

юришнинг ҳар воқеасини тайёрлаш, яъни армияни ҳаракатлантириш нуқтаи 

назаридан масофани, ҳавф-хатар ва вақтни ҳисобга олиш, жойларнинг тўғри 

таҳлилини қилишдан иборат бўлган [4].  

Ушбу функцияларга мос бошқариш ва идора қилиш, бир сўз билан айтганда, 

ҳаракатларни бошқариш ва шахсий қуролли кучларни тақсимлашдан иборатдир.  

Бу Византия империясига араблар ва турк-салжуқийларнинг доимий 

босимига қарамасдан ҳайрон қолдириш ва ҳатто, душманларнинг жиғига тегадиган 

даражада беҳисоб бойликка эга бўлиб, яна минг йил бардош беришга имкон 

берган. У машхур “маърифатли ва маданиятли” Ғарбий Европаликларнинг 

тўртинчи салб юришида тор-мор қилинган.  

Бу вақтга келиб, логистика шу қадар мураккаблашиб кетдики, жуда ажойиб 

битта шахс энди “ўн минг кемани юриш қилишга чорлаши” камлиқ қилар эди. Пул-

ресурслари ёки “ундан олийроқ тушунча” – ғоявий-маънавий ресурсни жалб 

қилувчи жиддийроқ нарса зарур эди.  

Шарқдачи? Шарқ ортда қолмаган, ҳатто кўп жиҳатларда Ғарбдан илгарилаб 

кетган.  

Энг машҳур мисол – Буюк ипак йўли ҳисобланади. Айнан шу ерда ўзининг 

ихтисослашуви, масалан қатнов йўллари ва йўналишларнинг участкаларга 

тақсимланиши бўйича “логистика бизнес кўринишидаги” йўналишлари юзага 

келган.  

Уйғуристон орқали Хитой ва Ҳиндистондан Ўрта Осиё ва Боғдодга ҳамда 

ундан кейин Европага карвонларни етаклаб келган карвонбошилар аслида 

транспорт-экспедиторлик компанияларнинг биринчи прототиплари бўлишган.  

Ушбу буюк йўлда турган карвонсаройларни замонавий омборхона 

операторлари ёки ҳатто 3PL-операторлар прототиплари деб ҳисоблаш мумкин.  
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Европа 3PL-операторларининг биринчи тимсоллари XIV-XV асрларда Генуя 

ва Венецияда, яъни минг йилдан сўнг юзага келган.  

Балким, айнан Буюк ипак йўли етказиб бериш занжирини икки томонлама 

бошқариш концепцияси бўлган SCM (Supply Chain Management) концепциясининг 

манбаи ҳисобланади. Ахир йўл-йўлакай ҳамма нарса айрибошланган: рус териси 

зираворларга, зираворлар – Хуросон ва Дамашқда ҳинд пўлатидан тайёрланган 

қиличга, қиличлар – Ҳиндистон ва Муворауннаҳр қимматбаҳо тошларига, тошлар – 

қулларга, қуллар – араб, ахалтин учқур отларига ва бошқа-бошқаларга 

айрибошланган.  

Тескари йўналишда занжирни йўлга қўйиш учун бу Хитойда ипак 

олингунига қадар давом этди.  

Узоқ муддат давомида логистика кўпроқ жараёнларни ташкил этиш нуқтаи 

назаридан ривожланди.  

Логистиканинг мақсади ва дастлабки ривожланиш шароитлари: 

Фақатгина ХХ асрда ахборотнинг йирик ҳажмларини қайта ишлаш ва таҳлил 

қила оладиган ахборот технологияларининг ривожланиши билан логистика 

математик модел ва методлар, бошқариш ва оптималлаштиришнинг усулига 

айланган математик тавсифлаш даражасида ривожлана бошлади.  

Кўпчилик ҳолларда логистиканинг бу қисми тадқиқотларга тўлаш 

имкониятига эга бўлган йирик саноат корхоналарининг буюртмаси бўйича 

ривожланди. Шундай бўлсада, ҳозирги кунгача логистика товарлар оқими, 

оқимнинг бир қисми сифатида захираларни бошқаришни ташкиллаштириш, 

тақсимотни бошқариш тўғрисидаги билимларнинг катта бир қисми бўлиб 

қолмоқда. 

Бугунги кунда логистика шунчалик мураккаблашиб кетдики, нафақат бирор 

шахс йўлга чорлай олади, балки ғоявий-маънавий тушунчалар ҳам энди қайсидир 

оқимни ташкил этиш учун етарли бўлмай қолади. Ғоявий-маънавий тушунчалар 

“демократиялаштириш” каби фақатгина ниқоб-витрина бўлиб кўриниши мумкин.  

Бугунги кунга келиб логистиканинг вазифаси шундай шаклландики, 

“Логистика қуйидагиларни: 

 товарларнинг зарурий ассортиментини; 

 керакли жойни; 

 зарур сифатни; 

 талаб этилган миқдорни 

 зарур пайтда 

 харажатларнинг оптимал даражасини топиб, маълум вақт ичида компания 

тўхтовсиз равишда максимал даражада фойда олишини таъминлаши керак”. 

Агар логистика ҳал қилиши керак бўлган вазифаларни қисқача таърифласак: 

оқимлар ва уларнин тақсимотини самарадорликнинг мақсадли кўрсаткичларига 

мослигии таъминлашдир. 
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Логистика нафақат нимадир ҳисоб-китоб қилиш, таҳлил қилиш ёки 

оптималлаштириш бўйича услуб, балки логистика биринчи навбатда бу 

ташкиллаштиришдир. 

Шуниси қизиқки, логистиканинг энг юқори ривожланишига ресурсларни 

уларга бўлган юқори талабларда чеклаш орқали эришилади.  

Логистика сохасидаги мутахассислар, профессионаллар анча илгари ҳар бир 

компания учун ҳаммабоп бўлган танланган технология учун логистикани мураккаб 

“фан” ёки “санъат”га айлантириб қўйишган. Мумкин ва керак бўлган технологияни 

тез ўзгарадиган ва мослашидиган тарзда ҳар бир корхона ёки ҳар бир компанияда 

жорий қилиш лозим.  

Бироқ бошқа бир фалсафа мактаби мавжуд: логистика бу фанми ёки 

компанияларни муваффақиятга олиб борувчи шомон-логистларнинг маросимли 

ҳаракатлар тўпламими? 

Замонавий логистика. Логистиканинг асосий мақсади бугунги кунда 

“умумий харажатларни минималлаштириш” сифатида шаклланган. Бунда реал 

амалиётда парадоксга хос ҳолат юзага келади, масалан: 

 маҳаллий харажатларни минималлаштириш кўпинча умумий 

харажатларнинг ошишига олиб келади. 

 умумий харажатларни минималлаштириш натижасида кўпинча маҳаллий 

харажатларнинг ошишига олиб келади. 

 бир қатор ҳолатларда паст нархларга нисбатан юқори нархларда харид 

қилиш фойдали бўлади. 

 тармоқнинг умумий суғурта захираси тармоқ объектлари суғурта 

захиралари йиғиндисидан кам бўлади. 

Логистиканинг бошқа парадокслари. Бизнинг замонамизда ресурслар 

учун бир томондан иккинчи томонга зўр бериб кураш олиб борилмоқда – 

иқтисодиёт янада глобаллашмоқда, буюртмаларни бажариш ва етказиб бериш 

кўлами узаймоқда. Буларнинг барчаси энди нафақат логистикани таъминлашни, 

балки оқим ва тақсимотларни бошқариш қай даражада ташкиллаштирилганлиги ва 

сифати қай даражад эканлигига ҳам янгича ёндашиш талаб этилади, чунки 

ресурслардан фойдаланиш сифатига қўйилган талаблар ошиб бормоқда.  

Хулоса. Юқоридагилардан кўриниб турибдики, логистика билимлар сохаси 

сифатида (таркибида бир нечта фанлар мавжудлиги сабабли уни фан деб аташ 

мушкул) замонамиздан анча илгари юзага келган ва бутун тарихи давомида 

тўхтовсиз ривожланган.  

Кўпчилик компанияларда савдо ва пул маблағлари билан биргаликда 

компаниянинг сердаромадлилигини шаклантиришда логистика энг муҳим рол 

ўйнайди: бозорда пайдо бўлганлигига 1-2 йил бўлган компания аллақачон ишончли 

мижозларга эга ва ривожланишнинг маълум бир босқичида компанияда айнан 

логистика даромаднинг катта қисмини юзага келтиради.  
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Ҳозирги даврда савдо-сотиқ тармоқлари кўпроқ фойдани юзага келтиришни 

эмас, балки кирувчи пул оқимидан даромад олишни бошлаган, чунки логистика 

сезиларли даражада таъсир кўрсата бошлайди.  

Агар логистиканинг асосий мақсади умумий харажатларни пасайтириш 

эканлигини ҳисобга олсак, логистиканинг асосий қиммати айнан тизимлиликда 

эканлиги – таҳлил қилиш ва талабни шакллантиришдан бошлаб мижозга етказиб 

беришни ҳисобга олиш ва ташкиллаштиришгача бўлган товар ҳаракатининг барча 

босқичларини бирлаштириш эканлиги маълум бўлади. Бунинг ҳаммаси уларнинг 

ишининг самарадорлигига боғлиқ. 

Айнан мана шу нима учун турли хил мутахассисликдаги логистларнинг 

кўпчилиги ҳалигача иш ўрнига эга эканлиги сабаби ҳисобланади.  
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УСТРОЙСТВО ДЛЯ ОТДЕЛЕНИЯ ЯГОД ВИНГРАДА ОТ ГРЕБНЕЙ 

ДИСМЕМБРАТОРНОГО ТИПА 

Рахматов О., Нуриев К.К., Рахматуллаев Р.К., Эгамназарова З. 

Гулистанский государственный университет 

 

Узбекистан занимает ведущее место среди республик Средней Азии по 

производству сухофруктов. Главенствующим в этой отрасли является 

производство таких продуктов виноградарства, как кишмиш, изюма, коринки. 

Поэтому особое внимание уделяется комплексной переработке винограда 

высокосахаристых сортов. По данным Минсельводхоза Республик Узбекистан в 

2014 г. объем производства свежего винограда составлен 1441, 2 тыс.т., а кишмиша 

(сухого)-63,5 тыс.т. Планируется довести до 2020 года объем производства 

сушеной виноградной продукции до 100 тыс.тонн. 

Одним из этапов производства кишмиша является процесс удаления гребней 

и плодоножек от высушенного винограда. До настоящего времени эта операция во 

многих фермерских хозяйствах проводилась, в основном, в ручную или, в лучшем 

случае, мало механизированными техническими средствами. 

Мы предлагаем свою концепцию переработки сушеного винограда, 

разработав механизированный гребнеотделитель (рис.1,2) дисмембраторного типа 

(рис.3). [1,2].  

 



   «Мева-сабзавотларни етиштириш, қайта ишлаш ва сотишнинг 

маркетинг стратегиясини ишлаб чиқиш» 

 

88 
 

  
 

  

 
 

 

 

Гребнеотделитель содержит бункер 1 с лопастным дозатором 2 и лотком 3, 

наклонно установленный на вале вращающийся барабан 4, внутри которого 

радиально закреплены по окружности лопасти 5 и эксцентрично установлены на 

валах 6 две пары планчатых 7 и щеточных 8 барабанов.  

 

 
Рис.3. Узел дисмембратора  

 

Барабаны 7 и 8 приводятся в движение посредством электродвигателя 9 и 

ременной передачи 10. Основной барабан 4 вращается за счёт фрикционной 

Рис.1. Общий вид гребнеотделителя барабанно - дисмембра-

торного типа (продольный разрез) 

 

Рис.2 Поперечное сечение гребнеотделителя 
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передачи опорных колес 11, червячного редуктора 12 и привода 13. В головной 

части барабана 4, в зоне его загрузки, соосно устанавлен на тумбе ротор, 

представляющий собой дисмембратор, состоящий из внутреннего неподвижного 

диска 14 и внешнего диска 15, установленного с возможностью вращения от 

электродвигателя 16.  

По периферии на дисках по концентрическим окружностям установлены 

рядами пальцы 17, выполненные из упруго-деформирующего материала, например, 

резины. Оба диска образуют кольцевой зазор, куда направлен сход лотка 3 

питающего дозатора 2.Под выходным концом барабана 4 расположен 

пневмосепаратор 18 и два бункера 19: один для очищенного кишмиша, второй – 

для сбора мусорных отходов. 

Опорные колеса 11 размещены в двух круговых бандажах 20, выполненных 

из швеллера №10.  

Грозди сушеного винограда влажностью 18-20 % поступают в бункер 1, где 

предварительно дробятся на более мелкие кисточки и далее через питающий 

дозатор 2 и лоток 3 поступают в загрузочную зону основного барабана 4, где 

установлен вращающийся дисмембратор.  

Поступая в кольцевой зазор, образованный внутренним неподвижным 

диском 14 и внешним вращающимся диском 15, комки и мелкие кисточки 

высушенного винограда соударяются с пальцами 17 дисмембратора и дробятся на 

отдельные ягоды и гребни. Далее под действием угла наклона и центробежной 

силы продукт перемещается вдоль барабана 4. Лопасти 5 поднимают отдельные 

плоды винограда (кишмиша) и недообрушенные кисточки на определенную высоту 

(угол подъёма α>90º), которые, отрывается от лопастей, попадают на поверхность 

обоих планчатых барабанов 7, вращающихся в одном направлении с барабаном 4.  

При этом гроздочки (кисточки) винограда дробятся на отдельные ягоды и 

гребни, как при соударении о планки барабанов 7, так и при соударении о лопасти 

5 и стенки барабана 4.  

Этот процесс многократно повторяется пока не проходит участок планчатых 

барабанов 7 и тем самым обеспечивается отделение ягод от гребней высушенного 

винограда.  

 Следующий этап – удаление плодоножек ягод кишмиша. Ягоды кишмиша, 

по мере перемещения вперед, попадают в зазор между щеточным барабаном 8 и 

стенкой барабана 4, перетираются щетками и освобождаются от плодоножек. 

Обработанная таким образом масса кишмиша, при выходе из барабана 4 

продувается потоком воздуха из пневмосепаратора 18 и подвергается 

аэродинамическому сепарированию. При этом мелкий сор, плодоножки, частицы 

гребней, обладая большей парусностью, попадают в дальний бункер 19, а плоды 

кишмиша из-за своей большей плотности и массы поступают в ближний бункер 19. 
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Полнота дробления гроздей зависит от скорости вращения дисмембратора и 

барабана, высоты подъема гроздей, траектории полёта ягод и частоты их 

соударения с активными органами аппарата. 

Кишмишная масса, как показала практика, по своему составу неоднородна и 

содержит сорные примеси в виде сухих гребней и плодоножек различных по 

величине. Для дробления гроздей сушеного винограда и интенсивного удаления 

сорных примесей, к ним необходимо подводить некоторое кинетическое и силовое 

воздействие, которое бы создавало режим, обеспечивающий неповреждаемость 

ягод кишмиша при обработке. 

На основе проведенных исследований можно заключить, что рекомендуемая 

конструктивная схема гребнеотделителя ударно – центробежного действия 

обеспечивают эффективное удаление гроздей и плодоножек из высушенного 

винограда (рис.4).  

 

 
Рис.4. Гребнеотделитель сушеного винограда ударно - центробежного 

действия  

 

Предлагаемая разработка прошла успешные полупромышленные испытания 

на агрофирме «Отажанов» Ташкентской области и показала высокую степень 

готовности и пригодности к широкому внедрению на специализированных 

сухофруктовных заводах Республики Узбекистан. 
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ЛОГИСТИКАНИНГ АСОСИЙ ПРИНЦИПЛАРИ ВА ТУШУНЧАЛАРИ 

Хайдаров Б.Ж., Тошкент давлат аграр университети Термиз филиали 

Абдуллаев И.Э., Тошкент давлат аграр университети Термиз филиали 

 

Логистика Қадимги Юнонистонда баҳслашув санъатини, Рим империясида – 

озиқ-овқатларни тақсимлаш қоидасини, Византияда император Донишманд Лев VI 

(866-912) даврида – армия таъминоти ва унинг жойлаштирилишини бошқариш 

санъатини билдирган. Замонавий Европа тилларида “логистика” атамаси 

транспорт-омборхона ишларининг техника ва технологияларини билдиради.  

Логистиканинг замонавий тушунчаси – бу етказиб бериш, омборхонага 

жойлаштириш, етказиб бериш жараёнида материаллар оқимини жойлаштириш, 

қайта ишлаш ва истеъмолчигача тайёр маҳсулот ҳолатига келтиришни 

режалаштириш, назорат қилиш ва бошқариш ҳақидаги фандир [1].  

Амалий фаолиятда логистика ишлаб чиқариш, транспорт, таъминловчи, 

омборхона ва бошқаларга ажратилади.  

Саноат логистикаси талаб этилган товарни керакли муддатда энг кам 

харажат билан ишлаб чиқаришни таъминлайди. Унинг мақсади – маҳсулотнинг 

чиқишини буюртманинг сифат ва вақтга бўлган талабларига мос таъминлашдан 

иборатдир.  

Логистика канали – материал оқимини муайян ишлаб чиқарувчидан унинг 

истеъмолчисигача етказиб беришни амалга оширувчи кўпчилик даллоллар (диллер, 

транспорт фирмалари) ўртасида қисман ташкил этилган тақсимлаш, товарни 

ўтказиш ва ҳаракатлантириш каналидир.  

Логистиканинг асосий тушунчаларига қуйидагилар киради: етказиб 

беришнинг аниқлиги ва вақти, етказиб беришга тайёрлик, корхонанинг 

мослашувчанлиги, етказиб беришнинг сифати, корхонанинг ахборот алмашиниш 

бўйича тайёргарлиги, логистика цикли [2]. 

Етказиб беришнинг аниқлиги – буюртмачи ва етказиб берувчи ўртасидаги 

ишонч асосида етказиб берувчи томонидан келишилган муддатларда материални 

етказиб беришни кузатишни баҳолаш.  

Етказиб бериш муддати – буюртма берилган сана ва унинг бажарилиши 

ўртасидаги вақт оралиғи (давр). 
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Етказиб беришга тайёрлик – етказиб берувчининг буюртмани аввалдан 

келишилган вақт давомида бажара олиш қобилияти. 

Корхонанинг мослашувчанлиги – корхонанинг мижоз томонидан аввал 

расмийлаштирилган буюртмага ўзгартириш киритилганда оператив равишда 

ўзгартиришлар киритишга тайёргарлиги. 

Етказиб беришнинг сифати – буюртмачи билан келишилган талабларнинг 

бузилмасдан бажарилган буюртмаларининг улуши.  

Корхонанинг ахборот алмашиниш бўйича тайёргарлиги – мижозга 

маҳсулотни характерлайдиган тўлиқ маълумот беришга тайёргарлиги. 

Логистика цикли – товар ва ишлаб чиқариш воситаларини етказиб бериш 

буюртмаси билан буюртма берилган маҳсулотни истеъмолчи омборхонасига 

етказиб бериш ўртасидаги вақт оралиғи. Логистика цикли умумий ҳолда вақт 

оралиғининг қуйидагиларга сарфланган йиғиндисини ифодалайди:  

 буюртманинг таърифи ва унинг расмийлаштирилиши; 

 етказиб бериш ёки буюртмани етказиб берувчига узатиш; 

 етказиб берувчи томонидан буюртманинг бажарилиши; 

 тайёр маҳсулотни буюртмачига етказиб бериш. 

Логистикада бошқариш объекти материал ҳисобланади. Бу умумлашган 

атама бўлиб, ишлаб чиқаришнинг хилма-хил моддий элементлари (хом ашё, асосий 

ва ёрдамчи материаллар, ёқили, энергия, савдо моллари ва ярим фабрикатлар, 

махсус кийим-кечак, таъмирлаш учун эҳтиёт қисмлар, иш қуроллари, асбоб-ускуна 

ва б.)ни билдиради. Материаллар логистика томонидан вақт оқими тизимида (яъни 

динамикаси бўйиича) кўриб чиқилади. Даражаси бўйича давлатлараро, миллий 

(шаҳарлараро), фирмалар ичида, цехлараро турларга ажратилади [3].  

Босқичларнинг кетма-кетлиги бўйича оқимлар ташқи (материал оқими, 

ташқи муҳитдант оқиб кирадиган), кирувчи, ички, чиқувчи турларга ажратилади.  

Характери бўйича транспорт воситалари авиация, денгиз, дарё, темир йўл, 

автомобил, цех ичи (кранли, конвейерли) оқимларига бўлинади.  

Товар оқимининг рационал ташкил этилиши учун логистика жавобгарликни 

ўзига олади, шунинг учун унинг вазифаси қуйидагилар ҳисобланади: 

 маҳсулотга буюртма амалиёти; 

 товарлар ва ярим фабрикатларни ташиш; 

 хом ашё, ярим фабрикат ва тайёр маҳсулотларни омборга жойлаштириш; 

 товарларни қадоқлаш; 

 материаллар оқимини ахборот билан таъминлаш. 

Таъминот логистикаси: Таъминот логистикаси материал ресурсларини 

расмийлаштириш, ҳисоб-китоб қилиш ва етказишга буюртма олишни 

таъминлайди. У етказиб берувчиларни саралаш, материални етказиш бўйича 

каналларни танлаш, етказиб берувчилар билан ўзаро ишлаб чиқариш шароитлари 

каби вазифаларни ҳал этади.  
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Замонавий логистика принциплари материални талаб бўйича етказиб бериш, 

узоқ муддатли нархлар, етказиб берувчида ўз-ўзини сертификациялаш, унча катта 

бўлмаган партияларда етказиб бериш, коммуникациялар тармоғида компьютер 

орқали ўзаро алоқада бўлишда етказиб берувчи билан ҳамкорликда (ҳамкорликдаги 

лойиҳалар, ҳамкорликда конструкциялаш) фаолият кўрсатишни назарда тутади.  

Ишлаб чиқариш логистикаси: Ишлаб чиқариш логистикасининг асосий 

кўрсаткичлари ишлаб чиқариш жараёни вақти (буюртма келиб тушган вақтдан 

тайёр маҳсулотни буюртмачига топширгунча кетган вақт) ва маҳсулотни тайёрлаш 

вақти (ишлаб чиқаришга материал ресурсларининг келиб тушган вақтидан корхона 

омборига тайёр маҳсулотни бергунгача кетган вақт) ҳисобланади. Бу 

кўрсаткичларга ишлаб чиқариш операцияларига, операциялар орасидаги 

тўхталишларга, тайёргарлик кўриш ва пардозлаш ишларига кетган вақт таъсир 

кўрсатади.  

Транспорт логистикаси: Ташиш – бу товар (юк)ни транспорт воситаси 

ёрдамида бир пунктдан бошқасига кўчириш (қайта жойлаштириш) ҳисобланади.  

Юкларни ички ташишга қуйидагилар киради:  

 бошланғич материални омбордан иш жойига ташиш; 

 ярим маҳсулот ва ярим фабрикатларни цехларо ташиш; 

 юкларни саралаш, партия ҳосил қилиш учун омборхона ичида 

жойлаштириш (кўчириш); 

 ярим фабрикатларни цехлар ичида жойлаштириш; 

 тайёр маҳсулотни омборхонага ташиш. 

Завод ичида ташиш ишларини амалга ошириш учун автомобил ва темир йўл 

транспорти, транспортёрлар, рольганглар, конвейерлар, лифтлар, кранлар, 

аравалар, каралар ишлатилади. Логистика тизими логистикаси 

автоматлаштирилган. Унинг асосий вазифаси – ҳаракатлар йўналиши ўзгарганда 

мослашиш, товарни жойлаштиришнинг юқори тезлиги, операция майдонида кам 

талабчанлик, масофадан бошқаришни таъминлашдан иборат.  

Ташқи ташиш товарни ўз вақтида етказиб келиш ва унинг 

сақланувчанлигини таъминлашдан иборат. Ташқи ташишнинг асосий вазифаси 

қуйидагилар: транспорт воситасини, ташиш йўналишини, етказиб бериш 

партиясини танлаш, етказиб бериш графигини аниқлаш ҳисобланади. Корхонанинг 

ташқи ташиш тизими бошқа шунга ўхшаш корхоналарнинг тизимларига умумий 

транспорт алоқа йўли билан боғланган. Бу автомобил ва темир йўллар, ҳаво 

йўналишларининг транспорт оқимлари ўзаро таъсирини ҳисоблашни талаб этади.  

Омборхона логистикаси: Омборхоналарда юкларни қайта ишлаш 

омборхонага келиб тушадиган юкларнинг ҳисоб-китоби, назорати ва сараланиши, 

юкларни уларни вақтинча сақлаш жойларига ички ташиш, омборхона стеллажлари, 

паллётлари ёки майдонларига жойлаш, истеъмолчига жўнатиш учун юклар 
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партиясини ҳосил қилиш бўйича операциялар мажмуасидир. Ушбу операцияларни 

бажаришга сарфланган вақт юкни қайта ишлашниг тезкор вақти деб аталади [4].  

Юкларни қайта ишлаш логистикаси умумий харажатлар минимал 

ҳисобланадиган омборхона ичидаги операцияларни ташкиллаштиришдан иборат 

бўлади.  

Юкларга қайта ишлов беришга кетган умумий харажатлар йиғиндиси 

омборхонанинг ихтисослаштириш даражасига боғлиқ, шунинг учун корханага 

келтирилаётган юкларни жойлаштириш пайтида юкнинг хусусиятлари ва 

миқдорини, унинг омборхона ичида ишлов бериш ва ташиш воситалари ва 

имкониятларини, истеъмолчиларнинг жойлашган жойи ва уларга юкларни етказиб 

бериш режимини ҳисобга олиш лозим. 

Омборхоналарда юк оқимларини бошқариш қуйидагиларга мўлжалланган: 

 харажатларни қисқартириш (кириш назорати харажатлари, омборхона 

майдонидан фойдаланишни яхшилаш, юклар аралашишини қисқартириш, юк 

айланмасининг тезкор циклини камайтириш, якка юкларни ташишни қисқартириш, 

вақтинчалик сақлаш жойларини қисқартириш, омборхонада материаллар 

йўқолишини қисқартириш ҳисобга олинади); 

 омборхонанинг оператив майдонини ошириш (юкларга қайта ишлов 

бериш жараёнининг ритмлилигини таъминлаш, юкларга қайта ишлов бериш 

операцияларини координациялаш, омборхонага жойлаштириш операцияларини 

автоматлаштириш, омборхона тўйиниши (тўлиши)ни ошириш); 

 меҳнат қилиш шароитларини яхшилаш (меҳнат ҳавфсизлиги ва 

қулайлигини ошириш, (чарчоқ ва бошқа шу каби) ишловчиларнинг кайфиятига 

ташқи таъсир қилувчи омилларни пасайтириш). 
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МЕВА-САБЗАВОТ ЛОГИСТИКАСИНИНГ КОМПОНЕНТЛАРИ – АСОСИЙ 

ОМИЛДИР 

Бозорова С.М., Тошкент давлат аграр университети Термиз филиали 

Абдуллаев И.Э., Тошкент давлат аграр университети Термиз филиали 

 

Логистика самарадорлигини баҳолашдаги мавжуд кўрсаткичлар таҳлили 

асосида мева-сабзавот маҳсулотлари учун логистика операцияларига энг катта 

таъсир кўрсатувчи компонентларни идентифкациялаш (бир хиллаштириш) мумкин. 

Ушбу компонентлар қуйидагилар ҳисобланади: 
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1. Инфраструктура ва транспорт. 

2. Ахборот ва коммуникация технологиялари (АКТ). 

3. Электр энергияси ва совутиш занжири. 

4. Капитал ва логистикани бошқаришда инсонлар фикри 

5. Тижорат амалиётини соддалаштириш ва чегарани бошқариш. 

Самарадор логистика операцияларида инфраструктура ҳал қилувчи роль 

ўйнайди. Маълумотларга кўра, инфраструктура билан боғлиқ логистикани тўрт хил 

кўринишдаги фаолиятга бўлиш мумкин: ички оқимлар, ўтказиш бўғини, ташқи 

оқимлар, шунингдек интерфейслар ва координациялар. Фаолиятнинг ҳар бир тури 

ўз функцияси ҳамда автомобил йўллари, темир йўл, портлар ва аэрапортлар каби 

ўзига хос компонентларга эга.  

Йўл тармоғининг қамров кенглиги ҳар 1000 км ер юзасига нисбатан ўртача 

241 км ни ташкил этиши керак, бу ўртача дунё кўрсаткичини билдиради. 

Шунингдек, аҳоли нуқтаи назаридан бу глобал ўртача кўрсаткич ҳар 1000 одамга 

нисбатан 4,8 км ни ташкил этиши керак.  

Денгиз йўлида портлар халқаро тижоратга чиқиш ва киришнинг асосий 

нуқтаси ҳисобланади. Уларда экспорт ва импорт учун юклар жойланади. Бугунги 

кунда улар рефрижераторли маҳсулотларга ишлов бериш ва совутиш 

контейнерларини жойлаштириш имкониятига эга. Шундай бўлсада, портдаги 

операцияларнинг асосий камчиликлари товарларни ҳаддан ташқари ва бемаврид 

инспекциялаш билан боғлиқдир. Ҳаттоки баъзи портлар суртиконтейнерлар ва 

маҳсулотни таҳлил қилишни енгиллаштириш учун сканерлардан фойдаланилсада, 

озиқ-овқат маҳсулотларини инспекциялаш учун стандарт протоколлар мавжуд 

эмас, бу эса кечикишларга ва маҳсулотларга нотўғри муносабатда бўлиш 

оқибатида йўқотишларга олиб келиши мумкин.  

Ҳаво транспортида юк ташиш денгизда юк ташишнинг ўсишига нисбатан 

анча пастдир. Ўзининг нархи туфайли ҳаво транспорти юқори қўшимча нархли 

маҳсулотлар учун ва етказиб бериш вақти маҳсулот рақобатбардошлилиги учун 

ҳал этадиган аҳамиятга эга маҳсулотлар учун қўлланилади.  

Интермодал ёки мультимодал юк ташиш халқаро юк ташишда энг кенг 

тарқалган усуллар ҳисобланади. Бу юк автомобили-денгиз, юк автомобили-ҳаво 

ёки поезд-кемалар каби ҳаракатлантиришнинг иккита асосий усулларининг 

бирикмасидир. Озиқ-овқат саноати учун транспорт танлашда эътиборга олиниши 

керак бўлган омилларга харажатлар ва яроқлилик муддатининг чекланганлиги боис 

чегараланган вақт киради. Мева ва сабзавотларни юк автомобилларида ишлаб 

чиқариш марказларидан ёки портлардан озиқ-овқат тармоқларига ташиб келтириш 

учун жуда кўп вақт сарфланади. Бу фаолият асосан хусусий логистика 

операторлари томонидан амалга оширилади.  

АҚШ да озиқ-овқат маҳсулоти учун сарфланган ҳар бир долларнинг 4 фоизи 

транспорт харажатларига, биринчи навбатда юк автомобилларига кетади. 
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Кўпчилик мамлакатларда йўлларнинг ёмон ҳолатда эканлигини эътиборга олсак, бу 

кўрсаткич жуда каттадир.  

Инфраструктуранинг бўлиши ва сифати логистика харажатларига таъсир 

кўрсатади. Жумладан, Венесуэла Республикаси энг юқори харажатга эга (2590 

АҚШ доллари), худди шунингдек, Чилида 980 АҚШ доллари, Гватемалада 1307 

АҚШ доллари, Гондурасда 1342 АҚШ доллари, Панамада эса энг паст нарх 615 

АҚШ долларини ташкил этади. Бутун дунёда Сингапур контейнер экспорти энг 

арзон, 456 АҚШ доллари турадиган дунёдаги ягона мамлакат ҳисобланади. 

Контейнерни экспорт қилиш Колумбияда Сингапурга нисбатан деярли беш 

баробар қиммат, Гондурасда эса нарх 2,7 марта кўп.  

Ҳозирги кунда ахборот коммуникацион технологиялар (АКТ) харажатларни 

пасайтириш учун муҳим шарт ҳисобланади. Бундан ташқари озиқ-овқат тизимида 

инновацияларни рағбатлантиришга ҳозирги кунда фақатгина АКТ билан 

эришилиши мумкин. Афсуски, кўпчилик мамлакатлар учун АКТ нинг 

ривожланиши жуда пастдир. Интернет тармоғига киришга имконияти бор 

одамларнинг сони кўпчилик мамлакатлар учун жуда камдир.  

Барча мамлакатларда мобил технологиялардан фойдаланиш сўнгги йилларда 

сезиларли даражада ўсди. Ҳозирги вақтда мобил телефонлари учун 

шартномаларнинг сонига кўра деярли барча (шу жумладан қишлоқ аҳолиси) 

телефон олиш имконига эга. Бу эса агросаноат ва логистика операторларининг 

мобил телефонлари бўйича имкониятларини оширади. 

Мева ва сабзавотлар ўзига хос хусусиятлари туфайли совутиш занжирининг 

айнан бир хил сиғими материал-техник таъминот жараёни учун мос асосий 

компонентлардан бири ҳисобланади. Аҳоли зичлигининг совутиб сақлашга лаёқати 

муаммоси кўрилганда, кўпчилик мамлакатлар глобал стандартлардан ортда 

бормоқда. Чили Лотин Америкаси мамлакатлари ичида 4 млн м
3
 дан иборат энг 

юқори совутиб сақлаш сиғимига эга бўлиб, бу 4,3 кишига 1 м
3
 совутиш қувватини 

ташкил этади, ушбу кўрсаткич АҚШ ва Германия кўрсатичига яқин (мос равишда 

2,9 ва 3,7) ва ҳатто кўпчилик саноати ривожланган мамлакатлардан юқоридир. Бир 

қатор мамлакатларда ечилмаган бошқа бир муаммо мева ва сабзавотлар каби тез 

бузиладиган маҳсулотларни ташиш учун тегишли махсус машиналарнинг мавжуд 

эмаслиги ҳисобланади. Баъзи мамлакатларда транспорт воситалари озиқ-овқат 

маҳсулотларини ташиш учун жихозланмаган.  

Совутиш занжири билан электр таъминоти чамбарчас боғлиқ бўлиб, қишлоқ 

хўжалик маҳсулотларини тармоқларнинг кўпчилиги жойлашган ва электр 

энергиясининг мавжудлиги самарали логистика опрациялари учун ҳал қилувчи 

омил ҳисобланадиган қишлоқ районларида ўзига хос аҳамиятга эгадир. 

Электр таъминоти муаммоларидан бири агросаноат тўқнашадиган энг катта 

муаммо энергиянинг нархи ҳисобланади. Масалан, Колумбияда энергияни саноатга 

етказиб бериш нархи 1 кВт га 10 АҚШ центини, Чилида 9 центни ва Перуда 6 
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центни ташкил этса, АҚШда бу кўрсаткич 7 центни ва Европа Иттифоқида 8 

центни ташкил этади.  

Замонавий инфраструктура каби муносиб шароитларда ҳам сифат 

соҳасидаги нуқсонлар туфайли аниқ мақсадли бозорларда шикоятлар ва инкор 

қилишлар юзага келади. Ушбу четлашишларнинг кўпчилиги маҳсулот билан 

нотўғри муомалада бўлиш натижасида келиб чиққан. Буларга бутун таъминот 

занжирида жуда паст ҳароратни қўллаш ва дезинфекцияланмаган сувдан 

фойдаланиш, мева ва сабзавотларга ишлов беришда малакага эга бўлмаган 

ходимларнинг иштироки кириши мумкин.  

Малакали ходимнинг етишмаслиги қуйидаги иккита соҳада муҳимдир. 

Биринчидан, логистика хизматларини таъминловчилар мева ва сабзавотларга 

ишлов беришда маҳсулот сифатига таъсир кўрсатувчи талаблар ҳақида етарли 

билимга эга эмас. Иккинчидан, кичик ва ўрта бизнес раҳбарлари логистик 

концепция соҳасига мос тайёргаликка эга эмас, бу уларнинг маҳсулотларни 

самарали тарзда сақлаш ва ташиш учун мос ечимларни ишлаб чиқишда 

имкониятларини чеклаб қўяди.  

Олимларнинг фикрига кўра, логистика фаолиятининг аутсорингининг энг 

юқори фоизи самарадорлик ошишига олиб келади.  

Аутсорсинг учун ечим сифатида қадоқлаш, омборга жойлаш ва ташиш каби 

хизматларни амалга оширувчи четки логистика (3PL)дан фойдаланишга қараш 

мумкин. Ушбу четки логистика (3PL) кўпинча ишлаб чиқариш томонида 

активларга эга бўлади ва баъзида ишлаб чиқарувчиларнинг умумий стратегик ва 

қувват режалаштиришида ёрдам беради. Улар мижозларга транспорт қурилмалари 

ва омборларни бошқаришга боғлиқ бўлган капиталларни қўйиш ва ҳавфдан 

қочишга имкон бериб, ресурслардан фойдаланишни максималлаштириши мумкин. 

Мева ва сабзавотчилик соҳасидаги четки логистика (3PL)да маҳсулотга нисбатан 

ҳарорат ва тегишли муомалага эга ўзига хос талаблар ўргатилган бўлиши керак. 

Умумий ҳолда миллий бозорларда четки логистика (3PL) қанча кўп бўлса, 

логистиканинг умумий нархи шунча пастли кузатилган. Шунингдек, саноат 

маҳсулотларининг мураккаблиги кўпгина мамлакатларда четки логистика 

(3PL)нинг ривожланишини чеклаб қўяди.  

Шунингдек активларга эга, лекин фақатгина тармоқни бошқарувчи сифатида 

даврага чиқувчи логистиканинг тўртинчи томони (4PL) ҳам мавжуд. Моҳиятига 

кўра улар АКТ соҳасида ўзининг мижозларининг логистик фаолиятини 

бошқарадиган консультантлар ҳисобланади. Шундай бўлсада, улар ҳанузгача озиқ-

овқат саноатида ҳамда янада кўпроқ даражада мева ва сабзавотчилик тармоғида 

ғайриоддийдир (ўзгачадир). Таҳлилларга кўра, фақатгина баъзи ҳоллардагина 

ҳамда одатда “иккинчи даражали” бизнес натижасида Лотин Америкасидаги 

Шимолий Америка ёки Европадан импорт қилувчи тижорат шеригига эга 

тадбиркорлар 4PLs да функция бажаришади. Моҳиятига кўра таъминот занжирлари 
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электрон ахборотини ташкиллаштирувчи таъминотчилар ҳисобланадиган 5PLs 

нинг иштироки кўпгина минтақаларда кузитилмайди, лекин яқин вақтларда, 

хусусан, АКТ ривожланиши билан юзага кела бошлайди.  

Тижорат ҳужжатлари боғлиқ, божхона расмийлаштирилиши ва бошқа 

техник идоралар талабларини бажаришга тегишли амалиётларни бошқариш 

кўпгина мамлакатларда маҳсулот оқими тезлиги учун кўпинча тўсиқ бўлиб 

қоладиган логистиканинг муҳим қадамлари ҳисобланади. Кўпчилик минтақаларда 

ҳужжатлар учун кетган вақт кўпчилик мамлакатларда экспорт ва импорт 

қилишнинг умумий вақтига нисбатан 50 дан 60 фоизгачани ташкил этади. 

Бутунжаҳон банкининг маълумотларига кўра (2013 й.), Лотин Америкаси 

мамлакатларида бошқа шу каби ривожланишга эга минтақалар мамлакатларига 

нисбатан 52 фоиз кўп ҳужжат талаб этилади ва 111 фоиз кўп вақт талаб этилади. 

Импорт қилишда эса ушбу кўрсаткичлар мос равишда 61 фоиз ва 129 фоизни 

такшил этади.  

Ҳавфсизлик тизимини ҳимоя қилиш ва тижоратда техник тўсиқлар; 

тўловлар, суғурта ва молиявий талаблар; тижорат сиёсати (антидемпинг ва 

ҳавфсизлик кофалоти), шунингдек савдо келишувлари; ҳамда ҳавфсизлик. 

Охиргиси ўғирлик, талончилик, контрабанда ва терроризм масаласида ҳавфсираш 

бўйича қўшимча талаб ҳисобланади. 

Хулоса: Логистика хизматига таъсир этувчи омиллар дунё тажрибаси 

асосида таҳлил қилинганда самарадор логистика операцияларида 

инфраструктураси, хусусан, фаолиятнинг ҳар бир тури ўз функцияси ҳамда 

автомобил йўллари, темир йўл, портлар ва аэрапортлар каби ўзига хос 

хусусиятларга эга эканлигини кўриш мумкин.  

Логистика сохасида таъминотчилардан ягона хизмат кўрсатиш; капитал 

маблағлардан қочиш; АКТ билан боғлиқ материал-техник таъминотнинг 

ноаниқлиги ҳавфидан эҳтиёт бўлиш; харажат ва таваккал бошқаришни 

камайтириш; танқидий бўлмаган тадбирларга делегат жўнатиш; транспорт 

сохасида ноёб янгиликлар ва тажрибалардан фойдаланиш; фойдаланиш 

мураккаблиги пасайтириш; технологик модернизациялашга кириб бориш; 

ноаниқларнинг хедж-технологик омиллари; янги бозорларга йўл очиш каби 

масалаларга эътибор қаратиш лозим. 
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ОМБОР ФАОЛИЯТИДА СИФАТНИ БОШҚАРИШ 

Бозорова С.М., Тошкент давлат аграр университети Термиз филиали 

Абдуллаев И.Э., Тошкент давлат аграр университети Термиз филиали 

 

Омборхона фаолиятидаги сифатни бошқаришнинг асосий мақсади 

тушунмовчиликлар ва хатоликларни бартараф этиш ҳисобланади. Омборхоналарда 

сифат муаммоларининг энг кўп тарқалган турларига қуйидагиларни киритишимиз 

мумкин: 

 сифати яроқсиз бўлган маҳсулотни яроқли деб қабул қилиш; 

 яроқсиз маҳсулотни истеъмолчига ва ишлаб чиқаришга жўнатиш; 

 муддати ўтган хом-ашё ва маҳсулотдан фойдаланиш; 

 хом-ашё ва маҳсулотларни истеъмолчи ва ишлаб чиқаришга янлиш тур ва 

партияларини жўнатиш; 

 сақлаш шароитлари, муддатларига риоя қилмаслик.  

Кўпчилик омборларда қуйидаги фаолият босқичлари мавжуддир: 

1.Материалларни қабул қилиш (маҳсулот, хом-ашё, бутловчи қисмлар); 

2.Маҳсулот сифатини аниқлаш (намуна олиш, идентификациялаш); 

3.Сақлаш; 

4.Истеъмолчи ёки ишлаб чиқаришга жўнатиш; 

5.Истеъмолчи ёки ишлаб чиқаришдан маҳсулотни қайта қабул қилиш. 

Омбор фаолияти турининг соддалигига қарамасдан хато ва камчиликлар 

тури кенг тарқалган. Бунинг сабаби омборхонадан ҳар куни маҳсулотларнинг 

(товарларнинг) жуда катта оқимининг ўтишидир. Омбордаги кам сонли ишчи-

хизматчилар юзлаб сақлаш бирликлари (паддон, қадоқлар ўрами, деталлар ва ҳ.к.) 

бўйича қисқа муддатда қарор қабул қилиши ва тез ишлов бериши (қабул қилиши, 

текшириши, юклаши, кўчириши ва ҳ.к.) лозимдир. Эҳтимоллар назарияси омбор 

персоналига қарши ишлайди [1]. Ҳаттоки энг эътиборли омбор хизматчиси ҳам 

ойда бир маротаба хатоликга йўл қўяди, агарда бундай хизматчилар ўнлаб 

бўлсачи? 

Кўйилган вазифаларнинг барча мураккабликларига қарамасдан қуйидаги 

воситалардан фойдаланиб хатолар эҳтимолини камайтириш ва деярли бартараф 

этиш мумкиндир: 

Сақлаш бирлиги ва сақлаш жойи. Ҳар қандай омбор фаолияти учун 

дастлабки муҳим тушунча – сақлаш бирлиги ва сақлаш жойидир. Ҳар қандай 

омборнинг асосий вазифаси – маҳсулотни қаерда сақланаётганлигини ва зарур 

ҳолларда жўнатиш учун уни тезда топишни билишдир. 

Сақлаш бирлиги алоҳида қадоқ бирлиги ёки бир неча қадоқ бирлигидан 

иборат паддон бўлиши мумкин. Бу оғирлиги 25 кг ёки бир тонна бўлган қоп 

бўлиши мумкин. Омбор учун бу қандайдир хусусиятларга ва ташилувчанликга эга 

бўлган объект ҳисобланади. 
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Сақлаш бирлиги одатда статусда (яроқли, яроқсиз, карантинда ва ҳ.қ.) 

бўлади. 

Сақлаш жойи одатда ячейка, яшик, ажратилган бак ёки танк ва ҳ.қ. бўлиши 

мумкин. Омбор учун бу сақлаш бирлигининг физик чегаралари мавжуд бўлган 

доимий манзили ҳисобланади. 

Хулоса қилиб айтганда сақлаш бирлиги сақлаш жойида сақланади. Сақлаш 

бирлиги бир сақлаш жойидан иккинчи сақлаш жойига кўчирилиши мумкин.  

Статуслар: Ҳар қандай омборхона фаолияти учун яна бир муҳим 

тушунчалардан бири статус тушунчаси ҳисобланади. Статус бизга барча потенциал 

фойдаланувчилар учун маҳсулотнинг хусусиятларини визуал ва виртуал 

(маълумотлар базасида, ҳисоб-китоб тизимида) кўрсатиш ҳамда турли хил статусга 

эга товарлар учун сақлаш жойини ажратиш имконини беради. 

“Карантин” статуси: Омборхонага қабул қилинган ҳали текширувдан 

ўтказилмаган (фойдаланиш / юклашга рухсат этилмаган) маҳсулот (хом ашё) 

партияси дарҳол “карантин” статусини олади. Ушбу статус одатда ҳар бир қадоқ 

идишида сариқ ёрлиқ ва қайд қилиш журналида (қоғозли ҳужжатда ёки 

маълумотларнинг компьютерли базасида) қабул қилинган партия статусини 

белгилаш билан кўрсатилади. Корхонанинг ҳар қандай хизматчиси учун карантин 

статуси “фойдаланиш мумкин эмас”лигини билдиради. Омборхонанинг ҳар қандай 

ишчиси учун ушбу статус “истеъмолчи/ишлаб чиқариш учун юклаш мумкин 

эмас”лигини билдиради. Шуни эсдан чиқармаслик керакки, ушбу статус қадоқ 

идишида ҳам, ҳисоб-китоб тизимида ҳам мавжуддир. Шу тариқа биз икки 

томонлама назорат олишимиз мумкин.  

 менежер ҳужжатларда карантин статусини кўриб юклашга буйруқ 

бермайди. 

 омборчи сариқ ёрлиқли маҳсулотни юклашни, ҳаттоки юклашга буйруқ 

олсада (у бошлиққа текширилмаган маҳсулот нима учун юкланиши керак? Деб 

мурожаат қилади), амалга оширмайди.  

 “Яроқли” статуси: Умумий техник назоратдан ўтган маҳсулот “яроқли” 

статуси билан белгиланади. Одатда визуал белгилаш учун ҳар бир қадоқ идиши 

бирлигига елимланадиган яшил рангли ёрлиқ ишлатилади. “Яроқли” статуси 

маҳсулотни юклаш учун яшил рангни билдириб, бу маҳсулот ишлаб чиқариш учун 

ишлатилиши ва истеъмолчи учун юклаш мумкин бўлган статус ҳисобланади. Баъзи 

бир компьютер тизимларида аниқланишича “яроқли” статусига эга бўлмаган 

маҳсулотларни омбордан юклаб жўнатиш мумкин эмас.  

 “Яроқсиз” статуси: Фойдаланиш талабларига мос бўлмаган маҳсулотлар 

“яроқсиз” статусини олади. Одатда бундай маҳсулотнинг ҳар бир қадоқ идиши 

қизил ёрлиқ билан белгиланади. “Карантин” статусидаги каби мазкур ранг ва 

статус корхона ишчиларига тегиниш мумкин эмаслигини билдиради.  
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 “Карантин” ва “яроқсиз” статуслари орасидаги фарққа эътибор қилинг. 

Биринчи ҳолатда ҳали хусусиятлари аниқланмаган, яъни ҳали яроқли бўлмаган 

товар ҳақида гап кетмоқда. Иккинчи ҳолатда аллақачон яроқли бўлган товар 

ҳақида гап кетмоқда. Аллақачон яроқсиз ҳолга келган маҳсулотга ҳали 

текширилмаган ва статусга эга бўлмаган маҳсулотга нисбатан сақлаш ва ишлаб 

чиқаришга рухсат бериш бўйича қўйилган талаблар жуда қатиқдир. 

Ишлаб чиқариш учун олдиндан маълум бўлган брак хом ашёдан тайёрланган 

тайёр маҳсулот сифатига қай тарзда кафолат беришимизни тушунтиришга 

нисбатан текширилмаган хом ашёни (биз фақатгина у кейинроқ текширилганлиги 

ва талабларга мос келишини ҳужжатларда кўрсатишимиз керак) ишлаб чиқришга 

қабул қилиш анча соддадир.  

Албатта, корхона эксперементал маҳсулот (бундай материалларга қўйилган 

талаблар одатдаги материалларга нисбатан бошқача) ишлаб чиқариш жараёнларида 

хом ашё ва маҳсулот учун қўшимча, масалан “тажриба” статусини қабул қилиши 

мумкин. Лекин барча омборхона бўлимлари учун “яроқли”, “яроқсиз” ва 

“карантин” статуслари асосй ҳисобланади.  

Ҳисоб-китоб бирликлари: Юқорида таъкидланганидек, сақлаш бирлиги бу 

қадоқ идишидир. Ҳисоб-китобнинг янада йирикроқ бирлиги партия (серия) 

ҳисобланади. Партия бир хил хусусиятларга эга бўлган қадоқ идиши/деталлар/қути 

ва бошқалардан иборат бўлади. Амалиётда амалий жиҳатдан партиядаги барча 

қадоқ идишлари/деталларнинг сифатини текширишнинг имкони йўқ, шунинг учун 

партиялар танлаб текширилади.  

Партиядаги барча қадоқ идишлари аввалдан ягона статусга эга бўлади. 

Менежер партияни юклаш даврида партиядаги “яроқли” статусини олган ҳар бир 

қадоқ идиши ҳам “яроқли” статусига эга эканлигини ва юкланиши мумкинлигини 

билади.  

Яроқлилик муддати: Ҳар қандай маҳсулот / товар маълум бир 

хусусиятларга эга. Ушбу хоссалар маҳсулот ишлаб чиқарувчи томонидан 

кафолатланади. Бироқ вақт ўтиши билан ушбу хоссалар ўзгаради, шунинг учун 

одатда, ишлаб чиқарувчи уларнинг мослигини фақатгина маълум бир вақт 

оралиғига кафолат беради. Биз яроқлилик муддатини қўпол равишда иккита 

тоифага бўлиш мумкин: 

 маҳсулот утилизация қингандан кейинги сана. 

 маҳсулотни қайта текшириш ва янги яроқлилик муддатини ўрнатиш лозим 

бўлган сана. 

Табиийки, яроқлилик муддати маҳсулот статуси билан чамбарчас боғлиқ. 

Яроқлилик муддати тугаган маҳсулот янги текшириш имкониятига қараб 

автоматик равишда “яроқсиз” ёки “карантин” статусига ўтказилади.  
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Омборхона ходимларини ўқитиш ва уларга интструктаж бериш, 

омборхонада сифат назорати қоидаларини қатъий назорат қилиш омборхона 

фаолиятида муваффақиятлар гарови ҳисобланади.  

Қоидаларни менсимаслик, товарни текширмасдан шошилинч юклаш, 

назорат қилиш қоидаларини бузиб шошилинч қабул қилиш, текширувсиз 

бирхиллаштириш хатоликларгат олиб келади. Муаммога эга маҳсулот назорат 

нуқтасини ўзгартириб юборади ва истеъмолчи ёки ишлаб чиқаришга тушиб нуқсон 

ҳамда норозиликларни келтириб чиқариши мумкин.  
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ЛОГИСТИКА САМАРАДОРЛИГИНИНГ ҲАЛ ҚИЛУВЧИ 

КЎРСАТКИЧЛАРИ 

Умарова Г.О., Тошкент давлат аграр университети Термиз филиали 

Абдуллаев И.Э., Тошкент давлат аграр университети Термиз филиали 

 

Бизнеснинг ҳар қандай кўринишида логистикани унинг логистика тизими 

мақсадларига мос амалда қўллаб, биринчи навбатда унинг аниқ ёки потенциал 

самарадорлигини баҳолашга ҳаракат қилинади. Саноати ривожланган 

мамлакатларда логистиканинг ривожланиши даврида умумий жиҳатдан унинг 

самарадорлиги ва натижавийлигини баҳоловчи кўрсаткичлар тизими шаклланди. 

Одатда комплекс кўрсатичларга кирадиган қисқача характеристикларни кўриб 

чиқамиз: 

 умумий логистика харажатлари; 

 логистика сервисининг сифати; 

 логистика циклларининг давомийлиги; 

 унумдорлиги; 

 логистика инфраструктурадаги инвестицияни қайтариш. 

Бу кўрсаткичларни логистика тизими самарадорлиги кўрсаткичларининг ҳал 

этиладиган ёки комплекс кўрсаткичлари деб атаса бўлади. У компанияларнинг 

турли хил ҳисоботлари ва турли хил даражадаги логистика режаларига асосланган. 

Кўрсатилган комплекс кўрсаткичлардан фойдаланадган аналитик ва эксперт 

методлари асосида логистика сохасида фирмаларни қиёсий баҳолаш 

(бенчмаркинг)нинг умумқабул қилинган амалиётлари мавжуд [1].  

Шу тариқа логистика тизими самарадорлигининг ҳал этиладиган комплекс 

кўрсаткичлари тузилган логистика тизими учун компанияда ресурслардан 
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фойдаланиш самарадорлигини, логистика менежменти натижавийлиги ва 

логистикани режалаштиришда асос бўлувчи ҳисоб-китоб ва назоратни аниқловчи 

ҳисобланади.  

Комплекс кўрсаткичларнинг қисқача характеристикасини кўриб ўтамиз. 

Умумий логистика харажатлари деб, функционал логистика менежменти ва 

логистика тизимида маъмурий логистика билан боғлиқ йиғинди харажатларга 

айтилади.  

Умумий логистика харажатлари таркибига қуйидаги асосий харажатларни 

киритиш мумкин: 

 логистика операцияларини бажариш учун харажатлар (операцион, 

эксплуатацион логистик харажатлар);  

 логистика таваккалчилигидан келган зарар; 

 логистикани маъмурий бошқариш учун харажатлар. 

Логистика режаларини бажариш бўйича ҳисобот шаклларининг кўпчилиги 

логистиканинг функционал сохасида гуруҳлаштирилган логистика харажатлари 

кўрсаткичларидан, масалан, материал менежмент харажатлари, физик тақсимлаш 

операциялари харажатлари ва бошқаларга ҳамда ушбу сохалар ичида логистика 

функцияларига кетган харажатлардан иборат. Ғарб бизнесида умумқабул қилинган 

харажатлар ташиш, омборга жойлаш, юкка ишлов бериш, захираларни бошқариш, 

буюртмаларни, ахборот-компьютерли кўмаклар ва бошқаларни бошқаришга 

ажратилган харажатлар ва уларни ҳисоб-китоб қилиш ҳисобланади.  

Логистика тизимида структура ёки бошқаришни омтималлаштириш 

вазифаларини ҳал этишда, кўпинча умумий логистика харажатлари таркибада 

маҳсулотни захирага музлатиш (иммобилизация)дан даромаднинг йўқолиши, 

шунингдек логистика таваккалчилиги ёки логистика сервисининг паст сифати 

зарарлари ҳисобга олинади. Ушбу зарар одатда, савдо ҳажмининг камайиш 

эҳтимоли, бозордаги ҳиссасининг қисқариши, даромаднинг камайиши ва бошқалар 

сифатида баҳоланади [2].  

Иқтисодиёти ривожланган мамлакатлар саноатининг турли сохалари 

логистика харажатларининг структураси таҳлили шуни кўрсатадики, уларда 

харажатларнинг энг катта улуши қуйидагиларга тўғри келади:  

 захираларни бошқаришга (20-40%); 

 транспорт харажатларига (15-35%); 

 маъмурий бошқарув функцияси харажатларига (9-14%). 

Охирги ўн йилликда кўпчилик ғарбий компанияларда логистика 

харажатлари ташиш, буюртмаларга ишлов бериш, ахборот-компьютерли 

кўмаклашиш, шунингдек логистика маъмурияти каби логистика функцияларига 

ошганлиги кузатилган.  

Логистика сохасидаги машҳур америкалик консультант Герберт В. Дэвис 

бир неча йиллар давомида АҚШ саноатида омборхонага жойлаштириш, ташиш, 
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буюртмаларга ишлов бериш / мижозларга хизмат кўрсатиш, тақсимлашни 

бошқариш, шунингдек маҳсулотнинг сўнгги нархи ва истеъмолчига 

кўрсатиладиган сервис каби ажралмас қисм бўлган захираларни бошқаришга 

сарфланган логистика харажатларини кузатиб келган. 2007-йилда, масалан, 

савдонинг улуши (%)ларда ифодаланган логистика харажатларининг структураси 

қуйидаги кўринишга эга: тайёр маҳсулотни ташишга – 4,08%; омборхонага 

жойлаштиришга – 2,40; хизмат кўрсатиш / мижозлар буюртмасини бошқаришга – 

0,55; тақсимлашни бошқаришга – 0,36; захираларни сақлаш нархи (18%ли ҳисоб 

ставкасида) – 1,81%; умумий миқдори 9,02%. Харажатлар структураси 

(маҳсулотнинг 100 фунти ҳисобига): тайёр маҳсулотни ташишга – 13,24%; 

омборхонага жойлаштиришга – 10,79%; хизмат кўрсатиш / мижозлар буюртмасини 

бошқаришга – 4,07%; тақсимлашни бошқаришга – 2,53%; ва 18%ли ҳисоб 

ставкасида захираларни сақлаш нархи – 18,13%. Умумий йиғинди 47,48%ни 

ташкил этган [3].  

Ғарбий компаниялар логистика харажатларини текшириш стандарт, ҳажмий 

ёки захира харажатларига нибатан фоиз ҳисобида олинади, масалан: 

 савдо ҳажмига нисбатан логистика харажатлари; 

 умумий харажатларга нисбатан алоҳида таркибли логистика харажатлари; 

 стандартлар ёки мазкур сохадаги ўртача даражага нисбатан фирмаларнинг 

логистика харажатлари; 

 бюджетнинг мос келувчи бўлимига нибатан фирмаларнинг логистика 

харажатлари; 

 прогноз қилинган харажатларга нисбатан бюджетнинг ҳозирги кундаги 

логистика харажатлари.  

Санаб ўтилган кўрсаткичлар ҳисобот шаклларида кўпинча компаниянинг 

молиявий ресурсларидан фойдаланиш самарадорлигига урғу берилиб, логистика 

унумдорлиги (маҳсулдорлиги) сифатида киритилади.  

Маҳаллий бизнесида логистика стратегияларининг шаклланишида ҳал 

этиладиган кўрсаткич сифатида умумий логистика харажатларидан фойдаланиш 

қуйидаги асосий сабаблар келтириб чиқарадиган бир қатор қийинчиликларга дучор 

бўлмоқда:  

 корхоналарда амалдаги тизимдаги бухгалтерия ҳисоби ва статистик ҳисоб-

китоблар кўпчилик логистика харажатлари ташкил этувчиларини ажратиш 

қобилиятига эга эмаслиги; 

 маҳаллий бизнесда “икки томонлама” бухгалтерия, логистика тизимида 

шериклар учун ва ҳатто компания ичида структуравий бўлинмалараро ҳам 

молиявий ахборотлар ёпиқлигининг мавжудлиги; 

 логистика таваккалчилигидан зарарларни ҳисоблаш методларининг мавжуд 

эмаслиги ва б.  
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Логистика тизими самарадорлигининг энг муҳим комплекс кўрсаткичлари 

тўлиқ логистика цикли - истеъмолчи (харидор)нинг буюртмасини бажариш 

вақтининг давомийлиги ҳисобланади. Агар фирманинг рақобатбардошлигини 

оширишнинг асосий омили сифатида вақт танланса, ушбу кўрсаткич (ёки унинг 

алоҳида таркибий қисми)дан фойдаланиш корпоротив стратегияларга боғлиқдир. 

Комплекс кўрсаткичлар – логистика тизимининг унумдорлиги – логистика 

тизимида вақт ёки ресурсларнинг солиштирма сарфи бирлигида логистика 

тизимида амалда ҳаракатдаги логистика хизмати, техник восита, технологик 

қурилма ёки ходимлари томонидан бажарилган иш ҳажми билан аниқланади [4].  

Логистика хизматига эга кўпчилик хорижий фирмаларда логистика 

унумдорлиги кўрсаткичларининг жуда кўп миқдори келтирилган махсус 

ҳисоботлар тузилади, масалан:  

 вақт бирлиги ичида ишлов берилган буюртмаларнинг сони; 

 омбор қуввати ва транспорт воситаларининг бирлиги асосида юк 

жўнатмалари; 

 маҳсулот чиқариш динамикаси ва ҳужжатлар айланмасини ифодалаш учун 

“кириш-чиқиш” типидаги муносабат; 

 инвестицияланган капитал бирлигига нисбатан логистика харажатларининг 

операцион муносабаталари; 

 ишлаб чиқарилган маҳсулот бирлигига нисбатан логистика 

харажатларининг муносабатлари; 

 савдо ҳажми бирлиги дистрибуциясида логистика харажатлари.  

Келтирилган рўйхатда кўриниб турибдики, агар унумдорлик вақт бирлигида 

(ёки технологик қурилма, транспорт воситаларининг солиштирма кўрсаткичлари 

ёки майдон, ҳажм бирлигида) ходим ёки техниканинг бажарган иши билан ўлчанса, 

натижавийлик асосан логистика тизимида солиштирма молиявий харажатлар билан 

характерланади.  
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МЕВА-САБЗАВОТ МАҲСУЛОТЛАРИНИ САҚЛАШ ВА ҚАЙТА ИШЛАШ 

МУАММОЛАРИ 

 НамДУ Иқтисодиёт кафедраси доценти, и.ф.н. К.Умаркулов 

 

Маълумки, мамлакатимизда ишлаб чиқаришни кенгайтириш, мева-сабзавот 

маҳсулотларини сақлаш, қайта ишлаш ва экспорт қилишга катта аҳамият 

қаратилмоқда ва бу борада комплекс чора-тадбирлар жадал суръатларда амалга 

оширилмоқда. Хусусан, сўнгги вақтларда мева-сабзавотчиликни интенсив 

ривожлантиришга доир лойиҳаларни амалга ошириш учун экин майдонлари 

сезиларли равишда кенгайтирилди, мева-сабзавот маҳсулотларини сақлаш ва қайта 

ишлаш бўйича қўшимча қувватлар ишга туширилди, молиявий ресурслар, 

жумладан, халқаро молия институтларининг инвестицион маблағларини жалб этиш 

фаоллашди.  

Қайд этиш ўринлики, аҳоли саломатлигини таъминлаш, уларнинг турмуш 

фаровонлигини оширишда мева-сабзавот маҳсулотларини истеъмол қилиш 

даражаси муҳим аҳамиятга эга. Жаҳон соғлиқни сақлаш ташкилоти тавсиясига 

кўра, ривожланаётган мамлакатларда бир киши учун кундалик белгиланган меъёр 

400 граммни ташкил этади, яъни бир киши йилига ўртача 145 кг. мева ва сабзавот 

маҳсулотларини истеъмол қилиши харурдир. Ўзбекистонда эса етиштирилаётган 

қишлоқ хўжалиги маҳсулотлари аҳоли жон бошига қарийб 300 кг сабзавот, 75 кг 

картошка ва 44 кг узумни ташкил этади. Бу кўрсаткич энг мақбул, деб 

ҳисобланадиган истеъмол меъёридан уч баробар кўпдир. Ўз-ўзидан маълум 

бўладики, мамлакатимизда қишлоқ хўжалиги маҳсулотларини экспорт қилиш 

салоҳияти юқори ўринлардан бирини эгаллайди. 

Таъкидлаш зарурки, мева-сабзавот маҳсулотлари жаҳон бозорларидаги 

рақобат юқори даражада намоён бўлмоқда. Бу эса соҳада унумдорлиги юқори 

бўлган қишлоқ хўжалиги техникаларидан фойдаланиш, ишлаб чиқариш, маҳсулот 

етказиб бериш жараёнларини ташкил этиш ва бошқаришнинг замонавий 

услубларини жадал равишда жорий этишни тақозо этади.  

Йил давомида мамлакатимиз бозорларида озиқ-овқат танқислигини олдини 

олиш учун маҳсулот етиштиришнинг илғор технологияларини қўллаш, мева-

сабзавотларни қайта ишлаш ва сақлашнинг замонавий усулларини жорий қилиш 

муҳим аҳамият касб этади. Барчамизга маълумки, етиштирилган мева-сабзавот 

маҳсулотларини истеъмолчига тайёр маҳсулот кўринишида етиб боришигача бир 

қатор технологик жараёнлардан ўтади. Мева-сабзавотларни фақатгина нобуд 

бўлишини олдини олиш бўйича эмас, балки, экиладиган майдонларни кенгайиши 

ва олинадиган ялпи ҳосилнинг ортиб бориши ҳам бу соҳа мутахассислари олдига 

катта вазифаларни юклайди. Бунинг учун биринчи навбатда экиладиган 

навларнинг селекциясига ва агротехник ишлов бериш жараёнларига катта эътибор 

берилаши лозим. Мева-сабзавотлар пишиб етилиши билан уларни ўз вақтида 
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йиғиштириб олиш ва керакли кейинги босқичларга ўз вақтида етказиш яхши 

натижа беради. 

Мамлакатимизда 2019 йилдан бошлаб мева-сабзавот етиштиришга 

ихтисослашган кластерларни шакллантиришга катта эътибор қаратила бошланди. 

Мева-сабзавот кластерларига ички ҳамда ташқи бозордаги эҳтиёж ва тупроқ-иқлим 

шароитларини ҳисобга олган ҳолда қишлоқ хўжалиги экинларини экиш, маҳсулот 

етиштириш ҳажми, уларнинг нави ва турини белгилаш, шунингдек, фермер ва 

деҳқон хўжаликлари билан улар томонидан тайёрланаётган қишлоқ хўжалиги 

маҳсулотларини сотиб олиш юзасидан шартномалар тузиш бўйича мустақил қарор 

қабул қилиш ҳуқуқи тақдим этилади. Мева-сабзавот кластерларига кўчатзорлар, 

жумладан логистика марказлари (музлатгич, омбор, қайта ишлаш қувватлари, 

лаборатория, машина-техник станциялари учун инфратузилма бинолари)ни ташкил 

қилиш учун ер майдонлари ажратиш тўғрисидаги қарорлар тезкор қабул қилинади. 

2018 йилнинг январь-июль ойларида ўтган йилга нисбатан Ўзбекистонда 

690,5 минг тоннадан зиёд мева-сабзавот экспорт қилинди. Ушбу маҳсулотларнинг 

умумий қиймати 527.4 млн. АҚШ долларни (ўсиш суръати 74 фоиз) ташкил қилди. 

Бугунги кунда жаҳон бозорида савдо ўрни учун қаттиқ рақобат кураши олиб 

борилмоқда. Бунда маҳсулотнинг нархи ва сифати, шунингдек, кўрсатиладиган 

хизматлар даражаси ҳал қилувчи аҳамият касб этади. Дунё бозоридаги кескин 

рақобатга қарамай, Ўзбекистон дунёнинг 80 та давлатига 180 турдан ортиқ сархил 

мева-сабзавот ва уларни қайта ишлаш асосида тайёрланган маҳсулотларни экспорт 

қилмоқда. 

Мева ва сабзавотларнинг таркибига қаралса, 463 минг тоннадан кўпроқ 

сабзавотлар 204.4 миллион АҚШ долларига ёки ўтган йилнинг мос даврига 

нисбатан 2.1 мартага кўпроқ миқдор (тонна)даги 171.7 минг тонна мева ва 

резаворлар 270.8 миллион АҚШ долларига (ўтган йилнинг мос даврига нисбатан 

38.9 тонна кўп) экспорт қилинган
2
. 

Қайд этиш зарурки, Ўзбекистонда пахта экиш майдонлари йилдан-йилга 

қисқартирилмоқда. Бу ўринда 2020 йилга қадар пахта хом ашёсини етиштириш 

ҳамда уни давлат томонидан харид қилиш ҳажмини 3 млн. 350 минг тоннадан 3 

млн. тоннагача босқичма-босқич қисқартириб, 2020 йилда бошоқли дон 

етиштириш ҳажмини 16,4 фоизга (8,5 млн. тонна), картошка етиштиришни 35 

фоизга, сабзавотни 30 фоизга, мева ва узумни 21,5 фоизга, гўшт етиштиришни 26,2 

фоизга, сутни 47,3 фоизга, тухумни 74,5 фоизга кўпайтириш, балиқ етиштиришни 

2,5 мартага ошириш кўзда тутилмоқда
3
. 

Мамлакатимизда етиштирилган мева ва сабзавот маҳсулотларининг асосий 

бозорлари экспорт географиясига эътибор қаратадиган бўлсак, асосан МДҲга аъзо 

давлатлар, шунингдек яқин стратегик ҳамкорларимиз Хитой, Вьетнам, Туркия 

                                                           
2
 https://www.spot.uz/uz/2018/08/16/meva-sabzavotlar/ 

3
 www.uza.uz- Ўзбекистон миллий ахборот агентлиги. 
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сингари далатларнинг салмоғи ўсиб бораётганига гувоҳ бўлишимиз мумкин         

(1-жадвал). Бу эса ўз навбатида ушбу соҳага тегишли чора-тадбирлар, айниқса 

қайта ишлаш ишларини жадаллаштириш зарурлигини кўрсатмоқда.  

1-жадвал
4
. 

Республикамизда етиштирилган мева ва сабзавот маҳсулотларининг асосий 

бозорлари экспорт географияси 

Давлат номи 2017 йил январь-июль 2018 йил январь-июль 

Минг 

тонна 

Млн. 

АҚШ 

доллари 

Улуши 

фоизда 

Минг 

тонна 

Млн. 

АҚШ 

доллари 

Улуши 

фоизда 

Қозоғистон 237.3 170.7 56.3 368.7 268.8 53.4 

Россия 63.1 51.2 16.9 116.2 85.0 16.8 

Қирғизистон 22.5 16.0 5.3 47.1 47.9 6.8 

Афғонистон 18.3 15.1 5.0 41.0 29.4 5.9 

Хитой 5.6 4.5 1.5 28.3 20.5 4.1 

Вьетнам 4.7 3.1 1.0 22.0 14.2 3.2 

Туркия 12.2 11.0 3.6 12.2 13.0 1.8 

Покистон 1.3 0.8 0.3 12.1 9.5 1.7 

Эрон 3.4 2.9 1.0 6.9 5.8 1.0 

Украина 2.8 2.2 0.7 6.0 4.3 0.9 

Беларусь 1.8 1.7 0.5 3.8 3.7 0.6 

БАА 4.1 3.0 1.0 3.8 3.3 0.5 

Ироқ 4.5 4.7 1.6 2.8 3.0 0.4 

Хиндистон 13.8 8.6 2.8 4.0 2.7 0.6 

Латвия 1.9 1.5 0.5 2.5 2.1 0.4 

Озарбайжон 0.9 1.0 0.3 1.9 2.0 0.3 

Бошқалар 5.2 5.1 1.7 11.2 12.2 1.6 

 

Аммо, мамлакатимизда мева-сабзавотларни сақлаш ва қайта ишлаш 

тизимида айрим муаммолар ҳам мавжудки, улар қаторига қишлоқ хўжалиги 

меҳнатини механизациялаштириш, замонавий интенсив, аввало, сувни тежовчи 

технологияларни жорий қилишда сусткашлик, мева-сабзавот маҳсулоти ишлаб 

чиқарувчилари ва тайёрловчилари ўртасида мева-сабзавот экинлари бозорида 

харидоргир экинлар ва уларнинг навларини жойлаштириш масалаларида ўзаро 

ҳамкорликнинг бозор механизмларидан тўлиқ фойдаланмаслик, тузилган 

шартномаларни ўз вақтида, сифатли, тўлиқ ёки мутлақо бажармаслик каби товар 

ишлаб чиқарувчилари томонидан шартнома интизомига риоя қилиш даражасининг 

пастлиги кабиларни киритиш мумкин. Шунингдек, мева-сабзавотларни сақлаш ва 

                                                           
4
 https://stat.uz/uploads/docs/tashqi-savdo-2018-iyul-uz-last1.pdf 
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ташишдаги муаммолар, қишлоқ хўжалиги маҳсулотлари ишлаб чиқарувчиларининг 

мустақил равишда ташқи бозорга чиқиши учун молия ресурсларини жамғариш 

учун қулай имкониятларнинг йўқлиги, қишлоқ хўжалиги маҳсулоти ишлаб 

чиқарувчиларининг бозорларда харидоргир бўлган юқори ҳосилдорликка эга ва 

сифатли навларнинг уруғи, кўчати билан қониқарли равишда таъминланмаганлиги, 

логистика ва транспорт инфратузилмаси ривожланмаганлиги сингари муаммолар 

мавжуддир. Ушбу муаммолар республикамизнинг экспорт салоҳиятиша сезиларли 

даражада салбий таъсир кўрсатади.  

Хуллас, мамлакатимизда мева-сабзавот маҳсулотларини сақлаш, қайта 

ишлаш, экспорт қилиш ҳамда тайёр маҳсулот ҳолига келтириш мақсадида мева-

сабзавотларни етиштириш ва қайта ишлаш бўйича агрокласстерлар ташкил этишга 

алоҳида аҳамият қаратиш зарур. Шунингдек, соҳада янги инновацияларни қўллаш 

ҳамда илмий-техник жиҳатдан асосланган ишланмаларни амалиётга зудлик билан 

татбиқ этишга киришиш лозим.  

Бундан ташқари, мева-сабзавот экспорти билан шуғулланувчи 

субъектларнинг ишида юзага келадиган ташкилий муаммоларни бартараф этиш 

ҳамда уларни рағбатлантирувчи имтиёзлар тизимини ишлаб чиқиш керак бўлади. 

Бу эса нафақат хўжалик субъектлари ўртасида, балки давлатлараро 

муносабатларни янада кенгайтиришга имкон беради.  

 

ЎЗБЕКИСТОНДА МЕВА-САБЗАВОТЧИЛИКНИ РИВОЖЛАНТИРИШ 

ИСТИҚБОЛЛАРИ: ТОШКЕНТ ВИЛОЯТИ МИСОЛИДА 

Бегимова Дилшода Комилжоновна 

Тошкент молия институти “Бизнес ва тадбиркорлик” кафедраси ўқитувчиси 

 

Сўнгги йилларда мамлакатимизда мева-сабзавотчиликни ривожлантиришга 

доир лойиҳаларни амалга ошириш учун экин майдонлари сезиларли равишда 

кенгайтирилиб, мева-сабзавот маҳсулотларини сақлаш ва қайта ишлаш бўйича 

қўшимча қувватлар ишга туширилмоқда. 

Қишлоқ хўжалигини механизациялаштириш, замонавий интенсив, аввало, 

сувни тежовчи технологияларни жорий қилиш, қишлоқ хўжалиги маҳсулотлари 

ишлаб чиқарувчиларни қўллаб-қувватлашга алоҳида эътибор қаратилмоқда. Энди 

асосий вазифа юқори сифатли ва рақобатбардош тайёр маҳсулот ишлаб чиқаришни 

кўпайтириш, уни йирик хорижий бозорларга чиқаришдир. 

Президентимиз Ш.М.Мирзиёевнинг 2019 йил 14 мартдаги “Мева-

сабзавотчилик соҳасида қишлоқ хўжалиги кооперациясини ривожлантириш чора-

тадбирлари тўғрисида”ги қарори билан мамлакатимизда мустақил ва ўзаро боғлиқ 

қишлоқ хўжалиги корхоналари, фермер, деҳқон хўжаликлари ҳамда томорқа ер 

эгаларининг кооперацион бирлашиши институти жорий этилиши бу борадаги 

ислоҳотларнинг ёрқин мисолидир [1]. 
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Мазкур ҳужжатга мувофиқ, Қишлоқ хўжалиги вазирлиги ва бошқа давлат 

идоралари томонидан ишлаб чиқилган механизмга биноан бошланғич лойиҳалар 

сифатида Жиззах вилоятининг Ғаллаорол ва Зомин, Самарқанд вилоятининг 

Булунғур ва Ургут, Фарғона вилоятининг Олтиариқ ва Қува, Тошкент вилоятининг 

Қибрай ва Паркент туманларида қишлоқ хўжалиги бирлашмалари ташкил этилади. 

Тажриба-синов босқичи 2019-2020 йилларга мўлжалланган бўлиб, унинг 

якунларига биноан қишлоқ хўжалиги бирлашмаларининг кооперацион бирлашуви 

институтини республиканинг бошқа ҳудудларида татбиқ этиш режалаштирилган. 

Тошкент вилояти Паркент туманида ҳудуддаги 1 минг 350 фермер-деҳқон 

хўжалиги, қишлоқ хўжалиги маҳсулотлари ишлаб чиқарувчи корхона ва 

ташкилотлар раҳбарлари иштирокида мулоқотлар ўтказилди. Унда қишлоқ 

хўжалиги бирлашмалари ташкил этишни истаган фермер ва деҳқон хўжаликлари, 

томорқа ер эгалари, мева-сабзавот маҳсулотларини қайта ишловчи, тайёрловчи ва 

экспортерлар рўйхати шакллантирилди. 

Тумандаги Навбахор, Бошқизилсой, Гулбоғ, Ҳисорак, Номданак, Сўқоқ ва 

Заркент каби массивлардаги фермер хўжаликлари алоҳида қишлоқ хўжалиги 

бирлашмаларига аъзо бўлишга ва кейинги фаолиятини биргаликда давом 

эттиришга келишиб олишган. Қишлоқ ҳўжалиги кооперацияси ташкил этиш 

бўйича танланган ташаббускорларга тизим фаолияти ҳақида, унинг давлат 

томонидан қўллаб-қувватланиши, бериладиган имтиёз ва қулайликлар бўйича 

тўлиқ маълумотлар берилмоқда. Кооперацияга ихтиёрий аъзо бўлиш истагини 

билдирган фермер ва деҳқон ҳўжаликлари, бошқа субъектлар гуруҳлари 

шакллантирилиб, намунавий низоми ишлаб чиқилди.  

2019 йил 1 мартдан бошлаб ихтисослашган қишлоқ хўжалиги бирлашмалари 

аъзолари қишлоқ хўжалик экинларини жойлаштириш ва уларни кейинчалик 

алмаштириш тўғрисидаги қарорни мустақил равишда қабул қилиш ҳуқуқига эга 

бўлдилар. Бундан ташқари, Тадбиркорлик фаолиятини ривожлантиришни қўллаб-

қувватлаш давлат жамғармаси томонидан кўчат ва сертификатланган уруғлар, 

мева-сабзавот маҳсулотларини қайта ишлаш ускуналарини харид қилиш учун 

тижорат банкларининг кредитлари бўйича фоиз харажатлари қисман қоплана 

бошланди. 

Ушбу механизм мева-сабзавотчилик соҳасида қўшимча қиймат занжирини 

яратиш, маҳсулот ишлаб чиқарувчиларнинг молиявий имкониятларини 

кенгайтиришга қаратилган. Нидерландия, Норвегия, Дания, Швеция, Финляндия ва 

Япония каби бир қатор ривожланган давлатларда ушбу тизим қишлоқ хўжалиги 

маҳсулотлари ишлаб чиқарувчиларни тўлиқ бирлаштирган. Франция ва 

Германияда 86 фоиз, Хитойда 2 миллионга яқин бирлашма рўйхатга олинган ва 

фермерларнинг 47 фоизи ушбу бирлашмаларга аъзо бўлган. Қозоғистонда 2,8 

мингта ва Қирғизистонда 442 та қишлоқ хўжалиги бирлашмаси мавжуд. 
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Жумладан, ҳудудда янги ташкил қилинаётган “Агро фрукт маркетинг” 

қишлоқ хўжалиги бирлашмаси ҳам 90 гектар ер майдонига эга 1 та фермер 

хўжалиги, 30 гектарлик 2 та боғдорчиликка ихтисослашган масъулияти чекланган 

жамияти, сиғими 500 тонналик омборхонани ўз таркибига қўшиб олди. 

Юқоричирчиқ туманида «Greenfoodtrade» МЧЖ томонидан барпо этилаётган 

қишлоқ хўжалиги маҳсулотларини сақлаш, қайта ишлаш ва экспорт қилиш билан 

шуғулланувчи маркази 2018 йилнинг учинчи чорагида ишга туширилди. Қирқ 

гектардан ортиқ майдонни эгаллаган мажмуада 5 кросс-докинг, гипермаркет, 

қишлоқ хўжалиги маҳсулотларини саралаш ва сақлаш омбори, 10 минг тонналик 

музлатгич, 150 ўринли меҳмонхона қурилади. Қибрай туманидаги Агрологистика 

маркази мева-сабзавот маҳсулотларини қуритиш ва қадоқлаш, иссиқхона, 

музлатгич, қишлоқ хўжалиги маҳсулотларини қайта ишлашни ўз ичига олади. 2018 

йилнинг биринчи ярмида ишга туширилдиган бу марказда 500 га яқин иш ўрни 

яратилди. 

2019 йилнинг биринчи чорагида Тошкент вилояти ҳокимлиги, Ўзбекистон 

Республикаси Қишлоқ хўжалиги вазирлиги, Иқтисодиёт ва саноат вазирлиги, 

Ўзбекистон фермер, деҳқон хўжаликлари ва томорқа ер эгалари кенгашининг 

“Agriculture Support Eksport” масъулияти чекланган жамияти томонидан мева-

сабзавот маҳсулотлари етиштириш, сақлаш, қайта ишлаш ва сотишга 

ихтисослаштирилган намунавий мева-сабзавотчилик кластерини ташкил этиш 

тўғрисидаги лойиҳа таклиф қилинди [2]. Ушбу лойиҳа доирасида: 

 кластер учун ажратилган ер майдонларидан самарали ва унумли 

фойдаланиш, ушбу майдонларга сифатли, жаҳон андозаларига мос экспортбоп 

экинларни жойлаштириш, ғўза экинлари ўрнига босқичма-босқич 2020 йилга қадар 

тўлиғича сабзавот экинлари жойлаштириш ва интенсив боғларни яратилиши; 

 мева-сабзавот етиштириш бўйича илғор хорижий тажрибаларни ўрганиш 

асосида улардан ҳудудий шароитларда кенг фойдаланиш ҳамда мева-

сабзавотчилик соҳасига кластер тизимини жорий қилишда хорижий 

мутахассисларни жалб қилиш; 

 ташқи бозор талабига тўлиқ жавоб берадиган қишлоқ хўжалиги 

маҳсулотларини етиштириш, истиқболда уларнинг селекцияси ва уруғчилигини 

мамлакатимизда ўзлаштириш ва ривожлантириш; 

 серҳосил мева-сабзавот экинларини экиш, маҳсулот етиштириш, сақлаш, 

қайта ишлаш ва сотиш жараёнини тўлиқ қамраб олувчи тизимни, шунингдек 

замонавий инновацион, ресурс тежайдиган технологияларни мева-сабзавот 

маҳсулотлари етиштириш жараёнига жорий қилиш ва фитосанитария қоидаларига 

риоя қилиш режалаштирилган. 

“Agriculture Support Export” МЧЖ томонидан 2019-2021 йилларда амалга 

ошириладиган инвестиция лойиҳаларининг прогноз параметрлари: 
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 2019-2020 йилларда Тошкент вилоятининг Юқори Чирчиқ туманида қайта 

ишлаш қувватларини жорий қилиш ҳамда аграр сектори учун малакали кадрларни 

тайёрлаш юзасидан инвестиция лойиҳаси маъқулланади. 

 “Agriculture Support Eksport” МЧЖга Тошкент вилояти, Юқори Чирчиқ 

туманидан ажратиб берилган мавжуд ер майдонларида тўлиғича мева-

сабзавотчилик кластерини ташкил этишга; 

 Тошкент вилояти, Юқори Чирчиқ туманидаги “Агросаноат ва иқтисодиёт 

касб-ҳунар коллежи”нинг ётоқхона ва ўқув биноларини янги иш ўринлари ташкил 

этиш ва инвестициялар киритиш шарти билан “ноль” харид қийматида сотиш 

тўғрисидаги таклифларига розилик берилади. 

Белгиланишича, қабул қилинган инвестиция мажбуриятлари 

бажарилмаганда, ушбу қарорга асосан берилган объектдан белгиланган мақсадда 

фойдаланилмаганда доимий эгалик қилиш ва улардан фойдаланиш ҳуқуқи 

Ўзбекистон Республикасининг қонун ҳужжатларига мувофиқ тўхтатилади. 

Тошкент вилояти ҳокимлиги Ўзбекистон Республикаси Ер ресурслари, 

геодезия, картография ва давлат кадастри давлат қўмитаси, Қишлоқ хўжалиги 

вазирлиги, Сув хўжалиги вазирлиги билан биргаликда: 

 ажратиладиган ер майдонларидан самарали ва унумли фойдаланиш, ушбу 

майдонларга сифатли жаҳон андозаларига мос экспортбоп экинларини 

жойлаштириш ва экилишини назорат қилиб боради; 

 “Agriculture Support Eksport” МЧЖ Тошкент вилояти ҳокимлиги билан 

биргаликда мева-сабзавот маҳсулотларини етиштириш, қабул қилиш, тозалаш, 

саралаш, қуритиш ҳамда қайта ишлаш қувватларини 2021 йилга қадар тўлиқ ишга 

туширилишини таъминлайди. 

Бу каби лойиҳалар нафақат Тошкент вилоятида, балки мамлакатимизнинг 

барча минтақаларида қишлоқ хўжалиги маҳсулотларини ишлаб чиқариш, ташиш, 

сақлаш, қайта иглаш ва истеъмолчига етказиб бериш борасидаги ишларни янги 

сифат босқичига кўтариш, ялпи қишлоқ ҳужалик ва ялпи саноат маҳсулотининг 

ҳажмини ошириш, аҳолининг иш билан бандлигини таъминлаш, аҳолини арзон ва 

сифатли озиқ-овқат маҳсулотлари билан таъминлаш имконини беради.  

 

Фойдаланилган манбалар: 

[1] Ўзбекистон Республикаси Президенти Ш.М.Мирзиёевнинг 2019 йил 14 

мартдаги “Мева-сабзавотчилик соҳасида қишлоқ хўжалиги кооперациясини 

ривожлантириш чора-тадбирлари тўғрисида”ги ПҚ-4239-сонли қарори. 

Url:http://lex.uz/docs/4242004/ 

[2] Вазирлар Маҳкамасининг “Тошкент вилоятининг Юқори Чирчиқ туманида 

мева-сабзавотчилик кластерини ташкил этиш чора-тадбирлари тўғрисида”ги 

қарори лойиҳаси. Норматив-ҳуқуқий ҳужжатлар лойиҳалари муҳокамаси портали: 

https://regulation.gov.uz/uz/document/search?page=116&sort=-authority_id 

http://lex.uz/docs/4242004
https://regulation.gov.uz/uz/document/search?page=116&sort=-authority_id
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ВА СОТИШДА МАРКЕТИНГ СИГМЕНТАЦИЯСИ. 

Каримжанова Раънохон Махмуджановна 

Наманган мухандислик-технология институти “Мухандислик-технология” 

факультети талабаси Тошпулатов Мухаммадхон Ўзбекистон, Наманган 

Muxammadxon94@mail.ru 

 

Ўзбекистон Республикаси Президентининг 2017-йил 7-февралдаги ПФ-4947-

сон Фармони билан тасдиқланган “2017-2021-йилларда Ўзбекистон 

Республикасини ривожлантиришнинг бешта устувор йўналиши буйича Харакатлар 

стратегияси”да “қишлок хўжалигини модернизация қилиш ва жадал 

ривожлантириш бўйича асосий вазифалар белгилаб берилган. Жумладан, 

“замонавий агротехнологиялар асосида юқори ҳосилдорликка эга булган, 

эртапишар ҳамда ширин таъмга эга пакана ва ярим пакана дарахтларни экиш 

орқали интенсив боғ ва узумчиликни ривожлантириш ва дуне бозорларида 

ҳаридоргир экспортбоп мева- сабзавот маҳсулотлари ишлаб чиқариш ҳажмини 

ошириш вазифалари белгилаб берилган.”
5
 Жаннамакон юртимиз қадимдан мевали 

боғлари, узумзорлари билан машҳур бўлган. Мустақиллик йилларида улар янада 

кенгайтирилди. Интенсив боғлар барпо этилди. Хусусан 2012-2017 йиллар 

давомида қарийб 57,1 гектар янги боғ, жумладан, 235 минг гектардан ортик 

майдонда интенсив боғ, 338 минг гектар узумзорлар яратилди. . Янги боғлар 

ташкил этишда интенсив тез ҳосилга кирувчи пакана ва ярим пакана 

пайвандтагларга уланган мевали дарахтлар кўчатлари экилишига алоҳида эътибор 

қаратилмокда. Бу навлар иккинчи йилданоқ мева бера бошлайди. Биргина ярим 

пакана олманинг ҳар тупидан ўртача 45-50 килограмдан ҳосил олиш мумкин. 

Наманган вилоятининг тупроқ иқлим шароити мева етиштириш учун 

қулайлиги билан бошқа вилоятлардан фарқ қилади. Тупроғи буз тупроғ бўлиб, бу 

тупроғлар шўрланмаган, шу билан бирга унумдордир. Вилоят аҳолисини арзон, 

сифатли мева-сабзавот ва чорвачилик маҳсулотлари билан таъминлашни янада 

яхшилаш мақсадида Вазирлар Маҳкамасининг 2017 йил 30 февралдаги 01-02-10-

39-сонли қарорига асосан ишлар олиб борилмоқда.  

.Хусусан, 2018 йилда барча хўжаликларда 272,4 минг тонна картошка,  

765,8 минг тонна сабзавот, 88,5 минг тонна полиз, 260,9 минг тонна мева, 

125,0 минг тонна узум, чорвачилик маҳсулотларидан 136,3 минг тонна гўшт,  

691,9 минг тонна сут, 501,0 млн. дона тухум етиштирилиб, бу турдаги 

маҳсулотларни 2017 йилга нисбатан 7,0 фоиздан 20,0 фоизгача кўпайтириш кўзда 

тутилган. 

                                                           
5
 Ўзбекистон Республикаси Президентининг 2017 йил 7 февралдаги “Ўзбекистон Республикасини янада 

ривожлантириш бўйича Ҳаракатлар стратегияси тўғрисида”ги ПФ-4947-сонли Фармони 
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Жорий йилнинг якуни билан 547,9 минг тонна сабзавот (ўсиш суръати 

108,1%), 206,4 минг тонна картошка (107,9%), 181,7 минг тонна мева (108,5%), 60,1 

минг тонна полиз (105,7%), 96,8 минг тонна узум (109,1%), 111,4 минг тонна гўшт 

(105,6%), 537,6 минг тонна сут (107,1%) ва 372,8 млн.дона тухум (114,7%) ишлаб 

чиқарилиб, белгиланган прогноз параметрлари бажарилди. 

Бунинг ҳисобига вилоятда 3448,2 млрд.сўмлик ялпи қишлоқ хўжалиги 

маҳсулоти яратилиб, ўсиш суръати 105,8 фоизга таъминланди.  

Республикамизда бозор товарлар билан тўйиниб бозорнинг барқарор 

тузилмаси ва инфратузилмаси шаклланиб келмокда, хўжалик субъектларининг 

мустақиллиги кенгайиб, тадбиркорликнинг ривожланишига қулай мухит 

яратилмоқда. Буларнинг ҳаммаси бозор муносабатларининг объектив қонунийлик 

ва демократик асосларининг кучайиб бориши ва натижада бозорнинг янги 

босқичига ўтиш учун шарт шароит яратилаётганидан далолат беради. Бозорнинг бу 

янги босқичи харидор бозори ва сифат бозори булиб,бу босқичда тўла мазмундаги 

товар истеъмолчилар тасаввурига мос келадиган тушунчалар билан баҳоланади. 

Товарни истеъмолчи сифатли деб қабул қилган тақдирда унинг харид килиш 

содир булади. 

Бугунги кун деҳқон ва фермер ҳўжаликлари олдига фақат қишлоқ ҳўжалиги 

маҳсулотларини ишлаб чиқаришни эмас, балки ишлаб чиқариш ресурсларидан 

туғри фойдаланган ҳолда ўз маҳсулотларини сақлаш, ташиш ва истеъмолчиларга 

етказиб бериш вазифасини қўймокда. Бу жараёнларда деҳқон ва фермер 

ҳўжаликлари,биринчи навбатда, ўз маҳсулотинингмижозлари кимлар эканлигини 

ҳамда шу мижозлар талабларини қандай қондириш кераклигини аниқлаши лозим. 

Маркетинг фаолиятини натижалари бозор сегментлари соҳасида қарор қабул 

қилиш маркетинг режасини ва унинг алоҳида усулларини ишлаб чиқиш, товар ва 

уларнинг рақобатбардошлигини оширишга мўлжалланган. 

Бозорни сегментлаш бу мазкур бозордаги истеъмолчиларни алоҳида 

гуруҳларга бўлиш жараёни. Алоҳида гуруҳларнинг ҳар бири бозорда талабнинг 

узига хос хусусиятларини кўрсатади. 

Сегментлаш жараёнининг асосий вазифаси товар ва хизматларга талабни 

шакллантиришнинг мўлжалланган йуналишларини акс эттирадиган 

истеъмолчиларни ажратиш деган белгилар мажмуи ҳисобланади, бу эса корхоналар 

учун мазкур сегментда мавжуд бўган талабга мувофик ўз таклифини тўғри 

мавқелантириш имкониятларини очади. 

Сегмент бу фаркловчи тавсифномаларга эга булган товар ёки хизматнинг 

узига хос талабини кўрсатувчи маркетинг воситаларининг муайян тўпламига бир 

хил таъсир этувчи истеъмолчилар гуруҳи. 

Юқоридагилардан келиб чиқиб айтишимиз мумкинки маркетинг 

сегментацияси истеъмолчилар талабини қондиришга табақалашган ҳолда ёндашиб 

қишлоқ ҳўжалиги маҳсулотларининг сифати ва миқдорига кўра ҳар хил талаб 
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қўядиган истеъмолчиларни гуруҳларга ажратган ҳолда тахлил қилиб бориш орқали 

бозорни ўрганиш деб таърифлашимиз мумкин.  

Бугунги кунда Наманган вилоятида истеъмол бозорлари учун озиқ- овқат 

маҳсулотлари ишлаб чиқаришда деҳқон хўжаликларининг хиссаси юқори бўлиб 

умумий ишлаб чиқарилаётган қишлоқ ҳўжалик маҳсулотлари улушида 75 фоизни 

ташкил қилади. Қишлоқ хўжалигида ишлаб чиқарувчилар сонининг кўп бўлиши 

тармокда рақобат кураши ва товарларни сотиш жараёнларида ўзига хос 

қийинчиликлар туғдиради. Аксарият ҳолларда фермер ва деҳқон хўжаликлари ўз 

маҳсулотининг истеъмолчилари кимлар эканлиги, истеъмолчилар ҳажми базис 

даврдагига нисбатан қандай ўзгариб борганлигига эътибор қаратишмаслиги 

сабабли ўз маҳсулотлари истеъмолчилари тўғрисида етарли ахборот ололмайдилар 

Истеъмолчиларни сегментларга ажратиш кайси истеъмолчилар гуруҳи учун 

маҳсулотлар таклиф қилишини аниқлаш орқали уларнинг талабларидан келиб 

чиқиб ишлаб чиқаришни ташкиллаштиришни билдиради. 

Истеъмолчиларни гуруҳлашда ҳар бир деҳқон ва фермер ҳўжалиги ўз 

имкониятларини ҳам тўғри баҳолаши лозим, яъни фермер маҳсулотига истеъмолчи 

қанча ҳақ тўлай олиши, ишлаб чиқариш, сақлаш ва ташиш сарфлари каби 

омилларни ҳисобга олиши лозим. 

Қишлоқ ҳўжалиги маҳсулотлари бозорларида истеъмолчиларни 

сегментлашда уларни ижтимоий ҳолати, дини, миллий менталитети, ёши каби 

омиллардан келиб чиққан ҳолда гуруҳларга ажратиш мумкин. Бундан ташкари 

истеъмолчиларни бир қисмини ишончини қозониш орқали ҳам сегментларга 

ажратиш мумкин. 

Бозор иқтисодиёти шароитида ишлаб чиқарувчилар ўз маҳсулотларини 

сотиш тизимини белгилаб боришда базис йилдаги маълумотларни ўрганиб чиқиши, 

яъни товарларини ҳарид қилган мижозлар гуруҳини тахлил қилиши лозим. 

Қишлоқ ҳўжалигида кенгайтирилган такрор ишлаб чиқаришни 

ривожлантиришда иқтисодий механизмлар (солиқ юкини камайтириш, божхона 

имтиёзлари, мажбурий тўловлар имтиёзлари)ни қўллаш маҳсулот ҳажми ва 

ассортиментини кўпайишига имконият яратиб, нафақат ички бозор, балки ташқи 

бозорлар учун ҳам товарлар таклиф қилиш имкониятини беради. Иқтисодий 

механизмларни қўллаш орқали деҳқон ва фермер ҳўжаликларида қўшимча 

тармоқлар ривожланиб, сифатли ҳамда янги маҳсулот турлари ишлаб чиқаришга 

замин яратилади. Бугунги кунда республикамиз қишлок ҳўжалиги маҳсулотлари 

бозорида маркетинг тамойилларидан тўлиқ фойдаланилмаётганлиги сабабли ҳам 

истеъмолчилар ва ишлаб чиқарувчилар ўртасида ахборот алмашинуви етарли 

даражада эмас. 

Қишлоқ ҳўжалиги маҳсулотлари бозорида истеъмолчиларни турли 

сегментларга ажратиб олиш ишлаб чиқариш технологиясига ҳам боғлик. Фермер ва 
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деҳқон ҳўжаликлари озиқ-овқат ҳамда саноат учун хомашё ишлаб чиқаришда 

фойдаланган технологиялар барча истеъмолчилар гуруҳини қизиқтиради. 

Хулоса қилиб айтишимиз мумкинки, барча соҳалар каби қишлоқ хўжалигида 

ҳам ишлаб чиқариш турларини кенгайтириш, янги маҳсулотлар учун 

истеъмолчиларни гуруҳларга ажратиш яъни сегментлаш бўлажак мижозларни 

самаралироқ ўрганиш орқали бозорда мавжуд бўлган муқобил имкониятлар 

орасидан тўғри танловни амалга ошириш имкониятини яратади. 
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ОЗИҚ-ОВҚАТ БОЗОРИНИНГ ҲАЖМИ ВА УНИ ПРОГНОЗЛАШ 

УСУЛЛАРИ 

и.ф.н., Сотволдиев Нодирбек Журабаевич, НамДУ 

 

Маълумки, мамлакатимизда озиқ-овқат фондининг асосий қисми ички 

ишлаб чиқариш ҳисобига ва қисман импорт ҳисобига шакллантирилмоқда. Озиқ-

овқат муаммосининг кескинлигига бутунлай барҳам берилган, аммо 

маҳсулотларнинг истеъмол қилиниши меъёрий даражалардан паст ҳамда 

озиқланиш сифатини тубдан яхшилаш зарурияти намоён бўлмоқда.  

Шунга мувофиқ равишда озиқ-овқат товарлари ишлаб чиқариш ҳажмларини 

илмий асосланган эҳтиёжларни қондира оладиган даражага олиб чиқилиши учун 

шарт-шароитлар яратиш ҳамда аҳолининг оқилона озиқланиш учун етарли 

бўладиган тўловга қобилиятини қувватлаб туриш талаб этилмоқда.  

Бунинг учун озиқ-овқат бозорининг шаклланиши ва ривожланиши қуйидаги 

икки йўналишда амалга оширилиши мумкин: 

- мамлакат аҳолисини юқори сифатли озиқ-овқат маҳсулотлари билан 

таъминлаш учун ички ишлаб чиқаришни ривожлантириш; 

- мамлакатнингмиллий озиқ-овқат маҳсулотлари ҳисобидан ички ва ташқи 

савдонинг самарали тизимини шакллантириш.  

Бу йўналишлар мамлакат озиқ-овқат хавфсизлиги концепциясини асосий 

стратегик талабларига мувофиқ келади. Биринчи йўналишни амалга ошириш 

имкони АСМ устувор ривожлантирилганда ва уни давлат томонидан қўллаб-

қувватланганда реал мавжуд бўлади. Иккинчи йўналишни муваффақиятли амалга 

оширилиши эса озиқ-овқат бозоридаги иқтисодий муносабатларга ва халқ 

хўжалигининг яхлит самарадорлигига боғлиқ.  
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Озиқ-овқат бозорини барқарор ривожлантиришнинг устувор шарт-

шароитларини таъминлаш давлат томонидан ижтимоий йўналтирилган қишлоқ 

хўжалиги сиёсати олиб борилишини тақозо этади. Бу сиёсатнинг мақсади – қишлоқ 

хўжалиги маҳсулотлари ишлаб чиқарувчиларнинг даромадларини халқ хўжалиги 

даражасида бўлишига эришишдир.  

Турли маҳсулотлар бозорининг шаклланиши ўзига хос хусусиятларга эга. 

Лекин уларнинг барчаси ички озиқ-овқат бозори ҳажмини тўлдириш ва қувватлаб 

туриш вазифасини бажариши лозим. Бу эса қатор омилларга боғлиқ: 

- товарлар ва хизматлар ишлаб чиқариш учун базавий шароитлар, 

имкониятлар ва рақобат муҳитини мавжудлиги; 

- маҳсулот ишлаб чиқариш, қайта ишлаш ва сотишни ривожлантиришда 

хўжалик субъектларининг иқтисодий эркинлиги; 

- рақобатбардош маҳсулотнинг ва унга талабнинг мавжудлиги; 

- самарали солиқ, божхона ва баҳо сиёсати, инфлация суръатлари, 

аҳолининг харид қобилияти ва бошқалар.  

Қишлоқ хўжалиги ва қайта ишлаш саноатида маҳсулот ишлаб чиқариш 

ҳажмини барқарор даражада сақлаш ва янада ошириш, мамлакат АСМнинг 

салоҳиятидан тўла фойдаланиш учун қуйидаги тамойилларни ҳаётга тадбиқ этиб 

борилиши лозим: 

- қишлоқ хўжалиги ва қайта ишлаш саноатини ривожлантиришга 

инвестицияларни, шу жумладан давлат бюджети ҳисобидан ҳам ошириб бориш; 

- қишлоқ хўжалигида, озиқ-овқат саноатида, қишлоқ хўжалик 

маҳсулотларини сақлаш ва сотиш соҳаларида фан-техника тараққиётини ва сифат 

жиҳатидан янги технологияларни белгилаб берувчи йўналишларни устувор 

ривожлантириш ҳамда давлат томонидан қўллаб-қувватлаш; 

- чорвачилик, паррандачилик ва қайта ишлаш саноатида ишлаб чиқариш 

қувватларидан максимал фойдаланаётган хўжалик субъектларини давлат 

томонидан қўллаб-қувватлаш; 

- АСМнинг ривожлантириш стратегиясининг истиқболдаги базасини 

таъминловчи уруғчилик ва зотдор чорвачиликни давлат томонидан қўллаб-

қувватлаш; 

- асосий озиқ-овқат маҳсулотларини мамлакатнинг ўзида ишлаб 

чиқарилишини давлат томонидан қўллаб-қувватлаш, асосий озиқ-овқат 

маҳсулотлари импортига сарфланаётган валюта маблағларини шу мақсадларга 

қайта йўналтириш; 

- ишлаб чиқарилаётган қишлоқ хўжалик маҳсулотининг товарлилик 

даражасини ошириш, улгуржи савдо тизимини ривожлантириш ва тегишли 

инфратузилмани яратиш; 

- иқтисодиёт аграр секторининг ихтисослаштирилган молия-кредит 

тизимини ривожлантириш ва АСМга тижорат инвестицияларини жалб этиш.  
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Озиқ-овқат бозорини ривожлантириш бўйича амалга ошириладиган чора-

тадбирларнинг иқтисодий механизми ўз ичига қатор ўзаро боғланган дастаклар ва 

йўналишларни олади: 

1. Баҳо ва кредит сиёсати тизими. Бу товар ишлаб чиқарувчиларнинг 

даромадларини қувватлаб туришни, мамлакатнинг ички ишлаб чиқаришини 

рағбатлантиришни ва қишлоқ хўжалигига моддий-техника ресурслари етказиб 

берувчи саноат монополияси таъсирини пасайтириб туришни назарда тутади.  

2. Маркетингни ривожлантириш ва истеъмол бозорида улгуржи ва чакана 

савдонинг самарали шаклларини вужудга келтириш.  

3. Бозор тузилмаларини ва самарали бозор муносабатларини кенгайтириш 

ва ривожлантириш.  

4. Бартернинг ва бозор контрагентлари ўртасидаги бошқа нобозор 

муносабатларнинг ролини пасайтириш.  

5. Бозор муносабатларини давлат томонидан тартибга солиб туриш ва 

самарали қонунчилик базасини яратиш.  

Мазкур механизмларнинг ишга солиниши озиқ-овқатга талабнинг асосан 

ички ишлаб чиқариш ҳисобидан қондиришга имкон беради.  

Озиқ-овқат бозорининг ҳажми бозордаги талаб ва таклиф, маҳсулотларнинг 

олиб кирилиши ва четга чиқарилиши ҳажмлари, шунингдек товар ишлаб 

чиқарувчилар барча категориялари томонидан уларнинг ишлаб чиқарилиши билан 

белгиланади.  

Талабга таъсир этувчи асосий омилларга маҳсулот ҳажми, унинг баҳоси, 

истеъмолчилар сони ва уларнинг даромадлари, рақобатчи маҳсулот мавжудлиги 

киради. Қишлоқ хўжалиги маҳсулоти таклифига таъсир этувчи асосий омиллар эса 

маҳсулотга баҳо, техника, ўғитлар, ёнилғи ва мойлаш материаллари билан 

таъминланганликдир.  

Маълумки, бозорнинг ривожланишини икки асосий категориялар – талаб 

билан таклиф белгилайди. Агар талаб асосан аҳолининг тўлов қобилиятига ва 

сонига боғлиқ бўлса, таклиф фақат соф иқтисодий омиллар билангина эмас, балки 

техник-технологик омиллар билан ҳам белгиланади. Қишлоқ хўжалиги ишлаб 

чиқарувчилари учун белгиланган бундай омилларга қишлоқ хўжалик 

техникасининг мавжудлиги ва ҳолати, шунингдек саноатдан олинадиган 

товарларнинг баҳолари киради.  

Шундай қилиб, юқоридаги омилларда ўзгаришлар содир этилмаса, қишлоқ 

хўжалиги ишлаб чиқаришининг аҳволини ўзгартириб бўлмайди. Бу хулосалар 

қишлоқ хўжалиги ишлаб чиқаришини прогнозлаш учун асос бўлади.  

Прогнозлаш бошқаришнинг мажбурий вазифасига айланиши зарур, чунки 

бошқариш стратегиясини рўёбга чиқаради, АСМ корхоналарининг 

самарадорлигини ва рақобатбардошлигини оширишга имкон беради. 

Рақобатбардошлик эса глобаллашув, жаҳон мамлакатларининг ўзаро боғлиқлиги 
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кучайиши билан, аграр корхоналарни бошқариш амалиётида ўтмишда мавжуд 

бўлмаган вазиятларнинг пайдо бўлиши билан долзарб бўлиб қолмоқда.  

Таъкидлаш лозимки, Ўзбекистондаги ижтимоий ва иқтисодий барқарорлик 

хорижий ташкилотлар ва компанияларнинг диққатини жалб этмоқда, маҳаллий 

ҳокимият органларининг халқаро алоқалари кучаймоқдаки, бу имкониятлар аграр 

соҳани ривожлантириш учун янада изчил ишга солиниши лозим.  

Вазиятларни прогнозлаш технологияси аграр корхоналардаги ички 

вазиятларни олдиндан кўра олиш учун ҳам қўлланиши мумкин. Бунда ахборотнинг 

очиқ манбаларидан омилкорлик билан фойдалана олиш катта имкониятларни очиб 

беради. Маълумотлар манбалари қўлга киритилиши имконини ва ахборот 

муҳитининг барқарорлиги учун прогнозлашда ҳисоб-китобларнинг миқдорий 

усулларига кўпроқ урғу берилиши зарур. Албатта, вазиятларни прогнозлаш муайян 

назарий қоидаларга ва тамойилларга асосланган бўладики, прогнозлаш уларнинг 

амалда қўлланишини ўзида намоён этади.  

Ҳозирги пайтда мамлакатимизни АСМ иқтисодиётининг очиқлик даражаси 

ҳамда жаҳон иқтисодиёти билан ўзаро боғланганлиги кучайиб бормоқда. Оқибатда, 

ташқи муҳит омиллари аграр секторга ва мамлакатнинг бутун иқтисодиётига 

муҳим равишда таъсир этмоқда.  

Вазиятларни прогнозлаш масалаларининг назарий ва амалий тадқиқотлари 

агросаноат корхоналарини бошқариш аппарати функциялари доирасига 

прогнозлаш функциясини киритиш имконини беради. Мамлакат миқёсида 

прогнозлаш хизматини, мустақил экспертлар, таҳлилчи-прогнозчилар гуруҳини 

ташкил этиш мақсадга мувофиқ бўлади. Бунда прогнозлашни мамлакатнинг яхлит 

АСМ манфаатлари нуқтаи-назаридан олиб борилади. Минтақалар даражасида ҳам 

прогнозлаш функциялари бажарилиши ва бунинг учун тегишли хизматларнинг 

ташкил этиш тақозо этилади.  

Бозор муносабатлари шароитида мамлакатнинг миллий ишлаб чиқаришини 

юксалтириш орқали бозорни товар ресурслари билан тўйинтириш масаласининг 

долзарблиги ортади. Тарихий тажриба ва амалиёт, шунингдек бошқа мамлакатлар 

тажрибаси шуни кўрсатадики, қишлоқ хўжалигининг қайта ишлаш саноати ҳамда 

савдо фаолияти билан интеграциялашуви табиий ва хомашё ресурсларидан 

оқилона фойдаланиш, маҳсулот нобудгарчилигини камайтириш, мавсумий бандлик 

бўйича аҳволни яхшилаш ва рентабелликни ошириш учун имкониятларни 

кенгайтиради.  

Шунинг учун ҳозирги пайтда қайта ишлаш саноатини ривожлантириш фақат 

қишлоқ хўжалиги корхоналаринигина эмас, балки яхлит АСМнинг ишлаб чиқариш 

салоҳияти ва самарадорлигини оширишнинг муҳим йўналишидир.  

Бозор муносабатлари шароитида қишлоқ хўжалиги корхоналарида ишлаб 

чиқариш самарадорлигини оширишда етказиб бериш-сотиш фаолиятини ташкил 

этишнинг ва маҳсулотни сотиш бозор шаклларини ўзлаштириб олишнинг аҳамияти 
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ортмоқда. Чунончи, илгари ўз маҳсулотини бозорларда сотган, ўз магазинларига 

эга бўлган, шунингдек қишлоқ хўжалиги маҳсулотларини қайта ишлаш цехларини 

ташкил этган аграр корхоналар бозорни интенсивроқ ўзлаштирмоқдалар.  

Агрофирмаларда маркетинг хизматлари иш тажрибаси шуни кўрсатмоқдаки, 

уларнинг фаолияти билан ишлаб чиқарилаётган маҳсулотнинг рақобатбардошлиги 

даражасига, бозор конъюнктурасини олдиндан кўриш ва прогнозлашга ҳамда 

ишлаб чиқариш-сотиш фаолияти самарадорлигини оширишни таъминлаш 

мақсадида бозорга таъсир этиш чораларини ишлаб чиқишга кўпроқ эътибор 

қаратила бошланди.  

АСМнинг маркетинг хизматлари томонидан бозордаги талаб ва таклифни, 

бозор сиғимини, баҳолар даражасини, талаб ва таклифнинг баҳо бўйича 

эластиклигини ўрганиш билан боғлиқ конъюктуравий тадқиқотлари оператив 

(тезкор) даражасида тегишли қарорлар қабул қилиш имконини яратибгина 

қолмаслан, ўрта муддатли ва узоқ муддатли мақсадларга эришиш учун тактик ва 

стратегик вазифаларни қўйишга кўмаклашади.  

Корхона иш фаолиятининг самарадорлиги кўп жиҳатдан ривожланган 

инфтратузилма мавжудлигига боғлиқ. Етарли ҳажмлардаги омборларгасовутиш 

ускуналарига, қайта ишловчи қувватларга эга корхона маҳсулот ассортиментини 

ўзгартириш, провард истемолчилар эҳтиёжларини ҳисобга олиб янги товарлар 

яратиш имкониятига эга. Бунда маҳсулотни етказиб бериш муддатлари юқори 

иқтисодий самарадорликка интилган ҳолда тартибга солиб турилиши мумкин.  

Бозор сиғими деб, ички бозорда ҳам, ташқи бозорда ҳам унда муайян муддат 

давомида, одатда бир йилда, товар сотилиши ҳажми тушунилади. Ички бозорнинг 

сиғимини баҳолаш ўз ишлаб чикариши даражаси бўйича, мазкур товарнинг 

экспорти ва импортини эътиборга олиб, шунингдек маҳсулотнинг келгуси йилга 

ўтадиган қолдиқлари миқдорини назарда тутган ҳолда амалга оширилади. 

Бозорнинг потенциал ёки прогнозланаётган сиғими қуйидаги формула билан 

аниқланиши мумкин:  

 

V= O + Z + И – П – Э, 

бу ерда:  

V - бозор сиғими;  

O - товар ишлаб чикариш ҳажми; 

Z - товар заҳиралари қолдиғи; 

И - импорт; 

П - истеъмол ва нобуд бўлиш; 

Э - экпорт.  

Ҳисоблаб чиқишнинг бундай методикасидан фойдаланиб, энг муҳим ички 

маҳсулот бозорларининг амалдаги сиғимини аниқлаш мумкин. Бошланғич ахборот 
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базаси бўлиб ҳисоб-китобларда маҳсулотни ишлаб чиқариш ва ундан фойдаланиш 

йиллик статистикбаланслари хизмат қила олади.  

Бозорда ҳақиқатда сотилаётган маҳсулот ҳажми озиқ-овқат бозорининг 

амалдаги сиғимини характерлайди. Қишлоқ хўжалиги маҳсулотлари ҳақиқатдаги 

сиғимини ҳисоблаб чиқиш қайта ишлаш маҳсулотларини бошланғич қишлоқ 

хўжалиги маҳсулотига айлантириб қайта ҳисоблашни эътиборга олган ҳолда 

бажарилиши мумкин. Қишлоқ хўжалиги маҳсулотлари бозорининг ҳақикатдаги 

сиғими қуйидаги формула бўйича ҳисоблаб чиқилади: 

V = O + И - Э 

бу ерда: 

V – бозорнинг сиғими; 

O – қишлоқ хўжалиги маҳсулотларининг ишлаб чиқариш хажми; 

И – қишлоқ хўжалиги маҳсулотлари импорти; 

Э – қишлоқ хўжалиги маҳсулотлари эскпорти.  

Бозорнинг потенциал ва ҳақиқатдаги сиғимлари ўртасидаги тафовут унинг 

истиқболга эга эканлагини, мазкур ҳолда эса қишлоқ хўжалиги маҳсулотлари 

бозоринингистиқболлигини белгилаб беради.  

Ҳисоб-китоблар кўрсатишича, мамлакатимизда алоҳида қишлоқ хўжалиги 

маҳсулотлари бозорининг ривожланиши истиқболлари юқори даражада. Бироқ, 

истиқболни аниқлаб олишда сотиш режаларининг бажаралиши имконияти 

аҳолисининг харид қобилиятига, унинг сонига боғлиқ эканлигини назарда тутиш 

лозим. Айнан шу жиҳатлар харидорларнинг жами тўловга қобилиятли талабини 

асосан белгилаб беради.  

Ўзбекистонда аҳолининг пул даромадлари юқори суратларда ортиб 

бормоқда. Реал иш ҳақи даражаси учун ҳам шундай тенденция хос бўлиб, бу 

иқтисодиётни модернизациялаш жараёнида содир бўлаётган муҳим иқтисодий 

хусусиятлардандир ва жами талабни иқтисодий ўсишнинг юқори суръатларига мос 

таъминланишида муҳим роль ўйнамоқда. Хукумат томонидан бандлик сиёсати 

айниқса меҳнат бозорига янги кириб келаётган ёшларнинг бандлигини таъминлаш 

сиёсати кўп томонлама тадбирларни қўллаган ҳолда изчил равишда олиб 

борилмоқда. Бу омиллар қишлоқ хўжалиги маҳсулотлари бозорининг истиқболдаги 

сиғимини белгилаб беради ва бозорни прогнозлашда ва режалаштириштиришда 

эътиборга олиниши лозим.  

Қишлоқ хўжалиги маҳсулотлари олиб кирилиши ва четга чиқарилишини 

режалаштиришда мавжуд иқтисодий вазият, ички бозорнинг аҳволи, 

минтақаларнинг хусусиятлари эътиборга олиниши лозим. Истиқболда қишлоқ 

хўжалиги маҳсулотлари экспорти ва импорти янада жонланиши эҳтимоли юқори.  

Ички бозорнинг потенциал ёки прогнозланаётган сиғими ишлаб чиқариш 

маҳсулот экпорти ва импорти, прогнозланаётган сиғими ишлаб чиқариш, маҳсулот 

экспорти ва импорти, прогнозланаётган тўловга қобилиятли талабни ҳисобга олган 
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ҳолда унинг истеъмоли асосида аниқланади. Озиқ-овқат маҳсулотларининг 

норматив истеъмолида, аҳоли тўлов қобилиятинингетарлилигида ва экспорт 

салоҳиятининг ишга солинишида энг муҳим озиқ-овқат маҳсулотлари 

бозорларининг барқарорлиги ва баланслашганлиги тўла таъминланади.  

Ривожланган озиқ-овқат бозорининг белгилари қуйидагилардир:  

-қондирилган талаб, ишлаб чиқарувчилар, воситачилар ва етказиб 

берувчиларнинг ташкилий бирлашганлиги, истеъмолчилар талабини 

фаоллаштирилиши, “ишлаб чиқариш – истеъмол” занжиридаги муносабатларнинг 

мослашашувчанлиги, давлатнинг бозор субъектларининг хўжалик фаолиятига 

аралашмаслигини минтақалар даражасида ва миллий даражада бозорни тартибга 

солиниши билан қўшиб олиб борилиши.  

Озиқ-овқат бозорининг конъюктураси вужудга келган иқтисодий вазият 

бўлиб, ўз ичига талаб билан таклиф ўртасидаги нисбатни, баҳолар ва товар 

заҳиралари ҳаракатини, тармоқлар бўйича буюртмалар потрфелини ва бошқа 

иқтисодий кўрсатгичларни олади.  

Бозор муносабатлари ҳозирги босқичи талаб билан таклиф ўртасидаги зарур 

баланслашганлик ва пропорцияларнинг мавжуд эмаслиги билан характерланади.  

Бозордаги мутаносибликлар бузилганлигининг сабаби энг муҳим халқ 

хўжалиги пропорцияларидаги баланслашмаганлик бўлиб, улар меҳнат 

унумдорлиги ўсиши билан иш ҳақи ўсиши, товар айланмаси билан пул 

жамғармалари, даромадалар ва харажатлар, товар массаси ва пул муомиласи 

ўртасидаги номувофиқликларда ифодаланади. Кўриниб турибдики, талаб билан 

таклифнинг баланслашганлиги товар-пул мувозанати тушунчаси билан бир хил 

талқин этиш ўринли эмас.  

 Санаб ўтилган муаммолар барча мамлакатларга, ривожланган 

мамлакатларга ҳам, ривожланаётганларга ҳам хос. Озиқ-овқат бозорининг ташкил 

этилишида таклиф ва талабнинг ўзига хослиги белгиловчи рол ўйнамоқда. Бу ўз 

навбатида нормал товар муомиласининг, ишлаб чиқариш харажатлари 

қопланишининг ва истеъмолчининг озиқ-овқатга эҳтиёжлари қондирилишининг 

кафолатидир.  
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Аннотация: В статье приведены сведения обзорных исследований по 

технологии естественной и искусственной сушки плодо-овощных продукций в 

производственных условиях Наманганской области. 
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Аnnоtаtiоn: The article provides information on survey studies on the technology 

of natural and artificial drying of fruit and vegetable products under the production 

conditions of the Republic of Uzbekistan. 
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Учёными Наманганского инженерно-технологического института 

(Республика Узбекистан) ведутся научно-исследовательские работы по 

усовершенствованию технологии сушки плодоовощных продукций с применением 

современных оборудований. В связи этим нами приведены обзорные сведения по 

изучению технологии сушки плодоовощных продукций. 

Сушка плодов и овощей даёт возможность сохранять их в течение круглого 

года. В свежих плодах и овощах содержится от 75 до 95% воды. После сушки 

количество воды должно составлять в плодах 14 - 22%, а в овощах 12 - 14%. Для 

получения после сушки высококачественных продуктов необходимо соблюдать 

режимы сушки, то есть правильно сочетать температуру нагрева с влажностью 

продукта на всех этапах сушки. Во избежание запаривания и порчи продукта 

необходима в 1-й период сушки усиленная вентиляция или повышенная скорость 

движения сушильного агента. Наиболее широкое применение имеют однозначные 

режимы. Для ряда продуктов в туннельных сушилках применяются многозначные 

режимы. В Наманганском инженерно-технологическом институте разработан 

ступенчатый режим с применением в начале сушки повышенных температур, с 

понижением их по мере подсушки продукта. Они способствуют сохранению 

качества продукта и сокращают время сушки.Разработанная технология внедрено в 

сушильном производстве ООО “Афруз Камол Наби“ (г.Наманган) с применением 

современных оборудований. Большое значение при сушке плодов и овощей имеет 

подготовка сырья, которая заключается не только в физической обработке его до 

сушки (сортировке, калибровке, мойке, очистке, резке), но и в разрушении 

ферментов. Это достигается либо проваркой продукта в кипящей воде или 

щелочных растворах, либо окуриванием сернистым ангидридом. После обработки 

сырьё промывают в воде и сушат. Применяют сушку естественную (солнечную и 

теневую) и искусственную в сушилках разных конструкций .Солнечной сушкой, 

распространённой в южных районах Республики Узбекистан, пользуются при 

сушке абрикосов, винограда, вишни, персиков, яблок, груш. Сушка ведётся на 

солнце (на деревянных подносах - лотках), досушка - в тени. По данным учёных 

Ташкентского государственного аграрного университета абрикосы сушат на урюк 

(целые плоды с косточкой), курагу резаную и рваную (половинки), кайса (целые 
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плоды без косточек). Влажность кураги и кайсы до 20%, урюка - 16 - 18%. 

Абрикосы, подготовленные к естественной сушке, раскладывают на подносы, 

окуривают сернистым ангидридом (2 - 21/2 часа из расчёта 1 - 2,75 кг серы на 1 т 

сырья), расставляют на площадке, а затем досушивают в тени. Сушка 

продолжается от 4 до 7 дней. Высушенные абрикосы содержат около 50 - 60% 

сахара. Виноград сушат в кистях и без кистей, без предварительной обработки и с 

обваркой в кипящем щелочно-известковом растворе с промывкой водой. Виноград 

для сушки должен иметь не меньше 20% сахара, мясистую мякоть и тонкую 

кожицу. Виноград сушат на изюм (ягоды семянных сортов) и на кишмиш (ягоды 

бессемянных сортов). После обработки виноград раскладывают на подносах. При 

сушке винограда в тени (теневая сушка) его окуривают сернистым ангидридом в 

течение 1 часа. Длительность сушки 7 дней. Яблоки сушат в нарезанном на кубики 

и кружки толщиной 5 - 7 мм. Перед сушкой окуривают сернистым ангидридом. 

Персики, идущие в сушку, должны содержать большое количество сахара, 

плотную мякоть оранжевого или жёлтого цвета и хорошо отделяющуюся косточку. 

Предварительно их окуривают сернистым газом. Сушат половинками. Вишню 

сушат на солнце без предварительной обработки. Искусственная сушка плодов и 

овощей ведётся в сушилках при строгом соблюдении температурных режимов. 

Предварительно продукт проходит соответствующую подготовку. Так, яблоки 

сортируют, моют с удалением кожицы и сердцевины (или без удаления), режут на 

кружки, дольки или половинки, бланшируют в кипящей воде в течение 1 - 4 мин., 

но чаще окуривают сернистым ангидридом 10 - 15 мин. (из расчёта 2 кг серы на 1 т 

яблок) и затем сушат при температуре 75 - 85°, снижая её в конце процесса до 60°. 

Количество сернистого ангидрида в сушёных яблоках не должна быть больше 

0,1%. Груши, обработанные сернистым ангидридом, сушат вначале при 

температуре 80 - 85°, а затем досушивают при 50 - 55°. Вишни, обработанные 0,2 - 

0,3%-ным раствором щёлочи, сушат вначале при температуре 40 - 45°, затем 

температуру повышают до 70 - 75°. Сливы на чернослив сначала сортируют по 

размеру, обрабатывают в течение 10 - 20 сек. в кипящем 0,5 - 1,5%-ном растворе 

едкой щёлочи, промывают в воде и затем сушат сначала при темп-ре 45 - 55°, а 

затем при 70 - 75°. Сушка слив продолжается около 10-12 суток. Искусственной 

сушке подвергают также ягоды (землянику, малину, чернику, чёрную смородину, 

крыжовник, ежевику). После сортировки и мойки их сушат при температуре 50 - 

60°. Картофель, идущий в сушильную камеру, моют, сортируют по размеру, 

очищают от кожицы и режут на столбики толщиной 5 - 7 мм (лапша) или на 

кружки толщиной 3 - 5 мм, бланшируют в кипящей воде и после охлаждения сушат 

при температуре 80-85°. Сушёный картофель должен быть полупрозрачным, 

хрупким и иметь стекловидный излом. Из картофеля можно получать сушёную 

крупку или вермишель. Для этого проваренный картофель перед сушкой 

протирают сквозь проволочное сито. Морковь режут на столбики, бланшируют в 
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кипящей воде и сушат при температуре 65 - 75°. Сушёная морковь должна быть 

эластичной. Свёклу столовую, после обрезки корешков и головки, мойки и 

бланшировки (целыми корнями) в кипящей воде, сушат при интенсивной 

вентиляции сушилки и температуре 80°. Сушёная свёкла при сгибании не должна 

ломаться. Капусту белокочанную (позднеспелые сорта), после зачистки от верхних 

листьев, удаления кочерыги, шинкуют и сушат при температуре 55°. Капуста после 

сушки бывает хрупкой, а затем становится эластичной. Лук-репку очищают от 

чешуй, обрезают шейку и донце, режут на кружки толщиной 3 - 4 мм и сушат 

вначале при температуре 55°, а затем 65°. Сушёный лук должен быть эластичным. 

Правильно высушенные овощи сохраняют в значительном количестве витамины. 

В Ташкентском химико-технологическом институте применялась сушка 

плодов и овощей инфракрасными лучами. Так, для сушки моркови были 

исследованы 3 режима облучения: 1) непрерывный, 2) прерывный - 1-й вариант (5 

сек. облучения и 10 сек. последующего перерыва) и 3) прерывный - 2-й вариант (3 

сек. облучения и 10 сек. перерыва). Наиболее рациональным оказался 3-й режим, 

при котором сохранилось 96% каротина. Температура нагрева моркови на 

протяжении всего процесса была около 40°. Общая длительность облучения 60 

мин. Хорошие результаты были получены при сушке и других видов овощей. 

Впервые применялась сушка плодов (яблок, лимонов) сублимацией. При этом 

методе коэффициент усадки сырья во много раз меньше, чем при сушке обычным 

способом.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Рис.1. Оборудования сушильного производства ООО «Афруз Камол Наби». 
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Яблоки, высушенные методом сублимации, сохраняют свой естественный 

цвет и форму и при оводнении ничем не отличаются от свежих яблок. 

Установлено, что чем ниже температуpa, тем длительнее сушка. Так, при tм=-10°С 

τ=3,5 часа, при tм=-25°С τ=9 час; сушка яблок сублимацией требует подвода тепла. 

Глубина вакуума от 0,1 до 1 мм. 

Наиболее распространённым способом сушки сельхозпродукций является 

конвективная сушка, которую мы и выбрали. В связи с этим, научные 

исследовательские работы ведутся в производственных условиях ООО «Афруз 

Камол Наби» (г.Наманган) который оснащён современными оборудованиями по 

подготовке сырья и конвективной сушильной установкой (рис.1,). 

Однако имеются недостатки технологии как неоднородная сушка ломтиков 

продукта по толщине, что приводит к повторной сушке и повышает себестоимость. 

Для устранения указанных недостатков нами ведутся научно-исследовательские 

работы по обоснованию толщины слоя высушиваемого продукта, температуры 

агента сушки, оптимального режима работы оборудований с учётом разновидности 

и особенности сельхозпродукций. 
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Олиб борилган тадқиқотлар ва кузатишлар шуни кўрсатадики Мирзачўл 

тупроқ-иқлим шароитида, хусусан деҳқончиликда фойдаланиб келинаётган ерлар 

тупроғининг турли даражада шўрланганлиги туфайли маҳсулот етиштиришда 

юқори самарадорликка эришиш учун экилаётган экин тури ҳамда навларини тўғри 

танлаб жойлаштириш фермер хўжаликлари ва томарқа эгаларидан алоҳида эътибор 

қаратишни тақазо этади. Вилоятда анорчиликнинг тарихи ХХ асрнинг 30 

йилларида Фарғона вилоятининг Қува туманидан олиб келиниб экиб 

парваришланишидан бошланади 



   «Мева-сабзавотларни етиштириш, қайта ишлаш ва сотишнинг 

маркетинг стратегиясини ишлаб чиқиш» 

 

127 
 

Бугунги кунда вилоят қишлоқ хўжалик ишлаб чиқаришида полиз, мева-

сабзавот, бошоқли ва дуккакли озиқ-овқат экинларининг ҳудуд шароитига мос 

навларини экиб парваришлаб яхши натижаларга эришиб келинмоқда. Шу 

жумладан миришкор деҳқонларимиз қатор туманларда йиллар давомида анорчилик 

билан шуғулланиб, анорнинг шўрланган тупроқ шароитида ҳам мўл ва сифатли 

ҳосил бера оладиган навларини танлаб сердаромад анорзор боғларни яратишни 

йўлга қўя олдилар. Шунингдек анорни парвариш қилишнинг вилоят тупроқ-иқлим 

шароити учун устивор технологияси яратилиб янада такомиллаштирилиб 

борилмоқда. [1] 

Сирдарё вилоятида анорчиликни ёрқин истиқболига ишониб уни 

ривожлантириш юзасидан Республикамиз ҳукумати томонидан ҳам алоҳида 

эътибор қаратилиб, 4000 га майдонда анорзорлар яратиш ва “Анорчилик” 

агрофирмасини тузиш юзасидан кўрсатмалар берилди. Вилоятнинг Мирзаобод, 

Гулистон, Боёвут туманлари айрим ҳудудларида анорчилик аҳоли томорқаларида 

экилиб сифатли ҳосил ва каттагина даромад олиш манбаига айланиб қолди.  

Мирзачўл тупроқ –иқлим шароити учун мос боғ турларидан бири бўлган 

анорчиликни иқтисодий жиҳатдан таҳлил қилиб кўрган фермер хўжаликлари ва 

тадбиркорлар анорчилик билан шуғулланишга киришиб бораётганликларидан янги 

боғлар кўлами сезиларли даражада ортиб бормоқда . 

Анор кўчатларини фермер хўжаликлари, томорқа ва дала ҳовлилари 

шароитида осон етиштириш мумкин. Қишлоқ хўжалик ишлаб чиқариш шароитида 

анор кўчатлари асосан қаламчалардан экиб етиштириш билан тайёрланади. 

Қаламчалардан етиштирилган анор кўчатлари қайси анор тупидан олинган бўлса, 

ўша нав ҳосилдорлиги ва мева сифати кўрсаткичлари хусусиятлари ўзида тўлиқ 

сақланиб қолади. Шунинг учун ҳам кўчат етиштириш учун қаламчалар танланган 

навнинг ҳосилдорлиги, мевасининг ташқи ва ички товар сифатига яъни таъми, 

доналарининг йириклиги, ташқи товар кўриниши, шарбат миқдорига кўра афзал 

деб танланган навлар тупидан олинади.  

Қаламчалар кузда анор барглари тўкилиб бўлгандан кейин, яъни кўмиш 

олдидан ҳар томонлама соғлом танланган анор тупининг ҳосилли новдаларидан 

кесиб тайёрланади. Кесиб олинган новдалар ён ингичка шохчалардан тозаланиб, 

учи тахминан 6-8 мм дан кам бўлмаган қисмидан кесиб ташланади. Кўп сонда 

кўчатлар етиштиришда олинган қаламчалар 50-100 тадан қилиб уч жойидан 

боғланиб, боғламга нави, қаламча олинган жой, тайёрланган санаси ёзилган ёрлиқ 

боғлаб қўйилади. Қаламчалар боғлами қишки сақлаш учун ер ости сизот суви 2 

метрдан паст бўлган ерга чуқурлиги 0,75-1,0 метр ва боғламнинг узунлигига қараб 

кенглиги 1,0-1,5 метр бўлган хандакларга кўмилади. Тайёрланган новдалар 

боғлами икки-уч қават тахланиб, қаватлар орасига 3-4 см қалинликда нам тупроқ 

солинади. Энг юқори қаватдаги қаламчалар ер сатҳи билан баравар бўлиши лозим.  
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Қаламчалар экиладиган майдон текис, суғориш учун қулай, қуёш нури яхши 

тушувчи, қуруқ ва совуқ шамоллардан ҳимояланган бўлиши керак. Баҳор ва ёз 

пайтларида суғориш суви билан етарли таъминланган бўлиши алоҳида аҳамиятга 

эга. Қаламчалар экиладиган майдонннинг тупроғи енгил ёки ўртача зичлашган 

унумдор, шўрланмаган ёки кам шўрланган бўлиши керак. [2] 

Қаламчалардан кўпайтириладиган дарахт ва буталар орасида анор ва анжир 

қаламчаларини экишда вақт меъзонига алоҳида эътибор қаратиш керак бўлади. 

Чунки булар эрта баҳорги ўзгарувчан ҳаво ҳароратига жуда сезгир ва таъсирчан 

бўлиб тупроқнинг 12-15 см қатламидаги ҳарорат 10-12 
о
С бўлиши меъёрий 

ҳисобланади.  

Бундай шароит Сирдарё вилоятида 5-10 апрел кунлари оралиғига тўғри 

келади. Қаламчаларни экиш ишлари бундан кечиктирилганда ҳаво ҳарорати 

кўтарилишининг кескинлашуви сабабли илдиз отиш жараёни бузилиб, қаламчалар 

тутиш фоизи камайиб кетади. Кечикиб экилган қаламчалардан олинган кўчатлар 

ҳам сифат жиҳатдан талабга тўла жавоб бермайди.  

Анор қаламчалари экиш олдидан аввалги кўмиб қўйилган жойидан бир 

кунлик экиш учун етарли сонда ковлаб олиниб, шикастланган ва чириган новдалар 

ажратиб олиб ташланади, яроқли соғлом новдалар 20-25 см узунликда ўткир 

болтача ёки боғ қайчи билан кесилади. Тайёрланаётган қаламчаларнинг юқориги 

учи охирги куртакдан 0,7-1,0 см, юқоридан пастки учи эса куртак ёки кесиб 

олинган шохча ўрнидан бироз пастдан ҳар иккаласида ҳам қия йўналишда 

кесилади. Қаламча ҳар иккала учининг ҳам қия холатда ўткир асбобда кам куч 

билан осон кесилганлиги туфайли эзилиб шикастланиш рўй бермайди, натижада 

соғлом қаламчанинг илдиз нишлари осон ва тез шаклланади. Эзилиб 

шикастланмаган қаламчанинг ер юзасидаги учида қуриш ҳолати содир бўлмай 

яшовчанлиги янада фаоллашади.  

Қаламчаларни тайёрлаш ва экиш жараёнида айниқса қуёшли кунда очиқ 

ҳавода қолишига йўл қўймаслик керак. Чунки кесиб тайёрланган қаламчалар 

танасидаги заҳира намликни йўқотмаслиги уларнинг кўкаришида энг катта 

аҳамиятга эга. Бунинг учун қаламчалар экилгунча экиш майдонида кўмилган ҳолда 

ёки ҳўлланган мато остида тутиб турилиши мақсадга мувофиқ бўлади. 

Қаламчалар кесиб тайёрлангандан сўнг 50-100 донадан қилиб икки тарафдан 

боғлаб қўйилади ва боғламлар 10-12 соат давомида оқар сувда тутиб турилади. Бу 

билан қаламчалар танаси сувга янада тўйинади. Шундан сўнг қаламчалар экишга 

тайёр ҳисобланади. Сувдан олинган қаламчалар боғлами турли сабабларга кўра 

экилмай қолса, улар юқори намли тупроққа кўмилиб, экилгунгача шу ерда 

сақланади.  

Анор қаламчалари экиладиган ер майдонининг катта кичиклигига қараб 

қўлда ва механизациялаштирилган ҳолда қишлоқ хўжалик машиналари воситасида 

экилади. Ҳар иккала усулда ҳам экиш талаби бир хил бўлиб у қуйидагича амалга 
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оширилади. Бунинг учун тайёрланган ерда шарқ-ғарб йўналишида экиш 

майдонининг биринчи эгати 25-30 см чуқурликдаги ариқча очилиши билан 

шакллантирилади. Очилган эгат ариқчасига ораси 10-15 см жануб томонга қаратиб 

60
о
 атрофида бурчак остида қиялатиб 10-15см оралиқ билан қаламчалар қадалади 

ва кўмилади. Қаламчалар ерга қадалганда қаламчанинг юқори учи умумий ер 

майдони сатҳидан 5 см атрофида чиқиб туриши керак. Кейинги жараёнда, яъни 

экилган қаламчалар тупроқ билан кўмилади, тупроқ уюмининг баландлиги 

қаламчанинг юқориги учи билан бир хил сатҳда бўлиши лозим, чунки тупроқ уюми 

остида шамол ва ҳаво ҳарорати таъсирида қаламчалардаги намликнинг беҳуда 

йўқолиши олди олинади.  

Қаламчалар экиб бўлингандан сўнг кўчатзор режаси тузилиб дафтарга 

экилган куни қаторлардаги қаламчалар нави, сони белгилаб ёзиб, лойиҳаси чизиб 

қўйилади. Бу режа-лойиҳа далада ҳам экилган қаламчаларни навлар бўйича 

ажратиб турувчи қозиқлар қоқиб қўйиш билан ташкил этилади. 

Сирдарё вилояти шароитида анорзор боғлар яратиш учун кўчатлар 3х4 м ёки 

3,5х4 м схемада экилади. Бунда кўчатларнинг шарқ-ғарб йўналиши бўйича оралиғи 

3-3,5 м, шимол – жануб йўналиши бўйича 4 м бўлади. 

Анор кўчатларин экишда экиннинг тупроқ унумдорлиги ва намлигига 

талабчанлигини назарда тутиб, кўчатлар экиладиган чуқурни кўчатнинг илдиз 

ҳажмига қараб 50х50х50 ёки 60х60х60 см ўлчамда ковланади. Ернинг юза 

қатламидан олинган тупроққа яхши чириган (уч йил сақланган) гўнг ёки компост 

ва қум 2:2:1 нисбатда аралаштирилиб ковланган чуқур тубига кўчат илдизи остида 

қоладиган қилиб 5-15 см атрофида ташланади. Шундан сўнг кўчат ямага шохлари 

жануб томонга мойил 40-50
о 

қияликда жойлаштирилади ва тайёрланган унумдор 

аралашмали тупроқ билан кўмилади. Экилган кўчатларнинг ет устки қисмининг 2/3 

қисми кесиб ташланади, фақат шарқдан ғарбга томон мавсумий есиб турувчи 

кучли шамол есиб турувчи ҳудудларда, дижумладан Навбаҳор ҳудудида анор 

кўчатлари шохлари ғарб томонга мойил йўналтириб екилади. 

Кўчатлар экилган куниёқ сувни жилдиратиб оқизиш билан қондириб 

суғорилади. Агарда ўша кун экилган кўчатларни суғориш имкони бўлмаса экиш 

билан бирга бир челак (10 литр) миқдорда илдиз атрофига сув қуйиб экилади. 

Кўчат экиб бўлингач илдиз атрофи тупроғи илдиз нишчаларининг осон 

шаклланиши ва ривожланиши учун оёқ билан босиб зичланади.  

Ўзбекистон республикасининг жанубий вилоятларидан ташқари барча 

туманларида анор тупи қишки совуқдан ҳимоя қилиш учун тупроқ билан 

кўмилади. Кўмилган анор туплари март ойи охири ва апрел ойининг бошларида 

очилади. Баҳорги парваришлаш ишлари айни шу кунданоқ бошланиб кетади. 

Тупроқ остидан чиқарилган анор тупи шохлари силкитиб тупроқ ва ёпишиб қолган 

ўтган йилги барг қолдиқларидан тозаланади. Синган, қуриган ва ортиқча намлик 

таъсирида чириган шохчалар кесиб олиб ташланади.  
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Биринчи навбатда ер бағирлаб ўсишга шаклланган туплар сим бағазга 

кўтариб таралади ёки айри тирговучлар билан кўтариб қўйилади. Шундай 

қилинганда анор тупининг қуёш нури ва шамолдан фойдаланиш даражаси янада 

ортади, шохлар бир хил ривожланади, мевалари тўлиқ чиройли ранг билан пишиб 

етилади. 

Ҳосилга кирган анор тупининг тупроқ унумдорлигига, маҳаллий ва минерал 

ўғитларга бўлган талаби бошқа турдаги боғларга қараганда анчагина юқори. 

Айниқса чорва моллари ва парранда гўнгидан фойдаланиш яхши самара беради. 

Гўнг ва фосфорли ўғитлар асосан куз-қиш мавсумида берилиб, ундан сўнг камида 

бир марта ёки икки марта солинган ўғит эриб тупроққа сингиши учун енгил 

суғорилади.  

Мирзачўл анорчилигида анорзорлар қишда яхоб суви билан камида икки 

марта суғорилишининг аҳамияти жуда катта. Чунки вилоятнинг асосий экин 

майдонлари шўрланган бўлиб яхоб суви билан тупроқдаги шўрланишни 

камайтиришга еришилади. Қишки суғоришда анорзор тупроғи пуштагача 

захлатилмай суғорилади.Чунки анор тупи пуштасигача қондирилса пуштада ер 

музлаб кўмилган анор тупи совуқдан шикастланади, шунингдек тупроқ 

намлигининг ортиб кетиши тупроқ остидаги анор шохчаларининг чириб қолишига 

олиб келади. Анор тупига баҳорда кесиб шакл берилиши тупнинг тўғри шаклланиб 

боришида ва меванинг сифатли бўлишида аҳамияти жуда катта. Баҳорги кесиб 

шакл беришда асосан қандай жараёнлар амалга оширилади; синган, қуриган, 

чириган шохлар олиб ташланади, тупда 3-5 тагача ҳосил шохлар қолдирилиб, 

улардаги зичлашиб қолган, устма-уст бўлиб қолган майда шохчалар кесиб олиб 

ташлаш билан сийраклаштирилади.  

Тупдаги шохларнинг қалин, зич бўлиб қолганлигини кесиб сийраклатиш 

билан анор тупи талаб қиладиган илдиздан келаётган озуқа шираси етарли 

тақсимланиб меванинг йирик, сифатли бўлишига, ҳосил шохларининг соғлом, 

бақувват ривожланишига эришилади.  

 Яхши парвариш килинган анор боғларида хосил сентябр-октябр ойларида 

пишиб етилади. Меваларни йиғиштириш сентябрнинг иккинчи ярмидан бошланиб 

октябр ойининг биринчи ярмигача давом эттирилади. Чунки анор бир вактда 

пишиб етилмайди шунинг учун хосилнинг 7-10 кун оралатиб икки уч марта 

терилади. Йиғиштиришда мева банди боғ қайчи билан авайлаб кесиб олиниб бир 

йўла идишга солиниб олиб чиқиб кетилади ёки анор тупи остига ерга оҳиста 

қўйилади. Меваларни йиғиштиришда ҳар қандай турдаги шикастланишга йўл 

кўймасликка ҳаракат қилинади. Чунки муддатли сақлашга ва узоқ масофага 

жўнатишда фақат шикастланмаган меваларгина яроқли хисобланади. 

Йиғиштирилган мевалар икки-уч кун салқин бинода тутиб турилиб сўнгра хар 

томонлама кўздан кечирилиб сараланади. Сара мевалар узоқ муддатли сақлаш учун 

яшикларга ёки полиэтилен қопларга жойланиб харорати 1-2
0
 С бўлган қуруқ бино 
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ичида тутиб турилади. Анорни сақлаш шароити талабларига тўғри амал қилинса 

келгуси йилнинг апрел ойигача сақлаш мумкин. Сақлаш давомида анор мевасида 

тўла пишиб етилиш физиологик жараёни давом этиб унинг таъми ва 

шифобахшлиги янада ошиб боради.  

Ҳар бир худудниниг табиий тупроқ иқлим шароитидан келиб чиқиб қишлоқ 

хўжалик ишлаб чиқаришни етиштирилган ҳосилни сақлаш ва қайта ишлаш ҳамда 

реализация қилиш имкониятларини ҳамда логистикани бошқа жиҳатларини 

инобатга олган ҳолда ташкил этиш жараёндан соф фойда салмоғини юқори 

бўлишининг асосий омилларидан ҳисобланади 

Тўғри танлаб экилган анорзорлардан мўл ва юқори товар сифатли ҳосил 

етиштириш учун экинларни парваришлашда асосий эътибор қаратилиши керак 

бўлган факторлар шакл бериш, суғориш режими ва ўғитлаш. 

Сирдарё вилояти туманлари шароити учун энг мақул анор навлари сифатида 

қуйидагилар ажратиб танланди. 

Қора қайин. Меваси ўртача йирик (200-250 гр), пўсти қизил, шарбати 

нордон-ширин, туси тўқ қизил бўлади. Сентябр ойининг охири октябр ойининг 

бошида пишиб етилади. Яхши парвариш қилинганда айрим ҳолларда мевасининг 

вазни 700-800 граммгача боради. 

Туятиш. Меваси ясси юмалоқ, йирик, ўртача вазни 300-350 гр келади, 

сентябр охирида пишади. Дони йирик, пўсти юпқа, тўлиқ пишганда мевасинииг 

ранги оч сариқ ёки оқиш қизил бўлади. Шарбати оч пушти, хушбўй, ширин, 

таркибида 14 фоизгача шакар ва 0,5 фоизгача кислота бор. 2 ойгача сақланади. 

Ўзбекистоннинг деярли барча вилоятларида экиш учун районлаштирилган. 

Қозоқи. Меваси ўртачадан йирикроқ (300-500 гр), кумушранг сариқ. 

Шарбати тўқ қизил, мазаси нордон-ширин. Мевасидан 40-45 фоиз шарбат чиқади. 

Октябрда пишади, 6-7 ой сақланади. Серҳосил, ҳар тупидан 40 кг гача ҳосил 

олинади. 

Ўрганиш ва тадқиқотлар натижаларини таҳлил қилиб, Мирзачўл қишлоқ 

хўжалик ишлаб чиқаришида анорчиликни янада кенг таркиб топтириш ва 

ривожлантиришга давр талаби даражасида қаралиши керак. 

Шўрланган тупроқ шароитида сифатли мева маҳсулоти берувчи анор 

навшунослиги ва селекциясини ўрганишни ташкил этиш. 

Мирзачўл тупроқ-иқлим шароити учун барқарор, анор навлари танланган ва 

агротехникаси ишлаб чиқарилган. Анор тупларини кўмиш ва очиш жарааёнини 

механизациялаштириш юзасидан илмий тадқиқот ишларини олиб бориш. 
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Мамлакатимизда қишлоқ хўжалигининг барча тармоқлари қатори 

боғдорчилик ва узумчиликда ҳам кенг қамровли ривожланиш тадбирлари 

жумладан фермер хўжаликларини кенг тармоқли фермер хўжаликларга 

айлантирилиши ишлаб чиқаришда кластер тизимини тарғиб этиб борилаётганлиги 

ўзининг самарасини кўрсатиб бормоқда. Қишлоқ хўжалик ишлаб чиқаришда пахта 

якка ҳукумронлиги даврида халқ селикцияси йўли билан яратилган мева ва 

узумнинг кўплаб ўта ноёб навлари йўқолиб кетганлигини соҳадаги тиклаш мушкул 

бўлган йўқотиш деб қабул қилиш мумкин. Шунга қарамай Мамлакатимиз ва қўшни 

республикалар ҳудудида сақланиб қолган маҳаллий маҳсулдор навларни излаб 

топиш ва уларни кўпайтириб она боғлар яратиш мевачилик ва узумчиликни янада 

барқарор соҳага айлантиришдаги муҳим вазифалардан бири ҳисобланади. 

Айниқса Ўзбекистон республикаси призидентининг 2016 йил 12 апрелдаги 

“Мева-сабзовот, картошка ва полиз махсулотларини харид қилиш ва улардан 

фойдаланиш тизимини такомиллаштириш чора-тадбирлари тўғрисида” эълон 

қилинган қарори мамлакатда соҳани ҳар томонлама ривожлантириш учун 

имконятлар эшигини очиб берди дейиш мумкин.  

Қишлоқ хўжалик ишлаб чиқаришида юқори самарадорликка эришиш учун 

ҳудуднинг табиий ва ижтимоий муҳитини этиборга олиш билан ташкил этиш 

соҳадаги муаммоларни ҳал этиш муҳим ўрин тутади. Мирзачўлнинг тупроқ ва 

иқлим шароитини ўрганиш устида олиб борилган илмий-амалий тадқиқотлар, 

кузатишлар натижасидан тупроқ шароитининг турли даражада шўрланганлиги, 

ўртача унумдорлиги, сизот сувининг сатҳи нисбатан юзадалиги (1,5-6,0 м), қатор 

туманларда жануби-шарқ томондан мавсумий кучли (17-24 м/с) шамолнинг эсиб 

туриши, ёзги ҳаво ҳароратининг юқорилиги (37-44°C) маълум. Бундан келиб 

чиқиб, мевали боғлар яратишда шароитга мос баравж ўсиб, узоқ яшовчи юқори ва 

сифатли ҳосил берувчи мевали дарахт тур ва навларини танлаш устида Гулистон 

давлат университети профессор-ўқитувчилари ва тадқиқодчилари академик 

М.Мирзаев номли боғдорчилик, узумчилик ва виночилик илмий тадқиқот 

институти ва унинг Самарқанд илмий-тажриба станцияси ҳамда Тошкент давлат 

аграр университети, Ўзбекистон миллий университети, Тошкент қишлоқ 

хўжалигини ирригациялаш ва мелиорациялаш инженерлари институти ва Сирдарё 

вилоятидаги тажрибали қишлоқ хўжалик ходимлари, боғбонлар билан 

ҳамкорликда тадқиқот ҳамда кузатиш ишлари олиб борилиб илмий-амалий 

аҳамятга эга бўлган кўплаб натижалар олинмоқда. 

Тадқиқот ва кузатишлардан маълум бўлдики, Сирдарё вилоятидаги фермер 
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хўжаликлари ва аҳоли томорқаларида яратилган мевали боғларнинг аксарият кўп 

қисми асосланган тавсияларга амал қилинмай барпо этилганлиги туфайли 

боғларнинг сифат ва самарадорлиги жуда паст. 

 Боғдорчиликни оқилона, мақсадли ташкил этиш юзасидан олиб борилган 

изланишлар вилоятнинг Ховос, Мирзаобод ва Боёвут туманлари фермер 

хўжаликларида ўтказилди.  

Бунда тадқиқот ишлари мевали дарахтларнинг морфологик ҳолати, касаллик 

ва зараркунандалар билан шикастланиш даражаси, ҳосилдорлиги, мевасининг 

сифати каби мезонларни ўрганишга йўналтирилди. Тадқиқотларнинг асосий 

мақсади Мирзачўлнинг табиий иқлим шароитида яхши ривожланувчи мевали 

дарахт ва ток навларини танлашдан иборат. Тадқиқотлар Сирдарё вилоятининг 

Ховос тумани пахтакор сув истеъмолчилари уюшмасига қарашли “Сайхун” фермер 

хўжалигида умумий майдони 2 га бўлган 2000 йилда яратилган мевали боғда 

ўтказилди. 

Боғ жойлашган ҳудуднинг тупроқ-иқлим тавсифи: тупроғи оч тусли бўз 

тупроқ, шўрланиш даражаси ва унумдорлиги ўртача, сизот сувининг сатҳи ер 

сатҳидан 2,8-4,0 м чуқурликда(ўзгарувчан), жанубий-шарқ томондан мавсумий 

эсувчи кучли шамол оқими йўлида жойлашган, ирригация тизимлари талаб 

даражасида, суғориш суви билан яхши таъминланган. Ёзнинг жазирама иссиқ 

кунлари 37-43 кун атрофида давом этиб, максимал ҳаво ҳарорати 38-44°C ни 

ташкил этади, қиши ўртача, дарахтлар ўсув даврининг давомийлиги 225-240 кун. 

Шунингдек, мевали боғлар ҳолатини ўрганиш ва кузатишлар вилоятнинг Боёвут 

туманидаги “Тараққиёт”, Мирзаобод туманидаги “Баҳористон” сув истемолчилари 

уюшмасига қарашли фермер хўжаликлари боғларида данакли ва уруғ мевали 

дарахтлар вакиллари устида олиб борилди. Тажриба олиб бориладиган майдонда 

ўрганилаётган тур ва навга тааллуқли 10 та дан модул дарахтлар танланди. 

Танланган модул дарахтлар умумий қабул қилинган синовлар ўтказиш услуби 

бўйича ўрганилди. Ўрганилётган модул дарахтлар рақамланган ёрлиқлар билан 

белгилаб қўйилди. Мевали дарахтларнинг экин майдонидаги асосий жойлашув 

ўрни: қатор орасининг кенглиги, қатордаги дарахтлар орасидаги масофа шкалали 

рулеткада 10 см дан ошмаган аниқликда ўлчанди. Бунинг учун синов ўтказилаётган 

умумий боғ майдонидан оралиғи бир хил масофада учта жой танланди. Мевали 

дарахтларнинг ер уcтки органларининг жойлашув ҳолати танланган модул 

дарахтларда ўлчанди. Скелет она шохларнинг жойлашган ўрни оралиғидаги 

масофалар ва шохларнинг узунлиги энг пастки она шохдан бошлаб 10 мм 

аниқликда ўлчаниб ўрганилди. Cкелет шохларнинг дарахт танаси ўқига нисбатан 

оғиш бурчаги 5° аниқликда бурчак ўлчагич ёрдамида аниқланди. Дарахт шох-

ларида ҳосилнинг фазовий жойлашуви фоиз нисбатида горизонтал яруслар ва 

сферик кенгликлар бўйича аниқланди. Горизонтал яруслар сони дарахтнинг 

фазовий ҳажмидан келиб чиқиб: биринчи ярус 1,0-1,7 м; иккинчи ярус 1,7-3,0 м; 
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учинчи ярус 3-4 м бўлиб, агарда дарахтнинг баландлиги юқори бўлса, кейинги 

яруслар оралиғи 1 м дан қилиб белгиланди. 

Ҳосилни йиғиштиришда яруслар чегараси баландлик бўйича ярус ўлчамлари 

белгиланган рейка ёрдамида аниқланди. Меваларни териб олиш ҳар бир ярус 

бўйича кетма-кетликда биринчи ярусдан бошлаб охирги ярусгача алоҳида-алоҳида 

териб олинди. Ҳар бир ярусдан териб олинган мева ҳосили яруслар бўйича вазни 

алоҳида ўлчанди. 

Тадқиқот натижалари. Жадвалда келтирилган маълумотларни таҳлил 

қилиш билан Мирзачўл воҳасининг ўзига хос табиий-иқлим шароитида 

парваришланаётган боғлардаги мевали дарахтларнинг ҳосил бериш даражаси 

хусусида боғдорчиликни тўғри ташкил этиш юзасидан аҳамиятли илмий-амалий 

натижаларга эга бўлади. 

 

Яруслар бўйича меванинг тақсимланиши 
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16.09.2018 Олма 
Ренет  

Симиренко 

1

6 

2

5 

3

5 

3

9 

5

5 
7 

1

0 
71 

9.07.2018 Олма Оқ налив 
1

6 

4

3 

2

8 

7

9 

4

9 

3

7 

2

3 
159 

26.08.2018 Олма 
Старкримсо

н 
6 0 0 0,7 00 0 0 0,7 

6.09.2018 Олма 
Олтин 

граймо 

1

6 

2

1 

2

0 

5

3 

4

9 

3

3 

3

1 
107 

10.09.2018 Олма Розмарин 6 0 0 0,4 00 0 0 0,4 

3.10.2018 Нок Кулала 6 9 9,5 6 4,5 1 6 46 

3.10.2018 Нок Дилафруз 6 0 0 0,6 5 0,2 5 0,8 

3.10.2018 Нок 
Қишки 

 Нашвати 
6 7 9,5 3 8 7 2 87 

8.07.2018 Олча Тоғ олча 6 9 5,5 9 9 1 5,5 59 

8.07.2018 Олхўри Ёз 6 6 6 7 1,5 9 2,5 72 

2.10.2018 Олхўри 
Қора 

олхўри 
6 3 0 1 0 6 0 30 

29.10.2018 Хурмо Денов 6 2 6,7 9 4,3 4 9 45 

29.10.2018 Хурмо Зенжи 6 4 2 3 7 7 1 64 
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маару 

29.10.2018 Хурмо Тамопан 6 8 8 9 9 3 3 100 

6.10.2018 Беҳи Нон беҳи 6 6 2 2 8 0 0 38 

6.10.2018 Беҳи Янгийўл 6 9 5 3 2 2 3 64 

 

Хулоса, таклиф ва тавсиялар. Хулоса ўрнида айтиш мумкинки, ўрганилган 

олма навларидан: Ренет Симиренко (71 кг), Оқ налив (159 кг), Олтин граймо (107 

кг); нок навларидан: Қишки нашвати (87 кг), Кулала (46 кг); олхўри навларидан: Ёз 

(72 кг), Қора олхўри (30 кг); хурмонинг: Денов (45 кг), Тамопан (100 кг), Зенжи-

мару (64 кг) навларидан олинган ҳосил миқдоридан уларни экиб кўпайтиришга 

тавсия этиш мумкин. Уч йил давомида олиб борилган тадқиқотлардан олманинг 

Старкримсон, Розмарин; нокнинг: Дилафруз навларидан олинган ҳосил миқдори 

йўқ даражада эканлиги кузатилди. Буни шу билан изоҳлаш мумкинки келтирилган 

навлар тупроқ, иқлим шароитга юқори талабчан бўлиб, нисбатан салқин, унумдор 

тупроқли тоғ олди ерларда юқори самара бериши Жиззах вилоятининг Янгиобод, 

Зомин, Бахмал туманларида ўрганилди. Ҳозирда Мирзачўлда мевали боғлар 

яратишни илмий асосда тўғри ташкил этиш йўлида Гулистон давлат университети 

профессор-ўқитувчилари ва тадқиқотчилари академик М.Мирзаев номли 

боғдорчилик, узумчилик ва виночилик илмий-тадқиқот институти билан 

ҳамкорликда ўрик, шафтоли, жийда олча, анжир ва анор навлари устида 

изланишлар олиб борилмоқда. Олиб борилган тадқиқотлардан маълум бўладики, 

Сирдарё вилоятида шароитга мос танланган мевали дарахтлар тур ва навларидан 

яратилган, айниқса, олхўри, олма, анор, анжир боғларидан етиштирилган ҳосил 

билан ишловчи қайта ишлаш корхоналарини ривожлантириш мақсадга мувофиқ 

бўлади. 
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3-ШЎЪБА. МЕВА-САБЗАВОТ МАҲСУЛОТЛАРИ ЕТИШТИРИШ, ҚАЙТА 

ИШЛАШ ВА СОТИШ МАРКЕТИНГИ ЖАҲОН ТАЖРИАСИ ВА УНДАН 

ЎЗБЕКИСТОНДА ФОЙДАЛАНИШ 

 

ҚИШЛОҚ ХЎЖАЛИГИ МАҲСУЛОТЛАРИНИ СОТИШДА МАРКЕТИНГ 

ХИЗМАТЛАРИДАН ФОЙДАЛАНИШ ИМКОНИЯТЛАРИ 

Сирожиддинов Камолиддин НамДУ доценти 

 

Мамлакатимизда охирги йилларда модернизациялаш жараёнига алоҳида 

эътибор қаратилмоқда ва шу асосда бу жараён иқтисодиётимиз тараққиётининг энг 

муҳим омили сифатида баҳоланмокда. Мустақиллик йилларида Республикамизда 

барча тармоқлар қатори қишлоқ хўжалигини модернизациялаш асосида ишлаб 

чиқарилаётган маҳсулотларнинг рақобатдошлигини босқичма - босқич оширилиши 

амалга оширилаётган аграр ислоҳотларнинг энг асосий йўналишига айланди.  

Бозор инфратузилмасининг ривожланиши қишлоқ хўжалиги маҳсулотларини 

истеъмолчига етказиб бериш ва сотиш жараёнларини яхшилаш билан биргаликда 

уларни янада кўпроқ ва сифатли маҳсулот ишлаб чиқаришни, сақлашни ва қайта 

ишлашни рағбатлантирмоқда. Бундай жараённинг кетиши натижасида вужудга 

келаётган бозор шароитига мослашиш учун қишлоқ хўжалиги маҳсулотларини 

етиштирувчи ва қайта ишлаб берувчи корхоналарда, хусусан фермер хўжаликлари 

ва уларнинг кенгашларида маркетинг хизматини йўлга қўйилиши муҳим аҳамият 

касб этади.  

Модернизациялаш – энг аввало соҳа ва тармоқларни техник ва технологик 

жиҳатдан ишлаб чиқаришни энг илғор, замонавий технологиялар билан қайта 

жиҳозлаш асосида маънавий жиҳатдан янгилашни англатади. Қишлоқ хўжалигини 

модернизациялашнинг асосий йўналишлари бўйича белгиланган барча 

тадбирларни бу соҳада самарали амалга оширилиши қишлоқ хўжалигида, 

жумладан, асосий хўжалик юритиш шакли хисобланган фермер хўжаликларида 

етиштирилаётган бирламчи қишлоқ хўжалиги маҳсулотлари рақобатдошлигини 

кескин ошириш асосида ишлаб чиқаришни иқтисодий самарадорлигини юқори 

даражага кўтариш имкониятини яратади. Бу ишларни айни вақтдаги замонавий 

маркетинг тамойиллари, тадқиқотлари ва усулларига асослапнган ҳолда амалга 

ошириш мумкин.  

Иқтисодиётнинг бошқа тармоқларига нисбатан аграр тармоқда маркетинг 

тадқиқотларини ўтказиш ўзига хос мураккаблик касб этади. Бугунги кунда, 

республикамиз қишлоқ хўжалигида мулкчилик устувор шакллари сифатида фермер 

ва деҳқон ҳўжаликлари ҳамда қисман агрофирмалар фаолият юритмоқда. 

Маълумки, тармоқда фаоляит кўрсатаётган фермер хўжаликлари катта қисми 

асосан давлат буюртмасига асосида пахта ва ғалла етиштиришга 

ихтисослашгандир. Шу билан бирга давлат билан шарномавий муносабатлар 
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асосида ҳамда ўз эҳтиёжлари учун мева, полиз ва боғдорчилик маҳсулотлар 

етиштирувчи фермер хўжаликлари ҳам миллий иқтисодиётда тобора ўзига хос 

мавқега эга бўлиб бормоқда. Аграр тармоқнинг ўзига хос хусусиятлари ишлаб 

чиқаришни энг кам харажатлар эвазига ташкил этиш, тайёр маҳсулотни ўз вақтида 

реализация қилиш (сотиш), сақлаш ва ташиш билан боғлиқ бўлган бир қатор 

мураккабликларга сабаб бўлади. Бу эса ўз навбатида қишлоқ хўжалиги 

корхоналарининг бозорда олиб бораётган фаолият стратегияси тактитасини 

аниқлаш ва рақобатчиларга нисбатан кўпроқ омадга ва афзалликка эришишини 

таъминлашдаги йўналишларини белгилашда алоҳида эътибор талаб этади. Шу боис 

тармоқда маркетинг хизматини ташкил этиш алоҳида аҳамият касб этади.  

Аграр тармоқда фаолият юритувчи хўжаликларда маркетингни хизматини 

ташкил этиш, энг аввало унинг мақсадини ва олдига қўйилиши мумкин бўлган 

вазифаларини белгилаб олишидан бошланади. Ўзгарувчан бозор талаби ва 

нархларнинг ўта юқори даражадаги беқарорлиги каби ҳал этувчи омиллар доимо 

диққат марказида бўлиши талаб этилади. 

Юқоридагиларни эьтиборга олган тарзда қишлоқ хўжалигида маркетинг 

хизматининг бош мақсадини муайян вазиятда вужудга келиши мумкин бўлган 

бозор шароити, талаб, таклиф, баҳо, сифат даражаси ва бошқа коньюнктура 

кўрсаткичлари таъсири тўғри баҳолаш ва келгусидаги ўзгаришларни башоратлаш 

асосида мавжуд имкониятлар асосида энг юқори иқтисодий самарани таъминлаш 

дейиш мумкин.  

Юқоридаги мақсадга эришиш йўлида қуйидаги асосий вазифаларни 

бажарилиши назарда тутилади:  

- қишлоқ хўжалиги маҳсулотлари бозорлари тўғрисидаги маълумотларни 

жамлаш; 

- жамланган маълумотлар асосида талаб ва таклифни ўзгаришларини 

аниқлаш; 

- яқин истиқболдаги нархларнинг ўзгариш тенденцияларини ретроспектив 

таҳлил асосида ўрганиш ва келгусидаги тенденцияларни башроратлаш; 

- қишлоқ хўжалиги маҳсулотлари импорти ҳамжи ва унинг бозорга таъсири 

ўрганиш;  

- имкониятларни тўғри баҳолаш, юқори самара берувчи маҳсулот 

ассортиментларини танлиш; 

- мавжуд ресурслардан оқилана фойдаланиш имкони берувчи ва мақсадли 

фаолият юритишга муносиб бозор сегментини танлаш;  

- тадбирларни амалга оширишга керакли бюджетни ишлаб чиқиш, удан 

фойдаланишни назорат қилиш ва натижаларни баҳолашни амалга ошириш.  

Айни пайтда нафақат фермер хўжаликлари, балки деҳқон ва томорқа 

хўжаликлар вакиллари ҳам миллий даражадаги ва энг муҳими жаҳон даражасидаги 

рақобат муҳитида фаолият юритишларига тўғри келмоқда. Бу турдаги хўжалик 
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юритувчи субъектлар, ўзлари мустақил равишда бозорни ўрганиши ва айниқса 

махсус маркетинг тадқиқотлари ўтказиш имкониятларига (жумладан моддий ва 

зарур кадрлар билан таъминланганлик) эга эмаслар. Шу сабабдан махсус ўқув ва 

илмий муассасаларининг мутахассислари иштирокида илмий ва амалий 

семинарлар, трейнинглар, маслаҳатлари ташкил қилиниши, айни пайтдаги долзарб 

масалаларидан бири бўлиб ҳисобланади. Қишлоқ хўжалиги маҳсулотларини 

етиштирувчи ва қайта ишловчи корхона ҳамда ташкилотларининг маркетинг 

маданиятини ошириш аграр тармоқ фаолияти самарадорлигини оширишга 

қаратилган тадбирлардан бири бўлиб ҳисобланади. Қишлоқ хўжалиги 

маҳсулотларини етиштиришда маркетинг хизматини ташкил этишда қуйидаги 

таклифларни назарда тутиш мақсадга мувофиқ деб хисоблаймиз:  

-бозордаги талаб ва эхтиёжларга ишлаб чиқарувчиларнинг имкониятларини 

мослаштиришни ташкил этиш ;  

- қишлоқ хўжалиги маҳсулотлари ишлаб чиқарувчиларини, яъни фермерлар 

ва қишлоқ хўжалиги мутахассисларини иқтисодий билимларини оширишнинг 

ташкил этиш;  

- қишлоқ хўжалиги маҳсулотларини етиштиришда маркетинг хизматини 

олиб бориш учун масъул ходимни танлаш;  

Хулоса қилиб айтилганда, қишлоқ хўжалиги маҳсулотларини етиштиришда 

маркетинг хизматини ташкил этиш ва қишлоқ хўжалигида қўллаш келгусида 

қишлоқ хўжалиги маҳсулотлари етиштирувчиларининг маҳсулот сотишдан 

манфаатдорлигини янада оширади. 

 

АГРАР МАРКЕТИНГНИНГ ТУШУНЧАСИ, МОҲИЯТИ ВА ЎЗИГА 

ХОСЛИГИ 

Мамажанова Туйғуной ТерДУ катта ўқитувчиси 

 

Замонавий аграр бозор учун зиддиятли тенденциялар хос. Қишлоқ хўжалиги 

кўплаб турлари бўйича талаб ва таклиф кўчма равишда тебраниб туради ва бунинг 

замирида иқтисодий ва ташкилий сабаблар билан бирга сиёсий сабаблар ҳам ётади. 

Мамлакатимизда аҳоли сонининг ўсиши, аҳоли даромадалари йил сайин ортиб 

бориши, аҳоли истеъмоли таркибидаги замонга хос ўзгаришлар қишлоқ хўжалиги 

озиқ-овқат характеридаги маҳсулотга барқарор талабни таъминлаб беради. Айни 

ташкилий характерлдаги омиллар, яъни қишлоқ хўжалиги корхоналарининг бозор 

кўникмаларига етарли даражада эмаслиги, ўз маҳсулотини бозорда илгари 

суришни самарали олиб боролмаслиги талаб мавжуд маҳсулотлардан ҳам етарли 

даромад олинмаслигини келтириб чиқармоқда. Умуман олганда, ҳозирги пайтда 

қишлоқ хўжалиги маҳсулоти, хом ашёси ва озиқ-овқати ишлаб чиқаришнинг 

самарадорлиги муаммоси бозордаги реал ва потенциал истеъмол талабани 

қондиришга қаратилган маркетингни олиб бориш ва ривожлантириш билан 
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чамбарчарс боғланган. “Маркетинг”, “маркетинг фаолияти”, “маркетинг 

режалаштириши” каби тушунчалар мамлакатимизда мустақилликнинг дастлабки 

йиллариданоқ кириб келди. Бироқ, айниқса қишлоқ хўжалигида, бошқарув 

фаолиятида маркетинг биринчи даражали ўрин эгаллаши анчагина қийин 

кечмоқда. Маркетинг системасини аниқ таърифлаш анча мураккаб. Шунинг учун 

илмий ва ўқув нашрларда уни турлича талқин этадилар ва “маркетинг” 

тушунчасини “бозор” тушунчаси билан алмаштириб қўядилар. Шунинг учун 

назарий ва амалий жиҳатдан “Маркеиинг” тушунчасига аниқлик киритиб олган 

ҳолда у билан боғлиқ турли масалаларни ўрганиш мақсадга мувофиқдир. 

Маркетингнинг алоҳида элементлари, чунончи, реклама, сотиш, баҳо сиёсати 

кабилар узоқ даврлардан бун мавжуд. Кўпчилик олимларнинг фикрича, 

маркетингнинг вужудга келиши Европада XVII-XVIII асрларда содир бўлди. Шу 

пайтларда маҳсулотни мамлакат ичида сотишда ва ташқи бозорларга чиқаришда 

махсус ташкил этилган воситачиларнинг хизматларидан фойдалана бошладилар. 

Саноат инқилоби эса бу жараёнларга оммавий тус берди. Айниқса, АҚШда XIX аср 

охири ва XX аср бошларида маркетинг ривожланиши учун зарур ижтимоий-

иқтисодий шарт-шароитлар тпашкил топди. Бу мамлакатда йирик кўламли товар 

ишлаб чиқариш талабни, баҳоларни, сотишни, мижозларнинг ўзига хос 

хусусиятларини ўрганишни тақозо этар эди.  

“Маркетинг” атамасини илмий муомалага биринчи бўлиб С.Маккорлик 

киритди деб ҳисоблайдилар. У маркетингдаги қатор асосий назарий қоидаларини 

таърифлаб берди. Шундай бўлсада, маркетинг қамраб оладиган иқтисодий 

муносабатлар мураккаблиги ва кўп жиҳатли эканлиги туфайли унинг тўлақонли ва 

барчани қониқтирувчи ягона таърифи мавжуд эмас. Америка маркетинг уюшмаси 

баҳолашича, жаҳон иқтисодий адабиётида маркетингнинг 2000 тадан ортиқроқ 

таърифлари мавжуд. Маркетинг бўйича номдор муаллифлар Ж.Эванс ва Б.Берман 

маркетинг таърифларини классик таърифларга ва замоновий таърифларга 

ажратдилар.  

Классик тушунишда маркетинг товарлар ва хизматларнинг ишлаб 

чиқарувчидан истеъмолчига ҳаракатланишини бошқарувчи тадбиркорлик фаолияти 

сифатида, ёки бўлмасам, товарлар ва хизматларга талаб товарларни ишлаб 

чиқариш, олға суриш ва сотиш орқали башорат қилинадиган, кенгайтириладиган ва 

қондириладиган ижтимоий жараён сифатида қаралади. Маркетинг бундай 

анъанавий таърифланишида унинг асосий жиҳати товарлар ва хизматларнинг 

унинг асосий жиҳати товарлар ва хизматларнинг жисман ҳаракатланишидир ва 

шунинг учун бундай ёндашувлар муайян камчиликларга эга. Бундай ёндашувда 

товар таъминоти ва сотиш каналлари аҳамияти биринчи ўринга қўйилади, сотишга 

давлатнинг таъсири эътиборга олинмайди. Харидорлар ва сотувчиларнинг ўзаро 

ҳамкордлиги ва бир-бирини қувватлаши муҳим эканлиги ҳам деярли инкор 
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этилади. Бундан ташқари маркетингга турли ижтимоий гуруҳлар – хизматчилар, 

касаба уюшмалари ва давлат органлари кучли таъсир кўрсатадилар. 

XX аср бошларида маркетингни тижорат сифатида тушуниш анъанавий 

бўлиб, унга кўра ишлаб чиқарувчи ўзи ишлаб чиқара оладиган маҳсулотга харидор 

излар эди. Бу даврда маркетингни, асосан, товарларни сотиш билан боғлар эдилар 

ва асосий эътибор сотишни ташкил этиш ва рекламага қаратилар эди. Маркетинг 

ривожланишига 1929-1933 йиллардаги иқтисодий инқироз кучли таъсир кўрсатди. 

Инқироз туфайли маркетинг комплекс характерга эга бўла бошлади. Энди у фирма 

фаолиятнинг турли томонларини қамраб олди ва фирманинг маҳсулотни ишлаб 

чиқариш ва истеъмолчига ҳаракатлантириш бўйича фаолиятнинг энг муҳим 

элементларидан бирига айланди ва товарга талабни ошириш учун шароитлар 

яратишга қаратилди. Бир пайтнинг ўзида маркеттинг фаолиятининг ташкилий 

тузилмаси шаклланди ва унга мувофиқ келувчи институционал шакллар яратилди. 

XX асрнинг 50-йилларидан бошлаб Европада ва Шимолий Америкада 

маркетингни истеъмол талабини ўрганишга асосланган бошқарувнинг етакчи 

функцияси деб қарай бошладилар. Бозор иқтисодиёти ривожланиши билан 

товарлар ва хизматлар ишлаб чиқариш бевосита истеъмолчига тобе бўлиб ва унинг 

афзал кўринишларини шакллантиришга боғлиқ бўлиб қолди. Ишлаб чиқаришни 

истеъмол билан боғлаш, уларнинг ўзаро мутаносиб ҳаракатланиши ҳаётий 

заруратга айланди. Шунга монанд ҳолда “Маркетинг” атамасининг талқинларга 

кенгайди ҳамда илмий ва иқтисодий нашрларда унинг турли таърифлари ва 

талқинлари кўплаб учрай бошлади. 

Маркетингнинг замонавий таърифлари фақат товарлар ва хизматлар билан 

чекланиб қолмайди. Уларнинг ажралиб турувчи хусусияти шундаки, маркетинг 

истеъмолчиларнинг талаб-истакларини аниқлаб олиш, бу талаб ва истакларни 

қондириш учун тадқиқотлар ва ишланмаларни ташкил этиш орқали ишлаб 

чиқаришни кенгайтириш, савдони ривожлантириш, бандликни оширишга 

кўмаклашувчи бошқарув фаолияти деб қаралади. Бундан ташқари, маркетинг 

ишлаб чиқариш имкониятларини товарлар (хизматлар)ни сотиш имкониятлари 

билан боғлайди, пировард истеъмолчига маҳсулот максимал миқдорини сотиш 

натижасида фойда олиш учун зарур ишларнинг характери, йўналишлари ва 

кўламларини асослаб беради. 

Маркетинг режалиликни бозор алоқалари соҳапсига олиб киради ва шу 

билан ишлаб чиқариш, илмий-ишлаб чиқариш, молиявий ва сотиш фаолиятининг 

турли масалалари бўйича қабул қилинаётган қарорларнинг асосланганлигини 

оширади. Бу товар ҳаракатланиши жараёни оқилона тус олишида, бозор вазиятини 

ҳисобга олиниши ва башоратланиши амалиёти, фирма ички режалаштирилиши 

такомиллаштирилишида ўз ифодасини топади. Маркетинг туфайли ортиқча ишлаб 

чиқаришнинг олди олиниши ёки юмшатилиши мумкин ва талаб билан таклиф бир-

бирига яқинлаштирилади.  



   «Мева-сабзавотларни етиштириш, қайта ишлаш ва сотишнинг 

маркетинг стратегиясини ишлаб чиқиш» 

 

141 
 

Корхонада маркетингнинг роли у ишлаб чиқаришни талабга мувофиқ ҳолга 

келтиришга кўмаклашишидадир. Маркетинг хизматларининг саъйи-ҳаракатлари 

ижтимоий талабга жавоб берадиган маҳмсулот ёки хизмат яратишга қаратилади. 

Бошқарувнинг бозорга хос ёндашуви сифатида майдонга чиқаётган маркетинг 

олдига қатор вазифалари қўйилади: бозорни, талабни, истеъмолчилар таъб-

истакларини батафсил ва ҳар томонлама ўрганиш; ишлаб чиқаришни мазкур 

талабларга мослаштириш, истеъмолчилар талабларига жавоб берадиган товарлар 

ва хизматлар чиқариш; корхона манфаатлари йўлида бозорга ва ижтимоий талабга 

таъсир кўрсатиш. Бозор иқтисодиёти хос мамлакатларида рақобат кураши 

кескинлашуви билан маркетинг орқали амалга ошириладиган бошқарувнинг 

назарий асосларини ҳам такомиллаштириш зарурлиги кўриниб қолди. 

Мустақил Ўзбекистонда ҳам дастлаб ки йилларданоқ маркетинг зарурлиги 

тан олинди. Бироқ, хўжалик алоқалари бузилганлиги туфайли вужудга келган 

кескин товар етишмовчилиги шароитларида бу зарурликни воқеликка айлантириш 

анча мушкул иш эди. 

Маркетинг бозор иқтисодиётининг маҳсули сифатида муайян маънода ишлаб 

чиқариш фалсафасидир. Бу ишлаб чиқариш эса тўла ича бозор шароитларига ва 

талабларига бўйсундирилган (илмий тадқиқот ва лойиҳа конструкторлик 

ишларидан то сотиш ва хизмат кўрсатишгача). Бозор эса иқтисодий, сиёсий, 

илмий-техник ва ижтимоий омиллар таъсирида доимий равишда жадал ўзгариб 

боради.  

Ҳозирги пайтда иқтисодий адабиётда ва амалий фаолиятда аграр маркетинг, 

қишлоқ хўжалиги маҳсулоти, хом ашёси ва озиқ-овқат маркетинги сингари 

категориялар қўлланилмоқда. Шу билан бирга қишлоқ хўжалиги соҳасида 

маркетингини талқин этишда турли ёндашувлар мавжудлиги билан бир қаторда бу 

борадаги муносабатларга нисбатан бу ёки у атамани қўллашда ҳам тафовутлар 

мавжуд. Агробизнес соҳасида маркетингни илмий таърифлаш биринчи марта 

Ж.Дэвис ва Р.Голдберг томонидан амалга оширилди. Улар маркетингни биринчи 

харидордан то пировард истеъмолчига бўлган маркетинг ҳаракатлари сифатида 

характерладилар. Шу жиҳатдан бундай тушуниш агросаноат комплексида 

маҳсулот ҳаоакатланиши приципларига, агросаноат маркетинг фаолияти олиб 

борилиши соҳаларига аниқлик киритди.  

Агросаноат комплекси тизимида товарларнинг ҳаракатланишида улар бир 

неча марта сотилади. Шунинг учун агробизнес маркетингнинг муҳим босқичи 

қишлоқ хўжалиги хом ашёсини ишлаб чиқарувчиларидан тайёрловчилар ва қайта 

ишловчи корхоналар томонидан харид қилиниши тизимидир. Айнан у “биринчи 

харидор” деб қаралиши мумкин. Бундай ёндашиш агробизнес маркетингининг энг 

йирик элементларидан бирини – қишлоқ хўжалиги маҳсулотини тайёрлаш 

бозордаги маркетингни алоҳида тавсифлашга имкон беради. Иккинчи навбатдаги 

харидорларга улгуржи савдо ташкилотларини, учинчи тартибга – чакана савдо 
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корхоналарини киритиш мумкин. Мазкур схемада тўртинчи тартибдаги харидорлар 

аҳоли бўлиб қолади. Бу тарзда ажратган ҳолда ёндашиш агробизнес 

маркетингининг элементлари сифатида угуржи ва чакана савдо корхоналари 

бозордаги маркетинг ва истеъмол бозоридаги маркетингни ажратиб кўрсатишга 

имкон беради. Маркетингнинг юқорида кўрсатилган элементлари бир-бирларидан 

мазмунан ва вазифалари бўйича фарқланадилар. Айни пайтда, уларнинг 

мустақиллиги нисбий, чунки уларнинг барчаси агросаноат комплексининг бош 

мақсадига – пировард истеъмолчининг эҳтиёжларини қондиришга йўналганлик 

асосида ўзаро бирлашганлар. Агросаноат комплексида маркетинг занжирини ҳар 

бир бўғини иккиёқлама табиатга эга. Бир томондан, бу истеъмолчи ва шу жиҳатдан 

ўзидан кейинги бўғиннинг маркетинг саъйи-ҳаракатларининг объектидир. Бошқа 

томондан эса унинг ўзи юқорироқ бўғиндаги харидорлар учун маҳсулот етказиб 

берувчи сифатида маркетинг субъектидир, чунки юқори бўғин унинг сотиш бозори 

бўлиб майдонга чиқади. 

Таъкидлаш лозимки, қишлоқ хўжалиги маҳсулотлари қайта ишланган ҳолда 

тўғридан-тўғри истеъмолчиларга сотилган ҳолларда (сабзавотлар, мевалар ва асал) 

юқоридаги занжир қисқаради. Қишлоқ хўжалиги маҳсулоти ишлаб чиқарувчининг 

ўзи томонидан қайта ишланганда ҳам худди шундай бўлади. 

 Европа ва Шимолий Америка мамлакатларига аграр маркетингнинг 

замонавий усулларини ишлаб чиқариш учун юз йилдан кўпроқ вақт керак бўлди. 

Агар XIX асрнинг охирида фермер ишлаб чиқарган маҳсулотни сотиш учун фақат 

бозор ҳудудига уни етказиб бериши кифоя қилган бўлса, ҳозирда у мамлакат ичида 

ва унинг ташқаисида қишлоқ хўжалиги маҳсулоти бўйича таклиф ва талаб, 

амалдаги стандартлар, баҳолар, транспорт тарифлари аҳолининг харид қобилияти, 

валюталар алмашиш курслари, амал қилаётган давлат дастурлари, қишлоқ 

хўжалиги маҳсулоти сотилиши ва фермерлар даромадлари тартибга солиниши ва 

бошқа кўп нарсалар ҳақида ахборотга эга бўлиш лозим. 

 

ҚИШЛОҚ ХЎЖАЛИГИДА МАРКЕТИНГ ХУСУСИЯТЛАРИ 

Баймирзаев Дилмурод НамДУ таянч докторанти 

 

Қишлоқ хўжалиги маҳсулотлари билан боғлиқ маркетинг саноат 

маркетингидан ва маркетингнинг бошқа турларидан мураккаброқ. Унинг 

муракаблиги ишлаб чиқарилаётган маҳсулотлар кўплиги, уларнинг истеъмолчилар 

учун мақсадли хизмат қилиши ва роли хилма-хиллиги учун маркетингдаги 

методлар, усуллар ва ёндашувлар хилма-хиллигидан келиб чиқади. Бир хил 

товарлар энг зарур эҳтиёжларни қондирса, бошқалари уларни тўлдириб туради, 

учинчилари эса обрў учун, эстетик эҳтиёжлар учун мўлжалланган. 

Амалий тажрибалардан маълумки, алоҳида олинган маркетинг харакатлари, 

бошқалари билан тўлдирилган ҳолда, керакли натижаларни бера олмайди. 
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Маркетинг концепцияси ишлаб чиқариш ва сотини бир бутун деб қарайди. 

Биринчи ўринга бозор таҳлили қўйилади, ишлаб чиқариш эса шу таҳлилнинг 

натижалари бўйича олиб борилади. Аграр секторга ҳам шундай ёндашигш мумкин, 

чунки озиқ-овқат маҳсулотлари инсоннинг энг биринчи ҳаётий эҳтиёжларини 

қондиради. 

Аграр маркетингнинг хусусиятлари қишлоқ хўжалигининг ўзига хослиги 

билан белгиланади: иқтисодий натижаларнинг табиий натижаларга боғлиқлиги; 

озиқ-овқат товарларининг роли ва аҳамияти билан; ишлаб чиқаришда иш 

даврининг маҳсулот олиш давридан фарқланиши; ишлаб чиқаришнинг ва маҳсулот 

олишнинг мавсумийлиги; мулкчилик шакллари ва хўжалик юритиш шаклларининг 

хилма-хиллиги, жаҳон бозорининг таъсири; давлатнинг агросаноат комплексини ва 

унинг алоҳида тармоқларини ривожлантиришда иштирок этиши. Қишлоқ 

хўжалигига таъсир этувчи асосий омилларни қуйидагиларни ажратиб кўрсатиш 

мумкин (1-жадвал). 

Қишлоқ хўжалигида маркетингнинг бош хусусияти қишлоқ хўжалиги ишлаб 

чиқаришида асосий воситаси сифатида ердан фойдаланилишидир. Ернинг сифати 

ва ундан интенсив фойдаланиш агросаноат комплексининг бир-бири билан ишлаб 

чиқариш ва хўжалик муносабатлари билан боғланиб кетган кўп сонли бўғинлари ва 

элементлари фаолияти натижаларига ҳар томонлама таъсир кўрсатади. Юксак 

қишлоқ хўжалиги технологияларини тўғри қўлланилиши тупроқ унумдорлигининг 

сақланиши ва оширилишинин ва шу орқали иқтисодий самарадорликнинг ўсиб 

боришини таъминлайди. Деҳқончиликнинг сермаҳсул юритилиши эса 

чорвачиликнинг ривожланишига асос бўлади. 

Қайта ишлагадиган хом ашёнинг манбаи сифатида қишлоқ хўжалиги муҳим 

равишда қайта ишловчи саноатнинг иш натижаларини белгилаб беради, бозорни 

экологик тоза, сифат стандартларига мос ва мақбул баҳолардаги маҳсулотлар 

билан тўлдирилади. 

Қишлоқ хўжалигининг кўплаб бўғинлари пировард маҳсулотни эмас, балки 

оралиқ маҳсулотни ишлаб чиқаргани учун қайта ишлаш бўйича (бирламчи ёки 

охирги қайта ишлаш) маркетинг фаолияти алоҳида аҳамият касб этади. Кўпинча 

бирламчи қайта ишлаш пировард маҳсулотнинг рақобатбардошлигини оширишга 

эмас, балки маҳсулотнинг миқдори ва сифатини сақлаб қолишга қаратилган 

бўлади.  

Товарнинг пировард истеъмолчигача йўлининг (ишлаб чиқариш-қайта 

ишлаш-сотиш) турли босқичларида маркетинг фаолиятини нотекислиги, ҳар хил 

аҳамиятлилигини ва турлича ривожланганлигини аграр маркетингнинг яна бир 

хусусиятидир. Бирон бир бўғиндаги узилиш бутун тизимдаги маркетингнинг 

қониқарли эмаслигига олиб келади ва аграр ишлаб чиқаришнинг самарадорлигини 

пасайтиради. 
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1-жадвал 

Қишлоқ хўжалигида маркетинг хусусиятларини белгиловчи асосий 

омиллар 

Омиллар Хусусиятлар 

Маҳсулот хусусиятлари Маҳсулотнинг тез бузилувчанлиги, унинг 

сақлаш ва ташишнинг махсус шароитлари, 

маҳсулотнинг турлича истеъмол хусусиятлари  

Ишлаб чиқариш 

шароитлари 

Ишлаб чиқаришнинг мавсумийлиги; ердан 

асосий восита сифатида фойдаланиш; ўсимликлар ва 

ҳайвонларнинг биологик ва физиологик 

хусусиятлари туфайли тез такрор ишлаб чиқариш 

мумкин эмаслиги; қишлоқ хўжалиги маҳсулоти 

ишлаб чиқариш ва қайта ишлашнинг кўп босқичли 

характери; ишлаб чиқариш концентрацияси турлича 

эканлиги  

Ташкилий-иқтисодий Товар ишлаб чиқарувчиларнинг молиявий 

аҳволи етарли даражада барқарор эмаслиги, товар 

бозоридаги мавсумийлик ва беқарорлик, маҳсулот 

сотиш бозорларидаги монопсопик вазият, молиявий-

иқтисодий чекловлар 

Ташкилий-ҳуқуқий  Бозор инфратузилмаси етарли даражада 

ривожланмаганлиги, маҳсулотлар бўйича 

стандартларга риоя этилмаслиги,қишлоқ 

хўжалигидаги бошқарув жараёнларига давлат 

органларининг асоссиз аралашувлари, маркетинг 

фаолияти ривожланишининг паст даражаси 

 

Қишлоқ хўжалигида маркетингнинг кўп қирралилигини агросаноат 

маҳсулотлари қўлланилиши соҳаларининг турли туманлиги, уларнинг истеъмол 

аҳамиятини бир хил эмаслиги ҳам оширади. Чунончи қишлоқ хўжалиги 

маҳсулотлари таркибида оммавий талабнинг биринчи зарурият товарларини ҳам 

(нон, сут, шакар ва бошқалар), торроқ бозорга эга бошқа товарлар ҳам 

(қандолатчилик маҳсулотлари, ноёб гўшт маҳсулотлари, сабзавот ва меваларни 

қайта ишлаш маҳсулотлари) мавжуд. 

Қишлоқ хўжалигида маркетингнинг катта қисми кичик бизнес тоифасига 

мансуб хўжалик юритувчи субъектларга тўғри келади. Кичик тадбиркорлик 

субъектларида ҳам маркетингдан фойдаланиш эҳтиёжи мавжуд. Бироқ улар 

малакали маркетологлар штатини жорий этиш имкониятига эга эмаслар, баъзан эса 

мустақил тижорат тузилмаларининг маркетинг бўйича хизматларидан ҳам 

фойдалана олмасдан, мазкур вазифани ўзлари бажаришга мажбур бўладилар. 
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Маҳсулот маркетингининг замонавий тизими бозорда шаклланаётган талаб 

ва таклифнинг барқарорлигига боғлиқ. Чунки бу ишлаб чиқаришни 

режалаштиришга, сотишга ва тижорат опрецияларини ўтказишга кучли равишда 

таъсир кўрсатади. Баъзи ҳолларда маркетингнинг ўзига хослиги унга чет элдан 

қишлоқ хўжалиги маҳсулотлари импорт қилиниши билан ҳам белгиланиши 

мумкин. Чунки маҳсулотларни ташиш ва сақлаш технологиялари такомиллашуви 

туфайли кўплаб маҳсулотлар бозорлари глобал тус олди. 

Маҳсулот маркетинги йўналишлари таглаб олинишига ишлаб чиқаришнинг 

географик ихтисослашуви, маҳсулотнинг тез бузилувчанлиги ва ҳажми катталиги, 

ишлаб чиқаришнинг мавсумийлиги, баҳоларнинг йил давомидаги кескин 

тебранишлари таъсир этади. Ҳозирги пайтда ишлаб чиқарувчилар, тайёрловчилар 

ва қайта ишловчиларнинг интеграциялашишга интилишлари кузатилмоқда 

(кластерлар). Савдо-таъминот корхоналари маҳсулот маркетингига кучли таъсир 

кўрсатадилар. Алоҳида маҳсулотлар, ҳудуд, савдо маркаси ва халқаро савдо 

даражаларида баҳо ва баҳосиз рақобатнинг турли шакллари мавжуд. Маркетинг 

занжири узун эканлиги, маҳсулотни қайта ишлаш даражаси юқорилиги ва 

меҳнатлаблиги туфайли сотилган маҳсулот қийматида хом ашё ишлаб 

чиқарувчиларнинг улуши бошқа иштирокчиларникидан анча паст. 

Қишлоқ хўжалигида маркетинг – бу маркетингнинг алоҳида соҳаси. У 

ажралиб турувчи хусусиятлар мажмуасига эга, халқ хўжалигининг бошқа 

секторларидаги маркетингдан анчагина мустақил, лекин улар билан ўзаро 

боғланган. Мамлакатимизда қишлоқ хўжалиги маҳсулотлари бозорининг унга 

қўйилаётган талабларга нисбатан секинроқ ривожланиши сабабларидан бир агар 

маркетингнинг заиф ривожланишидир. Қишлоқ хўжалиги маҳсулоти ишлаб 

чиқарувчилар ҳам, давлат бошқаруви ходимлари ҳам бозор иқтисодиёти 

шароитларида аграр маркетингнинг роли ва аҳамиятини етарли даражада чуқур 

англаб етмаяптилар. 

Замонавий маркетинг концепцияси узоқ эволюцияни босиб ўтди. 

Маркетингнинг дастлабки талқинларида товар таъминоти ва сотиш каналарининг 

роли бўрттириб кўрсатилиб, исттеъмолчи талабининг ўзига етарли эътибор 

қаратилмас эди. Шу жиҳатдан ҳозирда маркетинг корхонанинг истеъмолчилар 

талабини тўла ва тез қондиришга қаратилган ташкилий-техникавий, молиявий ва 

тижорат функциялари деб қаралмоқда. Қониқиш ҳосил қилаётган истеъмолчилар 

ҳар томонлама корхона учун мақбулдирлар. Биринчидан, уларнинг доимий 

мижозларга айланишлари эҳтимоли жуда юқори. Бу эса янги харидорларни жалб 

этиш учун рекламага харажатларни тежайди. Иккинчидан, маҳсулот сифатига 

ишонганлари учун баҳоларнинг бироз оширилишига муроса қиладилар. 

Учинчидан, улар ўз таниш-билишларига мазкур маҳсулотни сотиб олишни тавсия 

қиладилар.  
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Ғарб мамлакатлари экспертлари ҳисоблашларига кўра корхоналар 

истеъмолчиларнинг ҳоҳиш-истакларини қондириш тизими номукаммаллиги 

туфайли ўз истеъмолчиларининг 10-30 фоизни ҳар йили йўқотадилар. 

Ж.Компанелли маълумотларига кўра битта ҳафсаласи пир бўлган харидор ўзида юз 

берган муаммолар ҳақида ўртача яна 35 та потенциал харидорларни хабардор 

қилиши мумкин. Бундай иккиламчи оқибат келажакдаги сотувлар ҳажмини 

бутунлай барбод қилиши мумкин. Бошқа тадқиқотчиларда бу рақам пастроқ. 

Масалан, Ф.Котлер 11 рақамини келтиради. Лекин бу рақам ҳам етарли даражада 

юқори. 

Шундай қилиб, юқоридагиларни умумлаштирилган ҳолда айтиш мумкинки, 

маркетингнинг иқтисодий моҳияти, бир томондан, истеъмолчилар талабларини энг 

тўла ва тез қондиришга ва, иккинчи томондан, фойда олишга қаратилган бозорни 

ўрганиш ва бозор конъюнктурасига фаол кўрсатишга асосланувчи ишлаб чиқариш 

ва сотишни бошқариш концепциясидан иборатдир. 

Маркетинг фаолияти иқтисодий қонунлар талаблари асосида қурилиши ва 

маркетингга хос объектив қонуниятларни рўёбга чиқарилиши лозим. Шу ўринда 

таъкидлаш лозимки, маркетинг қонуниятларини ҳозирга қадар ҳам жуда чуқур 

асослаб берилган эмас ва тадқиқотлар изчил давом этмоқда. Корхона фаолиятида 

айнан маркетингнинг объектив қонуниятлари тобора муҳимроқ аҳамият касб этиб 

бормоқда. Иқтисодий фанларнинг назарияси ва методологиясига таянган ҳолда 

маркетингнинг қуйидаги объектиқв қонуниятларини ажратиб кўрсатиш 

мумкин:маркетинг мақсадлари ва принципларининг бирлиги; ишлаб чиқариш, 

ташкилий ва ижтимоий тизимларнинг маркетинг тизимида улар реал мазмунига 

монанд акс эттирилиши; маркетинг тизими яхлитлиги ва диалектикаси; маркетинг 

тизими статистикаси ва динамикаси оптималлиги; маркетинг жараёнларининг 

узлуксизлиги. 

 

АГРОСАНОАТ КОМПЛЕКСИ ТАРМОҚЛАРИДА МАРКЕТИНГ 

ФАОЛИЯТИНИНГ ҲУҚУҚИЙ ЖИҲАТЛАРИ 

Иброҳимов Ҳамдам НамДУ катта ўқитувчиси 

 

Ҳар бир мамлакатда маркетингннинг муваффаққиятли қўлланилиши 

тегишли ҳуқуқий таъминотга, яъни қуйидаги принципларнинг рўёбга чиқиши учун 

қулай шароитлар яратиб берувчи қонунлар ва норматив ҳужжатлар йиғиндисига 

таянади: тадбиркорлик шаклини, ишлаб чиқариш шароитлари, товарлар ва 

хизматлар турини эркин танлаш, ишлаб чиқариш воситалари ва меҳнат 

натижаларига хусусий мулкчилик ҳуқуқи; шартномаларга ва шерикчилик 

мажбуриятларига риоя этилиши. 

Маркетинг стратегияси ҳаракатланишини тушуниш учун маркетинг 

фаолиятига таъсир этувчи қонунлар мазмунини аниқлаб олиш лозим. Буни АҚШ 
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мисолида кўрсатиш мумкин. Унда маркетинг ҳақидаги қонунчилик учта асосий 

мақсадни кўзлайди. Биричиси – ҳалол рақобатни таъмин этиш. XX аср бошларига 

қадар АҚШда нефть, банк ва темир йўл тармоқларидаги йирик монополиялар 

рақобатчиларни бартараф этиб, истеъмолчилардан юқори баҳоларда ҳақ 

ундирганлар. 1890 йилда қабул қилингна трестларга қарши Шерман қонуни 

рақобатчилар ўртасида савдога тўсқинлик қилувчи келишувларни, монополияни 

таъқиқлади.Қонун билан майда рақобатчиларни бозордан сиқиб чиқаришга йўл 

қўймасликни таъминлашга, истеъмолчилар танловининг оқилона вариантларини 

бўлишига эришилишини таъминлашга уриниб кўрилди.  

Маркетинг тўғрисидаги қонунчиликнинг иккинчи мақсади – 

истеъмолчиларни нопок тижорат амалиётидан ҳимоя қилишдир. Истеъмолчилар 

хавфсиз товарларга, ҳалол реклама ва маҳсулотлар таркиби ва сотиш шартлари 

тўғрисида тўла ахборотга ҳақлидирлар. Истеъмолчиларга бу ҳуқуқларни 

таъминлайдиган қонунлар қвабул қилинди. Масалан, 1968 йилда қабул қилинган 

кредитлашда ҳаққонийлик тўғрисидаги Қонун кредиторлардан истеъмолчилар 

билан кредит битимларига барча молиявий тўловларни ьтўла очиб берилишини 

талаб қилади.  

Учинчи мақсад – жамият манфаатларини ҳимоя қилишдир. Бу масалада 

жамият компанияларнинг ҳалол иродасига таяна олмайди. Табиатни асраш ҳақида 

қонунлар қабул қилинган. Масалан, тоза ҳаво тўғрисидаги Қонун фирмалардан 

ҳаво ифлосланишига ва кислотали ёмғирларга йўл қўймаслиги учун қатъий назорат 

олиб боришни талаб қилади (2-жадвал).  

2-жадвал 

АҚШда маркетинг фаолиятига дахлдор асосий қонунлар 

Қонунларнинг номланиши Қонундаги қоидалар 

Lanham Қонуни (1946 й.) Штатлар ўртасида ёки бошқа 

мамлакатларга ташиладиган товарлар 

учун савдо маркалар ҳимоясини 

таъминлайди 

Ўрамда ва этикеткада маълу-

мотларнинг аниқлиги тўғрисидаги 

Қонун 

Ишлаб чиқаруувчилардан ўрамда 

ингредиентларни ва ҳажмни 

кўрсатишни талаб қилади 

Кредитлашда ҳаққонийлик тўғрисида 

Қонун (1968 й.) 

Истеъмолчилар билан кредит 

битимларида барча молиявий тўловлар 

тўла очиб берилишини талаб қилади  

Болаларни ҳимоя қилиш тўғрисидаги 

Қонун (1969 й.) 

Озуқа маҳсулотлари ва дори-дармонлар 

бўйича Маъмуриятга бозордан болалар 

учун хавфли товарларни олиб 

ташлашга рухсат беради 

Истеъмол товарларининг хавфсизлиги Хавфсиз бўлмаган товарларни аниқлаш 
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бўйича комиссия тўғрисида Қонун 

(1972 й.) 

ва олиб ташлаш учун истеъмол 

товарлари хавфсизлиги бўйича 

Комиссияни таъсис этади 

Трестларга қарши Sherman Қонуни Агар рақобатни чеклаётган бўлса, 

сотувчининг воситачига ҳудуд бўйича 

фақат унга бериладиган (эксклюзив) 

ҳуқуқлар бериш имкониятини 

чеклайди. Савдони чекловчи баҳо 

белгилашни таъқиқлайди.  

Clayton қонуни (1914 й.) Сотувчи харидорлардан фақат унинг 

компанияси маҳсулотини сотиб 

олишни талаб қилувчи эксклюзив савдо 

битимларини таъқиқлайди. Юкламали 

битимлаларни таъқиқлайди. Уларда 

сотувчи ассортиментдаги бошқа 

товарларни ҳам сотиб олишни талаб 

қилади 

Федерал савдо комиссияси тўғрисидаги 

қонун (1914 й)  

Нопок ва чалғитувчи рекламага йўл 

қўйилмаслиги учун Федерал савдо 

комиссиясини таъсис этди. 

Федерал савдо комиссия тўғрисидаги 

Қонунга Wheeler-Lea тузатиши (1938 й) 

Федерал савдо комиссиясининг нопок 

ва чалғитувчи рекламага йўл 

қўймаслиги учун Федерал савдо 

комиссиясини таъсис этди 

Robinsjn-Patman Qonuni (1936 й.) Харажатлардаги тафовут билан 

асосланмагшан ҳолларда бир товарни 

воситачиларга ҳар хил баҳоларда 

сотиладиган баҳолардаги камситишни 

таъқиқлайди.  

 

 Жадвалдаги қонунлар қоидалар товарга, тақсимлашаг реклама ва баҳо 

белгилашга тааллуқлидир. Товарга оид қоидлар унинг хавфсизлиги, таркиби 

маълум этилишини талаб қилиб, истеъмолчини ҳимоялайди. Масалан, кенг 

истеъмолдаги товарлар хавсизлиги тўғрисидаги Қонунга биноан хавфсизлик эмас 

товарларни синаш ва сотувдан олиб ташлаш ваколатига эга бўлган комиссия 

ташкил этилган. Қонунлар, жумладан Lanham Қонуни компаниянинг савдо 

белгиларини (товар маркаси ва компанияни идентификациялаш учун 

ишлатиладиган номлар ва символларни) ҳимоя қилади. 

 Товарлар тақсимотига дахлдор қонунлар уч турдаги фаолиятга йўл 

қўйилмаслигига қаратилган:  
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- Эксклюзив савдо ҳудудларини белгилаб қўйиш, бунда ишлаб чиқарувчи 

воситачига (улгуржи ёки чакана савдогар) унинг товарини муайян районда 

сотишни мутлақ ҳуқуқини кафолатлайди; 

- Эксклюзив савдо битимларига, уларга кўра воситачи фақат шу 

компаниянинг маҳсулотини харид қилиши лозим бўлади; 

- Юкламали битимлар, уларга биноан воситачи ўзига керакли товарни олиш 

учун мазкур фирманинг бошқа товарини сотиб олиши лозим. 

Бундай чекловлар, суд ишлаб чиқарувчининг ҳаракатлари савдога тўсқинлик 

қилмоқда деб топсагина қўлланади.  

Реклама тўғрисидаги қонунларга биноан Федерал савдо компанияси нопок 

ва чалғитувчи рекламани олиб ташлаш ваколатига эга. Шу тарзда комиссия 

“Warner Lambert” компаниясини “Listerine” оғиз гигиенаси воситасини 

шамоллашнинг олдини олади деган рекламани олиб ташлашга мажбур этди. Ундан 

ташқари, компанияга аҳолига олдинги хабарлар ёоғон эканлиги ҳақида ахборот 

бериш мажбуриятини юклади. Федерал савдо комиссияи болаларга қаратилган 

рекламани ҳам таъқиқлади. Бу реклама болаларни витаминларни соғлиққа зарарли 

миқдорларда истеъмол қилишга ундаши мумкин эди. 

Баҳо шакллантирилиш соҳасида давлат томонидан тартибга солиш бу 

борадаги уч фаолият турини чеклаб қўялди. Баҳо белгилашда рақобатчилар 

рақобатга йўл қўймаслик учун қайд этилган баҳо даражаларини сақлаб туриш 

ҳақида келишиб оладилар. “Ваҳшиёна” баҳо белгилашда компания бозорда 

ҳукмронлик ўрнатиш учуе баҳони таннархдан паст белгилайди, рақобатчилар 

бозордан сиқиб чиқарилгач, баҳоларни оширади. Ҳар иккала усулни ҳалол 

рақобатга зид деб ҳисоблайдилар. Шунинг учун улар Sherman Трестларга қарши 

қонунга зид деб топилади. Баҳо бўйича камситишда сотувчи воситачилдардан бир 

хил товарлар учун ҳар хил баҳоларда ҳақ олади. Roobinson-Patman қонуни бундай 

амалиётни таъқиқлайди. Пастроқ баҳо қўлланилиши товарни ҳар хил харидорлар 

сотиб олишидаги харажатлар билан асосланиши бундан мустасно (масалан, йирик 

партияда товар сотиб олиниши ёки транспорт харажатлари тежалиши). 

Таъкидлаш лозимки, Ўзбекистонда қабул қилинган “Рақобат тўғрисида”ги 

Қонунда бу жиҳатлар эътиборга олинган. Россия Федерацияда маркетингга 

дахлдор қонунчилик ривожланиши эътиборга лойиқ.  

Маркетинг тадқиқотлари ўтказилишида 2006 йил 27 июлда қабул қилинган 

№149-ФЗ “Ахборот, ахборот технологиялари ва ахборотни ҳимоя қилиш 

тўғрисидаги” Қонунинг қоидаларига суяниш лозим. Унга кўра барча ахборот умум 

танишиш мумкин ахборотга ва танишиш федерал қонунлар билан чекланган 

ахборотга бўлинади. Умум танишиш учун ахборот фирма томонидан унинг 

ихтиёри билан ишлатилиши мумкин. Танишиш чекланган ахборот учун махфий 

режими мажбурийдир. Унга, хусусан давлат, тижорат, хизмат сирини ташкил 

этувчи ахборот киради. 
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2004 йил 29 июлдаги №98-Ф3 “Тижорат сири тўғрисида”ги Федерал қонун 

тижорат сирини ташкил этувчи ахборотнинг махфийлигини асрашга нисбатан аниқ 

талаблар ўрнатади. Ҳуқуқий муносабатларнинг бу томони рақобатчилар фаолияти 

тўғрисида ахборот тўпланишида айниқса долзарб тус олади. 

Истеъмолчиларни ўрганишда 2006 йил 27 июлдаги қабул қилинган №152-Ф3 

“Шахсий маълумотлар тўғрисида” Қонун талабларига риоя қилиниши лозим. 

Жисмоний шахс тўғрисидаги ҳар қандай маълумотлар шахсий маълумотлар 

ҳисобланади (жумладан, фамилияси, исми, шарифи, туғилганлик санаси ва жойи, 

манзили, оилавий, ижтимоий мулкий аҳволи, маълумоти, касби, даромадлари ва 

бошқа ахборот). Қонун субъектнинг розилигисиз унинг шахсий маълумотларини 

қайта ишлашга умумиц таъқиқ ўрнатган ҳолда, бундай розилик талаб этилмайдиган 

ҳолларни ҳам назарда тутади. Шахсий маълумотлар билан танишган шахслар 

умумий қоида бўйича бу маълумотларнинг махфийлигини таъминлашлари шарт. 

2006 йил 27 июлдаги №149-ФЗ қонуни йиғилган ахборотни тарқатишда 

(масалан, тадқиқот ҳисоботидаги иккиламчи маълумотларни) унинг эгаси шу 

шахсни индентификациялаш учун етарли даражада кўрсатилиши лозимлигини 

қайд этади.  

Ихтисослашган агентликда маркетингттадқиқотларига буюртма беришда 

кўпинча талқиқот натижаларини фирманинг ўзи,агентлик ва учинчи шахслар 

томонидан фойдаланилиши ва тарқатили имкониятлари ҳақида масала келиб 

чиқади. Мазкур ҳуқуқий жиҳат Россия Федерациясининг Фуқаролик кодексида (IV 

қисм) қайд этилган мутлақ ва муаллифлик ҳуқуқларига ҳам дахлдордир. 

Маркетинг стратегияларини ишлаб чиқишда 2006 йил 26 июлда қабул 

қилинган №135-ФЗ “Рақобатни ҳимоя қилиш тўғрисидаги” Қонун муҳим аҳамиятга 

эга, Унда монополистик фаолиятнинг олдини олиш ва бартараф этиш чоралари ва 

нопок рақобатга йўл қўймаслиги белгиланган. Мазкур Қонун билан федерал 

антимонопол органнинг мақоми ва иқтисодий концентрация устидан давлат 

назорати олиб борилиши тартиби белгилаб қўйилган. 

1995 йил 17 августда қабул қилинган “147-ФЗ “Табиий монополиялар 

тўғрисида” Қонун табиий монополиялар субъектлари бўлган ташкилотларига 

нисбатан федерал сиёсатни белгилаб беради. Бундай ташкилотларга қуйидаги 

соҳалардаги ташкилотлар киради: мигистрал қувурлар орқали нефть ва нефть 

маҳсулотлари ташиш; электр ва иссиқлик эжнергиясини етказиб бериш 

хизматлари; темир йўл орқали ташишлар; транспорт терминаллари, портлар, 

аэропортлар хизматлари; умумтусдаги электр ва почта алоқаси хизматлари. 

Қонунда табиий монополиядлар фаолиятини тартибга солиш усуллари ва табиий 

монополиялар субъектлари маъсулияти мезонлари ўрнатиб қўйилган. 

Товарни ишлаб чиқишда ва ишлаб чиқаришда 2002 йил 27 декабрда қабул 

қилинган “184-ФЗ “Техник тартибга солиш тўғрисида” Қонун эътиборга молик. У 

маҳсулотга қўйилган талабларни мажбурий талабларга ва ихтиёрий талабларга 
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ажратади. Мажбурий талаблар техник регламентларда ўрнатилади, ихтиёрий 

талаблар стандартларда мавжуд бўлиши мумкин. Қонунда маҳсулотнинг техник 

регламентларга, стандартларга, қоидалар тўпламларига, шартномалар 

шартномаларига мувофиқлигини тасдиқлаш мақсадила амалга ошириладиган 

маҳсулотни сертификатлашнинг асосий қоидалари белгиланган. 

1992 йил 7 февралда қабул қилинган № 2300-1 “Истеъмолчилар ҳуқуқларини 

ҳимоя қилиш тўғрисидаги” Қонунда истеъмолчига товар ва унинг ишлаб 

чиқарувчиси ҳақида зарур ва ҳаққоний ахброт тақдим этилиши талаби қайд 

этилган. Бундай ахборот кўпинча товарнинг ўрамида келтирилади. Қонунда, 

шунингдек, ишлаб чиқарувчининг товарнинг яроқлили (хизмати) муддатни 

ўрнатиш мажбурияти ва кафолат муддатини белгилаш ҳуқуқи кўрсатилган. 

Ихтиро, фойдали модель, саноат намунаси асосида инновацион маҳсулотни 

ишлаб чиқиш ва чиқаришда патент қонунчилиги ҳақида билимларга эга бўлиши 

лозим. Бундай нормалар асосан Россия Федерацияси Фуқаролик кодексида (IV 

қисм) қайд этилган. Худди шу кодекс компаниянинг ўз маркаси сиёсати 

масалаларини тартибга солади ва юридик шахсларнинг фирма номланиши, товар 

белгилари ва хизмат кўрсатиш белгиларига мутлақ ҳуқуқини ўрнатган. 

Маркетингнинг жуда муҳим элементи бўлган баҳо сиёсати ҳам қонунчилик 

актлари нормаларига риоя қилган ҳолда олиб борилади. Баҳо белгилашнинг қатор 

жиҳатлари Россия Федерациясининг Солиқ кодексида ўз ифодасини топган 

(жумладан, солиққа тортиш мақсадларида товар баҳосини аниқлаш; товарни 

пировард баҳосини шакллантиришда иштирок этувчи солиқлар тўплами, товар 

таннархига киритиладиган харажатларни аниқлаш ва бошқалар). 

2009 йил 28 декабрда қабул қилинган №381-ФЗ “Россия Федерациясида 

савдо фаолиятини давлат томонидан тартибга солишнинг асослари тўғрисида” 

Қонуннинг мақсадлари қуйидагиларда ифодаланади: 

- Савдо фаолиятини ташкил этишга ва олиб боришга талаблар ўрнатиш 

билан Россия федерацияси иқтисодий макони яхлитлигини таъминлаш;  

- Иқтисодиёт тармоқларининг ишлаб чиқарилган маҳсулотларга 

эҳтиёжларини қондириш, аҳоли учун товарлар олиш имкониятларини 

кенгайтириш, рақобат муҳитини гшакллантириш, товар ишлаб чиқарувчиларини 

қўллаб-қувватлаш мақсадларида савдо фаолиятини рағбатлантириш; 

- Савдо фаолиятини амалга ошираётган юридик шахслар, якка 

тадбиркорларнинг, тадбиркорлик фаолиятида ишлатиладиган ишлаб чиқарилган 

ёки харидж қилинган товарларни етказиб бериш билан шуғулланувчи юридик 

шахслар, якка тадбиркорларнинг ҳуқуқлари ва қонуний манфаатларига риоя 

этилишини таъминлаш, мазкур субъектларнинг иқтисодий манфаатлари балансини 

таъминлаш ҳамда айни вақтда аҳолининг ҳуқуқлари ва қонуний манфаатларига 

риоя этилишини таъминлаш; 
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- Давлат ҳокимияти федерал органлари, Россия федерацияси субектлари 

давлат ҳокимияти органлари, маҳаллий ўз-ўзини бошқариш органлариининг 

ўртасида савдо фаолиятини тартибга солиш соҳасидаги ваколатларини чегаралаб 

бериш. 

Бу қонун билан савдо фаолиятини ташкил этиш ва амалга оширишда давлат 

ҳокимияти органлари, маҳаллий ўзини-ўзи бошқариш органлари ва хўжалик 

юритувчи субъектлар ўртасидаги муносабатлар, шунингдек бу борада хўжалик 

юритувчи субъектлар ўртасидаги муносабатлар тартибга солинади.  

Мазкур Қонундаги қоидалар қуйдагиларни ташкил этиш ва амалга ошириш 

билан боғлиқ муносабатларга қўлланилмайди: ташқи савдо фаолияти; товар 

биржаларидаги савдо; чакана бозорлардаги товарлар сотиш бўйича фаолият; 

қимматли қоғозлар, кўчмас мулк объектлари, ишлаб чиқариш-техника 

мақсадларидаги маҳсулот, шу жумладан электр энергияси (қувватлар), иссилик 

энергияси ва қувватлари, шунингдек энергетик ресурсларнинг бошқа турлари 

олди-соттиси. Хўжалик юритувчи с3бъектлар ўртасида муомаласи чеклаб қўйилган 

товарлар савдосида вужудга келадиган муносабатлар, уларни сотиш тартибга 

солиш шартлари алоҳида бошқа қонунлар билан тартибга солинади.  

Шартномани бажариш жараёнида баҳони ўзгартириш ва шартномада баҳо 

қайд этилмаган ҳолларда баҳони аниқлаш Фуқаролик кодексида назарда тутилган 

(I қисм).  

Олди-сотти (чакана олди-сотти, етказиб бериш, контрактация) 

шартномаларини тузиш ва ижро эжтиш асослари Россия Федерациясининг 

Фуқаролик Кодексида (II қисм) белгилаб қўйилган. Унда шартномани 

расмийлаштириш шартлари, етказиб берилаётган товрарнинг миқдори, сифати, 

ассортиментига талаблар, товар учун ҳисоблашиш қоидалари келтирилган. 

Маркетинг хизматлари ходимлари турли воситачилар (савдо 

агентлари,комиссионерлар, ишончли вакиллар) билан ишлаш хусусиятларини, 

сотув фраанчайзинг тизимини тузишнинг (тижорат концессия шартномаси) 

қоидаларини билишлари ва қўллай олишлари лозим. 

Бундан ташқари қонунчиликда федерал давлат эҳтиёжлари учун маҳсулот 

етказиб бериш муносабатлари алоҳида тартибга солинган (1994 йил 13 декабрда 

қабул қилинган №60-ФЗ “Федерал давлат эҳтиёжлари учун маҳсулот етказиб 

бериш ҳақида” Қонун). Бундва буюртмалар шакллантирилиши ва 

жойлаштирилиши тартиблари белгилаб қўйилган. 

Озиқ-овқат товарларини сотиш хусусиялари, шунингдек тўқимачилик, 

трикотаж, тикув ва муйна товарлари ва пойабзал, техник мураккаб маиший 

товарлар, қишлоқ хўжалиги техникасини сотиш қоидалари Россия Федерацияси 

Ҳукуматининг 1998 йил 19 январдагги №55 “Алоҳида товарлар, турларини сотиш 

қоидалари даврида унга бепул шундай товар бериб турилиши ёки шундай товарга 

алмаштирилиши талаби жорий этилмайдиган узоқ муддат фойдаланилмайдиган 
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товар рўйхатини ва етарли сифатга эга, қайтарилмайдиган ёки бошқа ўлчамдаги, 

шаклдаги, габаритдаги, фасон ва рангдаги ёки комплектациядаги шундай товарга 

алмаштирилмайдиган товарлар рўйхати билан мустаҳкамлаб қуйилган. 

  

АГРАР ТАРМОҚДА МАРКЕТИНГ УСУЛЛАРИДАН ФОЙДАЛАНИШ 

ҲУҚУҚИЙ АСОСЛАРИНИ ТАШКИЛ ЭТИШНИНГ РОССИЯ ТАЖРИБАСИ 

Имомов Рустам НамДУ катта ўқитувчиси 

 

Маркетингдаги рекламага тааллуқли ҳаракатлар асосида эса 2006 йил 13 

мартда қабул қилинган №38-ФЗ “Реклама тўғрисида” Қонун ётади. Унда рекламага 

нисбатан қўйиладиган умумий талаблар, рекламани тарқатиш усуллари 

хусусиятлари, алоҳида товарлар рекламасига қўйиладиган талаблар, рекламани 

тартибга солиш, реклама қонунчилигига риоя қилиниши устидан давлат назорати 

кабилар ёритиб берилган. Қонунда рағбатлантириувчи тадбирларни амалга 

оширилишига талаблар ҳам ўрнатилган. 

Товарлар, ишлар ва хизматларни олға суриш учун тўғридан-тўғри 

маркетингни амалга оширишда потенциал истеъмолчиларнинг ҳуқуқларига риоя 

қилиниши муҳим ўрин тутади. Бундай боғланишларга фақат истеъмолчининг 

олдиндан розилиги билангина йўл қўйилади. 

Реклама материалларининг мазмуни ҳақида сўз юритилганда1992 йил 7 

февралда қабул қилинган №2300-ФЗ “истеъмолчиларнинг ҳуқуқларини ҳимоя 

қилиш тўғрисидаги” қонунга амал қилиш лозим. Унда тайёрловчи (ижрочи, 

сотувчи) истеъмолчига тўғри танловни амалга оширишга имкониятни таъминловчи 

товарлар ҳақидаги зарур ва ҳаққоний ахборотни тақдим этишга мажбурлиги 

кўрсатилган.  

2005 йил 1 июнда қабул қилинган №53-ФЗ “ Россия Федерациясининг давлат 

тили тўғрисидаги Қонун рекламада Россия Федерациясининг давлат тилидан 

фойдаланиш мажбуриятини юклайди. Рус тили билан бир қаторда бошқа тилдан 

фойдаланилса текстлар мазмуни ва расийлаштирилиши бўйича ҳар икки тилда бир 

хил бўлиши лозим. Шунингдек, қишлоқ хўжалиги ишлаб чиқаришининг ва унда 

маркетингнинг ривожланишига №94-ФЗ “Давлат ва муниципал эҳтиёжлар учун 

товарлар етказиб берилиши, ишлар бажарилиши ва хизматлар кўрсатилишига 

буюртмалар жойлаштириш ҳақида” ва №264-93 “Қишлоқ хўжалигини 

ривожлантириш тўғрисидаги” қонунлар ижобий таъсир этмоқда. 

Қишлоқ хўжалигини ривожлантириш тўғрисидаги Қонунда давлат аграр 

сиёсатининг асосий йўналишлари ўз ифодасини топган бўлиб, булар: озиқ-овқат 

товарларининг сифатини таъминлаш; ходимлар иш ҳақини ошириш; қишлоқ 

хўжалиги маҳсулоти, хом ашёси баҳолари индекси билан саноат маҳсулоти 

(хизматлар) баҳолари индексини кузатиш ва уларнинг паритетини қувватлаб 
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туриш; ички ва ташқи бозорларда қишлоқ хўжалиги товар ишлаб 

чиқарувчиларининг иқтисодий манфаатларини ҳимоя қилишдан иборатдир. 

Қонунда қишлоқ хўжалигини риваожлантириш соҳасида давлат мададининг 

зарурлиги, бу мадалдан фойдалана олин имкони яратилиши, мададнинг манзиллм 

характерда бўлиши қайд этилган. Давлат мададининг асосий шакллари эса бюджет 

маблағлари ва кредит ресурслари йўналтирилиши, қишлоқ хўжалиги ишлаб 

чиқарувчиларга алоҳида солиқ режимлари, қишлоқ хўжалиги маҳсулоти, хом 

ашёси ва озиқ-оввқат бозорларини антимонопол тартибга солишдир. Қишлоқ 

хўжалигини ривожлантириш ва қишлоқ хўжалиги маҳсулоти, хом ашёси ва озиқ-

овқат бозори тартибга солиш давлат дастурларининг 5 йил муддатга тузилишм 

соҳа барқарор ривожланишини қувватлаб туришга имкон беради. Давлат дастурида 

қишлоқ хўжалигини ривожланишининг асосий кўрсаткичлари ва прогнози, 

мақсадлар, вазифалар, натижавий кўрсаткичлар, давлатнинг харажат 

мажбуриятлари йиллар бўйича молиявий маблағлар тақсимланиши акс эттирилади. 

Дастурда алоҳида равишда қишлоқ хўжалигини товар ишлаб 

чиқварувчиларини имтиёзли кредитлашнинг тартиби ва шартлари, тупроқ 

унумдорлигини ошириш бўйича тадбиркорликни рағбатлантириш, маҳсулот нобуд 

бўлиши хатарларини суғурталашни субсидиялаш (шу жумладан қишлоқ 

хўжалигини экинлари ва кўп йиллик дарахтлар) белгилаб қўйилади. Дастурда 

шунингдек, қишлоқ хўжалиги маҳсулоти, хом ашёси ва озиқ-овқат бозорларини 

тартибга солиш учун давлатнинг харид ва товар интервенциялари назарда 

тутилади. 

Стандартлаштирилган оддий товарларга нисбатан бу тўғри йўналишдаги 

қадам. Бошқа томондан қонунни ишлаб чиқувчилар унинг қўлланиш амалиётида 

юзага келган мукаммоларни, айниқса мураккаб ёки уникал (жужа кам учрайдиган) 

харидлар бўйича, эътиборга олишлари лозим эди. Бироқ улар бундай муаммоларни 

мазмуни бўйича тоифаларга ажратишга тайёр бўлиб чиқмадилар ва харидлар 

механизмини яхшилай олмадилао. Бунинг ўрнига хусусий ҳолларда оид ечимлар 

йўлидан бориб. Қонун таомиллари амал қилиши доирасидан бундай вазиятларни 

ташқари олиб чиқдилар. 

Умуман олгандаа давлат буюртмачиларининг ваколатлари кенгайтирилиши, 

уларга харид таомилларини танлашда кўпроқ ҳуқуқлар берилиши лозим. Чуеки 

бозор иқтисодиёти қарор оопишива ривожланиши тарихий тажрибаси 

кўрсатмоқдаки, давлат харидлари масалаларини ҳал этиш ҳуқуқи юқори 

органларда қанчалик кўп тўпланса ва қўйи органларга эркинлик берилмаса, 

коррупция шунчалик авж олади. Давлат харидларини ўтказишдва уларнинг 

самарадорлигига алоҳида эътибор бериш лозим. Ҳатто “малакали давлат 

буюртмачиси” тоифасини жорий этиб, унинг имкониятларидан харидларнинг 

экспертизаси мақсадларида фойдаланиш ёки харидлардаги масаларни ҳал этишда 

кўпроқ ҳуқуқлар бериш мумкин. 
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Давлат харидлари ошкоралик вазиятида ўтказилиши уларнинг 

самарадорлигини объектив баҳолаш имкониятларини кенгайтиради. Шунингдек, 

тузилган битимларнинг ўзгариб қолган шароитларга мослаштирилиши учун шарт-

шароитлар яратилиши ҳамда харид усуллари турлари кенгайтирилиши лозим. 

Булар натижасида тартибга солинмаган харидлар доираси кескин камаяди (бу 

давлат корпорациялари ва табиий монополияларнинг харидларига ҳам тааллуқли). 

Давлат харидлари тўғрисида ахборот йиғувчи ошкора тизим мавжуд бўлиши 

ва унинг асосида кўп босқичли мониторинг ва назорат олиб борилиши лозим. Бу 

тизим давлат харидларининг пировард самарасини объектив баҳолаб боришга 

ҳамда мазкур соҳада содир бўлиши мумкин бўлган суистеъмолларнинг олдини 

олишга ёрдам беради. Шу тарзда давлат органлари харидлар маомиллари 

жараёнлари назорат қилиш билан бирга амалга оширилаётган харидлар 

натижаларини ҳам кўриб турадилар. Мазкур тизим таъсирчан ишлаши учун ҳам 

қатор чоралар кўриш зарур бўлади. 

Шулардан бири стандартлашган ва стандартлашмаган маҳсулотлар бўйича 

ахборот оқимларининг ажратилишидир. Ахборот массивлари товарлар, ишлар ва 

хизматлар гуруҳлари бўйича таркиблаштирилган бўлиши зарур. Оммавий 

маҳсулотлар харидида шу орқали баҳолар ва бошқа шартлар давлат 

буюртмачилари бўйича, хариднинг турли усуллари бўйича, минтақалар бўйича, 

маҳкамалар ва идоралар бўйича аниқ кўриниб туради.  

Шу тарзхда харидларнинг бошланғич баҳолари асосли бўлишига ҳам 

эришилади. Стандартлашмаган маҳсулот учун бу қийинроқ ва баъзан умуман 

иложи йўқ. Бироқ, ахборотнинг йиғиб борилиши экспертларни жалб этиб ёки 

буюртмачига нисбатан холис шахслар томонидан харидларни таҳлил этиш мумкин. 

Харидлар ҳақидаги ахборотни бир неча блокларга бўлиш лозим: барча учун 

(фуқаролар, жамоат ташкилотлари, потенциал етказиб берувчилар, манфаатдор 

давлат буюртмачилари ва ҳ.к.; фақат давлат буюртмачилари учун (уларнинг ўз 

буюртмалари бўйича, бозорни тўғри таҳлил қилиш учун зарур даражада бошқа 

буюртмачиларнинг харидлари тўғрисида ва ҳ.к.); юқори органлар учун (уларга 

бўйсунадиган ташкилотлар харидлари бўйича) ва назорат инстанциялари (барча 

харидлар бўйича). Давлат харидлари бўйичап барча ахборот қисми олдинги 

савдоларда содир бўлган янги харидлар ва баҳолар ҳақидаги ахборотни ҳам тақдим 

этиши лозим. Ахборот тизимининг ёпиқ қисми маълумотлари харид циклининг 

барча босқичларида харидлар амалга оширилиши жараёнини кузатиб бориш 

имконини беради. 

Бундай ахборот тизимининг яратилиши давлат харидларини назорат қилиш 

механизми ривожланишида муҳим қадам бўлади ва давлат харидлари жараёнида 

содир бўлиши мумкин бўлган суистеъмолчиликларни очиб ташлаш учун таъсирчан 

восита бўлиб хизмат қилади. Бундай суистеъмолларга фақат коррупциягина эмас 

(харид борасида қарор қабул қилаётган мансабдор муайян етказиб берувчига ҳақ 
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эвазига устунлик беради), балки фирибгарликни ҳам (етказиб берувчи савдо 

пайтида ўз вақтида етказиб бера олмаслигини билса ҳам, баҳони пасайтириб 

кўрсатади) киради. Қонун бундай суистеъмолларнинг олдини олиши лозим. 

Уларни 94-ФЗ Қонунидаги таомиллар бузилишининг мезонлари бўйичагина эмас, 

балки баҳонинг бозордаги баҳолардан муҳим фарқланиши бўйича ҳам 

(коррупцияда юқорига, фирибгарликда пастга, аниқлаш мумкин. Баҳонинг атайлаб 

пасайтирилиши бюджет маблағларининг тежалишини билдирмайди. Бу давлат 

буюртмаси барбод бўлишига, товарлар, ишлар, хизматлардан фойдаланишида 

жиддий хатарлар вужудга келишига сабаб бўлиши мумкин. 

Мазкур ёндашувлар давлат харидлари таҳлили ва назорати билан 

шуғулланувчиларнинг функцияларини анча мураккаблаштиради. Бундай ҳолларда 

антимонопол хизматлар ҳам фаолроқ ишлаши лозим бўлади. Жараён самарали 

тартибга солиниши учун юқори назорат органлари ўз эътиборларини асосан йирик 

харидларда жамлашлари зарур бўлади. 

Юқорида қайд этилган вазифаларнининг ҳал этилиши давлаи харидларини 

тартибга солиш тизими фаолиятининг самарали олиб борилиши учун ўрта ва узоқ 

муддатли даврларда ҳам аҳамиятини сақлаб қолади. Техник мураккаб, 

инноваицион ва уникал маҳсулотлар ва хизматлар (илмий тадқиқо ва тажриба 

конструкторлик ишларини ҳам қўшган ҳолда) бўйича буюртмаларни 

жойлаштиришга оид қоидаларни ҳам биринчи навбатда аниқлаштириб олиниши 

лозим. 

 

ЗАМОНАВИЙ МАРКЕТИНГ КОНЦЕПЦИЯСИДА НАЗАРДА ТУТИЛГАН 

ЖИҲАТЛАР 

Уринов Баҳром НамДУ ўқитувчиси 

 

Сотувга урғу берилишида эътибор марказида сотувчининг эҳтиёжлари турса, 

маркетинг концепциясияда харидорларнинг эҳтиёжлари туради. Тадқиқотчилар-

нинг фикрича, бу концепцияда ишловчи корхоналар, энг юқори натижаларга 

эришадилар. Бундай корхоналар харидорларнинг аниқ ифодаланган эҳтиёжларини 

ўрганадилар ва қондирадилар. Бундан ташқари, яширин истеъмолчилар 

эҳтиёжларига эътиборни жамлаш инновацион ривожланишга кўмаклашади. Бундай 

ёндашувни олдиндан маркетинг ёндашув деб аташ ҳам мумкин. Баъзи 

корхоналарда латент (уйқудаги) эҳтиёжларни “зондлаш” методи билан тадқиқ 

этиш ёки фараз қилиш қўлланади. Максимал натижага бозорга ҳар томонлама 

(тотал) ёндашувчи ташкилотлар эришадилар. Мазкур концепциянинг етакчи ғояси 

– жамиятнинг талабларини ҳисобга олган ҳолда истеъмолчига керак товарни ишлаб 

чиқариш, бош мақсади эса инсон, моддий, энергетик ва бошқа ресусрларни 

тежаган,ю атроф муҳитни асраган ҳолда мақсадли бозорларнинг эҳтиёжларини 

қондиришдир. 
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Лекин ҳозирги пайтда ҳар қандай корхона ҳам бундай концепциядан 

фойдаланавермайди. Шунингдек, маркетинг концепциясини, истеъмолчилар ва 

алоҳида корхоналарга нисбатан эмас, балки бутун жамиятга нисбатан 

қўлланилиши асосли эканлигига ҳам шубҳам мавжуд. Маркетинг 

истеъмолчиларнинг индивидуал эҳтиёжларини қондириш билан жамиятнинг узоқ 

муддатли манфаатларига ҳам хизмат қила оладими деган савол ҳам бор. Корхона 

истеъмолчиларнинг эҳтиёжларини қондиришга интилиши жамият учун номатлуб 

оқибатларга олиб келиши мумкинлигидан ҳам кўз юмиб бўлмайди. Бундай 

хавфсирашлар асоссиз эмас. Чунончи маркетингнинг классик концепциясининг 

мақсади ва эҳтиёжларни ва талабни доимий авж олдириб туришдан иборат бўлиб, 

бу бир томондан, хардорларнинг эҳтиёжлари қондирилишига олиб келса, иккинчи 

томондан, фойданинг тинимсиз оширилишини таъминлайди. Оқибатда эса 

истеъмолчининг оқилона талаби бузилиши, ресурслар етишмаслиги, атроф муҳит 

ифлосланиши хавфлари туғилади. 

Ижтимоий аҳлоқий маркетинг концепциясини қўллашнинг мажбурий 

шартлари қуйидагилардир: 

- жамият манфаатлари мувофиқ ҳолда харидорларнинг эҳтиёжларини 

қондиришдан иборат бўлган корхонанинг асосий мақсади мавжудлиги;  

- истеъмол талабини тўлароқ қондириш мақсадида ишлаб чиқаришнинг янги 

технологияларини мунтазам ахтариш ёки маҳсулот ишлаб чиқаришни 

модернизациялаш зарурлиги; 

- истеъмолчилар талабини тўлароқ қондириш мақсадида ишлаб чиқаришнинг 

янги технолгияларини мунтазам ахтариши ёки маҳсулот ишлаб чиқаришни 

модернизациялаш зарурлиги; 

- истеъмолчилар билан доимий боғланишлар мавжудиги, уларнинг 

эҳтиёжларини қондириш борасидаги ғамхўрлик кўрсатиш. 

Маълумки, бозор субъектларининг ижтимоий масъулити ҳам мавжуд, улар 

жамият фаровонлигини таъминлашда ўзларига яраша роль ўйнашлари лозим. Буни 

McDonald’s мисолида кўриш мумкин. У тез овқатланиш корхонаси. Бироқ, 

гамбургерлар таркибида катта миқдордаги ёғлар мавжуд, қовурилган картошка ва 

пишириқларда эса ёғлар ва крахмаллар бор. Фаст-фуд ресторанларида 

ишлатилаётган бир марталик идишлар ва ўрамлар чиқиндилар миқдорини 

кўпайтиради. Истеъмолчилар эҳтиёжларини қондирган ҳолда тез овқатланиш 

корхоналари уларнинг соғлиғига зарар етказиш ва атроф-муҳитини 

ифлослантириш манбасига айланиши мумкин. 

Шуларни тушунган ҳолда, McDonald’s ўз менюсига соғлиқ учун фойдалироқ 

овқатларни киритди ва атроф муҳитни ҳимоя қилиш учун кураш ишида фаолроқ 

иштирок этишн бошлади (масалан, сэндвичлар полистрол қути ўрнига оддий 

қоғозга ўралади ёки енгил картон қутиларга солинади, буларни қайта ишлаш 
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осонроқ). 1-жадвалда McDonald’sнинг корпоратив ижтимоий ташаббуслари 

келтирилган. 

 

1-жадвал  

Корпоратив ижтимоий ташаббуслар 

Тоифаси Тавсифи Мисоллар  

Ижтимоий 

маркетинг 

Инсонга ғамхўрлик 

кампанияларини қувватлаш 

Болалар 

вакцинацияси кампаниясида 

McDonald’s иштироки 

Ҳомийлик 

маркетинги 

Ҳомийлик, лицензион 

келишувлар орқали ижтимоий 

аҳамиятли тадбирларни 

қувватлаш 

McDonald’s 

ҳомийлигида 

ҳайвонларнинг ноёб 

турларини сақлаб қолишга 

қаратилган 10 йиллк дастур 

Ҳодисалар 

маркетинг 

Даромаднинг бир 

қисмини муяйян хайрия 

ишларига эҳсон қилиш 

Муайян кунда 

сотиладиган ҳар бир “Биг-

Мак” ва пиццадан тушган 

пулнинг долларини 

Р.Макдональднинг 

болаларга ёрдам хайрия 

фондига ўтказиш 

Корпоратив 

филантропия 

Нотижорат 

ташкилотларига, шахсларга пул 

хайрия қилиш 

McDonald’s 

Р.Макдоналднинг хайрия 

уйларига ажратмалари 

Жамият ҳаётида 

иштирок этиш 

Жамиятга натурал ёрдам 

ва кўнгилли хизматлар 

кўрсатиш 

Ўрмон ёнғинларига 

қарши курашаётган ўт 

ўчирувчиларга овқат 

тарқатиш 

Ижтимоий 

масъулятли 

сиёсат 

Бизнесни ва уни 

юритишни атроф муҳитни, 

инсон ҳуқуқларини ва 

ҳайвонларни ҳимоялашга 

мослаштириш 

McDonald’sнинг 

ётказиб берувчларга 

паррандачилик 

фермаларида товуқлапр 

учун ҳаётий маконни 

кенгайтириш талаби 

Манба: Philip Kotler, Nancy Lec. Corporate Social Responsibility: Doing 

The Most Good for Your Company and your Couse (Wily, December 2004). 

 

McDonald’s корпорацияси табиатни асраш ташаббуслари билан чиқади. У ўз 

ресторналари учун йилига 2,5 млрд. Фунт парранда, мол ва чўчқа гўшти сотиб 

олади. Корпорация ўз етказиб берувчиларига инсонларнинг ҳам овқат орқали 
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ўтадиган антибиотиклардан фойдаланишдан воз кечишни тавсия қилди. Бу 

препаратлар жўжлар,чўчқалар ва қорамолларнинг ўсишини тезлаштириш учун 

ишлатилади. 

Бундай ҳоллар маркетинг концепциясини кенгайтириш зарурлигини 

англатмоқда. Гуманистик маркетингни ва экологик маркетингни таклиф 

этмоқдалар. Албатта, ижтимоий масъулиятли маркетинг ҳам жамият учун мақбул. 

Юқорида қайд этилганидек, ижтмоий масъулиятли маркетинг ташкилотнинг 

вазифаси сифатида мақсадли бозорларнинг эҳтиёжлари, истаклар ва манфаатларни 

аниқлаб олиб, уларни рақобатчилардагидан самаралироқ ва сермаҳсулроқ бўлган, 

истеъмолчиларнинг ҳам жамиятнинг ҳам фаровонлигини сақлаб қоладиган ва 

ошириб борадиган усулларда қондиришни эълон қилади. 

Ижтимоий масъулиятли маркетинг концепцияси маркетинг амалиётида 

ижтимоий ва аҳлоқий масалаларни ҳисобга олишни талаб қилади. Маркетологлар 

қўпинча ўзаро зиддиятли бўлган мезонлар ўртасид балансни топишлари лозим 

бўлади: компания фойдаси, истеъмолчиларнинг эҳтиёжларини қондириш ва 

манфаатлари. 

Ишлаб чиқаришнинг ва таклиф этилаётган товарлар ва хизматларга 

талабнинг ривожланиб бориши жараёнида маркетингнинг бошқаришнинг моҳияти 

ва ва йўналишларини фалсафий англашнинг эволюцияси навбатдаги босқичи ўзаро 

биргаликда ҳаракат концепциясидир. Бу маркетинг тушунчаси таърифлашга ҳам 

таъсир этмоқда. Масалан, С. Н. Кулаков “Замонавий маркетингнинг мазмуни 

моҳияти: бу харидорларнинг эҳтиёжларини корхонанинг даромадига айлантирувчи 

тадбиркорлик фаолиятидир”.  

Ўзаро биргаликда ҳаракат маркетингининг ўтмишдаги ижтимоий-аҳлоқий 

маркетинг бўлиб, у ўзининг асосий ғоясида анъанавий маркетинг концепциясига 

кўп жиҳатдан яқин эди, бироқ қўшимча равишда жамият эҳтиёжларини ва экологик 

муаммолар ва ресурслардан оқилона фойдаланиш бўйича жамоатчилик 

ташвишланишини ҳисобга олар эди. 

 

АГРОСАНОАТ КОМПЛЕКСИНИНГ МАҲСУЛОТ ИШЛАБ ЧИҚАРУВЧИ 

КИЧИК КОМПЛЕКСЛАРИДА МАРКЕТИНГ ФАОЛИЯТИНИНГ АСОСИЙ 

ПРИНЦИПЛАРИ ВА КОНЦЕПЦИЯЛАРИ 

Бойдедаев Азизбек НамДУ магистранти 

 

Маҳсулот кичик комплексларида маркетинг фаолиятининг шаклланиши ва 

ривожланиши маҳсулотни ишлаб чиқариш ва сотиш соҳаларида ўз ишини қабул 

қилинган концепция доирасида ташкил этилишини билдиради. Бошқаришнинг 

бозор конқепцияси сифатида замонавий маркетинг олдида қуйидаги вазифалар 

туради: бозорни, истеъмолчиларнинг талаби, диди ва истаклпарини синчиклаб ва 

ҳар тоимонлама ўрганиш; тармоқ корхоналарини бу талабларга мослаштириш; 
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шундай эҳтиёжларга жавоб берадиган товарлар чиқариш ва хизматларни таклиф 

этиш; корхона манфаатлари учун бозорга ва жамият талабигатаъсмир кўрсатиш. Бу 

товар ҳаракатланишига оқилона тус беерилишида, бозор вазиятини ҳисобга олиш 

ва прогнозлаш амалиётини такомиллаштиришда, ички фирма режалаштирилишида 

ифодаланади. Рақобат кураши кескинлашуви билан маркетинг концепцияси 

зарурлиги тобора яққолроқ намоён бўлади. 

Маркетинг бошқарув концепцияси сифатида ва фаолият тури сифатида 

корхонанинг ривожланиши ва яшовчанлигини учун белгиловчи омил ҳисобланади. 

Маркетинг концепцияси корхонанинг бутун фаолияти базавий принциплага 

қурилиши лозимлигини билдиради. Маркетинг принциплари – бу асос бўлувчи 

қоидалар, мажбуриятлар, талаблар бўлиб, улар маркетингнинг асосида ётади ва 

унинг моҳиятини очиб беради. Маркетинг принципларининг умумлашган мазмун 

моҳиятини қисқача қуйидагича ифодалаш мумкин: хўжалик қарорларининг 

истеъмол талабига қаратилганлиги; иқтисодий ундовчи бозор фаолияти; бозорга 

фаол таъсир этиш. Булар маркетингнинг қуйидаги принципларида 

мужассамлашган. 

Илмий асосланган принципи таклиф этилаётган маркетинг фаолияти модели 

тадқиқ этилаётган соҳадаги илмий асосланган қоидаларга ва илғор тажрибага 

суяниш, ижтимоий-иқтисодий қонунларга зид келмаслиги, ўрганилаётган соҳадаги 

мазмунли элементларнинг бошқа категориялар билан объектив алоқаларини 

аниқлаши лозим. Бу принцип яна ўрганилаётган ва таққослаётган объектлар бир 

хил кўрсаткичлар бўйича битта методика бўйича баҳоланиши лозимлигини 

билдиради. Бу билан индивидуал баҳоларнинг рақобатчи корхоналар натижалари 

билан таққослаш имконини беради. 

Истеъмолчига йўналган принципи корхонанинг бозор иқтисодиётида 

фаолияи олиб бориши мақсадидпан келиб чиқади ва бозорни комплекс ўрганишни 

тақозо этади, бозорнинг барча сегментлари, унинг функцияларини ва жиҳатларини 

таҳлил натижаларини корхона томонидан шартнома мажбуриятларини ишлаб 

чиқиш ва муваффаққиятли бажариш мақсадида тадқиқ этишни қамраб олади. 

Бунда корхонанинг самарали фаолияти шарти истеъмолчилар талабларининг 

қондирилиши бўлиб қолади. Бироқ постиндустриал жамиятнинг ҳозирги 

иқтисодиётдаги зарурий ва етарли шарт истеъмолчиларнинг талабларининг улар 

билан интерактив ўзаро биргаликдаги ҳаракатлар асосида қондирилишидир. 

 Моделлашувчанлик принципи бошқарувда “тиғиз жойларни”, резервларни, 

бозор конъюнктурасидаги ўзгаришлар қонуниятлар ва тендицияларни ва истеъмол 

талабини қондирилиши даражасини циклли равишда аниқлаб бориш, 

кўрсаткичларни рақобатчилар кўрсаткичлари даражасидан оширишга қаратилган 

тадбирлар ишлаб чиқишни билдиради. 

Бошқаришнинг узлуксизлиги принципи корхонанинг ташқи ва ички ташқи 

муҳитида ҳодисалар динамикада (ҳаракатчанликда) эканлигидан келиб чиқади. 
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Доимий мониторинг маҳсулот ишлаб чиқаришни бошқариш жараёнида бозорлар, 

товарла, технологиялар ривожланишидаги хавф хатарлар, таҳдидлар 

тенданцияларни ўз вақтида аниқлаш йўқотишларга йўл қўймаслик, тузатишлар 

киритишга имкон беради. Тадқиқот маркетингнинг энг муҳим ва меҳнат талаб 

функцияларидан биридир. У жуда зарур, чунки маҳсулотни самарли сотишга ёрдам 

беради. Бу эса бозор шароитларида корхона тадбиркорлик фаолиятининг фойда 

келтира олишини белгилаб беради. 

Комплеклилик (мажмуавийлик) принципи корхона ташқи рақобат бозор 

муҳити ва ички муҳитининг иқтисодий, ижтимоий ва экологик жиҳатларини 

ҳисобга олган ҳолда бошқарув қарорлари ишлаб чиқилиши зарурлигини 

ифодалайди. Бу принцип уч сабабга кўра маркетинг мақоми оширилишини тақозо 

этади.  

Биринчидан, янги шароитлдарда корхона учун асосий масала бозорда фойда 

билан сотиладиган маҳсулотни ишлаб чиқаришидир. Ўз ихтисослашишига кўра 

ишлаб чиқарилаётган маҳсулотни сотишга интилиш эмас. 

Иккинчидан, сотиш маркетингининг фақат бир қисми бўлса, самарадорлик 

унинг реклама иши, бозорнинг тадқиқ этилиши ва маҳсулот ассортименти 

режалаштирилиши билан яқин боғланиш туфайли самарадорлик ортади.  

Учинчидан, маҳсулотни сотиш бўйича ишларнинг характери ўзгаради. 

Маркетинг шароитида биринчи ўринга ишлаб чиқарувчиларнинг эҳтиёжлари ва 

талаблари эмас, балки уларнинг маҳсулотини сотиб олувчиларнинг эҳтиёжлари ва 

талаблари чиқади. Бу эса фаолияти услубини, технологияни, сотиш фаолиятини, 

маҳсулотни сотиш методларини уларни истеъмолчилар талабларига мувофиқ 

келадигантарзда ўзгапртиришни талаб этади. 

Вазиятли бошқариш принципи белгиланган муддатларда қарор қабул 

қилинишидагина эмас, балки янги муаммолар вужудга келиши, вазият ўзгариши 

давомида қарорлар қабул қилинишини назарда тутади. Демак, унинг характерли 

белгиси джуда тез қарор қабул қилинишидир. Харидорлар эҳтиёжлари таркибидаги 

ўзгаришларни ҳисобга олмасдан ҳозирги шароитларда бозорда муваффаққиятли 

ҳаракат қилиб бўлмайди. Шунинг учун барча ишлаб чиқарилаётган маҳсулотлар 

турлари, шунингдек жорий этиш босқичида турганларини улар бозорлар, талаб 

ўзгаришлари прогнозларига қанчалик мувофиқ эканлиги асосида танқидий баҳолаб 

борилади. Бундай таҳлил натижаларига монанд ҳолда ва келгуси йил учун қабул 

қилинаётган маркетинг стратегиясига боғлиқ равишда маҳсулот турли турли 

бўйича маҳсулот қайси турлари мавжуд ассортиментига қўшилади, қайсилари 

чиқариб юборилиши ҳақида қарор қабул қлинади. 

Ахбротнинг тўлиқлиги ва ҳаққонийлиги принципи. Маркетинг фаолиятини 

бошқаришнинг илмийлиги принципига риоя қилиниши кўп жиҳатдан бошқариш 

жараёнларининг ахборот таъминоти тўлалигига боғлиқ бўлади ва кенг, турли-

туман ва ҳаққоний ахборотни тақозо этади. Маркетинг соҳасидаги тадқиқотлар 
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икки асосий категорияга ажратилиши мумкин: доимий ва эпизодик (аҳён-аҳёнда). 

Уларнинг ҳар бири муайян схемага мувофиқ олиб борилади. Бундай ташқари 

баҳолаш натижалари билан истеъмолчилар ҳам,корхона ходимлари ҳам 

таништиришлари лозим. 

Ҳаққоний принципи хато бошқарув қарорлари қабул қилинишига йўл 

қўйилмаслиги учун зарур. Баҳоланаётган объектнинг талаби қондирилаётганлиги 

кўрсаткичларини “бежаб” кўрсатиш, рақобатчиларнинг кўрсаткичларини атайлаб 

пасайтириш ҳақиқатни бузиб кўрсатиб, нотўғри бошқарув қарорлари қабул 

қилинишига олиб келади. 

Диалектиклик принципи маркетинг фаолиятини бошқариш модели 

ўрганилаётган ҳодисалар ва ишларни ривожланишда кўриб чиқишни назарда 

тутади (диалектика). Маркеиинг концепциясидан фойдаланувчи ҳар қандай 

корхона у ёки бу тарзда қуйидаги асосий тадбирларни ўтказиши лозим.: мавжуд 

ассортиментни даврий равишда тафтиш қилиш ва ишлаб чиқаришни ўзгартириш 

ҳақида қарор қабул қилиш,товар ассортиментини янги маҳсулот билан тўлдириш 

ва алоҳида турларига талабнинг пасайиши ва кўтарилиши, рақобатчиларнинг товар 

таклифидаги ўзгаришлар каби ташқи омиллар устидан узлуксиз назорат; янги 

маҳсулотлар турларини ишлаб чиқариш жааёнида ҳам, уни бозорга таклиф этиш ва 

талабни рағбатлантириш жараёнида ҳам талабни шакллантириш. 

Янги таклифларни амалга ошириш принципи. Фаолиятнинг барча турлари 

ишлаб чиқаришни максимал равишда бозор талабларига, талаб таркибига ҳозирги 

бир зумлик нафдан эмас,узоқ муддатли истиқболдан келиб чиқиб, максимал 

равишда мослаштириш мақсадида юқори сифатли ва инновацион маҳсулотларни 

тадқиқ этиш, ишлаб чиқиш ва бозорга чиқаришга қаратилган бўлиши лозим. 

Бошқарув методларидан комплекс равишда фойдаланиш принципи 

маркетинг фаолиятини бошқаришнинг марказлашган ва марказлашмаган 

методларининг оптимал (оқилона) қўшиб олиб борилишидан иборатдир. Бунда 

қарорлар қабул қилиш маркази имкони борича истеъмолчига яқинлаштирилади. 

Сифатни эҳтиёжларнинг қондирилиш ўлчови сифатида тушуниш принципи. 

Бунда истеъмолчилар учун кераксиз товарлар ва хизматлар сифатли бўла олмайди. 

Бунинг устига, муайян товарнинг (хизматнинг) бошқа товар (хизмат)дан сифат 

жиҳатидан тафовути ўз-ўзидан аҳамиятли эмас, балки товар (хизмат) нинг 

ўлчанаётган хусусиятли,характеристикаси йўналтирилаётга эҳтиёжнинг қанчалик 

қондирилаётганлигига боғлиқ равишда аҳамиятлидир.  

Шундай қилиб, маркетингни ташкил этиш принципларини билиб олиш 

маркетинг тизимини яхлит ҳолда кўришга, маркетинг фаолиятини тушуниб 

олишган ва унинг функциялари рорли ва аҳамиятини тасаввур этишга имкон 

беради. Ҳар бир корхона маркетинг тафтиши деб аталадиган усулдан фойдаланиб 

ўзининг бозорга умумий ёндашувини даврий равишда қайта баҳолаб бориши 
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лозим. Ф.Котлер қайд этган эдики, маркетинг – бу вазифалар, сиёсий кўрсатмалар, 

стратегиялар ва дастурлар тез эскирадиган соҳадир.  

Маркетинг функцияларини классификациялашнинг турли вариантлари 

мавжуд. Маркетинг функциялари қотиб қолган ўзгармас концепция эмас. Турли 

муаллифларни уларни фарқлаш мезонларига турлича ёнашадилар. Америкалик 

тадқиқотчилар Р.Л.Колз ва Д.Н.Ул ўз асарларида маркетинг функцияларини 3 

гуруҳга бирлаштирадирлар: айирбошлаш, жисмоний ва ёрдамчи. 

Айирбошлаш функциялари товарга эгалик ҳуқуқи ўтказиб берилиши билан 

боғлиқ фаолият турлари, киритилади – бу сотиб олиш (тайёрлов) ва сотиш. 

Сотиш олиш функцияси – бу асосан таъминот (маҳсулотларни тайёрлов) 

манбаларини ахтариш ва бу билан боғлиқ фаолият турларидир. 

Сотиш функция ўз таркибига турли фаолият турларини (товарларни тахлаш 

операциялари, реклама, қадоқлаш, ўраш ва бошқаларни), яъни талабни оширишга 

ёрдам берадиган бирча ишларни олади. 

Жисмоний функциялар товарнинг жойдан-жойга кўчирилиши, сақланиши ва 

қайта ишлашниши бўйича операциялар, яъни товар жисми билан бажариладиган 

ишлардир. 

Сақлаш функцияси товар исталган пайтда бўлишини таъминлпш учун керак. 

Бу товар хўжаликда ёки базада у қайта ишловчига зарур бўлгунча сақлаш, тайёр 

маҳсулотларни қайта ишловчиларнинг, улгуржи ва чакана савдогарларнинг 

омборида моддий заҳира сифатида сақлашдир. 

Ташиш функцияси, биринчи навбатда, товарнинг керак жойда мавжуд 

бўлишини таъминлайди. Унинг зарур даражада бажарилиши ташишнинг муқобил 

йўлларини ва транспорт воситаларининг турларини муқобил равишда таҳлил ва 

транспорт воситаларининг турларини муқобил равишда таҳлил қилинишини талаб 

этади, чунки бу ташишнинг қийматига таъсир кўрсатади. Бунга товарни жўнатишга 

тайёрлаш билан боғлиқ операциялар ҳам киради (контейнерга жойлаш, қопларга 

солиш юклаш ва шу кабилар) 

Қайта ишлаш функцияси хом ашё товарларнинг моддий шаклини 

ўзгартирувчи ишлаб чиқариш операцияларини ўз ичига олади. 

Ёрдамчи функцииялар билан барча бошқаларининг тўсиқларсиз амалга 

оширилишига имкон беради. Фаолиятининг бу турлари мулкчилик ҳуқуқларининг 

ўтиши билан ҳам, товар жисмига нисбатан ҳаракатлар билан ҳам боғланган эмас, 

бироқ уларсиз товар ҳаракатланишини амалга ошириб бўлмайди. 

Стандартлаштирилган функцияси – бу маҳсулотнинг сифати ёки миқдорини 

характерловчи аниқ ўлчамларни ўрнатиб олиш, Бу функция сотиб олиш ва 

сотишни соддалаштиради, чунки товарларни намуналар ва тавсиядлар бўйича 

сотиш мумкин бўлади. Стандартлаштириш тайёрлов жараёнини ҳам 

соддалаштиради, чунки у товарларнинг бир тусдаги партияларини уларни ишлаб 
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чиқариш жойларидан ҳаракатланишининг дастлабки босқичидаёқ гуруҳлашга 

имкон беради. 

Молиялаш функцияси – бу улгуржи савдо соҳасида турли ҳаракатларни 

бажариш учун ппул киритишдир. Хом ашё сотилган пайтдан то тайёр маҳсулот 

пировард истеъмолчига сотилгунга қадар капитал шу соҳада ишлайди. Молиялаш 

турли ссуда ташкилотларидан олинган кредитлар кўринишида очиқ шаклда ёки 

товар эгалари капиталининг банд бўлиб қолиши кўринишида яширин шаклда 

бўлиши мумкин. 

Хатарлар (рискларни) бошқариш функцияси улгуржи савдодаги эҳтимолий 

йўқотишларни қайта тақсимлашдан иборат. Хатарларни иккита йирик гуруҳга 

ажратиш мумкин:жисмоний ва бозор хатарлари. Биринчи турдагилари маҳсулот 

ўзининг ёнғин, бахтсиз ҳодиса ва шу кабилар натижасида йўқ қилиниши ёки 

бузилиши билан белгиланади. Бозорни тадқиқ этиш функцияси – бу савдо 

жараёнини амалга ошириш учун зарур турли-туман маълумотларни йиғиш, талқин 

қилиш ва тарқатиш бўйича ишлардир. Самарали маркетинг яхши йўлга қўйилган 

ахборот хизматини тақозо этади.  

Ҳар қандай бошқарув жараёнига хос асосий функциялар маркетинг фаолияти 

учун ўзига хос характерли бўлган функциялар билан аниқлаштирили ва 

тўлдирилиши мумкин: бозорни комплекс тадқиқ этиш унинг нонъюнктураси 

таҳлили ва пронозини қўшган ҳолда; корхонанинг ишлаб чиқариш-сотиш 

имконятларининг таҳлили, маркетинг хизматлари таркибини шакллантириш; 

маркетингт фаолиятини назорат қилиш ва самарадорлигини баҳолаш. 

Маркетинг бошқарув концепцияси сифатида эҳтиёжларнинг 

рақобатчилардан яхшироқ қондирилиши йўли билан мақсадларга эришишга 

қаратилган бўлиши лозим. Агросаноат комплексидаги маркетингни турли 

даражаларда қараб чиқиш мумкин. Ҳудудлар ва мамлакат даражасидаги – бу 

агросаноат комплексининг, инфратузилмани ҳам қўшиб, ривожланиши ягона 

концепциясини ишлаб чиқишдир. Бу мамлакат ва ундаги ҳудудларнинг истеъмолчи 

учун ҳақиқий аҳамиятга молик қишлоқ хўжалиги маҳсулотини, хом ашёсини ва 

озиқ-овқатни ишлаб чиқариш ва сотиш хизматларининг комбинациясини яратишга 

қаратилган ижтимоий-иқтсиодий стратегиясидир.  

Корхоналар ва уларни бирлашмалари даражасидаги маркетинг – бу талабни 

ишакллантиришни, товар ва баҳо сиёсатини ишлаб чиқишни, сотиш каналларини 

шакллантиришни, ахборот тузилмаларини,комплекс тадқиқотлар ўтказишни ва 

бошқаларни ўз ичига олган маркетинг тадбирлари комплексини ишлаб чиқиш ва 

жорий этишдир. 
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МАРКЕТИНГНИНГ ЭВОЛЮЦИЯСИ ДАВОМИДА ШАКЛЛАНГАН 

КОНЦЕПЦИЯЛАР ТАВСИФИ 

Жўраев Шерали НамДУ ўқитувчи 

Балтабаев Маҳмуд. НамДУ ўқитувчи 

 

XIX ва XX асрлар чегараларида АҚШда, товар ҳаракатланиши тизимидаги 

амалий иқтисодиёт сифатида вужудга келиб маркетинг ўз тараққиётининг кейинги 

босқичида бошқарув фанига айланди. Ўзининг ҳозирги кўринишида у ишлаб 

чиқариш ва сотиш ҳақидаги мустақил фан бўлиб тахминан 1967 йилга келиб 

шаклланди. Маркетинг фаолиятининг барча поғоналаридаги асосий принцип – 

маҳсулотни ишлаб чиқарувчилар билан унинг истеъмолчилари ўртасида акс 

алоқадир. Муайян концепция сифатидаги маркетингни ҳаракатлар тарзи 

сифатидаги маркетингдан фарқлаш лозим. Маркетинг ҳаракат турларини эмас, 

балки уларнинг мақсадини характерловчи концепцияни қабул қилишдан 

бошланиши лозим. Чунки агар корхона бу концепцияни қабул қилса, у аниқ ички 

ҳолатлар ва ташқи шарт-шароитларга боғлиқ равишда маркетинг соҳасида 

ишларни ташкил этишнинг энг хилма-хил шаклларидан фойдаланиши мумкин.  

Маркетингнинг эволюцияси давомида унинг беш асосий концепциялари 

шаклланди. Уларда иқтисодий, ижтимоий ва сиёсий ўзгаришлар ўз ифодасини 

топди (1-жадвал).Бир вақтнинг ўзида маракетингнинг ташкилий 

расмийлаштирилиши, тегишли институцион шакллари яратилиши содир бўлди. 

Маркетинг концепциялари иқтисодий тараққиётнинг муайян босқичларига озиқ-

овқат бозори аҳволига монанд равишда ривожланди ва ўзгариб борди. 

Ишлаб чиқариш концепцияси маркетингни товарлар ва хизматлар оқимини 

ишлаб чиқарувчидан пировард ёки оралиқ истеъмолчига йўналтирувчи хўжалик 

фаолияти турли хиллларининг амалга оширилили сифатида таърифлайди. У 

эътиборни кўпроқ фаолиятнинг самарадорлигига эмас, балки жараён сифатидаги 

фаолиятга қаратади. Унда қандай маҳсулот ёки хизматлар ишлаб чиқарилиши, 

қандай ҳажмларда ва қандай характеристикалар билан зарур даражада 

тушунтирилмайди. Маҳсулот ва хизматларнинг ишлаб чиқарувчидан истеъмолчига 

ҳаракатланиши билан боғлиқ режалаштириш ва у билан биргаликдаги фаолият 

турларининг аҳамияти ажратиб кўрсатилмайди.  

Маркетинг асло ишлаб чиқариш тугалланган жойдан бошланмайди. 

Аксинча, унинг вазифаларига ишлаб чиқаришнинг характери ва кўламларини 

аниқлаш, шунингдек корхонанинг ишлаб чиқариш қувватларидан ва инженер-

техник имкониятларидан сотиш истиқболларини ҳисобга олган ҳолда рентабелли 

фойдаланиш йўлларини аниқлаш киради. 

Йирик кўламли ишлаб чиқаришнинг рентабеллигига ва узоқ муддатли 

капитал қўлланмаларининг ўзини оқлашига ишлаб чиқарилган маҳсулот 
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сотмасдан, капитал қўйилмалар натижасида ишга солинган қўшимча қувватларни, 

асосоан бўлсада, банд қилмасдан эришиб бўлмайди. 

Қилиниши керак бўлмаган ишни юқори самара билан бажаришдан ҳам катта 

исрофгарчилик бўлмайди. Ва, ниҳоят мазкур концепция, асосан, ишлаб 

чиқарувчига ва қишлоқ хўжалиги, маҳсулоти хом ашёси ва озиқ-овқатнинг мавжуд 

ассортименти ишлаб чиқариш ҳажмларини оширишга қаратилган. Ҳар қандай 

корхона учун бу бошланғич концепция. Унга кўра маҳсулот ишлаб чиқариш ва 

сотишни ташкил қилишда истеъмолчи хулқининг маълум принципидан 

фойдаланилади: у кундалик талабдаги озиқ-овқат маҳсулотлари чўнтакбоп 

нархларда сотиб олишга интилади. Бу концепциянинг қўлланилиши қуйидаги 

ҳолларда юз беради: 

- озиқ-овқат бозори истеъмолчиларининг асосий қисми катта бўлмаган 

даромад билан чекланган; 

- озиқ-овқатга талаб таклифдан ортиқроқ ёки тенг; 

- ишлаб чиқаришда таннарх юқори ва бозор сегментида қониқарли улушга 

эга бўлиш учун уни тез пасайтириш усулини ахтариш зарурияти вужудга келади. 

 

1-жадвал 

Маркетинг концепциялари эволяцияси 

Концепция Ғоя  Асосий мақсад  

Ишлаб чиқариш Товарларни ишлаб 

чиқариш 

Фойдани максималлаштириш 

мақсадида товарлар ишлаб 

чиқариш ва сотишнинг 

ўсиши  

Товар  Товарлар сифати Товарнинг истеъмол 

хусусиятларини якунлаш 

Сотиш Сотиш каналларини 

ривожлантириш 

Товарларни олға бўйича 

саъйи ҳаракатларни интенси-

влаштириш 

Ижтимоий аҳлоқий  Товарларни жамият тала-

бларини ва уларнинг 

қадрлилигини ҳисобга 

олиб ишлаб чиқариш 

Истеъмол талабини 

ресурсларни тежаган ва 

атроф муҳитини асраган 

ҳолда қондириш  

Ўзаро биргаликдаги 

ҳаракат  

Товарларни истеъмолчи-

лар ва шериклар талабини 

ҳисобга олиб ишлаб 

чиқариш  

Истеъмол талабини 

шериклар манфаатларини 

ҳисобга олиб қондириш ва 

уларда савдо маркасига 

содиқликни шакллантириш 

 



   «Мева-сабзавотларни етиштириш, қайта ишлаш ва сотишнинг 

маркетинг стратегиясини ишлаб чиқиш» 

 

167 
 

Шу концепция асосида ишлаб АҚШнинг йирик аграр корхоналари озиқ-

овқат товарлари миллий бозорининг анчагина қисмини эгаллай олдилар. Бу 

концепция доирасида асосий урғу ишлаб чиқаришга берилади. Шунга боғлиқ ҳолда 

корхона фаолиятининг самарадорлиги асосан ишлаб чиқаришнинг иқтисодиёти 

томонидан белгиланади (ҳажмини ошириш, таннархини пасайтириш, кўпроқ 

сотиш). 

Ишлаб чиқариш концепцияси кўплаб мамлакатларда қўлланади ва маркетинг 

концепциялари орасида етакчи ўринни эгаллаган. Бундай йўналганлик 

ривожланаётган мамлакатлар учун аҳамиятли. Уларда энг йирик ишлаб 

чиқарувчилар, арзон ишчи кучи бозорларидан фойдаланиб, бозорда ҳукмрон 

мавқени эгаллайдилар. Корхона ўз сотиш бозорини кенгайтирмоқчи бўлганда ҳам 

ишлаб чиқариш концепцияси қўлланилади. Бироқ, маҳсулотнинг, хом ашёнинг ва 

озиқ-овқатнинг рақобатбардошлиги паст даражаси, баҳолари юқори эканлиги 

сотиш ҳажмлари оширишга тўсқинлик қилади. 

Маҳсулот (товар) концепцияси, Мазкур концепция турли муаллифлар 

томонидан турлича тушунтирилади (2-жадвал).  

 

2-жадвал 

Товар концепциясига асосий қарашлар 

Муаллиф Таъриф 

Г.Л.Багиев Товар концепцияси- бу рақобатда устунликларни 

шакллантириш ва товранинг уни истеъмолчи учун доимий 

қадрли қилувчи характеристикаларни яратувчи ва шу 

билан у ёки бу эҳтиёжни қондирувчи тадбирлар ва 

стратегиялар йиғиндисини режалаштириш ва амалга 

ошириш билан боғлиқ тегишли фойдани таъминлаб 

берадиган маркетинг фаолияти 

В.И.Беляев  Товар концепцияси муайян турдаги товарларни 

ишлаб чиқарувчи (бозорда олға сурувчи) корхонаннг 

олдиндан шакллантирилган ҳаракатлар йўли бўлиб, у 

корхонанинг узоқ муддатли (3-5 йил) ривожланиши 

стратегиясига ҳам, бозорда унинг пайдо бўлаётган жорий 

имконяитларга ҳам асосланади 

Т.Д.Маслова  Товар концепциясида қўйиладиган асосий вазифа 

истеъмолчиларга уларнинг эҳтиёжларини қондирадиган 

товарларни товарларнинг рақобатбардошлгини, товарнинг 

ҳаёт циклини, ассортимент ва номенклатурани бошқарган 

ҳолда ишлаб чиқиш ва таклиф этишдир 
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“Товар концепцияси” тушунчасининг ҳар хил талқинлари таққослаб, айтиш 

мумкинки, товар концепцияси асосида истеъмолчилар энг яхши истеъмол 

хусусиятларига эга маҳсулотни мақбул кўрадилар, шунинг учун корхона товар 

сифатини тинимсиз яхшилаб бориши лозим. Бироқ, бундай корхоналар кўпинча ўз 

товарларига ортиқча “меҳр” қўядилар ва бозорнинг диди ўзгарувчанлигини сезмай 

қоладилар. Буни такомиллаштириш тузоғи деб атайдилар. 

 Янги ва яхшиланган товарлар яратиш ҳар доим ҳам муваффаққият билан 

якунлай олмайди. Бунинг учун тўғри баҳо бнлгилаш, дистрибуцяи, реклама ва 

янгиликларни сота олиш талб қилинади. Бунда унутмаслик керакки, истеъмолчи 

учун ўзининг аниқ эҳтиёжларини маҳсулот ёрдамида қондириш бирламчи бўлиб, 

маҳсулотнинг ўзи аҳамиятли эмас. Агар ишлаб чиқарувчи дизайн ва баҳоси 

харидорни ўзига жалб этмаса, қулай тақсимлаш каналларини ташкил этмаса, 

истеъмолчилар эътиборини айнан шу товрга қарата олмаса, уларни маҳсулот 

сифатининг афзаллигига ишонтира олмаса такомиллаштирилган маҳсулот ҳам 

бозорда ўз талабини топа олмаслиги мумкин. 

Сотувлар (сотиш) концепцияси – бу қишлоқ хўжалиги маҳсулоти, хом ашё 

ва озиқ-овқатнинг муайян миқдорини ишлаб чиқариш ва сотишнинг имкониятлари 

мавжудлиги билан белгиланадиган маркетинг қоидаларидир. Сотув концепциясига 

кўра истеъмолчилар ва корхоналар ўз табиатлари бўйича корхона томонидан 

чиқарилаётган маҳсулотни ўз ихтиёрлари билан сотиб олавермайдилар. Шу 

маҳсулотни ўз ихтиёрлари билан сотиб олавермайдилар. Шунинг учун корхона 

агрессив савдо сиёсатини олиб бориши ўз товарларини бозорда интенсив олға 

суриши лозим. Сотув концепциясининг ғоясини Coca-Cola компаниясининг 

маркетинг бўйича собиқ вице-президенти С.Займан яхши таърифлаб берди: 

маркетингнинг мақсади – кўпроқ товарларни юқорироқ баҳоларда сотишдир. Бунда 

бош вазифа сотувчи рағбатлантириш бўйича турли чора-тадбирлар воситасида 

сотувнинг фойда олиш учун зарур ҳажмига эришишдир. Фараз қилиндики, 

истеъмолчилар таклиф этилаётган маҳсулот ва озиқ-овқатни зарур ҳажмда фақат 

корхона уларни олға суриш ва сотувни рағбатлантириш бўйича барча мумкин 

бўлган саъйи-ҳаракатларни амалга оширгандагина сотиб оладилар. Чунки сотувни 

турли методларини қўллабгина истеъмолчиларни таклиф этилаётган озиқ-овқат 

товарларини сотиб олишга мажбур қилиш мумкин.  

Харидорлар бу корхонанинг озиқ-овқат товарини такрор сотиб оладилар ёки 

потенциал харидорлар сони етарли деб ҳисобланади. Бундай ҳолларда маркетинг 

ҳаракатларида қисқа муддатли мақсадлар қўйилади: маҳсулотни сотиш, етказиб 

бериш шартномаларини бажариш, буюртмалар топиш. Одатда сотув 

концепциясига асосланувчи корхоналар озиқ-овқат товарларини дефецит 

(етишмовчилик) ёки бозордаги монополия шароитларда сотадилар. 

 “Ишлаб чиқариш-сотув –истеъмолчи” тизимида бош урғу сотувга тушади. 

Сотув концепциясини рўёбга чиқариш амлда кўпинча харидни тиқиштириш 
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кўринишини олади: сотувчи ҳар қанақасига битимга эришишга интилади, 

харидорнинг эҳтиёжларини қондириш эса иккинчи даражали натижага айланади. 

Сотув концепцияси самарадорлигини маркетологлар узоқ вақт шундай тушунтириб 

келдилар: 

1. Харидорлар ўз манфаатлари ҳимоя қилинишида ўзлларига ишонадилар. 

Хариддан қониқмаган қониқмаган харидор буни тез унутади. 

2. Хариддан қониқмаган харидорлар ҳар доим ҳам ўз салбий таасуротларини 

бошқаларга айтавермайдилар. 

3. Хариддан қониқмаган харидорлар уларнинг манфаатларини ҳимоя 

қилувчи уюшмаларга мурожаат қилавермайдилар. 

4. Потенциал харидорлар сони доимо етарли миқдорда. 

Бироқ ишлаб чиқариб бўлинган озиқ-овқат товарларини сотишнинг 

кучайтирилиши жараёни, харидни тиқиштириш ишлаб чиқариш ҳажмларини 

оширишга ва товарнинг сифатини такомиллаштиришга етарли эътибор 

қаратилишини талаб этади. 

Мазкур концепция билан баҳслашиш қийин, айниқса бозор етарли даражада 

тўйинмаган вазиятларда. Лекин унинг заиф томони шундаки, истеъмолчида доимо 

бозорда танлаш имконияти, муқобил танлов бор. Харидорнинг муқобил танловга 

оғиб кетиши эҳтимоли эса рўёбга чиқарилиши мумкин. Шунинг учун бу концепция 

асосида ёндашув асосан қисқа муддатли самара беради.  

Ривожланган мамлакатларда 1960-1995 йилларда маркетинг ижтимоий-

аҳлоқий маркетинг концепцияси илмий-иқтисодий муҳитда ҳукмронлик қилди. 

Унинг асосий қоидалари 1960-йилларнинг ўрталарида шакллантирилди. Бунда 

биринчи ўринда харидор қўйилди: “тушун ва жавоб қил”. Компания харидорни 

“овламайди”, баолки “боғни парваришлагандай парваришлайди”. Маркетинг 

фалсафанинг ўз товари учун мос харидорни топиш эмас, балки ўз харидорларини 

учун мос товарларни ишлаб чиқаришдир. Маркетинг концепциясининг шиори 

ташкилот мақсадларига эришишнинг гарови – рақобатчиларга қараганда 

самаралироқ усуллар билан танлаб олинган мақсадли бозорлар учун юксак 

қадриятни (қийматни) яратиш, тақдим этиш ва олға суришдан иборат. 

 

БИРГАЛИКДА ҲАРАКАТЛАНИШ МАРКЕТИНГ КОНЦЕПЦИЯСИНИ 

ҚЎЛЛАШНИНГ РОССИЯ ТАЖРИБАСИ 

Расулов Нуриддин НамДУ таянч докторанти 

 

Россияда ўзаро биргаликда ҳаракатланиш маркетинг концепциясини 

муваффаққиятли рўёбга чиқаришга эришаётган хўжалик юритувчи субъектлар 

мавжуд.Бунга сабзавот маҳсулоти бозорида мисоллар келтириш мумкин. Шу билан 

мавжуд товар ҳаракатланиши тизими инфратузилма етарли ривожланмаганлиги 

ҳам ишлаб чиқарувчилар билан бозорнинг таркибий элементларинг 
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интеграциялашмаганлиги мааллий маҳсулотнинг импорт маҳсулотлар билан 

самрали рақобатлаша олмаслигига сабаб бўлмоқда.  

Сабзавот маҳсулоти ишлаб чиқарувчилар ва истеъмолчиларнинг ўзаро 

биргаликдаги ҳаракатини ўрнатиш нуқтаи назаридан фирма савдосига қайтиш 

муайян аҳамиятга эга бўлиши мумкин. Бу жиҳатдан Бошқирдистон 

Республикасидаги “Алексеевский” савдо фирмасининг тажрибаси эътиборга лойиқ.  

ВНИИЭСХ давлат илмий муассасасининг аграр маркетинг бўлимида Москва 

шаҳри бюджетидан “Агрофрут” МЧЖга инвестицион харажатлар бир қисмини 

қоплаш учун субсидиялар берилишининг самарадорлиги ҳисоблаб чиқилган. 

Мазкур ташкилот интеграцяилашган агрохолдинг функцияларини бажаради ва 

Москва, Ростов, Тула вилоятлари ва Краснодар ўлкасида мева-сабзавот маҳсулоти 

ишлаб чиқаришни ривожлантиради (1-расм).  

2009-2014 йилларда инвестицион лойиҳанинг умумий қиймати 819,9 млн. 

рублни ташкил этди. Бунинг 329,9 млн. рубли ўз маблағлари, қолгани банк 

кредитлари ҳисобидан қопланди. Москва шаҳри бюджетидан субсидиялар 

қуйидагича ажратилди: кредитдан фойдаланганлик фоизларини тўлашга 

харажаитларнинг бир қисми (Марказий банк қайта молиялаш ставкасининг 2/3 

қисми миқдорида -81,7 млн. рубль., лизинг, шартномаси бўйича лизинг компанияси 

даромадларининг 2/3 қисмини тўлаб беришга (4,5 млн. рубль), йиллик дастурлар 

бўйича мева-сабзавот маҳсулоти харид қилинишини қувватлашга (маҳсулот 1 кг га 

молиявий қувватлаш, 31,1 млн рубль). 

 

1-расм. “Агрофрут” МЧЖ агрохолдингнинг ташкилий схемаси. 

 

Инвестицион лойиҳани баҳолаш унинг барча иштирокчилар учун самарали 

эканлиги кўрсатди.Давлат учун маҳаллий бюджетларга келиб тушадиган бюджет 

самарадорлиги 19,7 млн.рубль бўлиб, унинг 39 фоизи Москва вилоятига 28 фоизи 

Москва шаҳрига,18 фоизи Тула вилоятига, 11 фоизи Ростов вилоятига ва 4 фоизи 

Краснодар ўлкасига тўғри келади. “Агрофрут” МЧЖ агрохолдинги учун лойиҳани 

амалга ошириш тушум ҳажмини 3 мартадан кўпроқ, фойда ҳажмини 9 баробар 

“Агрофрукт” 
МЧЖ 

"Серчиевское" 
МЧЖ 

 

"Агрофрут Дон" 
МЧЖ  

"Агроком" МЧЖ 
савдо уйи 

"Овощной 
альянс" МЧЖ 
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оширади. Учта вилоят ва битта ўлканинг иқтисодиёти учун эса қишлоқ хўжалиги 

ишлаб чиқаришининг ривожланишини ва аҳолининг қўшимча бандлиги 

таъминлайди. 

“Агрофрут” МЧЖнинг ташкилий схемаси агрохолдинг хўжаликларидаги 

экин майдонлари таркибини оптималлаштириш ҳисобидан мева-сабзавот 

маҳсулотига истеъмол талабини қондириш самарадорлигини оширишга имкон 

беради. Ҳисоб-китобларга кўра лойиҳани амалга оширишдан умумий самара ва 

экин майдонлари таркиби оптималлаштирили (карам, сабзи ва лавлаги экин 

майдонлари ҳисобга олинади) самараси 29,4 млн. сўмни ташкил этади.  

Агро озиқ-овқат бозорларида самарали маркетинг ўзаро биргаликдаги 

ҳаракат фақат ишлаб чиқариш-сотиш фаолиятини бошқаришнинг қатъий вертикал 

схемасини доирасидагина эмас, балки кластерлаш ва кооперациялашув асосида ҳам 

олиб борилиши мумкин. Хусусан, “Агрофрут” МЧЖ вақт ўтиши билан Москва 

мегаполисини сабзавот маҳсулоти билан таъминловчи кластерга айланиши 

мумкин. 

Шундай қилиб, ўзаро биргаликдаги ҳаракат маркетинг концепцияси ишлаб 

чиқарувчилар билан истеъмолчилар ўртасида, шунингдек бизнес бўйича шериклар 

ўртасида махсус интерактив, узоқ муддатли ва ўзаро манфаатди муносабатларнинг 

ўрнатилишидир. Ўзаро биргаликдаги ҳаракат маркетингнинг ажралиб турувчи 

белгилари харидорлар афзал кўришлари бўйича юқори сегментланган бозорнинг 

мавжудлиги, доимий харидорларни сақлаб қолишга интилиш, маркетинг фаолияти 

янги иштирокчилари – ўриндошлик бўйича маркетологларни-шакллантириш 

ҳисобига анъанавий маркетинг хизматлари фаолияти доирасидан ташқарига 

чиқадиган равишда маркетологик функцияларни кенгайтиришдир. Бунда фирма 

даражасида, молиявий моддий ва бошқа ресурслар билан бир қаторда ўзаро 

биргаликда ҳаракатланиш муносабатлари корхонани барқарор ривожлантиришнинг 

энг муҳим ресурсларидан биридан бирига айланади.  

Кўпгина ҳолларда ўзаро биргаликдаги ҳаракатлар маркетингида турли 

даражадаги қонунчлик ва ижро органлари кўринишида давлват майдонга чиқади. 

Бу айниқса йирик инвестицион ва бизнес лойиҳаларини (мамлакат ёки ҳудуднинг 

иқтисодий хавфсизлигига хизмат қилувчи) ва халқаро маркетингни амалга 

оширишда зарур бўлади. 

Ҳозирга қадар мамлакатимиз агросаноат комплексида ўзаро биргаликдаги 

ҳаракат маркетинги деярли қўлланилмасдан қолмоқда ва кластерлар ташкил 

этилиши унинг ривожланишига йўл очишига умид қилиш мумкин. Ишлаб 

чиқарувчилар билан пировард истеъмолчиларнинг ўзаро биргаликда 

ҳаракатланишига тўсқинлик қилаётган муҳим омиллардан бири қишлоқ хўжалиги 

товар ишлаб чиқарувчиларининг тарқоқлиги ва паст рақобатбардошлигидир. 

Уларнинг маркетинг функциялари чекланган ва кўпроқ сотиш характерига эга.  
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Россия ва бошқа мамлакатлар тажрибаси кўрсатишича мавжуд шарт-

шароитларда ўзаро биргаликдаги ҳаракатлар маркетинги концепцияси (шу 

жумладан давлатнинг иштирокида энг самарали равишда холдинг ва кластер 

кўринишидаги интеграциялашган тузилмаларда амалга оширилиши мумкин. Баъзи 

ҳолларда соддалаштирилган вариантдан – фирма савдосини ташкил этишда 

фойдаланиш мумкин. 

Мамлакатни модернизациялаш шароитларида маркетинг ва бизнес 

амалиётига ҳам тубдан бошқача ёндашувлар талаб этилмоқда. Тадбиркорлик 

субъектларида маркетинг фаолиятини олиб боришда янги имкониятлар очилмоқда. 

Иқтисодий эркинликлар доираси кенгайиб бораётган вазиятларда корхоналар янги 

маркетинг муҳитида рақобатлашишларига тўғри келмоқда. Маркетинг XXI асрда 

маркетинг концепциясининг анъанавий қўлланиши билан чекланиб қолмайдиган, 

умумқамровли, алоқавий ёндашувли маркетингга эҳтиёжни ҳис этмоқдалар. 

Шундай қилиб маркетингнинг яхлит концепцияси кун тартибига қўйилмоқда (2-

расм).  

Яхлит маркетинг концепциси маркетинг дасутрларини кўлами ва ўзаро 

боғлиқлигини ҳисобга олган ҳолда режалаштириш, ишлаб чиқиш ва жорий жтишга 

асосланган. Яхлит маркетинг маркетингда барча нарса муҳим ва кўпинчи 

кенгайтирилган, интеграциялашган ёндашув зарур деб олади. Яхлит маркетинг ўз 

ичига туўртта қисмни олади: ўзаро муносабатлар маркетинги, интеграциялашган 

маркетинг, ички маркетинг ва ижтимоий масъулиятли маркетинг.  

Демак, яхлит маркетинг –бу бозор субъектларининг маркетинг фаолиятида 

турли компетенциялар ва мураккабликларни тан олиш ва баланслаштиришга 

уриниб кўрадиган ёндашувдир.Бозор субъектининг бош вазифаси – истеъмолчилар 

учун қадриятни яратиш, олға суриш ва тақдим этиш бўйича тўла интеграциялашган 

маркеинг дастурини яратиш ва маркетинг тадбиркларини ишлаб чиқишдир. 

Маркетинг дастури қадриятни оширувчи қандай маркетинг тадбирларидан 

фойдаланиш лозимлиги борасидаги қарорлар тўпламининг натижасидан иборат 

бўлади. Бу тадбирлар хилма-хил бўлади. Рақобат курашида харидорларнинг 

эҳтиёжларини иқтисодий самарали қондира оладиган ва бунда қулайликни 

таъминлайдиган ҳамда самарали коммуникацияларни амалга оширадиган 

компаниялар ғолиб бўлади. 

Яхлит маркетинг икки принципга асосланган: биринчидан,қадриятни олға 

суриш ва тақдим этиш учун турли маркетинг тадбирларидан уларнинг жами 

самарасини максималлаштириш учун бир-бирига мувофиқлаштирилади. Бошқача 

айтганда, ҳар қандай алоҳида олинган марккетинг тадбирини ишлаб чиқиш ва 

жорий этиш фирманинг бошқа барча маркетинг фаолиятига қараб амалга 

оширилади. Компанияда талабни бошқариш, ресусрларни бошқариш ва 

шерикчилик тармоқларини бошқариш тизимлари интеграциялашган бўлиши лозим. 
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Яхлит маркетинг таркибий қисларидан бири ички маркетингдир. Бу 

ташкилотнинг барча ходимлари ва айниқса унинг олий раҳбарияти томонидан 

зарару маркетинг принциплари қабул қилинган бўлишини таъминлашдир. Ички 

маркетинг ўз ичига ходимларни ёллаш ва ўргатишни, шунингдек уларни юқори 

сифатли маҳсулот ишлаб чиқариш борасида рағ0батлантиришни олади. Узоқни 

кўра оладиган компанияларда ички маркетинг фаолияти ташқи маркетингдан кароқ 

бўлмаган даржада, ҳатто ундан ҳам муҳимпоқ бўлиши мумкин. Чунки компания 

ходимлари уни таъминлашга тайёр бўлмасалар маҳсулот аъло сифатини ваъда 

қилишдан маъно бўлмайди. 

Интеграллашган маркетинг – икки даражали тизимдир. Унинг биринчи 

даражаси турли маркетинг функциядарини рўёбга чиқаради ва сотиш, реклама, 

харидорларга хизмат кўрсатиш, товарларни бошқариш , маркетинг тадқиқиотлари 

ва бошқа хизматлар (бўлимлари)дан иборат. Бу функцияларнинг барчаси ўзаро 

боғланган, уларнинг бажарилиши эса мувофиқлаштирилган бўлиши лозим. 

Кўпинча сотиш бўлими товарлар менежерларини “осмон баравар баҳоларда” ёки 

“сотиш ҳажми бўйича бажариб бўлмайдиган вазифалар”да айблайди, реклама 

бўйича мутахассислар ва бренд-менежерлар реклама компаниясини ўтказиў 

принципларини келиша олмайдилар. Барча маркетинг функцияларини 

мувофиқлаштириш харидорлар манфаатлари нуқтаи назаридан амалга оширилиши 

лозим. 

 

МЕВА-САБЗАВОТЛАРНИ ЕТИШТИРИШ, ҚАЙТА ИШЛАШ, САҚЛАШ ВА 

СОТИШДА МАРКЕТИНГ СТРАТЕГИЯСИ 

Ўқитувчи И.Ходжибоева, Т.Убайдуллаев(НамМҚИ) 

 

Маркетинг бозор иқтисодиёти тараққиёти маҳсули бўлиб, тамаддумнинг 

даври учун хос ходисадир. Бозор иқтисодиётининг ривож топмаган даврлари учун 

маркетинг бажарадиган ишларнинг ҳожати йўқ эди. Шунинг учун ҳам маркетингни 

ривожи асримизнинг 30-40 йиллари ва кейинги 60-90 йилларни ўз ичига олади. 

Ғарб иқтисодчиларининг фикрича, бозор муносабатлари тарихи бозор фаолияти 

тамойилларини асослаш билан боғлиқдир. Бу тадрижий кетма-кет келган уч даврни 

ўз ичига олади. Биринчиси, “ишлаб чиқариш концепцияси” хусусиятига эга бўлиб, 

ишлаб чиқариш ривожлантирилиб, хали бозор товарларга тўйинмаган, талаб 

поёнсизлиги даври эди. Иккинчи давр “товарларни сотиш концепцияси” билан 

боғлиқ, бу ишлаб чиқариш анча ўсган, бозордаги товарларни сотиш муаммоси 

юзага келаётган ва диққат товарларни тезроқ сотиш йўлларини ахтаришга 

қаратилган даврдир. Учинчиси, истеъмолчи-харидор даври бўлиб, бу бозор 

муносабатлари анча авж олган, бозор товарлар билан тўла бошлаган даврдир. 

Бунда илгаригидек ишлаб чиқарсанг бўлди, сотиш йўлларини топа олсанг мақсадга 

эришасан, деган тамойил иш бермайди. Чунки ишлаб чиқариш даври босиб 
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ўтилган, бозорлар товарлар билан тўйинган даврдир. Энди бозор 

муносабатларининг туб ўзгариш даври келадики, бунда ҳақиқатан ҳам тадбиркор 

ва унинг фаолияти тақдири истеъмолчига боғлиқ бўлиб, асосий диққат шунга 

қаратилиши талаб этилади. 

“Ишлаб чиқариш концепцияси” ва “сотиш концепцияси” даврларида юқори 

фойда ишлаб чиқаришни кенгайтириш, янги товарлар ишлаб чиқаришини 

ўзлаштириш, товар хиллари турларини кўпайтириш, савдонинг янги йўлларини 

топиш туфайли таъминланиб келинган бўлса, энди тўла ишлаб чиқариш даврига 

ўтилиб, талаб даври бошланиши билан шароит бутунлай ўзгаради. Бир томонлама 

харакат, яъни фақат тадбиркорларнинг товарлар ишлаб чиқариш жараёнини 

кенгайтириши бозор иқтисодиёти учун етарли бўлмайди. Бозор муносабатларида 

кескин ўзгаришлар юз бериб, бу даврга келиб истеъмолчиларнинг асосийлиги тўла 

реаллаша бошлайди. Буни эътиборга олмай тадбиркор ўз ўйлаган фойда 

даражасига эриша олмайди, яъни даромадни кўпайтириш шароити ўзгаради.  

Маркетинг тўғрисида бир неча фикрлар мавжуд. Масалан, Т. Левитий: 

“Сотиш сотувчининг манфаатига қаратилган бўлса, маркетинг-харидор 

истеъмолига қаратилгандир”, - деб ёзган эди. П.Дракер шундай дейди: “Сотиш ва 

маркетинг бир-бирига қарама-қарши ходисалардир. Сотишнинг мақсади унинг 

жуда кўпайишига эришишдир. Маркетингни мақсади истеъмолчини шундай 

ўрганиш ва тушунишдан иборатки, товарлар ёки товарлашган хизматлар 

ўзларининг зарурлигини, мазмунини тўла билдириши керак”.  

Маркетинг назарияси ва амалиётини умулаштириб, дарслик яратган АҚШ 

иқтисодчиси Филипп Котляр маркетингнинг моҳиятини кўрсатар экан: “Эхтиёжни 

ахтаринг ва уни қондиринг. Сота оладиган товарни ишлаб чиқаринг. Товарни эмас, 

мижозни севинг”, деб таъкидлайди. Маркетинг концепцияси бўйича мева-

сабзавотларни қайта ишловчи фирманинг мақсади истеъмолчиларни қондириш 

йўли билан фойда олишни таъминлашдир. Маркетинг ҳақиқатан ҳам “харидор 

бозори” даври учун мосдир ва унинг талаби, мазмунини ўзида акс эттирувчидир. 

Маркетинг мақсадини умумлаштирса, қуйидаги имкониятларга эга бўлиш мумкин: 

1. Энг юқори истеъмолга эришиш 

2. Истеъмолчининг энг юқори даражада қондирилишига эришиш  

3. Юқори танлов шароитига эришиш 

4. Энг юқори турмуш сифатига эришиш 

 Тижорийда диққат товарлар билан чегараланса, маркетингда диққат – 

эътибор истеъмолчига қаратилган. Мақсад умумий, яъни фойдани кўпайтириш, 

лекин бу турли йўллар билан амалга ошади, яъни маркетингнинг диққат марказида 

инсон истеъмоли ётади ва шунга йўналтирилган фаолият туфайли пировард 

мақсадга эришилади.  

 Маркетинг фаолияти харажатлар билан боғлиқдир. Шунинг учун 

маркетингнинг самарадорлик муаммоси вужудга келади. Лекин бундан харажатлар 
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оқлайдими, улар керакми, хатто умуман бундай тармоқ зарурми, деган савол 

туғилмайди. Чунки у бозор шароитида зарур ва бозор тараққиёти даражасига мос 

ҳолда кенгайиб, такомиллашиб бормоғи зарур. Шунинг учун ҳам гап бунда эмас. 

Ҳар соҳада бўлганидек, асосий масала ташкил эта билиш, ундан яхши фойдалана 

олиш, қулай чегарани топа билиш ва пировардида кутилган самарага эриша 

билишдадир. Маълумки, бозор иқтисодиёти ривож топган мамлакатларнинг бу 

соҳада ҳам тажрибаси катта. Бизнинг вазифамиз бу тажрибалардан ўз шароитимиз, 

талабимиз асосида фойдаланишдир. 

 Маркетинг товар ҳаракатининг деярли барча босқичларида зарурлигини, 

яъни талабларни юзага келтира олишини, истеъмолчини тўла қондира олишдаги 

аҳамиятини қуйидагича босқичма-босқич кўриш мумкин. 

1. Товар юқори сифатли, маъқул баҳода бўлган тақдирда истеъмолчи бу 

товарга нисбатан ижобий муносабатда бўлади. Товар эгаси товар- пул 

муомаласини кўп уринмай амалга оширишга муяссар бўлади ва ўз мақсадига 

мушкулсиз эришади. Натижада кўзланган ҳажмдаги товарини мазмундаги 

маркетинг савдо фаолияти билан тенг бўлиши мумкин. Чунки бунда жуда чуқур ва 

кенг бўлмаган махсус тижорий-маркетинг фаолияти юз беради ҳолос. Айтиш 

мумкинки, маркетинг мураккаб бозор алоқаларини ҳаракатга келтиришда 

қатнашувига қарамай, бунда катта мураккаблик йўқ. 

2. Бошқача ҳолат ҳам бўлиши мумкин, яъни катта уринишларсиз 

харидорларни жалб этиш мумкин бўлмаганда, кўзланган миқдорда товарларни 

сотиш, зарур фойдани олиш учун катта ташкилий-техникавий ишларни ўз ичига 

оладиган, кенг миқёсли тижорий ишларни талаб қиладиган маркетинг тизими талаб 

этилади. Бунда мева-сабзавотлар бозорини чуқур ўрганиш, реклама, баҳо сиёсати, 

товарларни сотиш ва сақлаш билан боғлиқ ишларни бажариш, қадоқлаш, 

товарларни ўраш, товарлар сотилгандан кейинги истеъмол билан хизматларни 

уюштириш каби ишларни ўз ичига оладиган маркетинг тизими талаб этилади. Бу, 

албатта оддий савдо эмас, балки товарлар ҳаракатини меъёрига етказиш билан 

боғлиқ барча ишларни амалга оширишдан иборат мураккаб жараённи ўз ичига 

олувчи маркетинг хизматидан иборатдир.  

3. Бундан ташқари яна бошқача ҳолат мавжуд бўлиб, бунда мева-сабзавот 

товарларини сотиш анча оғирлашиб, энди бунинг учун жуда кўп қўшимча 

ҳаракатлар қилиш туфайлигина зарур даражадаги харидорларга эга бўлиш алоҳида 

усуллар қўллашни талаб этади. Энди мева ва сабзавотларни қайта ишловчи фирма 

– корхона ҳақиқий бозорча бошқаришни ўз ичига олган мураккаб маркетинг 

тизимидан фойдаланиши талаб қилинади. Бунда албатта кўриниб турибдики, эркин 

бозор ўзаро алоқа шароитида иқтисодиётнинг ўзини-ўзи тартибга солиш 

механизмлари ҳаракатининг ўзи маркетинг тизимини юзага келтиради. Маркетинг, 

аввало корхоналарнинг тижорий фаолиятини ифода этиб, уларнинг бозордаги 

ҳаракатлари таркибий қисмини ташкил этади. Бундай ҳолда маркетинг 
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товарларнинг истеъмолчилар томон ва уларга етгунча бўлган ҳаракатларини 

ташкил этиш билан боғлиқ фаолиятини ўз ичига олади.  

Бозор шароитида асли мақсад ҳаракатлантирувчи куч фойда олишга 

қаратилган бўлиб, бу фақат товар сотилиши туфайли амалга ошади. Бунинг учун 

товар талабга эга бўлиши, уни сотиб олиш қобилиятига эга бўлган истеъмолчи 

мавжудлиги зарур. Шунинг учун ҳар бир корхона, шу жумладан, мева ва 

сабзавотларни қайта ишловчи тадбиркорнинг товарларини истеъмолчигача етиб 

бориши, истеъмолчини харидор сифатида яхши билиш, товар харакатини тўлиғича 

шунга қарата билишгина фаолиятининг муваффақиятли якунланишига имкон 

тўғдиради. Жуда мураккаб бўлган ишлаб чиқариш билан бирга бозор талабидан 

келиб чиқувчи мақсадли товар харакати, тижорат, истеъмолни ташкил этишгина 

тадбиркор, бозор қатнашчиларининг асл мақсадини рўёбга чиқариши мумкин. 

Бунда маркетингни ўрни тижоравий мазмунли товар харакати ва 

харидорларга сотилиши жараёнидан иборат. Шунинг учун ҳам ҳар бир товар 

бозорини ташкил этиш, унинг ўз жойини топа билиш, харидорни юзага келтира 

билиш, шу товар билан боғлиқ хизмат кўрсатишни уюштириш, истеъмолчи талаби 

асосидаги барча хусусиятларга эга бўлган товар ишлаб чиқаришни таъминлаш 

маркетингнинг фаолият соҳасини ташкил этади. 

Маркетинг хизматида маълум даражадаги харажатлар билан бандлик ва бу 

билан шуғулланувчиларнинг билимдонлиги, малака даражалари билан рақобатни 

эътиборга олган ҳолда харакат зарурлиги кўзда тутилади. Чунки рақибларга 

нисбатан қилинадиган харакатларнинг устун бўлиши талаб этиладики, мева-

сабзавотларни қайта ишловчи саноат корхонаси ишлаб чиқариш ва товарларнинг 

сотилиши тўлиғича мавжуд аҳволга бўйсундириши зарур бўлади. Албатта, бунда 

маркетинг корхона фаолиятини тўла бошқарадиган даражада бўлади. Шунинг учун 

ҳам маркетинг фақат махсус одамларнинг иши бўлиб қолмай, мева ва 

сабзавотларни қайта ишловчи корхона ишчиларининг харакатига айланиб кетади.  

Маркетинг фаолиятини нимага қаратиш керак, бор товарни сотиш билангина 

овора бўлиш керакми ёки ишни харидордан бошлаб, унга қараб товар ишлаб 

чиқаришдан бошлаш керакми. Маркетингда нима асос бўлиши керак, товарми ёки 

бозор ва унинг муҳитими. Бундаги хулосалар асосида маркетинг комплекси ётади. 

Жавобни ундан қидириш керак. 

Маркетинг харакатида комплекслилик талаб этилиб, бу ҳам ички, ҳам ташқи 

комплекслиликни ўз ичига олади. Умуман, маркетинг комплекси маълум бозор ёки 

унинг қисмини қаноатлантирувчи ўзаро алоқалар йиғиндиси бўлиб, у бу жараённи 

қуршовчи сиёсий, маданий, хуқуқий ва бошқа шунга ўхшаш ташқи омилларни 

ҳисобга олган ҳолда юзага келади. Корхонанинг бозор шароитидаги фаолиятига 

таъсир этувчи ташқи маркетинг комплекси қуйидаги қирралардан иборатдир: 

сиёсий тизим, яъни ҳуқуқий тартиб; демографик ҳолат, яъни ижтимоий-маданий 

ҳолат; бозор коньюктураси, яъни рақиблар ва истеъмолчилар.  
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Энди диққатимизни маркетингнинг ички комплексига қаратамиз. Бунга мева 

ва сабзавотларни қайта ишланган товар-маҳсулотлари, инвестиция, баҳо, 

товарларга қўшимча ишлов бериш, реклама, сотув шакллари кабиларни киритиш 

мумкин. Юқори қайд қилинганидек, буларни мева-сабзавотларни қайта ишловчи 

корхона маркетинг туфайли бошқариш ва назорат этиши мумкин. 

 

МЕВА-САБЗАВОТ МАҲСУЛОТЛАРИ ХАЛҚАРО МАРКЕТИНГ 

СТРАТЕГИЯЛАРИНИ ШАКЛЛАНТИРИШНИ ТАКОМИЛЛАШТИРИШ 

Мамаджанова Туйғуной Аҳмаджановна, НамДУ тадқиқотчиси 

 

Мева-сабзавот маҳсулотлари экспорт фаолиятини самарали ташкил этишда 

маркетинг тамойилларидан фойдаланиш муҳим аҳамият касб этади. Одатда, 

маркетингнинг асосий вазифаси корхоналарнинг бозорга оид стратегия ва 

тактикасини ишлаб чиқиш саналади. Шуни қайд этиш лозимки, маркетинг 

стратегияси стратегик маркетинг эмас. Маркетинг стратегияси ишлаб чиқариш ва 

бошқарувда маркетинг сиёсати устуворлиги билан ажралиб туради, яъни корхона 

фаолияти истеъмолчи талабларига бўйсундирилган бўлиши лозим. Маркетинг 

стратегиясининг асосий объекти истеъмолчилар ҳисобланади, маркетинг 

тактикасининг асосий объекти эса хизмат ва товарлардир. Маркетинг тактикаси 

қисқа муддатли тезкор қарорлар қабул қилишни, бозорни ривожлантириш 

йўлларини излаш, унда доимий ва мустаҳкам конъюнктурани сақлаб туришни 

талаб қилади. Стратегия эса - ўрта муддатли ва узоқ муддатли мақсадлар 

мажмуасидир. Стратегик қарорлар қабул қилишда истеъмолчиларнинг бозордаги 

фаолияти бирламчи аҳамиятга эга бўлади.  

Мева-сабзавот корхоналарининг халқаро маркетинг стратегияси мажмуи 

қуйидаги вазифаларни ҳал этиш имконини беради: 

 ўз хориж бозорининг тараққиёт йўлларини башоратлаш ҳамда вазиятни 

таҳлил қилиш асосида ҳозирги вақтда қайси тармоқларни кенгайтириш 

зарурлигини аниқлаш; 

 қайси ассортиментдаги маҳсулот тураларини ишлаб чиқаришнинг мавжуд 

ҳажмини сақлаб қилиш лозимлигини аниқлаш. Одатда, улар истеъмолчи талабини 

қондириши билан бир қаторда жалб этувчанлиги юқори эмас ва шунинг учун кам 

самара келтирадиган маҳсулот тури саналади; 

 қайси тармоқларни тугатиш ёки корхонада ишлаб чиқарилаётган қайси 

маҳсулот туридан воз кечишини аниқлаш. 

Мева-сабзавот корхоналарида маркетинг фаолиятини стратегик 

режалаштиришда товар сиёсати муҳим ўрин тутади.муддатли мақсадларига 

мувофиқ сотишга ишлаб чиқарилган товарларнинг энг қулай таркибини аниқлаш 

ва уни сақлашдан иборат. 
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Халқаро бозорда товар сиёсатини қўллаш тегишли маркетинг стратегиясини 

ишлаб чиқишини талаб этади. Хорижлик олимлар қуйидаги маркетинг 

стратегияларини ажратадилар: 

 товар аниқ кўринишда рақиблар товаридан фарқ қилиши керак; 

 халқаро бозорнинг ҳар бир сегменти бўйича ҳар хил маркетинг 

элементларини ўз ичига олган маркетинг-микс моделини ишлаб чиқиш; 

 ишлаб чиқарилаётган экспортга мўлжалланган ҳар бир товар учун уни 

қўллаш соҳасини қидириб топиш ва талабни шакллантириш ҳамда сотишни 

рағбатлантиришни кучайтириш; 

 янги бозорга янги товар билан кириш; 

 юқори рақобатбардош товарни яратиш йўли билан етакчиликка эришиш; 

 янги товар турини ишлаб чиқариш. 

Хорижга товар экспортини амалга оширишда товар бўйича маркетинг 

стратегиясини шакллантириш учун маҳсулот ассортиментини ўрганиш ҳам 

аҳамиятлидир. Чунки, истеъмол учун мўлжалланган мева-сабзавот 

маҳсулотларининг ажралиб турадиган хусусиятлари мавжуд бўлиб, ушбу ҳолатни 

халқаро маркетинг амалиётида товар сиёсатини амалга оширишда инобатга 

олиниши зарур. 

Ассортимент сиёсати ишлаб чиқарилаётган мева-сабзавот маҳсулотларининг 

навини танлашни ҳамда технологик вазифалар ва корхона имкониятларидан 

фойдаланиш жараёнлари мувофиқлашувини таъминловчи ишлаб чиқариш 

тузилмасини, ишлаб чиқарилган товарлар фойдалилигини ва янгилик киритиш 

харажатларини аниқлашни кўзда тутади. 

Мева-сабзавот корхоналари ассортимент сиёсати ташкил этувчилар схематик 

тарзда тасвирланди. Ассортимент сиёсатини шакллантиришнинг асосий шартлари 

қуйидагилардир: чакана бозорда корхона тижорат стратегияси ҳақида аниқ 

тасаввурнинг шаклланиши; чакана бозор ва ундаги харидорлар хулқ-атвори ҳақида 

етарлича маълумотга эга бўлиши; зарурий ресурсларнинг ҳозирда ва келгусида 

мавжудлиги; техника ва ишлаб чиқариш технологиясининг тегишли даражаси; энг 

мувофиқ муддатларда янги ишлаб чиқаришни ташкил этиш имконияти; патент 

ҳимоясини йўлга қўйиш; ишлаб чиқариш даврининг барча сегментларида 

тайёрланган бошқарув ходимлари ва малакали мутахассисларнинг етарлича 

миқдори. 

Юқорида баён қилинганлардан келиб чиқиб ва эмпирик тадқиқотларга 

асосланган ҳолда мева-сабзавот корхонасида маркетинг стратегиясини ишлаб 

чиқишга ўзимизнинг ёндашувни алгоритм шаклида таклиф этамиз. 

1. Вазифаларни аниқлаш орқали: мева-сабзавот корхоналари ўзини 

режалаштирилган мақсадлари ва якуний натижаларини белгилайди. Улар 

қуйидагиларни ўз ичига олади: 
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сотув, бозор улуши ва фаолият унумдорлиги бошқа кўрсаткичлари бўйича 

кутилаётган натижаларни белгилаш;  

товар маркаси ва ўсиш йўли учун инвестицион мақсадларни аниқлаш. 

Бунда инвестицион мақсадларни аниқ кўрсатиш зарур, чунки улар асосида 

ресурслар тақсимланади. Агар инвестицион мақсад корхонани ўсишига 

мўлжалланган бўлса, ўсиш йўлини белгилаш келажакда корхона дуч келадиган 

муаммоларни ҳам эътиборга олиги керак. Хусусан, «товарни бозорда қайта 

жойлаштириш», товарни янги нуқтаи назардан қабул қилиш муаммоси вужудга 

келиши мумкинлигини назарда тутади. 

2. Таҳлил ва баҳолаш жараёнида мева-сабзавот корхоналари ўзининг 

маркетинг стратегиясини ишлаб чиқишни, ички ва ташқи муҳит омилларини 

ўрганиш, яъни бозордаги ўз позициялари ва ҳаракатлантирувчи кучларни аниқлаш 

асосида амалга оширади.  

Ташқи омиллар таркибида қуйидаги омиллар ўрганилади:мева-сабзавот 

корхоналари фаолияти кўлами ва ишлаб чиқарилаётган маҳсулотлар хилма-

хиллиги, маҳсулотнинг диверсификация қилинганлиги; ташкилотнинг яқинда 

амалга оширилган харидлари ва мулкининг бир қисмини сотиш борасида умумий 

характери ва табиати; охирги давр учун унинг фаолият йўналиши ва структураси; 

охирги пайтларда йўналтирилган имкониятлар; ташқи таҳдидларга муносабат. 

Ички омиллар қаторида қуйидагиларни кўрсатиш мумкин: ташкилот 

мақсадлари; ресурсларни тақсимлаш мезонлари ва ишлаб чиқарилаётган маҳсулот 

бўйича капитал қўйилмалар юзага келган структураси; ИТТКИ соҳасида саъй-

ҳаракатларни марказлаштириш даражаси; алоҳида функционал соҳалар 

стратегиялари (маркетинг, ишлаб чиқариш, кадрлар, молия, ИТТКИ). 

3. Мева-сабзавот маҳсулотлари бозори бошқа бозорлардан ўзининг 

маҳсулотлар тури ва истеъмолчиларнинг хилма-хиллиги, уларнинг географик, 

миллий, тарихий, регионал хусусиятлари билан ажралиб туради ҳамда маркетинг 

тадқиқотларини ўзига хос усул ва услубиятларда олиб боришни тақозо этади. 

Бизнинг фикримизга, ушбу хусусиятлар қуйидагилардан иборат: 

1) маркетинг тадқиқотлари ишлаб чиқишда махсус тадқиқот усул ва 

услубиятларидан фойдаланиш; 

2) бошқа аниқ фанлар, илмий ва билим йўналишлари томонидан ишлаб 

чиқилган ва амалиётида қўлланилаётган усуллардан фойдаланиш; 

3) маркетинг тадқиқотларида инсон омилининг алоҳида ролини очиб бериш; 

4) товарлар нархини белгилашда ишлаб чиқарувчилардан кўра 

харидорларнинг ҳал қилувчи рол ўйнашига эътибор бериш; 

5) мева-сабзавот маҳсулотлари бозорига маҳсулотларнинг асосий қисмини 

агросаноат томонидан етказиб берилиши ва бошқалар. 

Мева-сабзавот корхоналарида маркетинг стратегиясини ишлаб чиқиш 

жараёни қуйидаги босқичларга бўлинади:  
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 ташқи ва ички таҳлил ўтказиш; 

 стратегиянинг мақсадини аниқ белгилаб олиш; 

 стратегик йўналишлар мақсадларини аниқлаш ва улар бўйича 

олдиндан қарорлар қабул килиш; 

 стратегик йўналишга асосланган маркетинг мажмуасини ишлаб 

чиқишга бўлиш мумкин. 

Ушбу жараённинг бошланғич босқичи корхона ички ва ташқи муҳитининг 

таҳлили бўлиб, у ўз ичига корхона фаолият кўрсатаётган ва фаолият кўрсатишни 

режалаштираётган бозорлар макроиқтисодий муҳити ва унгатаъсир этувчи асосий 

омилларнинг, бозорларнинг, корхонанинг тўғридан-тўғри ва билвосита 

рақобатчиларининг ҳамда корхонанинг ички таҳлилини олади.  

Мамлакатимиз мева-сабзавот тармоғининг ўзига хос хусусиятлардан бири - 

бу соҳа корхоналари томонидан ишлаб чиқариладиган маҳсулотларнинг асосий 

қисми экспортга йўналтирилганлигидир. Шу сабабдан мева-сабзавот тармоғининг 

ташқи муҳитини таҳлил қилишда халқаро мева-сабзавот маҳсулотлари бозорини, 

ундаги рақобат муҳитини, рақобатчиларни, бозор конъюнктурасини изчил ўрганиб 

чиқиш талаб этилади.  

Тармоқнинг ички ва ташқи муҳитини таҳлил қилиш натижасидан келиб 

чиқиб, иккинчи босқич - стратегиянинг мақсади ишлаб чиқилади. Маркетинг 

стратегияси асосан уч турдаги мақсадга эришишга йўналтирилади: 

Мева-сабзавот корхоналари маҳсулот ишлаб чиқарувчиларининг 

маркетинг стратегияси жараёни 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Мева-сабзавот корхоналарининг 

ташқи ва ички муҳити таҳлили 

Маҳсулотлар ташқи ва  

ички бозоринингтаҳлили 

Тармоқ корхоналарининг халқаро 

бозордаги рақобат муҳити 

таҳлили 

Тармоқ корхоналарининг 

асосий фаолияти таҳлили 

 

 

 

Мева-сабзавот корхоналарининг асосий 

стратегик мақсадини ишлаб чиқиш 

Корхоналарнинг асосий 

вазифасини белгилаш 

Корхоналар рақобатбардошлик 

даражасини аниқлаш 

Мева-сабзавот корхоналарининг стратегик ва тактик 

мақсадларини аниқлаш  

Мева-сабзавот корхоналарининг узоқ муддатга 

асосланган маркетинг стратегиясини ишлаб 

чиқиш 
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1. Юқори рентабеллиликнитаъминлаш; 

2. Сотув ҳажмини ошириш ва ҳалқаро бозорда Ўзбекистонни маҳсулоти 

улушини кенгайтириш; 

3. Маҳсулот маркасининг имиджини ошириш ва ҳоказолар. 

Мева-сабзавот корхоналарини стратегик йўналишига мувофиқ келувчи 

маркетинг комплекси, бошқача айтганда, маркетинг-микс ишлаб чиқилишини 

талаб этади. Маркетинг мажмуаси маркетингнинг асосий ўзгарувчилари, яъни 

товар сиёсати, нарх сиёсати, коммуникация сиёсатига нисбатан кабул қилинган 

асосий қарорлар мажмуидир. Корхона стратегик йўналишга асосланиб, маркетинг 

воситалар нисбатини мувофиқлаштириши зарур. Фикримизча, мева-сабзавот 

корхоналарида маҳсулотлар савдоси бўйича халқаро маркетинг стратегиясини 

самарали ишлаб чиқишнинг асосий омилларидан бири – бу сотиш бозорини 

истиқболли сегментлаб олиш ҳисобланади. Мазкур тадбир бевосита мева-сабзавот 

маҳсулотларини сотиш хусусиятлари билан боғлиқ.  

 

МАРКЕТИНГ – МЕВА-САБЗАВОТ ИШЛАБ ЧИҚАРИШ 

САМАРАДОРЛИГИНИ ОШИРИШНИНГ МУҲИМ ОМИЛИ 

Сирожиддинов Камолиддин Икромиддинович, иқт. ф. н., доц. 

Наманган давлат университети 

 

Бозор иқтисодиёти шароитларда, тадбиркорликнинг барча йўналишлари 

каби мева-сабзавот ишлаб чиқариш ҳам фойда олинишини назарда тутади. Бунга 

эса маҳсулотни қулай шартларда ва фойда олишни таъминлайдиган баҳоларда 

сотиб эришилади. Шу жиҳатдан мева-сабзавот товар маҳсулоти ишлаб чиқариш 

маркетинги товар ҳаракатинг барча босқичлари яъни: эҳтиёжларни ўрганиш, 

талабни башоратлаш, маҳсулот сотишни ташкил этиш жараёнларини ўз ичига 

олган ассортимент сиёсати ва ишлаб чиқариш дастурини қамраб олади.  

Юқори даражадаги рақобат муҳити шароити, айниқса ташқи бозорларда 

хорижий ишлаб чиқарувчилар билан рақобатлашиш, аксарият ҳолларда қишлоқ 

хўжалиги маҳсулотлари нархларининг қуйи даражаси сақланиб қолаётганлиги, 

ноқулай об-ҳаво шароитлари хўжалик юритувчилардан маркетинг фаолияти 

элементларини амалиётга тобора чуқурроқ киритиб боришни талаб этмоқда. Бу 

агробизнесни самарали бошқариш, оқилона режалаштириш ва доимий назоратни 

натижаларини таҳлил этиб боришда алоҳида аҳамият касб этмоқда. 

Маркетинг мева-сабзавот маҳсулотларини сотиш, сотишни рағбатлантириш 

ва реклама фаолиятини ташкил этишнинг энг самарали воситасидир. 

Маҳсулотларнинг турли-туманлиги кўп жиҳатдан ишлаб чиқариш ва тақсимот 

жараёнида маркетинг фаолиятининг турли ёндошувларини қўллашни талаб этади.  



   «Мева-сабзавотларни етиштириш, қайта ишлаш ва сотишнинг 

маркетинг стратегиясини ишлаб чиқиш» 

 

182 
 

Қишлоқ хўжалигида, шу жумладан мева-сабзавот етиштиришда маркетинг 

фаолиятини олиб бориш қуйидагиларни эътиборга олган ҳолда ташкил этилиши 

лозим: 

- Ишлаб чиқаришнинг табиий шарт-шароитлари, ҳосилдорлик ва қишлоқ 

хўжалиги ер майдонларидан фойдаланишнинг интенсивлик даражаси; 

- Товар ёки маҳсулотнинг аҳамиятлилиги, бу ишлаб чиқариш, сақлаш ва 

транспортировка жараёнига алоҳида талабларни белгилайди; 

- Маҳсулотни ишлаб чиқариш ва уни истеъмол қилиш даврининг 

номувофиқлиги; 

- Ишлаб чиқаришнинг мавсумийлиги;  

- Соҳада фаолият юритувчиларнинг турли мулкчилик шаклига мансублиги 

(уй хўжаликлари, деҳқон хўжаликлари, фермер хўжаликлари, агрофирмалар), бу 

олиб бориладиган маркетинг тадқиқотларига алоҳида талаблар белгилайди;  

- Рақобат муҳитида маркетинг қарорларини қабул қилишни 

қийинлаштирувчи ишлаб чиқариш ва истеъмол циклини давомийлиги, 

истеъмолчиларнинг товар ёки маҳсулот сифати бўйича талабларини қондиришнинг 

мураккаблиги; 

- Бошқа маркетинг тизимларига нисбатан агромаркетингнинг юқори 

даражадаги сезувчанлиги, таъсирчанлиги ва ўз-ўзини бошқаришга бўлган 

талабнинг юқорилиги;  

- Аграр соҳадаги маркетинг тадқиқотларини ва ишланмаларидан 

фойдаланишнинг бошқа соҳадагиларга нисбатан қуйи даражаси.  

Мева-сабзавот маҳсулотлари етиштириш соҳасида маркетинг хизматларини 

ривожланишига жиддий тўсиқлардан бири бу соҳадаги тажрибанинг етарли 

эмаслигидадир. 

Маъумки, маркетинг тизими ўзида бозор муносабатлари мажмуи ва ахборот 

оқимини бирлаштириб, маҳсулотни сотиш бозорлари билан ўзаро алоқаларни 

таъминлайди. Агромаркетинг тизими ҳам бозор субъектлари ўртасидаги ўзаро 

муносабатлар ҳамда сотиш бозорлари билан алоқаларни ўрнатиш борасидаги 

ахборот оқимлари мажмуини мужассамлаштиради. Бошқарилувчи тизим сифатида 

маркетинг муҳитини шартли тарзда ички ва ташқи муҳитга ажратиб олиш мумкин. 

Агромаркетингнинг ички микромуҳити ўз ичига кундалик вазифалар 

эленентларини олади, жумладан мол етказиб берувчилар, рақобатчилар, транспрот 

корхоналари ва молия-кредит муассасалари билан билан юзага келувчи иқтисодий 

муносабатлар. Ички маркетинг муҳити корхона раҳбарияти томонидан 

бошқарилади.  

Мева-сабзавот етиштиришда ташқи макромуҳит корхона фаолиятига кенг 

кўламда таъсир этувчи омиллар мажмуини олиб, уларни иқтисодий, ҳуқуқий 

техник-технологик, табиий-иқлим ва бошқаларга ажратиш мумкин. Шуни 

таъкидлаб ўтиш зарурки, ушбу муҳитга тўғридан-тўғри таъсир кўрсатиш ва унинг 
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корхона раҳбарияти томонидан бошқарилиши имконияти аксарият ҳолларда 

мавжуд эмас. Бу ерда маркетингнинг вазифаларидан бири мева-сабзавот ишлаб 

чиқарувчилар томонидан таклиф этилаётган маҳсулот ва товарларга бўлган 

талабни фаол тарзда шакллантиришдан ҳам иборат.  

Қишлоқ хўжалиги маҳсулотлари ва бошқа товарлар бозорини таҳлилини 

амалга ошриш давомида ушбу бозорларда талабни тавсифловчи бир қатор 

вазиятларни алоҳида ажратиб олиш мумкин. Бундай вазиятларнинг ҳар бири 

маркетингнинг алоҳида бир типи билан характерланади. Масалан, қишлоқ хўжалиг 

ишлаб чиқарувлар маҳсулотлари бўлган негатив талаб вазиятида бозор 

маҳсулотнинг сифат кўрсаткичлари ва истеъмол хусусиятларидан қатъий назар рад 

этади. Бунда ҳолатда агромаркетингнинг вазифаси маҳсулотга бўлган негатив 

талабни юзага келиш сабабларини аниқлашда иборат.  

Маҳсулотга талабнинг камайиб боришида ёки салбий талабнинг юзага 

келиши жараёнида рағбатлантирувчи маркетинг имкониятларидан фойдланиш 

зарур. Рағбатлантирувчи марктинг орқали маҳсулотнинг ўзга хос хусусиятлари, 

унинг устунликлари истеъмолчиларнинг эҳтиёжлари билан уйғунлаштирилади. 

Маркетинг имкониятларидан талабнинг бошқа турларини шакллантириш ёки 

корхона фаолиятида уларни кўзда тутиш жараёнида фойдаланиш мукин. 

Жумладан, потенциал ёки шаклланаётган талаб, камайиб бораётган талаб, 

тебранувчи талаб, талабнинг таклифдан ортиб кетиши каби вазиятларда 

агромаркетинг муолажаларини ўтказиб бориш мақсадга мувофиқдир. Юқорида 

кўзда тутилган вазиятларда агромаркетинг имкониятларидан фойдаланиш 

корхонани бошқаришнинг энг муҳим йўналишларидан бир сифатида қаралиши 

лозим[2]. 

“Агромаркетингни бошқариш” деганда истеъмолчиларнинг қишлоқ 

хўжалиги маҳсулотларига бўлган эҳтиёжларини қондиришга мақсадида фаолият 

юритувчи хўжаликнининг самарали бозор фаолиятини ташкил этишга 

йўналтирилган ва хўжалик фаолияти натижаларини даромадлилигини таъминлашга 

қаратилган кенг қамровли стратегик ва тактик чора-тадбирлар мажмуи 

тушунилади. Агромаркетинг – таҳлил, башоратлаш режалаштириш, ташкил этиш, 

бошқариш, ҳисоб юритиш ва назорат функцияларини қамраб олади.  
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1-расм. Агромаркетинг функциялари. 

 

Таҳлилий функция ўз ичига: 

- ахборотни йиғиш, қайта ишлаш, тизимлаштириш ва ўрганиш; 

- режа дастурларидан четланиш сабабларини белгилаш ва излаш; 

- тармоқ бўйича мавжуд вазиятни таҳлил этиш; 

- маҳсулот сифатини ошириш йўлларини ишлашни қамраб олади. 

 иборат. 

Башоратлаш функцияси агромаркетинг фаолиятини кўрсаткичларини 

истиқболдаги параметрларини ўрнатиш билан узвий боғлиқдир. Башоратлаш 

функциясининг муҳимлиги қишлоқ хўжалиги маҳсулотлари бозорида 

истеъмолчиларининг саъйи-ҳаракатлари юқорида даражада эҳтимоллик билан 

боғланишидадир.  

Режалаштириш функцияси ишлаб чиқариш фаолиятининг мақсадли 

дастурларини шакллантириш ва уни амалга ошириш учун етарли даражадаги 

моддий ресурслар билан таъминлашни назарда тутади.Ушбу функция башоратлаш, 

дастурлаш, лойиҳалаштириш жараёнида белгиланган иқтисодий кўрсаткичлар ва 

уларга эришиш борасидаги чора-тадбирларни рўёбга чиқаришни кўзда тутувчи 

маркетинг моделларини тузишни ва ушбу восита орқали режа кўрсаткичларининг 

асосли тарзда ўрнатилишини таъминлайди.  

Ташкилий функция агромаркетинг тизимида мавжуд иқтисодий, ташкилий, 

технологик тузилмаларининг бирлиги ва уларнинг яхлитлигини таъминлашга 

қаратилгандир. Таъкидлаб ўтиш лозимки, ташкилий функция ёрдамида корхона 

фаолиятининг бардавомлиги, ишлаб чиқариш ва сотиш жараёнининг мувофиқлиги 

таъминланиши лозим. Аграр тармоқда бу жараённинг табиий-иқлим шароитлари 

Агромаркети
нг 

функциялари  

Таҳлил  

Назорат  

Ҳисоб 

 юритиш  

Бошқариш Ташкил 
этиш  

Режалаштири
ш  

Башоратлаш 
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билан бевосита боғлиқлиги ташкилий функцияга алоҳида эътибор беришни талаб 

этади. 

 Бошқариш функцияси корхона фаолиитининг барча жабҳаларини қамраб 

олиб, уларнинг бир маромдалиги, бир-бирига мутаносиблигини ўрнатишни назарда 

тутади. Бундаги энг асосий хўжалик фаолияти давомида эътибор ноаниқлиқ ва 

хатар (таваккалчилик) даражасини камайтириш бирламчи аҳамият касб этади. 

Ҳисоб ва назорат функциялари ўзаро чамбарчас боғлиқ ҳисобланиб хўжалик 

раҳбарлари ва мутахассислари фаолиятининг тўғри ташкил этилганлиги, бизнес 

режа кўрсаткичларидан оғиш ҳолатларини ўз вақтида аниқлаш, қабул қилинган 

қарорларнинг иқтисодий самарадорлигини аниқлаш каби жараёнарни ўз ичига 

олади. Қарор қабул қилиш ва уни амалга ошриш жараёнининг якуний бўғини 

ҳисобланувчи назорат функцияси ёрдамида, ички ва ташқи муҳитдаги ўзгаришлар 

таъсиридаги режа кўрсаткичларининг ўзгариши аниқланибгина қолмай, балки ўз 

вақтида вазиятни ўзгартириш учун замин яратади. 

Умуман олганда қишлоқ хўжалиги соҳасида агромаркетинг фаолиятини 

ташкл этиш ва унинг самарадорлигини таъминлаш иқтисодиётнинг бошқа 

тармоқларига нисбатан бироз мураккаблиги билан ажралиб туради. 

Агромаркетингни ривожлантиришдаги энг асосий муаммолар сифатида қишлоқ 

хўжалиши маҳсулотлари бозорининг, айниқса мева-сабзавот бозорининг 

мавсумийликка юқори даражадаги қарамлиги, нархларнинг ўзгарувчанлиги, ташқи 

иқтисодий сиёсатга таъсирчанлиги, соҳада айнан шу йўналишда фаолият юритувчи 

мутахассисларнинг етарли даражада эмаслиги ва бошқа бир қатор омиллар билан 

изоҳланади. 

Фикримизча, қишлоқ хўжалиги маҳсулотларит етиштириш билан 

шуғулланувчи хўжаликлар, хусусан мева-сабзавот етиштиришга ихтисослашган 

хўжаликларда агромаркетинг имкониятларидан кенг фойдаланиш бошқарув 

қарорлари самарадорлигини оширишга хизмат қилади. Ҳозирги пайтда мева-

сабзавот етиштириш соҳасидаги хўжалик юритувчи субъектларда махсус 

маркетинг ташкилий тузилмалари мавжудлиги деярли учрамайди. Маркетинг 

функциялари манфаатлари бирламчи ишлаб чиқарувчилар билан анча суст 

боғланган давлат ва нодавлат тузилмалари (савдо-саноат палатаси, тижорат 

банклар, фермер-деҳқон хўжаликлари уюшмалари, баъзида маҳсулотни қайта 

ишлашни ёки экспорт қилишни монополия қилиб олган тузилмалар) 

томонидангина амалга оширилмоқда ва бу етарли даражада самара бермай 

қолмоқда. Шунинг учун бевосита ишлаб чиқарувчиларда маркетинг 

кўникмаларини шакллантириш ва айнан мева-сабзавот маҳсулотлари 

маркетинггига ихтиослашган олий малакали кадрлар тайёрлаш зарурияти яққол 

сезилмоқда. 

 



   «Мева-сабзавотларни етиштириш, қайта ишлаш ва сотишнинг 

маркетинг стратегиясини ишлаб чиқиш» 

 

186 
 

ЎЗБЕКИСТОН РЕСПУБЛИКАСИНИНГ ТАШҚИ ИҚТИСОДИЙ 

МУНОСАБАТЛАРИНИНГ ДИНАМИКАСИ 

Адашалиева Сарвиноз. НамДУ Касб таълими: иқтисодиёт йўналиши 

2 курс талабаси 

 

Аннотация:Бугунги кунда мамлакатнинг иқтисодий ўсишини таъминловчи 

омиллардан бири сифатида ташқи иқтисодий алоқалар, хусусан, ташқи савдонинг 

аҳамияти ортиб бормоқда.  

Аннотация:Сегодня роль внешних экономических отношений, особенно 

внешней торговли, является одним из факторов, способствующих экономическому 

росту страны.  

Annotation:Today, the role of foreign economic relations, especially foreign 

trade, is one of the factors contributing to the country's economic growth.  

 

Хозирги кунда жаҳон хўжалиги тизимида глобаллашув жараёнлари, 

мамлакатлар ўртасидаги иқтисодий алоқаларнинг кенгайиб бораётгани 

кўрсатилиши мумкин. Шу жиҳатдан мамлакатларда олиб борилаётган иқтисодий 

сиёсатнинг асосий йўналиши сифатида ташқи савдога катта эътибор қаратилмоқда.  

Марказий Осиё мамлакатларида ташқи савдо муносабатларини 

ривожлантириш ҳамда самарали йўлга қўйиш масалалари мустақилликнинг илк 

йилларидан бери ўз долзарблигини сақлаб келмоқда. Марказий Осиё 

мамлакатларида ташқи савдонинг аҳамияти юқорилигини қуйидаги омиллар билан 

боғланганлигини кўришимиз мумкин:  

Биринчидан, Собиқ Иттифоқ даврида мамлакатларнинг ихтисослашуви 

иқтисодиёт тармоқларининг маълум бир йўналиши шаклланган. Мустақилликка 

эришилгач, мамлакат ички эҳтиёжларни таъминлаш учун бу тармоқларнинг ўзи 

камлик қилган. Истеъмолнинг асосий қисми импорт маҳсулотлари эвазига 

қондирилган. 

 Иккинчидан, мамлакатларда иқтисодиётни ривожлантириш, таркибий 

ислоҳотларни молиялаштиришда ташқи савдо даромадларидан кенг 

фойдаланилган.  

Учинчидан, мустақиллик йилларида олиб борилган таркибий ислоҳотлар ва 

модернизациялаш жараёнларининг моддий-техник базаси ҳисобланган замонавий 

техника ва технологияларга бўлган талаб халқаро савдо ҳисобига қондирилган.  

Сўнгги йилларда ҳам минтақада ташқи савдо муносабатлари давлатларнинг 

макроиқтисодий, савдо ва иқтисодий-таркибий сиёсати, жаҳон бозоридаги 

таркибий ва товар нархларида кузатилган ўзгаришлар натижасида ривожланиб 

келди. Жумаладан, Ўзбекистоннинг ташқи савдо айланмаси динамикасини йиллар 

давомида ривожланиб бормоқда. 2010-2013 йилларда ташқи савдо айланмаси 

ҳажми ўсиб борди. 2014-2016 йиллар оралиғида эса бу кўрсаткич пасайиб борган. 
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Марказий Осиё мамлакатларининг ташқи савдо айланмаси 2010-2013 йилларда 

қарийб 1,5 марта кўпайган. Алоҳида мамлакатларда бу кўрсаткичлар фарқ қилади. 

Ўзбекистонда бу кўрсаткич мос равишда 1,27 мартани ташкил этди.  

Марказий Осий мамлакатларининг асосий савдо шерикларидан бири бўлмиш 

Россия сўнгги йилларда АҚШ ва Европа Иттифоқининг санкциялари остида 

қолмоқда. Натижада, унинг иқтисодиётида чўкиш кузатиляпти. Бу эса мазкур 

мамлакатнинг Марказий Осиё мамлакатлари билан савдо алоқаларига таъсир 

кўрсатаётгани шубҳасиз. Масалан, Россиядаги иқтисодий чўкиш ўзбек 

автомобилсозлик саноатининг экспорт кўрсаткичлари пасайишига олиб келгани 

сир эмас. 

Шунингдек, Хитой ҳукумати ҳам ўз иқтисодиётини юқори технологияларга 

асосланган ҳолда қайта ташкил этиш сиёсатини юритмоқда. Шу боис, мамлакатда 

иқтисодий ўсиш суръатлари бироз пасайган. 

Марказий Осиё мамлакатлари, хусусан, Ўзбекистон асосий эҳтиёжларини ўз 

иқтисодиётида тузилмавий ўзгартиришлар қилиш орқали ички имкониятлари 

эвазига қондириш йўлини танлади. Демакки, энди импорт ўрнини қоплайдиган 

маҳсулотлар кўпайиб бориши кутилмоқда.  

Ўтган йиллар мобайнида Ўзбекистоннинг экспортдаги улуши ҳам ўсганини 

кўришимиз мумкин.  

 

 Ўзбекистоннинг экспортидаги улуши 

 
 

Манба: Мамлакатлар статистика хизматлари маълумотлари асосида муаллиф 

томонидан ҳисобланган 

 

Жадвалдан кўриниб турибдики, Қозоғистоннинг минтақа экспортидаги 

улуши 2010 йилдаги 70,2 фоиздан 2016 йилда 62,4 фоизга тушган. Ўзбекистоннинг 

улуши эса сезиларли даражада ўсган: 2010 йилда 15,2 фоиз бўлган бўлса, 2016 

йилда 20,7 фоизга етган. Бошқа мамлакатларнинг улуши эса сезиларли даражада 

ўзгармаган.  

Марказий Осиё мамлакатларининг иқтисодий хусусиятлари турлича 

эканлиги ва ундаги иқтисодий сиёсат йўналишларининг фарқ қилиши натижасида 
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2010-2016 йилларда экспорт ва импорт ҳажмининг ўзгариши ҳам турлича кечган. 

Барча мамлакатларда экспорт кўрсаткичларининг камайиши натижасида Марказий 

Осиёнинг умумий экспорти 2016 йилда 2010 йилга нисбатан 68,6 фоизни ташкил 

этган. Қуйидаги жадвалдан эса Ўзбекистоннинг экспорти ва импорти ҳажми 

ўзгариши динамикасини кўришимиз мумкин. 

 

Ўзбекистоннинг экспорти ва импорти ҳажми ўзгариши динамикаси 

(млн. АҚШ доллари) 

Йиллар млн. АҚШ доллари 

2010 
экспорт 13023,2 

импорт 9175,8 

2011 
экспорт 15021,3 

импорт 11344,6 

2012 
экспорт 13599,6 

импорт 12816,5 

2013 
экспорт 14322,7 

импорт 13946,9 

2014 
экспорт 13545,7 

импорт 13984,3 

2015 
экспорт 12507,6 

импорт 12416,6 

2016 
экспорт 12178,7 

импорт 12130,7 

2016 йилда 

2010 йилга 

нисбатан ўзгариши 

(фоиз ҳисобида) 

экспорт 93,5 

импорт 132,2 

Манба:Мамлакатлар статистика хизматлари маълумотлари асосида 

муаллиф томонидан ҳисобланган. 

 

Жадвалдан кўриниб турибдики, 2010 йилдан 2014 йилгача экспорт ҳажми 

импортга нисбатан кўп бўлган. 2014 йилда эса экспорт ҳажми импорт ҳажмидан 

сал камайган. 2015-2016 йилларда эса экспорт ва импорт ҳажми ўртасида катта 

фарқ бўлмаган, лекин экспорт ҳажми импортдан устунлик қилган.  

Бу эса Ўзбекистон ташқи савдосида йилдан-йилга ижобий томон 

силжишларни кузатишимиз мумкин.  

 



   «Мева-сабзавотларни етиштириш, қайта ишлаш ва сотишнинг 

маркетинг стратегиясини ишлаб чиқиш» 

 

189 
 

QISHLOQ XO’JALIGIDA FERMERCHILIKNI RIVOJLANTIRISH ORQALI 

MAHSULOT YETISHTIRISHNI RIVOJLANTIRISH 

Bozorov Berdimurod Ulug’murodovich, SamDU 

 

Mamlakatimiz iqtisodiyotining real tarmoqlarida ishlab chiqarishni modernizatsiya 

qilish, texnik va texnologik yangilash tadbirlariga alohida e’tibor qaratilmoqda. 

Jumladan, agrar ishlab chiqarishni modernizasiya qilish va yangi bosqichga ko’tarish 

masalalari shu kunning dolzarb vazifalaridan biriga aylanmoqda. Shu munosabat bilan 

muhtaram Prezidetimiz tomonidan chorvachilik, g’allachilik, kartoshkachilik kabi 

sohalarda ilg’or mamlakatlar tajribasini o’rganish va amalda qo’llash, bizning iqlim 

sharoitimizda g’oyat muhim ahamiyat kasb etadigan zamonaviy sug’orish tizimlari, 

energiyani tejaydigan zamonaviy texnologiya va agrotexnologiyalarni o’rganish, 

urug’chilik-selektsiya islarni yanada takomillashtirish va qishloq xo’jaligi ishlab 

chiqarishning mahsuldorligini oshirish bo’yicha aniq chora-tadbirlar kompleksini ishlab 

chiqish vazifasi qo’yilgan edi. 

Mamlakatimizda qishloq, xo’jaligini modernizatsiya qilish orqali tarmoqni 

rivojlantirishning istiqbolli yo’nalishlari O’zbekiston Respublikasi Prezidenti tomonidan 

ishlab chiqilgan “Demorkratik islohatlarni yanada chuqurlashtirish va fuqarolik 

jamiyatini rivojlantirish kontseptsiyasi”da bayon etilgan. Ushbu kontseptsiyada belgilab 

berilgan ustuvor vazifalar asosida O’zbekiston Respublikasi Qishloq va suv xo’jaligi 

vazirligi tomonidan ishlab chiqilgan dasturda: 

 qishloq xo’jaligi mahsulotlari ishlab chiqarish hajmini 1,3 marta oshirish, uning 

mamlakat yalpi ichki mahsulotidagi ulushini 17,5 foizdan 13,5 foizga ko’paytirish; 

 qishloq, xo’jaligida ilg’or agrotexnologiyalar, resurslarni tejaydigan usullarni 

joriy etish, selektsiya va urug’chilik tizimini rivojlantirish hisobidan ekinlar hosildorligini 

oshirish ko’zda tugilgan. Bunda mineral ug’itlardan foydalanish samaradorligini 15 

foizga oshirish, suv sarfini 12 foizga kamaytirish; 

 meva-sabzavot tayyorlashni 1,5 barobar, kartoshka yetishtirishni 1,4 barobar, 

poliz va uzumni 1,3 barobar ko’paytirish; 

 naslchilik ishlarini takomillashtirish, oziqa bazasini mustahkamlash, zamonaviy 

texnologiyalar va modernizasiya natijasida naslchilik xo’jaliklari sonini 2,5 barobar, 

oziqa ekinlari maylonini 1,3 barobar oshirish; 

 zooveterinariya punktlarini zamonaviy jihozlash, xizmatlar sifatini oshirish 

hisobidan chorva mollari sonini 1,3 barobar, go’sht va sut mahsulotlari ishlab chiqarish 

hajmini 1,3 marta oshirish; 

 parrandachilik va baliqchilik tarmoqlari rivojiga alohida ahamiyat qaratib, 

parrandalar sonini 1,8 marta oshirib, 670 ta baliqchilik xo’jaligi tashkil etish; 

 qishloq xo’jaligi maxsulotlarini saqlash quvvatlarini va qayta ishlash hajmini 

kengaytirish tadbirlari doirasida qishloqlarda zamonaviy minitexnologiyalar negizida 

qayta ishlash korxonalarini ishga tushirish orqali meva-sabzavot konservalari ishlab 
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chiqarishni 1,7 barobar, go’sht konservalarini 2,2 barobar, kolbasa mahsulotlarini 1,8 

barobar, sut mahsulotlarini 1,9 barobar oshirish; 

 sug’oriladigan yerlarning meliorativ holatini yaxshilash jamgarmasi mablag’lari 

hisobidan meliorativ inshootlarni qurish, rekonstruktsiya qilish va ta’mirlash, tomchilatib 

sug’orish tizimini yo’lga qo’yish va meliorasiya texnikalarini xarid qilish bo’yicha qariyb 

500 million dollarga teng bo’lgan loyihalar hisobidan 1,4 million gektar yer mayloninig 

meliorativ lolatini yaxshilash; 

 qishloq xo’jaligi texnikasi parklarini kengaytirish, ularni sifat jihatdan yangilash, 

fermerlarni unumli qishloq xo’jaligi texnikalari bilan ta’minlash, xizmat sifatini 

yaxshilash kabi strategik ahamiyatga ega bo’lgan muhim prognoz vazifalari belgilangan. 

Respublikamizda oziq-ovqat mahsulotlari ishlab chiqarishni kengaytirish va agrar 

ishlab chiqarishni modernizatsiya qilish yuzasidan jami 2014 yilda 14 mimg gektar yer 

maydonlarida intentsiv bog’lar barpo etildi. Bu bog’larda yuqori iste’mol xususiyatiga 

ega va serhosil bo’lgan mevali daraxt ko’chatlari ekilmolda. Bunday bog’larning 

yaratilishi mamlakatimiz aholisini sifatli mena mahsulotlari bilan barqaror ta’minlash 

imkonini yaratadi. Birgina 2015 yilning kuzi va 2016 yilning bahorida jami 7661 gektar 

maydonda yangi mevali bog’lar, shundan 2110 gektar yer maydoniga intentsiv bog’lar 

barpo etish, 8518,8 gektar maydondagi bog’larni qayta ekish uchun rekonstruktsiya qilish 

belgilandan. 

Mamlakatimiz aholisini meva va sabzavotlar bilan yil davomida bir me’yorda 

ta’minlab berish uchun keng tarmoqli sovitish kameralariga ega bo’lgan omborlar 

tizimini yaratish muhim ahamiyat kasb etadi. O’zbekiston Respublikasi Vazirlar 

Mahkamasining 2015 yil 7 aprelidagi 105-sonli Qaroriga muvofiq, aholi va tashqi 

bozorlarga yil davomida muntazam meva-sabzavodlarni sof holda yetkazib berish 

maqsadida 2011-2016 yillarda 120,8 ming tonna sig’imga ega yangi sovitish kameralarini 

qurish va 49,1 ming tonna sig’imga ega mavjud sovitish kameralarini modernizatsiya 

qilish amalga oshirildi.. 

Qishloq xo’jaligi ekinlar hosildorligini muttasil yuksaltirish vazifasi, birinchi 

navbatda, sug’oriladigan yerlarning unumdorligi va irrigatsiya-melioratsiya holatiga 

bog’liq. Ilmiy tadqiqot ishlarning natijalariga ko’ra, o’rtacha sho’rlangan yerlarda 

ekinlarning hosildorligi sho’rlanmagan yerlarga nisbatan 50-60 foizga, o’ta sho’rlangan 

yerlarda esa 90-100 foizga past bo’lishi aniqlangan. 

O’tgan yillar davomida sug’oriladigan yerlarning meliorativ holatini yaxshilash 

tadbirlari hukumatimizning doimiy e’tiborida bo’lib keldi. O’zbekiston Respublikasi 

Prezidentining 2007 yil 29 oktabrdagi “Yerlarning meliorativ holatini yaxshilashning 

tizimlarini tubdan takomillashtirish chora-tadbirlari to’g’risida”gi PF-3932-sonli 

Farmoniga muvofiq olib borilgan ishlar natijasida 1 million 700 ming gektar 

sug’oriladigan yerning meliorativ holati yaxshilandi. Bu jami ekiladigan maydinning 

yarmidan ziyodi demakdir. Dasturda meliorativ tizimlarni rivojlantirish va 
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takomillashtirish hamda yerlarning meliorativ holatini yaxshilashga yo’naltirilgan 

quyidagi tadbirlar majmuasini amalgam oshirish mo’ljallangan: 

1. Magistral va xo’jaliklararo zovurlar, meliorativ tik quduqlarni, meliorativ nasos 

stantsiyalarini qurish va qayta tiklash, yopiq-yotiq drenajlarni tiklash. 

2. meliorativ nasos stantsiyalarini, gidrotexnika va suv o’tkazuchi inshootalarni va 

boshqa meliorativ obyektlarni ta’mirlash-tiklash ishlarini amalgam oshirish. 

3. suv xo’jaligi qurulishi va suvdan foydalanish tashkilotlarining moddiy-texnik 

bazasini mustahkamlash. 

Sug’oriladigan yerlarning meliorativ holatini yaxshilashga qaratilgan irrigatsiya-

melioratsiya tadbirlarini moliyalashtirishga davlat byudjetidan mablag’lar ajratish ishlari 

davom ettirilmoqda. Jumladan, 2012-yilga bu maqsadlar uchun jami 90,3 milliard so’m 

ajratilgan bo’lsa, 2017-yilga kelib bu ko’rsatkich 178,6 milliard so’mga yetdi. O’tgan 

2012-2017-yillarda jami ajratilgan mablag’lar qiymati 550,0 milliard so’mni tashkil etdi. 

2015-yilda yirik investisiya loyihalarini amalga oshirish, ishlab chiqarish va 

kommunikatsiya obyektlari, qishloq xo’jaligi hamda meliorativ qurilishni rivojlantirish 

bilan bir qatorda, ijtimoiy sohani yangi bosqichga ko’tarish masalalari hukumatimizning 

diqqat markazida bo’ldi. Hozirgi kunda sug’oriladigan yerlarning suv ta’minoti va 

meliorativ holatini yaxshilash bo’yicha qiymati 561 million AQSh dollariga teng bo’lgan 

chet el investisiyalari ishtirokidagi 11 ta loyiha amalga oshirilmoqda. Shundan 2012 yilda 

qiymati 62,25 million AQSh dollari bo’lgan 9 ta, 2014-yilda esa qiymati 112,9 million 

AQSh dollariga teng bo’lgan 11 ta investitsion loyiha asosida yerlarning suv ta‘minoti va 

meliorativ holatini yaxshilash bo’yicha kompleks tadbirlar amalga oshirildi. Amalga 

oshirilgan keng ko’lamli ishlar natijasida 2012-2016-yillar davomida sho’rlanmagan 

maydonlar hajmi 2109 ming gektardan 2192 ming gektarga kengayib, kuchli sho’rlangan 

maydonlar hajmi 163 ming gektardan 126 ming gektarga qisqardi. Yer osti sizot suvlari 

sathining chuqurligi 1,5 metrgacha bo’lgan maydonlar hajmi 2012-2016 yillar davomida 

272 ming gektardan 177 ming gektarga qisqardi. 

Sug’oriladigan yerlardan foydalanish samaradorligini oshirishda qishloq xo’jligi 

ekinlarining sug’orishning ilg’or, zamonaviy usullarini joriy etishning ahamiyati katta. 

Chunki, respublikamizdagi suv tanqisligi sharoitida sug’orishning zamonaviy usullarini 

qo’llash orqaligina aholining qishloq xo’jaligi mahsulotlariga tobora o’sib borayotgan 

ehtiyojni qondirish mumkin. Keyingi yillarda mamlakatimizning bir qator hududlarida 

ekinlarni sug’orishning yangi texnologiyalari sinovdan o’tmoqda va qo’llashga tavsiya 

etilmoqda. Asosiy e’tibor yerlarni tomchilab sug’orish texnologiyasi, egatga polietilen 

plyonka to’shab sug’orish tizimi, hamda ko’chma va egiluvchan quvurlar orqali sug’orish 

tizimi joriy etish tizimi yo’lga qo’yilmoqda. 

Muxtasar qilib aytganda, sug’oriladigan yerlarning meliorativ holatini yaxshilash 

borasida olib borilgan ishlar natijasida: 

- sug’oriladigan yerlarda yer osti suvlari sathi va sho’rllnish darajasi pasayib, ekin 

maydonlarining meliorativ holati yaxshilanmoqda; 
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- xo’jaliklarni suv bilan ta’minlash tizimi yaxshilanib bormoqda; 

- qishloq xo’jaligi ekinlari hosildorligi ortib, xo’jaliklarning daromadlari 

yuksalmoqda. 

Pirovard natijada yerlarning unumdorligi, paxta, g’alla va boshqa qishloq xo’jaligi 

ekinlari hosildorligi sezilarli darajada oshmoqda. 

Qishloq xo’jaligini modernizatsiya qilishda tarmoqni yuqori unumli texnika va 

texnologiyalar bilan ta’minlashning ahamiyati beqiyosdir. Keyingi yillarda qishloq 

xo’jaligida foydalanib kelinayotgan haydov va chopiq traktorlari hamda qishloq xo’jaligi 

mashinalarining katta qismi eskirib, o’z xizmat muddatini o’tab bo’lgani sir emas. 

Shuningdek bunday texnikalarning ish unumi, yoqilg’i sarflash me’yorlari zamonaviy 

talablarga javob bermasligi oqibatida qishloq xo’jaligi mahsulotlarining ishlab chiqarish 

tannarxi oshib ketmoqda. Shu munosabat bilan qishloq xo’jaligiga yuqori unumli, 

zamonaviy va resurslarni tejaydigan texnikalarni jalb etish bu borada avvalo, chet elning 

ilg’or kompaniyalari bilan hamkorlikni mustahkamlash talab etiladi. Jumladan, 

Germaniyaning “Klass" kompaniyasi bilan zamonaviy, ish unumi yuqori bo’lgan 

traktorlar, g’alla o’rish kombaynlari va boshqa qishloq xo’jaligi texnikasini ishlab 

chiqarish bo’yicha hamkorlikni yanada kengaytirishga jiddiy e’tibor qaratilmoqda. 

Qishloq xo’jaligi texnikalarini yangilash bo’yicha olib borilayotagan maqsadli 

tadbirlar natijasida keyingi 5 yil ichida jami 13896 ta traktor, 3960 ta traktor tirkamasi, 

3603 ta cultivator, 1076 ta don o’rish kombayni va boshqa yuqori unumli texnikalar harid 

qilingan. 

Qaishloq xo’jaligini modernizatsiya qilish dasturida dehqonchilik bilan bir 

qatorda, chorvachilik tarmog’ini modernizatsiya qilishga ham alohida e’tibor 

qaratilmoqda. Sir emaski, respublikamizning chorvachilik tarmog’i jadal rivojlanib 

borayotgan tarmoqlardan biri bo’lishiga qaramay, sohada o’z yechimini kutayotgan 

ayrim moammolar ham mavjud. 

Jumladan chorva mollarining mahsuldor va kasalliklarga chidamli zotlarining 

yetishmasligi, chorvachilikni mustahkam ozuqa bazasini yaratish borasidagi muammolar 

shular jumlasidandir. 

Hukumatimizning chorvachilik tarmog’ini kompleks rivojlantirish dasturlarida 

asosiy e‘tibor chorva mollarining naslini yaxshilash, mahsuldorligini oshirish, tarmoqda 

servis xizmatini rivojlantirish va chorvachilikning oziqa bazasini mustahkamlashga 

qaratilgan. 
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Республикамизда аҳолини озиқ-овқат маҳсулотлари билан таъминлашда 

ислоҳотлар самарадорлигини оширишга амалда тадбиқ этилаётган чора-тадбирлар 

туфайли, барқарор иқтисодий ўсиш таъминланмоқда. Кейинги йилларда 

республикамизда мева-сабзавотчилик тармоғини тубдан модернизациялаш ва 

экспортга йўналтирилган ишлаб чиқаришни ривожлантиришга қаратилган муҳим 

вазифаларни амалга оширилиши натижасида, мамлакатимизнинг мева-сабзавот 

маҳсулотларини қайта ишлаш ва экспорт қилиш салоҳияти сезиларли даражада 

ошиб бормоқда. Президентимиз Ш.М.Мирзиёев таъкидлаб ўтганларидек: “Қишлоқ 

хўжалиги маҳсулотларининг 132 минг тоннаси қайта ишланиб, 100 миллион 

долларлик тайёр маҳсулот, эътибор беринг, тайёр маҳсулот экспорт қилинди. 724 

минг тонна ҳўл мева четга сотилди ва бу юртимизга 856 миллион доллар валюта 

келтирди. Ҳолбуки, илгари минг-минг тонна турли ширин-шакар меваларимиз 

далада қолиб, чириб кетар, исроф бўларди, энг ёмони, увол бўлар эди
 6
”. 

Қишлоқ хўжалиги маҳсулотлари ишлаб чиқариш самарадорлигини ошириш 

мақсадида, мева-сабзавот маҳсулотларини сақлаш, қайта ишлаш ва экспорт 

қилишга қаратилган комплекс чора-тадбирлар амалга оширилмоқда. Мева 

етиштиришни интенсив ривожлантиришга доир лойиҳаларни амалга ошириш учун 

интенсив боғлар майдонлари сезиларли равишда кенгайтирилмоқда, мева 

маҳсулотларини сақлаш ва қайта ишлаш бўйича қувватлар ишга туширилмоқда, 

молиявий ресурслар, жумладан, инвестициялар фаол равишда жалб этилмоқда. Шу 

билан бирга хорижий мева-сабзавот маҳсулотлари бозорларидаги юқори 

даражадаги рақобат агротехниканинг ҳамда ишлаб чиқариш ва маҳсулот етказиб 

бериш жараёнларини бошқаришнинг замонавий услубларини жадал равишда 

жорий этишни талаб қилмоқда. 

Таҳлилларни кўрсатишича, мева-сабзавотчилик ва узумчилик соҳаси аҳоли 

бандлигини таъминлашда самарали тизим сифатида агросаноат мажмуаси 

тармоқлари ўртасида етакчи ўрин тутади. Шунингдек, ушбу соҳа қишлоқ 

хўжалигининг экологик жиҳатдан, атроф–муҳит тозалигини таъминлаш ва келгуси 

авлодларга соф ҳолда етказишда ҳам самарали соҳа ҳисобланади. Шу билан бир 

қаторда, иқтисодиётни ривожлантиришга инновацион ёндашиш шароитида мева ва 

                                                           
6
 Ўзбекистон Республикаси Президенти Шавкат Мирзиёевнинг Қишлоқ хўжалиги ходимлари кунига 

бағишланган тантанали маросимдаги нутқидан. www.press-service.uz/uz/lists/view/1331. 
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узум маҳсулотлари етиштириш, истеъмол ҳажми ва турларини кенгайтириш, 

уларни экспортини ривожлантиришнинг аҳамияти ортиб бормоқда. Аммо, мева ва 

узум маҳсулотлари бозорида хилма-хил умумий иқтисодий манфаатлар ва 

алоқаларнинг аксарияти мақбул тартибга солишни тақазо қилмоқда. 

Шу боис, юқорида қайд этилган омиллар мева ва узумчилик қуйи 

мажмуасида инновацион ва замонавий технологияларни жорий қилиш, 

ривожлантиришнинг интенсив йўлларидан фойдаланишни, сифатли 

рақобатбардош боғдорчилик маҳсулотларини ишлаб чиқариш ва экспортини 

кучайтириш масалаларини долзарблигини оширмоқда. Ушбу жиҳат эса, 

республика, шунингдек Наманган вилояти иқтисодиёти ривожланишининг устувор 

йўналиши ҳисобланиб, илмий-амалий аҳамиятга эга. Вилоят қишлоқ хўжалигида 

ислоҳотларни қўллаб-қувватлаш ва ривожлантириш бўйича ҳам қатор ишлар 

амалга оширилиб, аҳолини арзон, сифатли мева-сабзавот ва чорвачилик 

маҳсулотлари билан таъминланмоқда. 

 Наманган вилояти аҳолиси ўзига хос менталитетга эга бўлиб, уларнинг 

истеъмоли таркибига кирувчи озиқ-овқат маҳсулотларига кўра бир қатор 

анъаналарга эга. Жумладан, гўшт маҳсулотлари, шунингдек сут маҳсулотларидан 

табиий сутнинг ўзи, қатиқ, қаймоқ ҳам водийдаги қўшни вилоятларга нисбатан 

кўпроқ истеъмол қилинади. Ҳар ҳафтада барча оилаларда палов ейиш анъанадир. 

Сабзи, картошка, карам, пиёз, помидор, бодринг каби сабзавотлар нисбатан кўпроқ 

ейилади. Кузги-қишки мавсумда турп, шолғом, баҳорда редиска каби резаворлар 

истеъмоли даражаси ортади. Мевалардан олма, гилос, ёнғоқ кабилар деярли 

кундалик танаввулда мавжуд. Узум етиштиришда вилоятнинг, айниқса, 

Тўрақўрғон, Янгиқўрғон, Чортоқ тумани боғбонлари катта тажрибага эга. Бироқ 

анор, нокнинг истеъмол даражаси бошқа меваларга нисбатан камроқлигини 

кузатиш мумкин.  

Вилоят ҳудудидаги деҳқон хўжаликларининг экин майдонлари таркиби бир-

биридан фарқ қилади. Бошқача қилиб айтганда, ҳар бир туман ёки ҳудуд маълум 

бир турдаги маҳсулот етиштириш учун ихтисослашган. Ихтисослашишнинг 

омиллари – бевосита шу жойда яшаётган аҳолининг менталитети, табиий-иқлим ва 

тупроқ шароити ҳамда бозор талаби билан изоҳланади. 

Наманган вилояти қишлоқ хўжалигида 2018 йилнинг январ-декабр ойларида 

ишлаб чиқарилган деҳқончилик маҳсулотлари 8062,6 млрд сўмни ёки 95,8 %ни 

ташкил қилди. Хўжаликлар тоифалари бўйича таҳлиллар, қишлоқ хўжалиги 

маҳсулотлари умумий ҳажмнинг 71,2 %и деҳқон (шахсий ёрдамчи) хўжаликларига, 

26,8 %и фермер хўжаликларига, 2,0 %и қишлоқ хўжалиги фаолиятини амалга 

оширувчи ташкилотларга тўғри келишини кўрсатмоқда. 

 Ишлаб чиқарилган қишлоқ хўжалиги маҳсулотларининг умумий ҳажмида 

деҳқончилик маҳсулотларининг улуши 55,4 %ни ташкил қилди.  
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1-жадвал 

2018 йилнинг январ-декабр ойларида ишлаб чиқарилган 

мева-сабзавот, узум маҳсулотлари кўрсаткичлари 

Маҳсулот 

турлари 

Барча тоифадаги 

хўжаликлар 

Шу жумладан 

Фермер 

хўжаликлари 

Деҳқон (алоҳи 

да шахсий 

ёрдамчи) 

хўжаликлар 

Қишлоқ хўжалиги 

фаолиятини амалга 

оширувчи 

ташкилотлар 

тонна 

Ўсиш 

суръ 

ати, % 

тонна 

Ўсиш 

суръ 

ати, 

% 

тонна 

Ўсиш 

суръ-

ати, % 

тонна 
Ўсиш суръ 

ати, % 

Сабзавот 749483 97,9 119843 79,2 611093 103,2 18547 84,0 

Полиз 71567 101,8 18302 98,1 53137 104,1 128 21,7 

Мева ва 

резаворлар 
249310 103,2 83310 97,1 162592 105,9 3408 153,1 

Узум 107769 91,1 32615 68,1 75126 106,7 28 106,7 

Манба: Наманган вилояти статистика бошқармаси қишлоқ хўжалиги ва 

экология статистикаси бўлими маълумотлари асосида муаллиф томонидан ишлаб 

чиқилди 

 

Жадвал маълумотларига кўра, вилоятда 2018 йилнинг январ-декабр ойларида 

барча тоифадаги хўжаликлар томонидан 749,5 минг тонна сабзавот (2017 йилга 

нисбатан 2,1 %га кам), 71,6 минг тонна полиз экинлари (1,8 %га кўп), 249,3 минг 

тонна мева ва резаворлар (3,2 %га кўп) ва 107,8 минг тонна узум (8,9 %га кам) 

етиштирилди. Сабзавот ва узум маҳсулотларини фермер хўжаликларида ва қишлоқ 

хўжалиги фаолиятини амалга оширувчи ташкилотлар томонидан 2017 йилга 

нисбатан кам етиштирилганлиги сабаб бўлди. Лекин, вилоят қишлоқ хўжалигида 

фермер хўжаликлари мева-сабзавот, узум маҳсулотларини етиштиришда алоҳида 

аҳамиятга эга хўжалик ҳисобланади. 2019 йил 1 январ ҳолатига кўра вилоятда 

10142 та фермер хўжаликлари фаолият юритиб, шундан сабзавот ва полиз 

экинлари етиштириш йўналишида 251 та (энг кўп Учқўрғон туманида 67 та), мева 

ва резаворлар етиштириш йўналишида 4448 та (энг кўп Янгиқўрғон туманида 1346 

та), узум етиштириш йўналишида 672 та (энг кўп Янгиқўрғон туманида 293 та)ни 

ташкил этмоқда. 

Вилоятда мева-сабзавот маҳсулотлари етиштириш кўрсаткичлари ва уларни 

экспортини ривожлантириш ҳолатини тадқиқотлари натижасида қуйидаги 

хулосаларга келдик. Вилояти қишлоқ хўжалигини ривожланиши ва уни 

салоҳиятидан тўлиқ фойдаланишда муаммолар мавжудки, у қишлоқ хўжалиги 

самарадорлигини оширишда тўсқинлик қилади. Жумладан: 
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- боғдорчилик маҳсулотларини етиштиришда ва уни экспорт қилишда бозор 

механизмларини тўлиқ ривожланмаганлигини;  

- қишлоқ хўжалигидаги ишларни ташкиллаштиришда замонавий техника ва 

технологиялар жорий қилиш; 

- янги турдаги серҳосил ва турли касалликларга чидамли навларни 

етиштирувчи кўчатчилик хўжаликларини янада ривожлантиришга эҳтиёжни 

юқорилиги; 

- қишлоқ хўжалигида фаолият кўрсатаётган кадрларни малка даражасини 

пастлиги, замонавий билим ва кўникмаларга эга бўлган кадрлар салмоғини 

ошириш, шунингдек аграр соҳаси ривожланган давлатлар билан ҳамкорлик олиб 

бориш, тажрибаларини бориб ўрганишни долзарблиги; 

- халқаро аграрсоҳа семинарлари ва илмий конференцияларига қишлоқ 

хўжалиги маҳсулотларини ишлаб чиқарувчиларни жалб этишни жуда пастлиги; 

- агрологистикани янада ривожлантириш, етиштирилган маҳсулотларни 

нобудгарчилигини камайтириш; 

- мева-сабзавот, узум маҳсулотларини сақлаш ва қайта ишлашни 

ривожлантириш орқали уларни истеъмол қилиш муддатини узуайтиришга талабни 

юқорилиги, провардда қишлоқ хўжалиги маҳсулотларини ишлаб чиқарувчиларни 

моддий манфаатдорлигини пасайиб боришини олдини олиш зарурлиги; 

- илмий тадқиқотчи олимлар билан қишлоқ хўжалиги маҳсулотларини ишлаб 

чиқарувчи ишловчиларни ўзаро ҳамкорлигини яхши даражада ривожланмаганлиги 

ва шу кабилар. 

Наманган вилояти озиқ-овқат бозорининг мева-сабзавотчилик, узумчилик 

соҳасидаги юқоридаги муаммоларни ҳал қилиш учун қуйидаги чора-тадбирларни 

амалга оширишни таклиф қиламиз:  

- аграр соҳада мева-сабзавот, узум етиштиришда халқаро алоқаларни, 

агротуризмни ривожлантириш; 

- қишлоқ хўжалиги маҳсулотларини ишлаб чиқарувчиларни халқаро илмий-

амалий конференция ва семинарларга жалб қилишни ошириш, бу соҳадаги 

янгиликларни ўзлаштиришларига ёрдам бериш; 

- мева-сабзавот, узум маҳсулотларини етиштиришда, интенсив боғлар 

майдонини фойдаланилмаётган адирликларни ўзлаштириш ҳисобига кенгайтириш; 

- маҳаллий иқлимга мос ва самарали бўлган замонавий технологияларни 

жорий қилишни кенгайтириш; 

- мева-сабзавот, узум маҳсулотларини ташиш, сақлаш, қайта ишлаш 

корхоналарини техник томондан қайта жиҳозлаш;  

- мева-сабзавот, узум маҳсулотларини қуритиш, қайта ишлаш орқали 

турларини кўпайтириш ва сифатини янада яхшилаш; 

- мева-сабзавот, узум маҳсулотларини етиштириш ва экспорт қилишда бозор 

тизимини янада такомиллаштириш; экспорт қилиш бўйича янги бозорларни топиш 
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ва экспорт қилиш ҳажмини ошириш; 

- маҳсулотларни сотишни янги йўлларини топиш ва қўллаш; 

- етиштирилаётган меваларнинг ҳамда, мева уларни қайта ишланган 

турларини сифати ва рақобатбардошлигини ошириш орқали мевалар етиштиришни 

экспортга йўналтириш ҳажмини кўпайтириш. 

Юқорида тавсия қилинган чора-тадбирлар ўз вақтида тўлақонли амалга 

оширилса, Наманган вилоятида ижтимоий-иқтисодий омилларни ҳисобга олиб, 

ҳамда аҳолининг ўсиш суръатларига мутаносиб равишда, мева-сабзавот, узумнинг 

ялпи ҳосилнинг миқдорини ошириб бориб, уларни талаблари тўла қондирилади ва 

мевалар сегментидаги етишмовчиликни тўлдириш имконияти пайдо бўлади деб 

ўйлаймиз. 

Шунингдек, Наманган вилояти қишлоқ хўжалигида етиштирилаётган мева-

сабзавот, узумларни экспорт қилишда ҳам экспортчи корхоналар, фермер 

хўжаликлари ва хусусий тадбиркорлик субъектлари маҳсулотларининг жаҳон 

бозорларидаги рақобатбардошлигини таъминлашда- экспортни давлат томонидан 

қўллаб-қувватлаш механизмларини янада ривожлантириш, экспорт қилувчи 

корхоналарга маҳсулот тайёрлаш ва сотиш харажатларини камайтиришда 

кўмаклашиш, маҳсулот етиштирувчиларни истиқболли бозорлар ва рақобатчилар 

тўғрисидаги маълумотлар билан таништириб бориш, транспорт-коммуникация 

тизимларини ривожлантириш ва янги транспорт йўлакларини очиш орқали 

транспорт харажатларини камайтириш, вилоятнинг xoрижий мамлакатлар билан 

савдо – иқтисoдий ва молиявий ҳамкорликларни янада кучайтириш каби чора-

тадбирларнинг амалга оширилиши муҳим деб ўйлаймиз.  

 Тадқиқотларимиздан кўриниб турибдики, миллий товар ишлаб 

чиқарувчилар учун жаҳон бозорларига чиқиш ва ўз маҳсулотларини экспорт 

қилишнинг ҳам давлат, ҳам фирмалар учун манфаатли томонлари бор. 
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ҲУДУДЛАРАРДА МЕВА-САБЗАВОТ СОҲАСИДА ЭКСПОРТ 

САЛОҲИЯТИНИ РИВОЖЛАНТИРИШ  

Мамасоатов Дилшод Равшанович 

ТДИУ ҳузуридаги “Ўзбекистон иқтисодиётини ривожлантиришнинг илмий 

асослари ва муаммолари” илмий тадқиқот маркази кичик илмий ходими 

 

Ҳудудларда ишлаб чиқаришни кенгайтириш, мева-сабзавотчиликни 

интенсив ривожлантиришга доир лойиҳаларни амалга ошириш учун экин 

майдонлари сезиларли равишда кенгайтирилди, мева-сабзавот маҳсулотларини 

сақлаш ва қайта ишлаш бўйича қўшимча қувватлар ишга туширилди, молиявий 

ресурслар, жумладан, халқаро молия институтлари маблағлари фаол равишда жалб 

этилмоқда. 

Президентимиз томонидан "Мева-сабзавот маҳсулотларини ташқи 

бозорларга чиқариш самарадорлигини оширишга доир қўшимча чора-тадбирлар 

тўғрисида" қарори ҳам қабул қилинди[1]. 

Мамлакат экспорт салоҳиятини кенгайтириш, мева-сабзавот маҳсулотлари 

экспортининг тўлақонли ривожига тўсқинлик қилаётган ғовларни бартараф этиш, 

экспорт фаолиятининг давлат томонидан қўллаб-қувватланишини 

такомиллаштириш, шунингдек, маҳаллий мева-сабзавот маҳсулотларини ташқи 

бозорларга чиқаришнинг комплекс тизимини ташкил этиш мақсадида: 

 юридик шахслар мева-сабзавот маҳсулотлари экспорт қилувчилари мева-

сабзавот маҳсулотлари экспортини дастлабки тўловсиз, аккредитив очмасдан, банк 

кафолатини расмийлаштирмасдан ҳамда экспорт шартномасини сиёсий ва тижорат 

хавфларидан суғурта полисисиз амалга ошириш ҳуқуқига эгадирлар; 

  юридик шахслар – мева-сабзавот маҳсулотлари экспортидан тушумларни 

ўз вақтида таъминламаган мева-сабзавот маҳсулотлари экспорт қилувчилари мева-

сабзавот маҳсулотларини экспорт қилишда 100 фоизлик олдиндан тўлов олиш 

талаблари уларга қўлланган ҳолда ноҳалол мева-сабзавот маҳсулотлари экспорт 

қилувчилар реестрига киритиладилар;  

 тадбиркорлик субъектлари улгуржи савдо қилиш лицензиясига эга 

бўлмасдан мева-сабзавот маҳсулотлари экспортини амалга ошириш ҳуқуқига 

эгадирлар. Бунда якка тартибдаги тадбиркорларнинг мева-сабзавот маҳсулотлари 

экспорт тушумларига ягона солиқ тўлови тўланишини назарда тутувчи солиққа 

тортиш тартиби қўлланилади; 

 экспорт қилинадиган мева-сабзавот маҳсулотлари божхона кўригидан 

ўтказилмайди, божхона қонун ҳужжатлари бузилиши хавфи белгилари аниқланган 

ҳолатлар бундан мустасно. Бунда ҳужжатларда мавжуд маълумотларнинг 

ишончлилиги, шунингдек, товарларни Ўзбекистон Республикаси божхона 

чегарасидан ноқонуний олиб ўтиш учун экспорт қилувчи жавобгардир;  
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тадбиркорлик субъектлари ўзларига ажратилган ер участкаларида мева-

сабзавот маҳсулотларини бевосита уларни етиштириш жойларида суғориш, 

тайёрлаш ва сақлаш бўйича инфратузилма объектлари қуриш учун енгил 

конструкцияларни қуриш юзасидан қурилиш-монтаж ишларини амалга 

оширишлари мумкин. 

Шунингдек, бугунги кунда Жаҳон соғлиқни сақлаш ташкилоти тавсиясига 

кўра ривожланаётган мамлакатларда бир киши учун кундалик 400 грамм, яъни 

йилига ўртача 145 кг. мева ва сабзавот маҳсулотларини истеъмол қилиш меъёр 

сифатида белгиланган[2].  

Мамлакатимизда етиштирилаётган қишлоқ хўжалиги маҳсулотлари аҳоли 

жон бошига қарийб 300 кг. сабзавот, 75 кг. картошка ва 44 кг. узумни ташкил 

этади. Бу кўрсаткич оптимал, яъни мақбул деб ҳисобланадиган истеъмол 

меъёридан уч баробар кўпдир.Ўз-ўзидан маълум бўладики, мамлакатимизда 

қишлоқ хўжалиги маҳсулотларини экспорт қилиш салоҳияти юқори ўринлардан 

бирини эгаллайди.  

Шу билан бирга хорижий мева-сабзавот маҳсулотлари бозорларидаги юқори 

даражадаги рақобат агротехниканинг ҳамда ишлаб чиқариш ва маҳсулот етказиб 

бериш жараёнларини бошқаришнинг замонавий услубларини жадал равишда 

жорий этишни талаб қилмоқда. 

Республикамизда мевалар ва резаворларнинг майдони, ялпи ҳосили ва 

ҳосилдорлиги бўйича кўрсаткичларга этибор берадиган бўлсак, Самарқанд вилояти 

етакчи ўринни эгалайди (1-жадвал). 

Таҳлил қилганимизда, жадвалдаги маълумотларни кўриниб турибдики, 

Барча тоифадаги хўжаликлар бўйича: барча ёшдаги мева ва резаворлар шу 

жумладан, ҳосил берадиган ёшдагилари бўйича ҳам Самарқанд вилояти асосий 

ўринда турибди. Лекин ҳосилдорилик бўйича эса анча орқададир. Бундан шуни 

таҳлил қилишимиз мумкинки, вилоятда экспорт салоҳиятини ривожлантириш учун 

авваломбор мева ва резаворларни ҳосилдорлигини ошириш зарур.  

 Республикамизда ишлаб чиқаришни кенгайтириш, мева-сабзавот 

маҳсулотларини сақлаш, қайта ишлаш ва экспорт қилишга қаратилган комплекс 

чора-тадбирлар жадал суръатларда амалга оширилмоқда. Мева-сабзавотчиликни 

интенсив ривожлантиришга доир лойиҳаларни амалга ошириш учун экин 

майдонлари сезиларли равишда кенгайтирилди, мева-сабзавот маҳсулотларини 

сақлаш ва қайта ишлаш бўйича қўшимча қувватлар ишга туширилди, молиявий 

ресурслар, жумладан, халқаро молия институтлари маблағлари фаол равишда жалб 

этилмоқда.  

Шу билан бирга хорижий мева-сабзавот маҳсулотлари бозорларидаги юқори 

даражадаги рақобат агротехниканинг ҳамда ишлаб чиқариш ва маҳсулот етказиб 

бериш жараёнларини бошқаришнинг замонавий услубларини жадал равишда 

жорий этишни талаб қилмоқда. 
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1-жадвал. 

Мевалар ва резаворларнинг майдони, ялпи ҳосили ва ҳосилдорлиги 

Барча тоифадаги хўжаликлар 

 

Барча 

ёшдагилари, 

гектар 

шу жумладан, 

ҳосил 

берадиган 

ёшдагилари, 

гектар 

Йиғилган 

ялпи 

ҳосил, 

жами, 

тонна 

Ҳосилдорлиги, 

(ҳосил 

берадиган 

ёшдаги 

майдондан), 

центнер/гектар 

Ўзбекистон 

Республикаси 271 620 220 997 2 614 916 118,3 

Қорақалпоғисто

н Республика 
5 493 4 514 47 005 104,1 

Андижон 31 202 27 647 568 706 205,7 

Бухоро 12 764 11 785 269 588 228,8 

Жиззах 15 190 10 891 86 969 79,9 

Қашқадарё 20 557 17 320 163378 94,3 

Навоий 6 352 5 803 98 348 169,5 

Наманган 27 902 24 950 241 593 96,8 

Самарқанд 39 612 31 505 384 989 122,2 

Сурхондарё 16 472 12 996 137 416 105,7 

Сирдарё 7 280 4 900 43 852 89,5 

Тошкент 7 053 6 362 52 539 82,6 

Фарғона 6 364 6 356 166 078 261,3 

Хоразм 4 862 4 760 94 769 199,1 

Тошкент ш. 991 937 1 712 18,3 

Манба: Ўзбекистон Республикаси статистика қўмитаси  

 

Мева-сабзавотчиликни барқарор ривожланишида маҳсулот етиштиришнинг 

илғор технологияларини қўллаш, маҳсулотни қайта ишлаш ва сақлашнинг 

замонавий усулларини жорий қилиш бугунги кунда озиқ-овқат танқислигини 

олдини олиш имконини яратади. Маълумки, етиштирилган мева-сабзавот 

маҳсулотларини истеъмолчига тайёр маҳсулот кўринишида етиб боришигача бир 

қатор технологик жараёнлардан ўтади. Мева-сабзавотларни фақатгина нобуд 

бўлишини олдини олиш бўйича эмас, балки, экиладиган майдонларни кенгайиши 

ва олинадиган ялпи ҳосилнинг ортиб бориши ҳам бу соҳа мутахассислари олдига 

катта вазифаларни юклайди. Бунинг учун биринчи навбатда экиладиган 

навларнинг селекциясига ва агротехник ишлов бериш жараёнларига катта эътибор 

берилаши лозим. Мева-сабзавотлар пишиб етилиши билан уларни ўз вақтида 

йиғиштириб олиш ва керакли кейинги босқичларга ўз вақтида етказиш яхши 

натижа беради. 
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Ҳозирги дунёдаги глобаллашув шароитида мамлакатимиз кичик бизнес ва 

хусусий тадбиркорликни ривожлантириш ҳамда улар фаолиятини самарали ташкил 

этиш орқали рақобатбардошлигини ошириш иқтисодий ислохотларнинг долзарб 

масалалардан бири ҳисобланади. Мамлакатимиз иқтисодий соҳасида амалга 

ошираётган ислоҳотларнинг энг устувор, давлат сиёсати даражасига кўтарилган 

масалалардан биридир. Президентимиз Ш.М.Мирзиёев томонидан 2017 йил 7 

февралдаги “2017 2021 йилларда Ўзбекистонни ривожлантиришнинг бешта 

устувор йўналишлари бўйича харакатлар стратегияси” тўғрисидаги фармонида ҳам 

кичик бизнес ва хусусий тадбиркорликни ривожлантириш учун қулай 

ишбилармонлик мухитини яратиш, корпоратив бошқарувнинг замонавий стандарт 

ва усулларини жорий қилиш корхонаарнинг стратегик бошқарувини ташкил этиш 

бош масалалардан бири этиб белгиланди. 

Мамлакатимиз иқтисодиётида бугунги кунда кичик бизнес ва хусусий 

тадбиркорликни ўрни кундан кунга ортиб бормоқда. 2018 йилда кичик бизнес ва 

хусусий тадбиркорликнинг ялпи ички махсулотдаги улуши 59,4 фоизни ташкил 

этди. Ривожланган мамлакатлар иқтисодиётига назар ташлайдиган бўлсак 2018 

йилда кичик бизнеснинг ўрни Японияда 55 %, Германияда 54 %, АҚШда 52 %, 

Россияда 20 %ни ташкил этди. Мамлакатда меҳнатда банд бўлган аҳолининг 78,3 

фоизи кичик бизнесда фаолият юритмоқда, мазкур кўрсаткич 2000 йилда 49,7 

фоизни ташкил этган. Кичик бизнесни саноат маҳсулотлари ишлаб чиқаришдаги 

улуши 2000 йилда 12,9 фоизни ташкил этган бўлса, 2018 йилга келиб бу кўрсатгич 

34,7 фозни ташкил этди, қишлоқ хўжалигида 98,1 фоизни, қурилиш соҳасида 66,6 

фоизни, чакана савдо айланмасида 86,3 фоизни, хизматлар 55,2 фоизни, экспорт 

26,5 фоизни, импорт 55,8 фоизни ташкиил этди.
7
 

                                                           
7
https:\\microeconomy.uz\node\2093 

https://www.who.int/ru/
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Мамалакатимиз корхоналари фаолиятини тубдан яхшилаш иқтисодий 

жиҳатдан ривожланган мамлакатлар тажрибасидан келиб чиқиб бошқарув 

фаолиятини ташкил этиш муҳим аҳамият касб этади. Биз Япониянинг “Toyota” 

корпорациясининг тажрибасидан келиб чиқсак унинг бугунги кунда жаҳоннинг 

йирик компания бўлишида унинг “Каизен” ва “ТРS” тизимидан самарали 

фойдаланганлигдир. Корпорациянинг ривожланиш тарихига назар соладиган 

бўлсак иккинчи жаҳон урушидан сўнг Япония ҳукумати ўз олдиган вайрон бўлган 

ишлаб чиқаришни жуда тез тиклаш вазифасини қўяди. Шунингдек, бунда ғарбдаги 

компанияларга рақобатбардош бўлиш лозимлиги талаб этилган эди. “Toyota” 

корпорацияси раҳбарияти ўз олдига “Уч йил ичида ғарбдаги ишлаб чиқариш 

компания кўрсаткичларидан ўтиб кетиш мақсадини қўяди”. Улар қўйган мақсадга 

эришиш учун оммавий ишлаб чиқаришдаги плюс ва минусларни таҳлил этиш, энг 

асосан корхона ходимларни фидокорона ишлашларига жалб этишни лозим деб 

билдилар.  

Муаммоларни бартараф этиш учун “Toyota” корпорацияси “ТPS” тизимини 

яратди: 

- аниқ вақтида (етказувчидан детал етказиш) ; 

- минимал заҳира ва ресурслардан самарали фойдаланиш; 

- компонентлар тайёрлаш ва йиғиш линиясида географик концентрация; 

- йўқотишларни бартараф этишда қулай коммуникаций; 

- “кanban” тизими (карточкалар ёрдамида деталларга эҳтиёж бўйича 

хабарлар бериш); 

- “ТРМ” барчани иштироки билан машина жиҳозларга хизмат кўрсатиш; 

- барча жараёнларни стандартлаштириш; 

- хатоларда ҳимоялашда автоматик ҳимоя воситаларидан фойдаланиш; 

- ишчиларни ҳар бир жараённи бажаришига ўқитиш; 

- етказувчилар билан ҳар томонлама фойдали муносабатлар жорий этиш; 

- ноқулай, хавфли, қийин жойларни танлаб автоматлаштириш; 

-“аndon” тизими (муаммоларда хабар бериш тизими); 

- тўҳтовсиз такомиллаштириш жараёни жорий этиш; 

- раҳбар статистик методлар бўйича билимга эга бўлиши, бу билан ўз 

ходимига доимо ёрдам кўрсата олиши; 

- раҳбар ўз ходимига ишини энг яхши бажаришда ёрдам бериши; 

- замонавий ўқитиш методлари билан ходимларни ўқитиш режалари бўлиши; 

- маҳсулотни жараённи текшириш билан бошқариш (статистик назорат 

карталарини ўрнатиш); 

- даражалар ўртасидаги мулоқат тўсиқларини олиб ташлаш; 

- муаммоларни туб сабабни ўрганиш ва бартараф қилиш; 

- сифат тўгаракларида командада ишлаш. 



   «Мева-сабзавотларни етиштириш, қайта ишлаш ва сотишнинг 

маркетинг стратегиясини ишлаб чиқиш» 

 

203 
 

Стандартлаштириш 

Ходимларни жалб этиш 

Доимий 

такомиллаштириш 

Бириктирилган сифат 

Буютрмани қисқа 

муддатда бажариш 

Барча юқоридагилар принципларни қўллаш орқали Японияда ишлаб 

чиқариш технологияси такомиллашуви ва маҳсулот сифатини ўсишига, шунингдек 

ғарб компанияларни бозорда сиқиб чиқаришга олиб келди. 

1980 йилларга келиб “ТРS” принциплари “Toyota” ва Япониядан ташқарига 

чиқди. Буни натижасида 1982 йил “Toyota” ва “GM” Америка Қўшма Штатларида 

қўшма корхона «NUMMI» ташкил этди. Ҳамда «Қанча маҳсулот кўп бўлса, шунча 

яхши» шиори «Барча ресурслар ярми билан - ўша сифат ва ўша ҳажмда маҳсулот» 

шиорига алмаштирилди. 

“GM” корпорацияси базаси ушбу “Toyota” ва “Suzuki” философия ғояни 

кенг ёйиш учун 1996 йилда “GM”нинг “GMS” (Global Manufacturing System – 

GMS) концепция яратилди. “GMS” тизими нафақат “GM”нинг “Toyota” ва 

“Suzuki” философияси қисм эди. “GMS” концепцияси ишлаб чиқариш 

бошқариштизими “GM” корпорациясини қуйидаги тамойлларга асосланади: Ягона 

тизим; Ягона тил; Ягона тушунча асосида яратилган бўлиб, у 5 принципни: 

ходимларни жалб этиш; стандартлаштириш; бириктирилган сифат; буюртмани 

қисқа муддатда бажариш; ва доимий такомиллаштириш принципларни ўз ичига 

олади. 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Қўйилган мақсадга эришиш учун корхона қўйдаги сифат тизими моделидан 

фойдаланади:  

- ягона мужассасланган ишлаб чиқариш тизими; 

- принциплар ва элементларни ўзаро боғликлиги; 

- беш принципни билиш хавфсизлик, ходимларни ривожлантириш, маҳсулот 

сифатни ошириш, тан-нарх камайтириш ва атроф-муҳитни ҳимоялаш мақсадларига 

эришишда ёрдам беради; 

- 32 элемент асосида ишлаш корхона вазифаларни самарасини оширади; 



   «Мева-сабзавотларни етиштириш, қайта ишлаш ва сотишнинг 

маркетинг стратегиясини ишлаб чиқиш» 

 

204 
 

- “GMS” нинг 134 талаблар бажариш истеъмолчилар қаноатланишини 

оширади; 

- йўқотишларни тушуниш ва уни фойдага таъсирни кўринади; 

- бизнес натижаларда самарага эришиш учун етакчиларни фикрлаш самараси 

ривожланади. 

5 S тизими бугунги кунда замонавий корхоналар учун самарали бошқарув 

тизими хисобланади. 5 S тизимини Япониядаги “TAYOTA” kompaniyasi iqtisodchisi 

HIRAYUKI HIRANO томонидан 1980 – йилларда ишлаб чиқилган ва ушбу тизим 

ҳозирда бутун жаҳон муҳандислик компанияларида жорий этилган.. 5S – 5та 

талабнинг талаффузидир. 5S га асосланган (саралаш, самарали жойлаштириш, 

тозалаш, стандартлаштириш ва такомиллаштириш) чоралар иш жойини 

бошқаришда, айниқса тизимли ёндашишда катта самара беради. 

Хулоса ўрнида шуни такидлаш зарурки бугунги рақобат шароитида 

корхоналаримиз жаҳон бозорларида ўз ўрнига эга бўлишида ушбу “Каизен, 5 S” 

тизимларини жорий қилиш уларнинг рақобатбардошлигини оширишда замин 

яратади. Ушбу тизимлар иш жойини ташкил этиш, иш жойларини бошқаришга 

қулайлигини ошириш, ишлаб чиқариш маданиятини ҳамда вақтни тежашнинг 

самарадорлигини ошириш усулидир. 
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4-ШЎЪБА. МЕВА-САБЗАВОТ ЕТИШТИРИШ, ҚАЙТА ИШЛАШ ВА 

СОТИШ СОҲАСИНИНГ ИНВЕСТИЦИЯ ИМКОНИЯТЛАРИ ВА 

ИНВЕСТИЦИЯ САМАРАДОРЛИГИ 

 

ЎЗБЕКИСТОНДА МЕВА-САБЗАВОТ МАҲСУЛОТЛАРИНИ ҚАЙТА 

ИШЛАШ ТИЗИМИ ҲОЛАТИ ВА ИСТИҚБОЛДАГИ РЕЖАЛАР 

Бегимова Дилшода Комилжоновна 

Тошкент молия институти “Бизнес ва тадбиркорлик” кафедраси ўқитувчиси 

 

Бугун Республикамизда ишлаб чиқаришни кенгайтириш, мева-сабзавот 

маҳсулотларини сақлаш, қайта ишлаш ва экспорт қилишга қаратилган комплекс 

чора-тадбирлар жадал суръатларда амалга оширилмоқда. Мева-сабзавотчиликни 

интенсив ривожлантиришга доир лойиҳаларни амалга ошириш учун экин 

майдонлари сезиларли равишда кенгайтирилди, мева-сабзавот маҳсулотларини 

сақлаш ва қайта ишлаш бўйича қўшимча қувватлар ишга туширилди, молиявий 

ресурслар, жумладан, халқаро молия институтлари маблағлари фаол равишда жалб 

этилмоқда. 

Жаҳон соғлиқни сақлаш ташкилоти тавсиясига кўра, 

ривожланаётган мамлакатларда бир киши учун кундалик 400 грамм, яъни йилига 

ўртача 145 кг. мева ва сабзавот маҳсулотларини истеъмол қилиш меъёр сифатида 

белгиланган. Мамлакатимизда етиштирилаётган қишлоқ хўжалиги маҳсулотлари 

аҳоли жон бошига қарийб 300 кг. сабзавот, 75 кг. картошка ва 44 кг. узумни ташкил 

этади. Бу кўрсаткич оптимал, яъни мақбул деб ҳисобланадиган истеъмол 

меъёридан уч баробар кўпдир. Ўз-ўзидан маълум бўладики, мамлакатимизда 

қишлоқ хўжалиги маҳсулотларини экспорт қилиш салоҳияти юқори ўринлардан 

бирини эгаллайди [1]. 

Шу билан бирга, хорижий мева-сабзавот маҳсулотлари бозорларидаги юқори 

даражадаги рақобат агротехниканинг ҳамда ишлаб чиқариш ва маҳсулот етказиб 

бериш жараёнларини бошқаришнинг замонавий услубларини жадал равишда 

жорий этишни талаб қилмоқда. 

Мева-сабзавотчиликни барқарор ривожланишида маҳсулот етиштиришнинг 

илғор технологияларини қўллаш, маҳсулотни қайта ишлаш ва сақлашнинг 

замонавий усулларини жорий қилиш бугунги кунда озиқ-овқат танқислигини 

олдини олиш имконини яратади. Маълумки, етиштирилган мева-сабзавот 

маҳсулотларини истеъмолчига тайёр маҳсулот кўринишида етиб боришигача бир 

қатор технологик жараёнлардан ўтади. Мева-сабзавотларни фақатгина нобуд 

бўлишини олдини олиш бўйича эмас, балки, экиладиган майдонларни кенгайиши 

ва олинадиган ялпи ҳосилнинг ортиб бориши ҳам бу соҳа мутахассислари олдига 

катта вазифаларни юклайди. Бунинг учун биринчи навбатда экиладиган 

навларнинг селекциясига ва агротехник ишлов бериш жараёнларига катта эътибор 
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берилаши лозим. Мева-сабзавотлар пишиб етилиши билан уларни ўз вақтида 

йиғиштириб олиш ва керакли кейинги босқичларга ўз вақтида етказиш яхши 

натижа беради. 

Етиштирилаётган мева-сабзавотларни истеъмолчиларга етказишнинг асосий 

усуллари қуйидагилардан иборат: 

– янги узилган ҳолда бозор ва супермаркетларга етказиш; 

– сақлаш; 

– вақтинчалик сақлаш омборларида; 

– маҳсус совутиш камералари ёрдамида; 

– фаол музлатилган мева-сабзавотларни сақлаш; 

– қайта ишлаш; 

– маҳсулотларни қуритиш [2]. 

2019 йилдан бошлаб мева-сабзавот етиштиришга ихтисослашган барча 

туманларни қишлоқ хўжалик ишлаб чиқаришини ташкил этишнинг кластер 

шаклига жалб қилинди. Мева-сабзавот кластерларига ички ҳамда ташқи бозордаги 

эҳтиёж ва тупроқ-иқлим шароитларини ҳисобга олган ҳолда қишлоқ хўжалиги 

экинларини экиш, маҳсулот етиштириш ҳажми, уларнинг нави ва турини 

белгилаш, шунингдек, фермер ва деҳқон хўжаликлари билан улар томонидан 

тайёрланаётган қишлоқ хўжалиги маҳсулотларини сотиб олиш юзасидан 

шартномалар тузиш бўйича мустақил қарор қабул қилиш ҳуқуқи тақдим этилди. 

Мева-сабзавот кластерларига кўчатзорлар, жумладан логистика марказлари 

(музлатгич, омбор, қайта ишлаш қувватлари, лаборатория, машина-техник 

станциялари учун инфратузилма бинолари)ни ташкил қилиш учун ер майдонлари 

ажратиш тўғрисидаги қарорлар тезкор қабул қилинди. 

Бугунги кунда жаҳон бозорида савдо ўрни учун қаттиқ рақобат кураши олиб 

борилмоқда. Бунда маҳсулотнинг нархи ва сифати, шунингдек, кўрсатиладиган 

хизматлар даражаси ҳал қилувчи аҳамият касб этади. Дунё бозоридаги кескин 

рақобатга қарамай, Ўзбекистон дунёнинг 80 та давлатига 180 турдан ортиқ сархил 

мева-сабзавот ва уларни қайта ишлаш асосида тайёрланган маҳсулотларни экспорт 

қилмоқда. 

Мева ва сабзавотларнинг таркибига қаралса, 463 минг тоннадан кўпроқ 

сабзавотлар 204.4 миллион АҚШ долларига ёки ўтган йилнинг мос даврига 

нисбатан 2.1 мартага кўпроқ миқдор (тонна)даги 171.7 минг тонна мева ва 

резаворлар 270.8 миллион АҚШ долларига (ўтган йилнинг мос даврига нисбатан 

38.9 тонна кўп) экспорт қилинган. 

Сўнгги йилларда жаҳон бозорида пахта толасининг нархи ҳамда унга бўлган 

талабнинг кескин пасайиб кетиши натижасида Ўзбекистонда пахта экиш 

майдонлари йилдан-йилга қисқартирилмоқда. Бу ўринда 2020 йилга қадар пахта 

хом ашёсини етиштириш ҳамда уни давлат томонидан харид қилиш ҳажмини 3 

млн. 350 минг тоннадан 3 млн. тоннагача босқичма-босқич қисқартириб, 2020 
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йилда бошоқли дон етиштириш ҳажмини 16,4 фоизга (8,5 млн. тонна), картошка 

етиштиришни 35 фоизга, сабзавотни 30 фоизга, мева ва узумни 21,5 фоизга, гўшт 

етиштиришни 26,2 фоизга, сутни 47,3 фоизга, тухумни 74,5 фоизга кўпайтириш, 

балиқ етиштиришни 2,5 мартага ошириш кўзда тутилмоқда[3]. 

Республикамизда етиштирилган мева ва сабзавот маҳсулотларининг асосий 

бозорлари экспорт географиясига эътибор қаратадиган бўлсак, асосан МДҲга аъзо 

давлатлар, шунингдек яқин стратегик ҳамкорларимиз Хитой, Вьетнам, Туркия 

сингари далатларнинг салмоғи ўсиб бораётганига гувоҳ бўлишимиз мумкин [4]. 

Нафақат номи юқорида қайд этилган, балки бошқа жуда кўплаб мамлакатлар айнан 

Ўзбекистонда етиштирилган мева-сабзавотлар ва уларни қайта ишлаш йўли билан 

яратилган саноат маҳсулотларига катта қизиқиш билан қарайдилар. Бунга сабаб, 

мамлакатимизда етишириладиган мева-сабзавотлар сифати юқори 

баҳоланишидадир. Шунинг билан бирга, Ўзбекистон бу турдаги маҳсулотларни 

жаҳон бозорига мавсумда нисбатан эртароқ етказиб бериши мумкин. Бу ҳам 

мамлакатга ҳалқаро савдода маълум устунлик беради.  

 Сўнгги йилларда мамлакатимизда томорқалардан самарали фойдаланиш 

асосида мева-сабзавот, полиз, дуккакли маҳсулотлар етиштиришни кўпайтириш ва 

экспорт ҳажмини ошириш масалаларига катта эътибор қаратилмоқда. 

Прогнозларга кўра, 2020 йилда мева-сабзавот маҳсулотларини қайта ишлаш ҳажми 

22,4 фоизга етиши кутилмоқда. 

Мева-сабзавот маҳсулотларини қайта ишлаш (қуритиш) бўйича янги 

қувватларни ишга тушириш ишларининг таҳлили айрим туманларда бу 

йўналишдаги фаолиятни янада ривожлантириш ва янги лойиҳаларни амалга 

ошириш чораларини кўриш зарурлигини кўрсатмоқда. 

Ҳудудларда соҳани янада ривожлантириш, қуритилган маҳсулотлар 

турларини кенгайтириш, экспортини йўлга қўйиш мақсадида Ўзбекистон 

Республикаси Вазирлар Маҳкамасининг 2018 йил 20 ноябрдаги “Республикада 

2019-2020 йилларда мева-сабзавот маҳсулотларини қайта ишлаш ҳажмларини 

кўпайтиришга доир қўшимча чора-тадбирлар тўғрисида”ги қарори қабул қилинди. 

Мазкур ҳужжатга мувофиқ, 2019 йилда мева-сабзавот маҳсулотларини 

қуритиш корхоналарини ташкил қилишнинг манзилли дастури тасдиқланди. Унга 

кўра, мамлакат бўйича 28 та лойиҳани амалга ошириш режалаштирилган бўлиб, 

уларнинг йиллик қуввати 73020 тоннани ташкил этади. Маҳаллий давлат 

ҳокимияти органлари раҳбарлари Ўзбекистон фермер, деҳқон хўжаликлари ва 

томорқа ер эгалари кенгашлари билан бирга мева-сабзавот маҳсулотларини 

қуритиш бўйича амалга ошириладиган лойиҳаларнинг бажарилишига жавобгар 

этиб белгиланди. 

2021-2029 йилларда ҳудудларда мева-сабзавот маҳсулотларини қайта ишлаш 

бўйича 330 дан ортиқ инвестиция лойиҳасини амалга ошириш режалаштирилган. 

Шунингдек, қўшимча қуриладиган 1 минг 780 музлаткичли омборхонанинг сиғими 
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1 миллион 340 минг тоннани ташкил этиши кутилмоқда. Келаси ўн йилда 

вилоятлардаги корхоналарнинг эскирган ускуналари модернизация ва 

реконструкция қилининиши мўлжалланган. Натижада экспортбоп, юқори қўшимча 

қийматли – музлатилган, қуритилган мева-сабзавот маҳсулотларини ишлаб 

чиқариш кўпаяди. 

Бундан ташқари, тайёр маҳсулотлар тўғридан-тўғри истеъмолчиларга 

етказиб бериладиган кичик ҳажмдаги қадоқлаш буюмларидан фойдаланишга 

алоҳида эътибор қаратилади. Мамлакатимизда 2017 йил мева-сабзавот 

маҳсулотларини қайта ишлаш даражаси 18,4 фоизни ташкил этган бўлса, 2020 

йилда ушбу кўрсаткични 22,4 фоизга етказиш режалаштирилган. Соҳада амалга 

оширилаётган бу каби саъй-ҳаракатлар иқтисодиётни янада ривожлантириб, 

фаровонликни юксалтиришга хизмат қилади. 

Шу билан бир қаторда, мамлакатимизда мева-сабзавотларни сақлаш ва қайта 

ишлаш тизимида айрим муаммолар ҳам мавжуд. Булар қаторига мева-сабзавот 

маҳсулоти ишлаб чиқарувчилари ва тайёрловчилари ўртасида мева-сабзавот 

экинлари бозорида харидоргир экинлар ва уларнинг навларини жойлаштириш 

масалаларида ўзаро ҳамкорликнинг бозор механизмларидан тўлиқ 

фойдаланмаслик, тузилган шартномаларни ўз вақтида, сифатли, тўлиқ ёки мутлақо 

бажармаслик каби товар ишлаб чиқарувчилари томонидан шартнома интизомига 

риоя қилиш даражасининг пастлиги, қишлоқ хўжалиги меҳнатини 

механизациялаштириш, замонавий интенсив, аввало, сувни тежовчи 

технологияларни жорий қилиш, уларни сақлаш ва транспортировка қилиш, қишлоқ 

хўжалиги маҳсулотлари ишлаб чиқарувчиларининг мустақил равишда ташқи 

бозорга чиқиши учун молия ресурсларини жамғариш учун қулай имкониятларнинг 

йўқлиги, қишлоқ хўжалиги маҳсулоти ишлаб чиқарувчиларининг бозорларда 

харидоргир бўлган юқори ҳосилдорликка эга ва сифатли навларнинг уруғи, кўчати 

билан қониқарли равишда таъминланмаганлиги, логистика ва транспорт 

инфратузилмаси ривожланмаганлиги, турли экинлар агротехнологияларининг 

долзарб масалалари ва уларни амалиётга жорий этиш бўйича чуқур илмий 

тадқиқотларнинг йўқлиги, илмий институтлар ва қишлоқ хўжалиги маҳсулотлари 

ишлаб чиқарувчилари ўртасидаги ўзаро муносабатларнинг паст даражаси каби 

муаммолар киради. Келтириб ўтилган муаммолар мамлакатимизнинг экспорт 

салоҳияти ҳамда ялпи ички маҳсулотининг ўсишига таъсир ўтказмоқда. Ушбу 

муаммолар ечими эса Ўзбекистоннинг иқтисодий салоҳиятининг ўсишига ёрдам 

беради. 

Юқоридагилардан келиб чиқиб айтишимиз мумкинки, мамлакатимизда мева-

сабзавот маҳсулотларини сақлаш, қайта ишлаш, экспорт қилиш ҳамда тайёр 

маҳсулот ҳолига келтириш учун қуйидагиларни амалга ошириш мақсадга мувофиқ: 



   «Мева-сабзавотларни етиштириш, қайта ишлаш ва сотишнинг 

маркетинг стратегиясини ишлаб чиқиш» 

 

209 
 

Ҳудудлар кесимида мева-сабзавотларни етиштириш ва қайта ишлаш бўйича 

агрокласстерлар ташкил этиш. Бунда, асосан, водий ҳудудларида мавжуд ерлардан 

фойдаланиш яхши самара беради. 

Соҳада янги инновацияларни қўллаш ҳамда илмий-текшириш институтлари 

ходимларининг салоҳиятини босқичма-босқич ошириб бориш. Юқорида 

таъкидланганидек, мамлакатимизда мева-сабзавот маҳсулотлари асосан экспортга 

йўналтирилаётгани туфайли иқтисодий фойда камроқ бўлмоқда. Агар ушбу соҳада 

янги инновациялар ва илмий ишланмалар жалб қилинса, янада юқори 

самарадорликга эришиш мумкин. 

Ҳўл мева-сабзавот ва тайёр маҳсулот экспорт қиладиган хўжалик 

субъектларининг ишида юзага келадиган ташкилий муаммоларни бартараф этиш 

ҳамда имтиёзлар тизимини ишлаб чиқиш. Бунда, давлат ва хусусий ширкатлар 

шерикчилигини йўлга қўйиш хам давлатлараро муносабатларга, ҳам давлат ва 

тадбиркорлар ўртасидаги муносабатларга ижобий таъсир кўрсатади 

Мева-сабзавот маҳсулотларини етиштириш ва бир вақтнинг ўзида қайта 

ишлаш билан шуғулланувчи ишлаб чиқариш мажмуалари, холдинглар ва илмий-

ишлаб чиқариш бирлашмалари фаолиятини кенгайтириш. Ушбу тармоқнинг 

ривожланиши натижаси янги иш ўринлари яратилади 

Ўйлаймизки, юқоридаги таклиф ва тавсияларни мева-сабзавот 

маҳсулотларини сақлаш ҳамда қайта ишлаш тизимига жорий этиш юқори 

иқтисодий самарадорликга эришиш учун ёрдам беради. 
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ОЗИҚ-ОВҚАТ БИЛАН ТАЪМИНЛАНИШ ДАРАЖАСИ ВА ТАЛАБНИНГ 

ШАКЛЛАНИШИ 

и.ф.н., доц. Сотволдиев Нодирбек Журабаевич, НамДУ 

 

Яқин истиқболда озиқ-овқат муаммосининг ҳал этилиши жаҳон қишлоқ 

хўжалиги ривожланиши тенденциялари билан боғлиқ сабабларга кўра анча 

мураккабдир. Озиқ-овқат маҳсулотлари ишлаб чиқаришнинг ўсиш суръатлари 

эҳтиёжларнинг ўсишидан анча паст бўлиши кутилмоқда. Бу натижада қатор 

минтақаларда сурункали тўйиб овқатланмасликка олиб келиши мумкин.  

Мутахасислар фикрича, тўйиб овқатланмаслик – бу нормал ривожланиш 

учун калориялар, оқсил ва бошқа озуқа моддаларнинг зарур минимумига эга 

бўлмаган овқатланишдир. Тўйиб овқатланмасликнинг энг сўнги даражаси очлик 

бўлиб, у овқатдаги калорияларнинг юқори даражада етишмаслиги билан 

изоҳланади.  

Тўйиб овқатланмаслик айниқса, аҳоли жон бошига даромадлар даражаси 

паст бўлган мамлакатлар учун хосдир. Ушбу жараён аҳоли жон бошига даромадлар 

даражаси ўртача мамлакатларда ва ҳатто юқори даромад даражасига эга нефт қазиб 

олувчи мамлакатларда ҳам кузатилади.  

Тўйиб овқатланмаслик ва очликнинг энг муҳим сабаби озиқ-овқатни 

тақсимлашнинг адолатли тизими йўқлиги, ижтимоий-иқтисодий ривожланиш 

стратегияларининг “соф” иқтисодий ўсишга қаратилганлиги, мазкур ўсишни аҳоли 

жон бошига даромадда ифодаланувчи мавҳум кўрсаткичлар билан ўлчаниши ва 

инсонннинг асосий эҳтиёжлари қондирилиши даражасини эътиборга 

олинмаслигидир.  

Нормал озиқланишнинг стандартлари махсус миллий ва халқаро муассасалар 

томонидан белгиланади.  

1953 йилда АҚШда ўртача эркак учун нормал озиқланиш стандарти 

суткасига 3200 ккал эди. Ҳозирги пайтда у суткасига 2700 ккалдан иборат. 2150 

ккалдан кам истеъмол қилувчилар очлик ва тўйиб овқатланмаслик чегарасида, деб 

ҳисобланади. 1500 ккалдан кам истеъмол қилувчилар эса очлар тоифасига 

киритилади.  

Фаол ҳаёт кечираётган балоғат ёшидаги инсоннинг энергия сарфларини 

муайян муддат учун ФАО (Халқаро озиқ-овқат ташкилоти) ва ВОЗ (Халқаро 

соғлиқни сақлаш ташкилоти) экспертлари қуйидаги ҳисоб-китоблар билан 

аниқлайдилар: 

 
бу ерда, Эт – организмнинг умумий энергия сарфлари, ккал; 

К – 1 кг тана массасининг энергия сарфи коэффициенти, ккал; 

М – тана массаси, кг; 

Вп – сутканинг вақт даври.  
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Ҳисоблаб чиқиладиган кўрсаткичнинг – 1 кг тана массасига энергия сарфи 

коэффициентининг (К) миқдорига даврий равишда аниқлик киритилади. Ҳозирги 

пайтда унинг миқдори 50 ккалга тенг.  

Ўртача қабул қилинган стандарт суткасига 40 грамм оқсил ва парҳезнинг 

бошқа озуқа моддалари зарур миқдорларини назарда тутади. Аксарият давлатлар 

ФАОнинг мазкур стандарти етарли эмас, деб ҳисоблайдилар ва уни қабул 

қилмаяптилар.  

Мазкур стандартдан четланишлар иқлимга, меҳнатнинг характерига, жинсга, 

ёшга, озуқланиш анъаналарига боғлиқ. Озиқ-овқат билан таъминланганликни 

аниқлашнинг энг объектив методикалари антропометрияга асосланади. Улар 

клиник, биохимик, социологик ва бошқа маълумотлар билан тўлдирилади.  

Ўртача инсоннинг организми нормал ҳаёт фаолиятини таъминлаш учун 

озиқланишнинг калорияси суткасига 2500-3500 ккал бўлиши мақсадга мувофиқ. 

Озиқланиш калориясининг 100-1500 ккалдан кам бўлиши умрнинг қисқаришига ва 

ўлимга олиб келади. ФАОнинг баҳолашича, ер юзида 500 млн. киши сурункали оч 

яшамоқда ва тахминан 1 млрд. киши озиқ-овқат етишмаслигидан жабр кўрмоқда.  

Энергия истеъмол қилиш даражасига боғлиқ равишда ҳаёт фаолиятининг 3 

турини фарқлайдилар: 

1. Оптимал – суткасига 2500-3500 ккал; 

2. Етарли эмас – суткасига 1500 ккалдан кўп, лекин 2500 ккалдан кам; 

3. Тиғиз (критик) – суткасига 1500 ккалдан кам.  

Суткасига 1000 ккалдан кам энергия истеъмол қилинганда умр давомийлиги 

тахминан 50 фоизга қисқаради.  

Энергия истеъмолига мувофиқ равишда тасосий озуқа моддалари билан 

таъминланганликнинг 3 даражасини ажратиб кўрсатадилар: 

1. Етарли – 100 фоиз; 

2. Етарли эмас – 50-99 фоиз; 

3. Тиғиз (критик) – 50 фоиздан кам.  

Озиқланиш сифатини баҳолашда унинг таркиби ва баланслашганлиги билан 

бирга хавфли маҳсулот истеъмол қилиниши даражасини ҳам назорат қилиш лозим. 

Токсикантларга қуйидагилар мансуб бўлиши мумкин: 

- тупроқ айниқса, радионуклидлар билан ифлосланган жойларда, саноат 

корхоналари яқинида, автомагистраллар атрофида ва бошқалар; 

- гўнг таркибида оғир металлар ва органик токсикантлар бўлганда; 

- атмосфера аэрозоллари ва сув таркиби.  

Шундай қилиб, озиқ-овқат муаммоси мураккаб йиғма ҳодиса бўлиб, ўзи 

вужудга келишининг чегаралари билан чекланиб қолмайди ва чуқур ўрганишни 

талаб қилади.  

Шунга боғлиқ ҳолда қатор халқаро ташкилотлар жаҳонда озиқ-овқат 

ресурслари мавжудлигини мунтазам кузатиб боради, уларни истиқболини 
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белгилайди ва мамлакатларни содир бўлиши эҳтимоли мавжуд муаммолардан 

хабардор қилади. Чунки, озиқ-овқат ресурсларининг заҳиралари камаймоқда.  

Озиқ-овқат билан таъминланганликнинг аҳамиятини ва унинг қишлоқ 

хўжалиги аҳволига тўғридан-тўғри боғлиқлигини ҳисобга олиб, халқаро ва миллий 

ташкилотлар қишлоқ хўжалиги ривожланишини ва озиқ-овқат истеъмолини 

истиқболларини белгилайдилар.  

Истеъмол истиқболлари озиқ-овқат маҳсулотларига бозор талаби таркибини 

Энгел қонунидан келиб чиқиб аниқлашни назарда тутади. Мазкур қонунга кўра 

аҳоли даромадлари ўсиши билан уларнинг озиқ-овқат истеъмолига ажратадиган 

улуши нисбатан пасайиб боради. Бундай шароитда маҳсулотларни истеъмол 

қилишдаги таркибий силжишлар юқори сифатли озиқ-овқатнинг салмоғи ортиши 

йўналишида содир бўлади.  

Алоҳида маҳсулотларнинг истеъмол қилиниши даражаси билан даромадлар 

ва баҳолар даражаси ўртасидаги ўзаро алоқадорлик аҳоли турли ижтимоий 

гуруҳларининг бюджет тадқиқотлари ёрдамида очиб ташланади.  

Шундай эмперик (амалий) тадқиқотлар ёрдамида эластиклик 

коэффициентлари, яъни маҳсулотларни алоҳида турлари истеъмолнинг даромадлар 

даражаси ва бошқа баъзи кўрсаткичлар ўзгаришига боғлиқ равишда ўзгариш 

коэффициенти ҳисоблаб чиқилади.  

Бундай коэффициентларни ҳар бир маҳсулот бўйича ҳам ва маҳсулотлар 

тўплами бўйича ҳам ҳисоблаб чиқиш мумкин. Улар асосида аҳоли даромадлари 

ўсиши имкониятларидан келиб чиқиб тузатувчи коэффициентни эътиборга олган 

ҳолда истиқбол учун ҳисоб-китоблар қилишга имкон берадиган моделлар тузиш 

мумкин.  

Истеъмолининг юқори даражасига эришилиши билан сифат ўзгаришлари 

содир бўлади, озиқланиш таркиби такомиллашади. Бунда маҳсулотларнинг 

истеъмол қилиниши массаси қисман ўзгаради ва эластиклик коэффициенти паст 

бўлади. Эластиклик коэффициенти озиқ-овқат маҳсулотлари баҳоси ошганда 

муҳим ўзгариш бўлади.  

Шу билан бирга озиқ-овқат маҳсулотларига талабнинг даромад бўйича 

эластиклигини фақат бир маънода баҳолаш мумкин эмас. Турли мамлакатларда, 

ривожланиш босқичларида ва ижтимоий гуруҳларда эластиклик коэффициенти 

турлича бўлади.  

Масалан, жуда паст даромадларда ва тирикчилик минимумига 

эришилмаганда талаб эластик бўлиши мумкин, даромаднинг ўртача даражасида 

талаб тахминан бирга тенг эластикликка эга бўлади, даромадлар юқори даражасида 

эса талаб умуман эластик эмас. Ушбу ҳолат шундан келиб чиқадики, истеъмолнинг 

оқилона нормаларга яқинлашиши билан талаб тўйинади ва амалда кўпаймайди.  
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Жаҳон амалиётида талабни прогнозлаш учун турли методик ёндошувлар 

мавжуд ва уларнинг барчаси Энгел қонунидан келиб чиқади. Бу қонун озиқ-овқатга 

талабни турли-туман ҳисоблаб чиқишларнинг асосига қўйилади.  

Прогноз даставвал аҳоли жон бошига тузилади, кейин эса аҳоли барча 

сонига тегишли давр учун тадбиқ этилади. Бу метод етарли аниқликда қишлоқ 

хўжалик маҳсулотларига талабни моделлаштиришга ва яқин истиқболга 

тенденцияларни прогнозлашга имкон беради.  

Узоқ муддатга прогнозлашда эластиклик коэффициентлари ўзининг 

ўзгаришларини эътиборга олиши зарур. Чунки аҳоли даромадларининг ўзгариши, 

талабнинг характери ва таркиби ўзгариши билан эластиклик коэффициенти ҳам 

ўзгаради.  

Шундай қилиб, қишлоқ хўжалик маҳсулотларига ва озиқ-овқат турларига 

келажакдаги талабни аниқлашда бошланғич кўрсаткич бўлиб аҳоли 

даромадларининг прогноз даражаси хизмат қилади. Аҳоли даромадлар даражаси 

эса миллий даромад даражасидан ҳосилавий кўрсаткич, миллий даромад эса ялпи 

маҳсулотдан ҳосилавий кўрсаткичдир.  

Шунинг учун биринчи навбатда энг йиғма кўрсаткич – ялпи маҳсулотни, 

ундан келиб чиқиб – ялпи миллий даромадни ва жами истеъмол талабини 

прогнозлаш лозим. Ялпи маҳсулот бандлар сони ва уларнинг меҳнат 

унумдорлигидан ҳосилавий кўрсаткичдир.  

 Озиқ-овқатга талабни “юқоридан пастга” схемаси бўйича прогнозланади, 

яъни аввал макродаражадаги кўрсаткичлар прогнозланади, сўнгра талабнинг 

эластиклиги коэффициентлари тизими орқали қишлоқ хўжалик маҳсулотларига 

талабнинг ҳажми ва таркибини ҳисоблаб чиқилади. Мазкур метод қуйидаги шарт-

шароитлар таъсирида талаб тенденциялари ўзгаришини прогнозлаш билан 

тўлдирилиши мумкин: 

- бандлик таркибидаги тенденцияларни ўзгариши (жисмоний иш билан ва 

ақлий меҳнат билан шуғулланиш); 

- турмуш тарзини ўзгариши (автомобилдан фойдаланиш, турар жойни 

қулайлаштириш, кийимга ва бошқа эҳтиёж); 

- қишлоқ хўжалик маҳсулотларини синтетик ва сунъий толалар билан, 

сунъий чарм ва мўйна билан, оқсил ёғларнинг кимёвий ўринбосарлари билан 

алмаштирилиши ва ҳакозо.  

Талабни шаклланишида углеводлар истеъмолининг пасайишига олиб 

келувчи турмуш тарзи, озиқланиш анъаналари, аҳоли ёши каби ижтимоий-маданий 

омиллар муайян рол ўйнайди. Бу омилларнинг ҳар бири иккинчи даражали бўлиши 

мумкин, лекин ҳаммаси биргаликда қишлоқ хўжалик маҳсулотларига бўлғуси 

талабнинг характерига муҳим таъсир этади.  
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Шу билан бирга, талабдан ташқари бозор конъюнктураси шаклланишига 

таклиф омили салмоқли таъсир этади. Унинг таъсири қишлоқ хўжалиги ишлаб 

чиқаришининг ва аграр бозорларнинг хусусиятлари билан белгиланади.  

Бозор қонунларининг амал қилиши қишлоқ хўжалигида таклифнинг 

талабдан юқорилиги билан характерланувчи барқарор, узоқ муддатли, ноқулай 

конъюнктурани объектив равишда белгилаб беради. Иқтисодий цикл фазасидан 

қатъи назар, яъни юксалиш, кризис, депрессия, жонланиш шароитларида ҳам 

маҳсулот таклифи, одатда, талабдан юқори бўлади. Барқарор нисбий ортиқча 

ишлаб чиқариш шароитларида талаб билан таклиф фақат пасайтирилган бозор 

баҳоларидагини мувозанатга эришади.  

Бозор мувозанатига эришиш ва конъюнктуранинг яхшиланишига мувофиқ 

равишда қишлоқ хўжалик маҳсулотларига баҳоларнинг ошишига, аввало, талаб 

омиллари тўсқинлик қилади: 

- иқтисодиётнинг жонланиши ва юксалиши даври озиқ-овқатга бўлган 

талабнинг ўсишига тўхтатиб турувчи таъсир кўрсатади; 

- кризис фазасида озиқ-овқатга талаб бошқа товарларга бўлган талабга 

нисбатан секинроқ пасаяди.  

Талабга бундай ўзига хос таъсир унинг таклиф даражасидан паст бўлишига 

олиб келади.  

 Талабнинг ўсишини тўхтатувчи ёки унинг пасайишига тўсқинлик қилувчи 

талаб омилларидан озиқ-овқат маҳсулотларини истеъмол қилишнинг ўзига хослиги 

билан боғлиқ омиллар ажралиб чиқади. Озиқ-овқат маҳсулотларига талабнинг 

ортиши уларни инсон томонидан истеъмол қилишнинг физологик чегаралари 

билан боғлиқ муайян чекловларга эга, яъни тўйиниш чегараси мавжуд. Чегарага 

яқинланиш билан ҳатто даромадлар жадал ортганда ҳам талабнинг ўсиши 

секинлашади.  

Шундай қилиб, даромадлар ўсиши билан озиқ-овқатга талаб нисбатан 

пасаяди ва аксинча, даромадлар пасайиши билан нисбатан ортади (Энгел қонуни).  

Ноозиқ-овқат маҳсулотларига талаб даромадлар ортиши билан амалда 

чегарасиз ортиши мумкин, яъни у даромадлар бўйича эластикдир. Бу ерда унинг 

ортишига тўсқинлик қилувчи омиллар амал қилмайди.  

Шунга боғлиқ ҳолда саноатда ва бошқа тармоқларда қишлоқ хўжалигига 

нисбатан кўпроқ даражада бозор конъюнктурасининг ўзини-ўзи тартибга солишига 

умид боғлаш мумкин.  

Аграр соҳада ўзини-ўзи тартибга солишнинг бозор механизми ҳатто саноат 

билан паритетли баҳолар ва даромадларда ҳам талаб билан таклифнинг 

мувозанатини таъминлай олмайди. Шунинг учун талабнинг кенгайтиришга ва уни 

ўсиб борувчи таклиф билан мувозанатлаштиришга йўналтирилган озиқ-овқат 

маҳсулотлари бозорини давлат томонидан тартибга солиш сиёсати зарур бўлади.  
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Даромадлар пасайиши билан озиқланишга харажатлар мутлақ камаяди, 

лекин нисбатан ортади.  

Озиқ-овқатга талаб аҳоли даромадларининг умумий ўсишисиз ҳам 

кенгайтилиши мумкин. Давлат бунга аҳоли даромадларининг табақалаштирилиши 

йўли билан кўмаклашади. Хусусан, даромадларни солиққа тортишнинг прогрессив 

шкаласини жорий қилиш уларнинг қамбағал қатламлар фойдасига қайта 

тақсимланишига олиб келади. Бу қатламларда озиқ-овқат маҳсулотларига 

талабнинг эластиклиги юқори бўлади.  

Талабга баҳонинг таъсири (баҳо бўйича эластиклик) қишлоқ хўжалиги 

ривожаланиши даражаси турлича бўлган мамлакатларда бир хил эмас. Масалан, 

Ғарб мамлакатларида озиқ-овқат маҳсулотларига талаб фақат даромадлар 

бўйичагина ноэластик бўлмасдан, баҳо бўйича ҳам ноэластик. Бунда тўйинган 

талабга эга аграр бозорларнинг хусусияти намоён бўлмоқда. Талабнинг баҳо 

бўйича ноэластиклиги уни тартибга солишнинг баҳо механизми ҳаракатини 

қийинлаштиради ва амалда ҳатто баҳони пасайтириш йўли билан ҳам талабни 

кенгайтиришга имкон бермайди.  

Талабнинг баҳо бўйича ноэластиклиги тўғрисидаги хулоса озиқ-овқат 

бозоридаги гўшт ва гўшт маҳсулотлари сингари товарларга нисбатан тўғри эмас. 

Бу маҳсулотлар билан таъминланганликнинг паст даражаси талабнинг баҳо 

ўзгаришига анчагина боғлиқлигини келтириб чиқаради. Нон маҳсулотлари ва 

картошка ҳақида бундай деб бўлмайди. Нон реал баҳоларининг ортишига 

қарамасдан унинг истеъмоли деярли ўзгармайди. Шундан хулоса келиб чиқадики, 

талаб баҳо бўйича ноэластик бўлган маҳсулот турларига талабни баҳони 

пасайтириш орқали ошириб бўлмайди.  

Давлат баҳо механизмидан озиқ-овқат бозори конъюнктурасини тартибга 

солиш учун талаб даражаси ва амалдаги истеъмолни оқилона нормаларига етиб 

боргунга қадар фойдаланиши мумкин. Бу ҳолда талабга таъсир бюджетдан 

субсидиялаш ва озиқ-овқат чакана баҳоларини тартибга солиш сиёсати орқали 

амалга оширилади. Давлат аҳолининг ижтимоий ҳимояланмаган қатламларини 

субсидияласа озиқ-овқатга жами талаб муҳим равишда кенгайиши мумкин. Бу 

қатламларда озиқ-овқат маҳсулотларига талаб баҳо бўйича ҳам, даромад бўйича 

ҳам эластикдир.  

Барқарор ривожланиш даврида ҳамда маҳсулот истеъмоли нормал 

даражадан паст эканлигида нон маҳсулотлари ва картошкадан ташқари кўпчилик 

маҳсулот турлари талабнинг даромадлар бўйича эластиклиги билан ажралиб 

туради. Нон маҳсулотлари ва картошкани истеъмол қилиш даражаси тавсия 

этиладиган нормалардан юқори бўлади. Энг юқори эластиклик коэффициенти гўшт 

ва гўшт маҳсулотларига тўғри келади. Бу шуни билдирадики, гўшт ва гўшт 

маҳсулотлари эҳтиёж тўла қондирилмаган маҳсулотлар тоифасига киради ва 
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шунинг учун даромадлар ортганда талаб ортади ва аксинча, даромадлар 

пасайишида жуда тез пасаяди.  

Баҳо бўйича эластиклик коэффициенти қатор омимлларга боғлиқ бўлиб, 

улардан энг муҳимлари қуйидагилардир: 

- ўрин алмашувчанлик (товарда субститутлар қанча кўп бўлса, унга талаб 

шунча эластик бўлади); 

- товарнинг истеъмолчи бюджетидаги улуши (улуш қанча юқори бўлса, бу 

товарга талаб эластиклиги шунча юқори); 

- вақт омили (вақт ўтиши билан талаб эластик бўлиб қолади); 

- товарни қўлга киритиш имкони (товар етишмовчилиги кучли бўлса, талаб 

эластиклиги паст бўлади); 

- товар билан қондирилган эҳтиёжнинг интенсивлиги (ҳар куни ёки 

даврий).  

Агар баҳо бўйича эластикликни яхлит озиқ-овқат бўйича ва алоҳида 

маҳсулотлар бўйича кўриб чиқилса, у гўшт ва гўшт маҳсулотлари учун энг юқори 

бўлади.  

Талабнинг классик қонуни бошқа тенг шароитларда баҳонинг пасайиши 

талабнинг ортишига олиб келади, деб тахмин қилади ва аксинча. Бироқ озиқ-овқат 

бозорида бу қонуннинг амал қилиши истеъмолнинг эришилган даражасига боғлиқ. 

Истеъмолнинг ўсиб борувчи даражасида талабнинг ортишини кутиш қийин, чунки 

истеъмол бозори бошқа секторларидан фарқли равишда озиқ-овқат бозори талаб 

томонидан анъанавий ва барқарор.  

Аҳоли даромадларининг пасайиши, асосий озиқ-овқат маҳсулотлари 

баҳоларининг иш ҳақи ўсишига монанд бўлмаган кўтарилиши кўп жиҳатдан харид 

қобилиятини ва озиқ-овқат товарларининг истеъмол даражасини белгилайди.  

Озиқ-овқат таъминоти аввалгидек чоралар мажмуасини тақозо этувчи 

мураккаб муаммолар қаторида қолмоқда. Бу чоралар агросаноат мажмуасининг 

озиқ-овқат фондининнг шаклланишини, озиқ-овқатга эга бўлишнинг жисмоний ва 

иқтисодий имконини таъминловчи асосий манба сифатида самарали 

ривожланишни таъминлаш лозим.  

Озиқ-овқатга жисмонан эга бўлиш имкони савдо тармоғида озиқ-овқатнинг 

аҳолига зарур миқдори ва ассортиментини таъминлаш воситасида, шунингдек уни 

истеъмолчиларга махсус қабул қилинган нормаларда етказиб бериш орқали 

кафолатлаш лозим.  

Озиқ-овқатга эга бўлишнинг иқтисодий имконияти аҳолининг турли 

ижтимоий гуруҳлари томонидан озиқ-овқатни сотиб олиш имкониятини 

характерлайди, озиқ-овқат маҳсулотларига баҳоларнинг даражаси билан 

даромадларнинг мувозанатини қувватлаб туриш орқали кафолатлаш зарур.  
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Озиқ-овқат маҳсулотларининг етарлилиги истеъмол савати доирасида 

аҳолининг эҳтиёжларини ҳаётий муҳим озиқ-овқат маҳсулотлари билан таъминлаш 

даражаси ва аҳолинининг харид қобилияти даражаси билан белгиланади.  

 

МЕВА-САБЗАВОТ ЕТИШТИРИШДА МАҚСАДЛИ ЖАМҒАРМА 

МАБЛАҒЛАРИДАН ФОЙДАЛАНИШ САМАРАДОРЛИГИНИ ОШИРИШ 

ЙЎЛЛАРИ 

Албеков Олим Анварович 

Ўзбекистон Республикаси Банк-молия академияси магистранти 

 

Мамлакатимиз аграр тармоғида амалга оширилаётган ислоҳотларни мақсади, 

қишлоқ хўжалик маҳсулотлари ишлаб чиқариш ҳажмини ошириш орқали 

аҳолининг озиқ-овқат маҳсулотларига ва саноатнинг хом ашёга бўлган талабини 

қондиришга қаратилгандир. Шу боисдан, ушбу тармоқларда ишлаб чиқариш 

жараёнларига тежамкор инновацион агротехнологияларни тадбиқ этиш бевосита 

молиявий маблағлардан самарали фойдаланишга боғлиқдир. 

Қишлоқ хўжалигидаги инвестициялар тўғрисида С. Р. Умаров шундай 

таъриф беради: “Инвестиция - бу келажакда фойда ѐки ижтимоий самара олиш 

учун инвестор томонидан қишлоқ хўжалиги тармоқларини ривожлантириш 

мақсадида маълум бир муддатга сарфланган барча турдаги моддий - техник ва 

интеллектуал бойликлардир”.[1] 

Ш.И. Мустафақуловнинг ишларида минтақалардаги табиий ресурслар 

захираси, инвесторлар учун яратилган имтиѐзлар, инфратузилма ҳолати, 

ҳудудларнинг инвестицион рейтинги хорижий инвестициялар оқими ҳамда ички 

инвестицияларнинг фаоллашувига таъсир кўрсатиши, бунда асосий капиталга 

йўналтирилган инвестициялар ҳажми инвестицион салоҳият ва иқтисодий салоҳият 

кўламининг юзага келишини таъминланиши юзасидан таклиф ва тавсиялар 

келтирилган. [2] 

Д.С.Алматова томонидан минтақаларда тадбиркорлик субъектларининг 

инвестицион-инновацион фаолиятини ривожлантириш билан боғлиқ муаммоларни 

аниқлаш ва уларни ҳал этиш йўлларини асослаб бериш ва уларни самарали 

ривожлантириш масалалари тадқиқ этилган.[3] 

М.Қ.Пардаевнинг илмий тадқиқот ишида иқтисодий ривожланишнинг 

инновацион йўлига ўтишда иқтисодиѐтнинг аграр секторида тўпланиб қолган 

муаммоларни, балки ушбу тармоқ олдида турган асосий вазифаларни ҳам ҳал этиш 

зарурлиги билан боғлиқ эканлиги таъкидланган.[4]  

Аграр соҳага бозор муносабатларини кенг жорий этиш ҳамда қишлоқ 

хўжалигида молиялаштириш ва ўзаро ҳисоб-китоблар механизмларини тубдан 

такомиллаштириш, шу асосда қишлоқ хўжалиги маҳсулотлари етиштирувчилар ва 

уларга хизмат кўрсатувчи корхоналарнинг молиявий-иқтисодий ҳолатини 
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яхшилаш, рентабеллигини ошириш, етиштирилаётган маҳсулот ҳажмлари барқарор 

ўсишини таъминлаш бугунги куннинг муҳим вазифаларидан бири ҳисобланади. 

Бугунги кунда фермер ва дехқон хўжаликлари мақсадли жамғарма 

маблағларидан фойдаланишлари учун ҳуқуқий асос яратилган бўлиб, Ўзбeкистoн 

Рeсpубликaси Вaзирлaр Мaҳкaмaсининг “Дeхқoн вa фeрмeр xўжaликлaрини 

қўллaб-қуввaтлaш жaмғaрмaси тўғрисидaги низoмни ҳaмдa унинг мaблaғлaрини 

жaмғaриш вa улaрдaн фoйдaлaниш тaртибини тaсдиқлaш ҳaқидa”ги қaрoри, 2018 

йил 12 июлдаги 533 -сон қарори билан “Қишлоқ хўжалиги маҳсулотларининг 

давлат хариди ва қишлоқ хўжалигини техника билан жиҳозлашни мақсадли 

молиялаштириш жамғармасини қайта ташкил этиш тўғрисида”ги қарори шулар 

жумласидандир. 

Ушбу жамғарма республикада пахта ва ғалла етиштириш, қишлоқ хўжалиги 

техникаси етказиб берилишини молиялаштириш билан шуғулланади. Жамғарма 

пахта, ғалла етиштириш, харид қилиш ва қишлоқ хўжалиги техникасини имтиёзли 

лизинг шартларида етказиб берилишини молиялаштиришга мўлжалланган. 

Жамғармани молия ва тижорат агентлари сифатида «Агробанк» АТБ, 

«Ўзпахтасаноат» АЖ, «Ўздонмаҳсулот» АЖ, «Ўзагролизинг» АЖ, «Ўзмашлизинг» 

МЧЖ билан ҳамкорликда амалга оширади. 

Пахта-тўқимачилик ишлаб чиқариши ташкилотчилари томонидан 

етиштириладиган пахта хомашёсини етиштиришни молиялаштириш бўйича 

Ҳукумат қарорларида белгиланган тижорат банклари молия агентлари ҳам 

ҳисобланади. 

Қишлоқ хўжалигида шакллантирилган мақсали жамғарма маблағлари асосан 

қуйидаги йўналишларга сарфланади: 

- молия агентлари Жамғарманинг мақсадли маблағларини пахта ва 

ғалла ҳосилини етиштириш харажатларини молиялаштиришга йўналтирадилар; 

- хизмат кўрсатувчи тижорат банклари пахта-тўқимачилик ишлаб 

чиқариши ташкилотчиларига пахта ҳосилини етиштириш харажатларини 

молиялаштириш учун маблағларни йўналтирадилар; 

- тижорат агентлари молия агенти орқали олинган маблағларни хизмат 

кўрсатувчи тижорат банклари орқали тайёрлов ташкилотларига йўналтирадилар; 

- тайёрлов ташкилотлари келиб тушган маблағлардан қишлоқ хўжалиги 

ташкилотларидан харид қилинадиган маҳсулот учун ҳисоб-китоб қилиш мақсадида 

фойдаланадилар; 

- «Ўзагролизинг» АЖ ва «Ўзмашлизинг» МЧЖ келиб тушган 

маблағлардан замонавий, юқори унумли қишлоқ хўжалиги техникаси етказиб 

берилишини рағбатлантиришда фойдаланади. 

Шу орқали қҚишлоқ хўжалигини мақсадли жамғарма маблағлари орқали 

модернизация қилиш бу – қишлоқ хўжалигини замонавий технологиялар билан 

жиҳозлаш, уни маънавий жиҳатдан янгилаш, таркибий жиҳатдан техник ва 
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технологик қайта тузиш каби чора-тадбирларни ўз ичига олувчи жараёндир. 

Қишлоқ хўжалигини модернизациялашнинг асосий йуналиш ва воситалари бўлиб 

қуйидагилар ҳисобланади:  

- қишлоқ хўжалиги корхоналардан эскирган асбоб-ускуналарни чиқариш;  

- қишлоқ хўжалиги замонавий техника ва технологиялар билан жиҳозлаш;  

- маҳаллий ресурслар асосида ишлаб чиқаришга инновацион 

технологияларни жорий этиш;  

- сув тежайдиган технологияларни жорий этиш; 

- ер унумдорлигини ошириш бўйича янги замонавий маҳаллий 

агротехнологияларни ишлаб чиқиш; 

- қишлоқ хўжалигида ишлаб чиқариш харажатларини пасайтириш ва 

мавжуд ресурсларни тежаш;  

- чиқитсиз ва экологик тоза технологияларни жорий этиш ва бошқалар. 

Кўриниб турибдики, қишлоқ хўжалигини барқарор равишда ривожлантириш 

учун мақсали жамғарма маблағларидан фойдаланиш орқали янги қишлоқ хўжалик 

машиналари, техникалари, транспорт ва кимёвий воситалар, минерал ўғитлар, 

ёқилғи ҳамда ёғловчи материаллар, қурилиш материаллари, озуқа моддалари билан 

тўлиқ ва мутаносиб равишда таъминлаб, мустаҳкам моддий-техника базасини 

барпо этиш зарур.  

Бозор иқтисодиёти шароитида қишлоқ хўжалиги корхоналари инвестиция 

манбаи сифатида мақсадли жамғарма маблағларидан самарали фойдаланишга 

боғлиқдир. Қишлоқ хўжалиги корхоналарини мақсадли жамғарма маблағларидан 

фойдаланиш бевосита унинг фоиз ставкасига боғлиқ бўлиб, давлат белгиланган 

фоиз ставкаси орқали ушбу жамғармалардан фойдаланиш учун қулай шарт-

шароитларни яратиб беради. 

Қишлоқ хўжалик корхоналарини мақсадли жамғарма маблағлари билан 

молиялаштириш тизимини такомиллаштиришда қуйидагиларга эътибор қаратилса 

мақсадга мувофиқ бўлар эди: 

- давлат буюртмаси бўйича маҳсулот етиштирувчи корхоналарга мақсадли 

жамғарма маблағларидан эркин фойдаланиш имкониятини яратиб бериш;  

- қишлоқ хўжалик корхоналарида маҳсулот етиштириш жараёнига 

инновацион технологияларни жалб қилиш учун мақсадли жамғарма маблағларидан 

фойдаланиш; 

- замонавий қишлоқ хўжалиги кластер корхоналари шакллантириш ва 

энергия тежайдиган асбоб-ускуна билан таъминлашга эътибор қаратиш;  

- давлат буюртмаси бўлмаган маҳсулотларни етиштирувчи фермер ва бошқа 

қишлоқ хўжалик корхоналари учун мақсадли жамғарма маблағларидан 

фойдаланиш имкониятларини таъминлаш муҳим омилларидан бири ҳисобланади. 
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5-ШЎЪБА. МЕВА-САБЗАВОТ ЕТИШТИРИШ ВА ҚАЙТА ИШЛАШ 

СОҲИСДА ТАШКИЛИЙ-ИҚТИСОДЙ МУНОСАБАТЛАРНИ 

ТАКОИЛЛАШТИРИШ ВА КЛАСТЕРЛАРНИ ТАШКИЛ ЭТИШ 

 

ҚИШЛОҚ ХЎЖАЛИГИ КОРХОНАЛАРИНИНГ РАҚОБАТБАРДОШЛИК 

КЎРСАТКИЧЛАРИНИ ОШРИШ ИМКОНИЯТЛАРИ 

Сирожиддинов Икромиддин НамМҚТИ доценти 

 

Миллий ва жаҳон миқёсидаги иқтисодий тараққиётнинг замонавий 

босқичида ишлаб чиқарилаётган қишлоқ хўжалик маҳсулотлари етиштириш, қайта 

ишлаш ва сотишнинг борасидаги фаолият тобора муракаблашиб бормоқда. Ушбу 

тармоқда маҳсулот ва кўрсатилаётган хизматлар сифатини узлуксиз таъмин этиш 

ва ошириб боришнинг асосий мезони рақобатбардошлик ҳисобланади. 

Рақобатбардошликни ошириш нафақат маҳсулот (товар ва хизматлар) кўламида, 

балки корхона, ҳудуд ва яхлит мамлакатга, миллий иқтисодиётга хос бўлиб, 

иқтисодиётни барқарор суръатларда ривожлантиришнинг асосий воситаси 

сифатида муҳим ўрин эгаллайди.  

Глобал рақобат муҳити шароитида қишлоқ хўжалик соҳасида фаолият 

кўрсатувчи барча ишлаб чиқарувчилар, деҳқон ва фермер хўжаликлари, томорқа ер 

эгалари, агрокорхоналар каби хўжалик юритувчи субъектларнинг аграр бозорларда 

муваффақиятга эришиши, кўп жиҳатдан хўжалик фаолиятини оқилона 

режалаштириш, аниқ мақсадлар белгилаш, бошқарув қарорларининг ўз вақтида 

қабул қилиниши билан боғлиқ. Бу эса хўжалик ўз имкониятлари ва истиқболи 

ҳақидаги зарур ахборотлар билан қуролланганлик, уларнинг сифати, ишончлилиги 

ва ўз вақтидалигига боғлиқ. Бу табиий иқлим шароитлари юқори даражада таъсир 

этувчи аграр тармоқда рақобардошликни таъминлашда яна бир қатор омиллар 

таъсирини эътибордан четда қолдирмасликни талаб этади.  

Мамлакатимизда мавжуд бозор иқтисодиётининг ҳозирги босқичида аграр 

бозорларда рақобатнинг шаклланишига таъсир этувчи муҳим шартларга 

қуйидагиларни киритиш мумкин:  

- ҳар бир қишлоқ хўжалиги маҳсулоти ишлаб чиқарувчи ҳамда уни етказиб 

берувчиларнинг тўлиқ иқтисодий (хўжалик) мустақиллиги;  

- қишлоқ хўжалиги маҳсулоти ишлаб чиқарувчилар фаолиятининг бозор 

коньюктураси ўзгаришларига юқори даражада боғлиқлиги;  

- харидор талаби учун курашда барча ишлаб чиқарувчилар ва 

сотувчиларнинг деярли бир хил шароитларда фаолият кўрсатиши.  

Айнипайтда “рақобатбардошлик” тушунчасини талқин этишда турли 

ёндашувлар мавжуд. Машҳур австриялик иқтисодчи, иқтисодий ривожланишнинг 

эволюцион назарияси асосчиси, Й.Шумпетер рақобатни инновация ва инновацион 

фаолият, янгиликни эскилик билан кураши сифатида таъриф беради. Аксарият 
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берилган таърифларда корхона рақобатбардошлигини рақобатли бозор шароитида 

самарали хўжалик фаолиятини олиб бориш ва фойда олиш имконияти сифатида 

ёндашилади. Умуман олганда ҳар қандай корхона рақобатбардошлиги – конкрет 

бозор шароитида муайян давр мобайнида хўжалик субъектининг рақобатчи 

корхонага нисбатан иқтисодий, молиявий, маркетинг, ишлаб чиқариш, технологик, 

кадрлар салоҳияти ва экологик каби бир қатор кўрсаткичлар бўйича устунлигини 

акс эттирувчи тавсифлар мажмуидир. Хўжалик субъектининг инқирозсиз фаолият 

кўрсатиши ва ўзгарувчан ташқи муҳит шароитига тез мослашиш имкониятидир.  

Инглиз иқтисодчиси, классик мактабнинг атоқли вакили А.Смит рақобатни 

ҳулқ-атвор категорияси сифатида изоҳлаган. Алоҳида сотувчи ва ҳаридорлар 

бозорда мос равишда манфаатли сотиш ва ҳарид учун курашадилар. Рақобат айнан 

бозордаги “кўринмас қўл” ҳисобланиб, унинг иштирокчилари фаолиятини тартибга 

солади. Рақобатнинг мақсади бўлиб эса, кўпроқ фойда олиш имкониятини қўлга 

киритиш ҳисобланади.  

 А.Смитнинг рақобат назариясининг ривожига қўшган хиссасини Фермер 

хўжаликларини ривожлантиришнинг устувор йўналишлари: ютуқлар, тажрибалар 

ва истиқболли режалар қуйидагиларда акс эттириш мумкин. У биринчилардан 

бўлиб, рақобатни кураш сифатида таърифлаган. Рақобатнинг бош тамойили – 

«кўринмас қўл» тамойилини белгилаб берган. Тармоқлар ўртасида ресурсларни 

самарали тақсимланишига олиб келувчи, тармоқда фойда меъёрини 

тенглаштирувчи рақобат механизмини назарий жиҳатдан ишлаб чиқди. Кўплаб 

миқдордаги сотувчи ва ҳаридорларнинг мавжуд бўлишини тақазо этган ҳолда ҳар 

бир сотувчини товар бозор нархининг ўзгаришига сезиларли таъсир кўрсатишга 

имкон бермайдиган самарали рақобатлашишнинг асосий шартларини аниқлаб 

берди. Рақобатни кучайтириш ва ривожлантириш моделини ишлаб чиқиш орқали 

бозор муносабатлари шароитида истеъмолчиларнинг эҳтиёжларини максимал 

даражада қондириш ва жамият миқёсида ресурслардан янада самаралироқ 

фойдаланиш мумкинлигини исботлаб берди.  

Корхона рақобатбардошлиги қишлоқ хўжалик маҳсулотининг нархи  

ва сифати, шунингдек, молиявий маблағларнинг оқимини тартибга 

солиниши, менежмент даражасини ўз ичига олади. Рақобатбардошлик даражасига 

у ёки бу бозорда юзага келадиган турли ҳолатлар, яъни инновацияларни жорий 

этиш, молиявий барқарорлик, персонални илғор усул ва услублар билан 

мотивлаштириш ва туркумлаш кабилар таъсир кўрсатади.  

Агрофирма рақобатбардошлигини оширишда самарали маркетинг аолиятини 

олиб бориш муҳим ўрин тутади. Чунки, айнан маркетинг аридорларнинг энг зарур 

талабларини рўёбга чиқариш, истеъмолчилар дидининг ўзгаришини ҳисобга олиш, 

рақобатбардошликни оширишнинг самарали ва амалий натижа берадиган 

усулларини қуришга йўналтирилади.  
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Рақобатбардошликнинг муҳим шартларидан бири аҳолиниг қишлоқ хўжалик 

маҳсулотларига бўлган эҳтиёжларини у ёки бу даражада қондириш қобилиятига 

эга бўлган, таклиф этиладиган маҳсулотнинг сифати ҳисобланади. Агрофирма 

рақобатбардошлигини таъминлашда қишлоқ хўжалик маҳсулотининг сифатини 

бошқариш муҳим ўрин тутади. Маҳсулотнинг рақобатбардошлик кўрсаткичларини 

моделлаштириш уни лойиҳалаштириш босқичида амалга оширилади. Бозорда 

рақобатчиларнинг шу турдаги товарларига нисбатан ҳаридорлар талабларини 

тўлароқ қондириш хусусиятининг мавжудлиги маҳсулотнинг 

рақобатбардошлигини акс эттиради. Бозорда қишлоқ хўжалик маҳсулоти 

рақобатбардошлигини таъмин этишнинг асосида маҳсулот сифати, хизмат 

кўрсатиш даражаси ва нархлар ўртасидаги нисбат ётади. Бундан ташқари турли 

омиллар: реклама, фирма белгисининг нуфузи ва бошқалар ҳам бевосита таъсир 

кўрсатиши мумкин. Қуйида келтирилган жадвалда агрофирма 

рақобатбардошлигини акс этувчи кўрсаткичлар келтирилган.  

 

1-жадвал 

Қишлоқ хўжалиги маҳсулотининг рақобатбардошлик кўрсаткичлари 

 

№ Номланиши Изоҳ Мисол 

1. Меъёрий 

 

Маҳсулотнинг қонунчилик 

бўйича ўрнатилган меъёр 

ва талабларга жавоб 

бериши 

Минимал талаблар, ДАСТ ва 

бошқаларга мувофиқлиги 

 

 

2. Техник 

 

Сотиб олинадиган ва 

бевосита маълум эҳтиёжни 

қондиришга 

йўналтириладиган 

маҳсулот-нинг хусусияти 

ва тавсифи 

Маълум параметрлар бўйича 

мавжуд тавсифларга мос 

келиши, фойдаланишдаги 

қулайликлар, хизмат муддати, 

хизмат кўрсатишнинг 

давомийлиги ва бошқалар 

3. Иқтисодий 

 

Истеъмолчининг 

маҳсулотни сотиб олиш ва 

ундан келгусида 

фойдаланиш жараёнида 

қиладиган 

харажатларининг пулдаги 

баҳоси 

Сотиш нархи, товарни 

кўрсатмага асосан фойдала-

нишда унинг ҳолатини 

таъминлаб туриш учун 

зарур бўлган материал ва эҳтиёт 

қисмлар сарфларининг қиймати 

 

 Ижтимоий Маҳсулот аҳолининг турли 

даромадларга эга 

қатламлари хариди учун 

мос сифат ва нархлар  

Аҳолининг кам таъминланган 

қисмини тиббий меъёрларда 

белгиланган миқдордаги 

маҳсулотлари билан таъминлаш  
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Қишлоқ хўжалиги корхоналари, хусусан агрофирмалар томонидан юқорида 

келтирилган мезонларга мувофиқ ҳолда ишлаб чиқаришни ташкил этиш мақсадга 

мувофиқдир. Аксаният вазиятларда саноат корхоналари томонидан сотилган 

маҳсулотларга зарур техник хизматлар кўрсатишни амалга ошириш 

имкониятининг мавжуд эмаслиги, рақобатда устунликни бой берилишига сабаб 

бўлади. Шунинг учун маҳсулот рақобатбардошлигини таъмин этишда маҳсулот ва 

товарларга улар сотилгандан кейин ҳам хизмат кўрсатишни амалга ошириш зарур 

ҳисобланади. Агарда бундай таъминот инкор этилса, у ҳолда истеъмолчи 

рақиблардан ёрдам сўрайди ҳамда уни тўла рақиб томонига ўтиб кетишига сабаб 

бўлади. Шунинг учун рақобатбардошликни ошириш учун корхона техник 

ёрдамнинг барча имкониятларини ҳисоб-китоб қилган ҳолда хизмат кўрсатиш 

тизимини аниқ ва равшан режалаштириши лозим. Лекин қишлоқ хўжалиги 

бозорида сотилган маҳсулотнинг пирвард якунда истеъмолга мўлжалланганлиги 

вазиятни янада муракаблаштиради. Шу боис қишлоқ хўжалиги колрхоналари 

томонидан сотиладиган маҳсулот ва товарларга пухта ўйланган сотиш тизимини 

йўлга қўйиш қуйидаги натижаларни беради:  

- янги бозорларни забт этишнинг истиқболли режаларини тузиш;  

- қўшимча фойда олиш;  

- рақибларнинг истеъмолчилари билан алоқаларни ўрнатиш;  

- ишлаб чиқарувчи-корхонанинг бозорда ижобий обрў қозониши.  

 

  
1-расм.Қишлоқ хўжалиги корхонаси фойдасини оширишнинг мантиқий 

кетма-кетлиги 

 

Рақобатбардошлик корхонани фойда олишининг асосий шарти ҳисобланади. 

Ўз навбатида корхона рақобатбардошлигини таъминлаш ишлаб чиқарилаётган 

маҳсулот ва кўрсатилаётган хизматлар рақобатбардошлигини таъминлаш олиб 

Бошқарувнинг барча 
даражаларида 

бошқариш сифатини 
ошириш  

Маҳсулотнинг 
рақобатбардошлигини  

ошириш  

Хўжаликнинг рақобатбардошлигини 
ошириш  

Хўжаликнинг 
фойда ҳажмини 

ошириш  
 

Рақобатбардошликни ошириш 
борасидаги инновацион 
фаолиятни йўлга қўйиш 
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келади. Қуйидаги жадвалда корхона фойда ҳажмини оширишнинг асосий 

талаблари ифода этилган.  

Шундай қилиб, корхона рақобатбардошлигини самарали ошириш учун 

қуйидаги чора-тадбирларни амалга ошириш лозим:  

Биринчидан, бозорнинг мақсадли сегментида ишлаб чиқарилаётган 

маҳсулотнинг рақобатбардошлигини таъминлаш;  

Иккинчидан, корхона ва унинг бўлимларини мазкур тармоқдаги 

рақобатбардошлик имкониятларини халқаро ишлаб чиқарувчилар кўлами 

даражасида ошириш.  

Корхона рақобатбардошлигига таъсир этувчи омилларни миқдорий баҳолаш 

қуйидаги кўринишда акс эттириш мумкин:  

- маҳсулотнинг рақобатбардошлиги;  

- корхонанинг молиявий ҳолати;  

- маркетинг фаолиятининг самарадорлиги;  

- сотиш рентабеллиги;  

- корхона имижи;  

- бошқарув самарадорлиги. 

Айнан мазкур кўрсаткич корхонани келажакда муваффақиятли фаолият 

кўрсатиш имкониятларини таъминлайди. Корхона рақобатбардошлигини 

таъминлаш учун у бир қатор ички рақобат устунликларига эга бўлиши лозим.  

 

ЎЗАРО БИРГАЛИКДАГИ ҲАРАКАТ МАРКЕТИНГИ КОНЦЕПЦИЯСИНИ 

АГРАР ТАРМОҚ ҚЎЛЛАШ ИМКОНИЯТЛАРИ 

Тожибоев Комилжон НамДУ катта ўқитувчиси 

Худайбердиева Наргиза НамДУ ўқитувчи 

 

XX асрнинг 80-йилларда ижтимоий-аҳлоқий маркетинг билан бир қаторда 

АҚШ иқтисодий адабиётда маркетингнинг концептуал масалалари муҳокамасида 

муносабатлар маркетинги (relationship marketing) тушунчаси қўллана бошлади 

(relationship –муносабат, ўзаро муносабат).  

Тахминан шу пайтда Маркетингнинг шимолий илмий мактабида (the Nordic 

school of marketing thought) ўзаро биргаликдаги ҳаракат маркетинги концепцияси 

шакллантирилди. Мазмун-моҳияти бўйича муносабатлар маркетинги билан ўзаро 

биргаликда ҳаракат бир хил маънога эга. Дастлаб уларнинг умумий фалсафий 

асоси сотувчилар билан харидирлар ўртасида узоқ муддатли иқтисодий 

муносабатларни яратиш ҳисобига фойдани максималлаштириш имкониятларини 

сақлаб қолган ҳолда истеъмол талабини ҳисобга олишни такомиллаштиришдан 

иборат эди. 

Ўзаро биргаликдаги ҳаракат маркетинги атамасини аниқроқ деб қараш 

мумкин, чунки унда бу муносабатларнинг яратувчанлик (позитив) характери 
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иқтисодий жиҳатдан ҳам, аҳлоқий жиҳатдан ҳам яққолроқ кўриниб туради, шу 

жумладан уларнинг келажакда ҳам барқарор ривожланиши имконияти. Ўзаро 

биргаликдаги ҳаракат маркетинги ривожланиши доирасида истеъмол талабини 

ҳисобга олишни такомиллаштириш борасида янги маркетинг масалаларини ҳал 

этиш зарурияти аён бўлиб қолди. Булар: харидорлар билан интерактив 

муносабатлар ўрнатиш ва бизнес бўйича ҳамкорлар билан ўзаро биргаликдаги 

ҳаракатни таъминлаш. 

Ф.Котлер таърифига кўра: “Муносабатлар маркетинги бу бозорда ўзаро 

биргаликда ҳаракатланувчи энг ҳал қилувчи шериклар билан ўзаро манфаатли узоқ 

муддатли муносабатларни олиб бориш амалиётидир” 

Кўриниб турибдики, ўзаро биргаликдаги ҳаракат маркетингининг бошқариш 

объекти жами ечим эмас (бу анъанавий маркетинг концепцияси рўёбга 

чиқарилганда содир бўлади), балки харидор билан олди-сотти жараёнининг бошқа 

иштирокчилари билан муносабатлардир (коммуникациялар). Харидорлар билан 

ўзаро биргаликдаги интерактив ҳаракатлар ривожланиш жараёнида сотувчилар 

томонидан эътибор янги харидорларни жалб этиш анъанавий йўналишдан 

анъанавий мижозларни сақлаб қолиш ва улар товарлар ва хизматларни сотиб 

олаётган фирманинг брендига содиқликни асраб қолиш томонига силжий бошлади.  

Амалиёт кўрсатдики, узоқ муддатли ўзаро ишонч муносабатларни ўрнатиш 

транасакцион харажатларни камайтириш ва хизмат кўрсатиш вақтини қисқартириш 

имконини беради. Бу эса бизнес самардорлигини оширишга, харидорлар билан 

сотувчиларнинг эҳтиёжлари кўпроқ қондирилишга олиб келади. Мижозларни 

сақлаб қолишга қаратилган бундай маркетингн технологиялари иқтисодий нуқтаи 

назардан янги мижозларни жалб қилишга қаратилган технологиялардан 

самаралироқдир. 

Баъзи тадқиқотларнинг ҳисоб-китобларига кўра янги мижознижалб этиш 

мавжуд мижозга такрорий сотувларни ташкил этишдан 6 марта қиматроққа 

тушади. Агар мижоз қониқмасдан кетиб қоладиган бўлса, унинг эътиборига 

такроран сазовор бўлиш корхона учун 25 баробар қимматроқ бўлади. Анъанавий 

маркетинг концепциясигв таянган ҳолда янги маркетинг вазифаларини бажариш 

кўп ҳолларда мумкин эмаслиги аён бўлиб қолди.Чунки бу тарзда истеъмолчиларга 

комплекс, мақсадли ёндашиб бўлмайди.  

Ўзаро биргаликдаги ҳаракат концепцияси компания корпорация ёки алоҳида 

корхона учун муносабатлар ресурсларнинг муҳим таркибий қисми бўлиб қолмоқда. 

Бунда муносабатлар ресурсининг таркиби сотувчилар билан билангина чекланиб 

қолмаслиги, балки бизнес бўйича шериклар билан муносабатларни ҳам ўз ичига 

олиши лозим. Бундан ташқари муносабатлар доимий равишда такрор ишлаб 

чиқариб туриладиган ресурс бўлиши зарур. Чунки улар бузилганда уларни тиклаш 

одатда анча мураккаб ва қиммат турувчи жараён бўлади. Буларнинг барчаси 

маркетологларнинг малакасига оширилган талаблар қўяди, уларнинг функциялари 
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кенгайтирилиши ва тегишли ва тегишли мутахассислар сони кўпайтирилишини 

тақозо этади. 

Ўзаро биргаликда ҳаракат маркетинги шахснинг, шахсий мулоқотларнинг 

аҳамиятини оширади. Боз устига бу концепция маркетинг хизмати мутахассилари 

билан бир қаторда турли даражадаги корхона ходимларнинг катта қисми ҳам 

маркетинг соҳасидан хабардор бўлишини талаб қилади. Айнан корхонанинг 

бошқарув аппарати ташкилотнинг мижозлар ва харидорлар билан ўзаро 

биргаликдаги ҳаракатлари жараёнида ўзаро манфаатли узоқ муддатли 

муносабатларни шакллантириш ва ривожлантириш учун масъул бўлади. Бу пайтда 

истеъмолчилар билан бевосита боғланаётган сотувчилар товарнинг келиб чиқиш ва 

истеъмол хусусиятларидан хабардор бўлишлари ва харидорларга тегишли 

масалаларда умумй ахборот тақдим эта олишлари лозим. 

“Маркетингнинг шимолий илмий мактаби асосчиларидан ва 

намоёндаларидан бири бўлган К.Ягренросе хизматлар соҳаси мисолида ўзаро 

биргаликда ҳаракатлар маркетинги концепциясининг афзалликларини кўрсатиб 

берди ва фирманинг харидор билан ўзаро муносабатларининг ҳаётий цикли 

модеоини таклиф этди. Бу модель уч босмқичлар моджели деб аталади. 

Дастлабки босқич. Бу босқичда маркетингнинг мақсади фирмага ва унинг 

хизматларига қизиқишни шакллантиришдир. Бу ерда мазкур ташкилотнинг ҳатто 

мавжудлигидан хабардор бўлмаган, лекин ўзларининг хизматларга эҳтиёжжларини 

у орқали қондира олишлари мумкин бўлган потенциал мижозлар ҳақида бормоқда. 

Бундай вазифа анъанавий маркетингнинг воситаларидан, шу жумладан реклама, 

шахсий сотувларни ташкил этиш, жамоатчилик билан алоқалар ўрнатишдан 

фойдаланиб энг яхши бажарилиши мумкин. 

Иккинчи босқич (сотиб олиш жараёни). Фирманинг талифи билан танишгач 

харидор таклиф этилаётган хизматларга баҳо беради ва уларни ўзининг нима 

ахтараётганлиги ва қанча тўлаши мумкин эканлиги ҳақидаги тасаввурлари билан 

таққослайди. Бу босқичда фирманинг вазифаси – мижознинг умумий қизиқишини 

(манфаатдорлигини) реал сотувга айлантириш. Фирма харидор олдидаги 

мажбуриятлари ҳақида аниқ ваъдалар бериб, уларни уларнинг қабул вқилинишига 

умид қилади. Б ерда1қ ўзаро биргаликдаги ҳаракатлар маркетинг воситаларини 

ишга солиш мақсадга мувофиқ бўлади. Чунки потенциал харидор сотиб олиш 

ҳақида узил-кесил қарор қилишдан олдинроқ ташкилотга келади, унинг ходимлари 

билан учрашади, унинг ускуналарини кўради ва хизмат кўрсатиш тизими билан 

танишади. Харидорнинг фирма имкониятлари билан бевосита танишишдан 

қанчалик яхши таассурот олиши ўзаро биргаликдаги ҳаракатлар маркетинги 

ташкил этилиши даражасига боғлиқ бўлади. 

Учинчи босқич (истеъмол жараёни). Бу ьбосқичда заридор фирманинг унинг 

муаммоларини ҳал этиш ва унга хизмат кўрсата олиш қобилиятларини амалда 

кўради ва ишонади. Харидорнинг унга кўрсатилган хизматдан қониқиш, фирма 
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томонидан берилган ваъдаарни бажарилиши ёки бажарилмаслиги, такрорий 

сотувлар имкониятини, ташкилот тўғрисида ижобий фикр яратилишини белгилаб 

беради. Бу босқичда харидор фирманинг унинг муаммоларини ҳал этиш ва унга 

хизмат кўрсата олиш қобилиятларини амалда кўради ва ишонади. Харидорнинг 

унга кўрсатилган хизматдан қониқиши, фирма томонидан берилган вазифаларнинг 

бажарилиши ёки бажарилмаслиги, такрорий сотувлар имкониятини, ташкилот 

тўғрисида ижобий фикр яратилишини белгилаб беради. Бу босқичда 

маркетингнинг вазифаси мазкур истеъмолчи билан ўзаро муносабатларни давом 

эттиришдан иборат бўлади. 

Бу жараёнда муваффиққият ёки муваффаққиятсизлик тўласича ўзаро 

биргаликда ҳарактлар маркетинги самарадорлигига боғлик бўлади. Фирма 

раҳбарининг эътибори истеъмолчилда бевосита сотувчилар билан мулоқотдан, 

бошқа мулоқотга киришувчи ходимлардан яхши хатиралар қолишига эришишга 

қаратилиши лозим. Умуман олганда, фирманинг харидорлар билан ўзаро 

муносабатларида мулоқот дақиқаларини бошқариш зарур, яъни ишлаб чиқарувчи 

ўз хизмат кўрсатиши сифатини намойиш этиш имконияти дақиқалари оқилона 

ташкил этилиши зарур. 

Барча маркетинг концепциялари орасида ўзаро биргаликдаги ҳарактлар 

маркетинги давлат билан ўзаро манфаатли муносабатларни ташкил этиш учун энг 

катта потенциал имкониятларга эга. Чунки унинг ғоясининг ўзида ўзаро ҳамкорлик 

принципи ётади ва ўзаро биргаликдаги ҳаракталар спектри чекланмайди. Жаҳонда 

ҳозирга қадар ҳам давлатнинг маркетинг муносабатлари субъектлари билан ўзаро 

биргаликдаги ҳаракатларининг умум қабул қилинган илмий асосланган модели 

мавжуд эмас. Бунинг сабаблари давлатнинг бозор иқтисодиётидаги иштирокига, 

шу жумладан маркетинг жараёнларига турлича қарашлар мавжудлигидир. Шу 

билан бирга ҳозирги замон талаблари ва муаммолари (глобаллашув, инқирозлар, 

сепаратизм, барқарор иқтисодиёт барпо этишга интилиш, миллий хавфсизлик, 

экологик муаммолар ва бошқалар) турли даражаларда давлат билан бозор 

субхектлари ўзаро ҳамкорликдаги ҳаракатларини тақозо этмоқда. Бундай 

ҳамкорликнининг умумий соҳалари ҳам очиқ-ойдин кўриниб турибди. Ички 

бозорда бу ҳуқуқий, молиявий-иқтисодий ва ижтимоий соҳалардир. 

Ўзаро биргаликдаги ҳаракатлар маркетингида ҳуқуқий соҳада давлатнинг 

асосий вазифаси сотувчилар билан харидорлар ўртасидаги ўзаро манфаатли 

муносабатларни қувватлаб туришга қаратилган қонунчиликни шакллантиришт ва 

ҳуқуқ қўлланилиши амалиётини таъминлашдир, шунингдек бозор жараёнларини 

монополиядан чиқариб туришдир. 

Молиявий-иқтисодий ва ижтимоий соҳаларда давлатнинг асосий вазифаси 

мамлакат миқёсида иқтисодий хавфсизлик ва барқарор ривожланишни 

таъминлашга қаратилган бизнес лойиҳаларни бевосита ва билвосита қўллаб-

қувватлаш, буни регионлар ва муниципал бирикмалар миқёсида ҳам очиб бориш, 
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инқироз вазиятлар вужудга келганда товар бозорларида харид интервенцияларини 

ўтказиш, товарлар ҳаракатланиши тизимига энг кучли таъсир этувчи инфратузилма 

элементларини ривожлантириш, истеъмол талабини қувватлаб туриш учун 

аҳолининг кам таъминланган қатламларини қўллаб-қувватлаш, иқтисодиётнинг 

турли тармоқларидаги ўзаро биргаликдаги ҳаракатланиш маркетинги соҳасида 

мутахассислар тайёрлаш ва илмий тадқиқотлар ўтказилишини молиялашдан 

иборатдир. Шунингдек, халқаро маркетингда ҳам давлтанинг ўзаро биргаликдаги 

қатаншиши зарур. Чунки халқаро бозорга чиқишда корхона ёки фирма у илгари 

ўзлаштириб олган маркетинг воситаларидан фойдалниш билан ҳатто улар 

ўзгартирилганда ҳам, кифоялана олмайди. Бутунлай янги вазият, турли туман 

ташқи муҳит, таъсир этувчи омиллар сони кўплиги корхона ёки фирма халқаро 

фаолиятининг ўзига хос соҳалари (янги сотиш бозорларини ўзлаштириш, ташқи 

иқтисодий фаолият хатарларини бошқариш, халқаро молиявий менежмент, халқаро 

савдо ҳуқуқи ва бошқалар) вужудга келишига олиб келади. Бундай шроитларда 

давлат билан ўзаро биргаликда самарали ҳаракатланмасдан фаолият олиб бориб 

бўлмайди.  

Ишлаб чиқарувчилар, истеъмолчилар ва давлат ўртасидаги юқорида кўриб 

чиқилган муносабатларни эътиборга олган ҳолда XX асрнинг 90-йиллари 

ўрталарида ўзаро биргаликда ҳаракатланиш маркетинги концепцясинининг етакчи 

ғояси ва мақсади шакллантирилди. У умумий тарзда 1-жадвалда келтирилган. 

 

1-жадвал 

Ўзаро биргаликдаги ҳаракат маркетинги концепциясининг етакчи 

ғояси ва асосий мақсади 

Тавсиф 1995 йилдан буён  

Етакчи ғоя Товарларни ишлаб чиқариш ва сотиш жараёнлари 

истъмолчилар ва бизнес бўйича шериклар манфаатларини 

максимал даражада ҳисобга олади ва улар билан узоқ 

муддатли ва интерактив муномсабатларни қуришга 

қаратилган. 

Асосий дастаклар Маркетинг комплекси (4 Р –маркетинг-микс, 

мегамаркетинг), мувофиқлаштириш, интеграциялаш ва 

тармоқли таҳлил методлари  

Асосий мақсад Истеъмолчилар, бизнес бўйича шериклар ва давлатнинг 

манфаатларини улар билан конструктив ўзаро 

биргаликдаги ҳаракатни такрор ишлаб чиқариш асосида 

қондириш 

 

Мамлакатимиз аграр бозорида ўзаро биргаликда ҳаракат маркетинги 

концепцияси ҳозирча чекланган миқёсларда амалга оширилмоқда. Албатта 
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чекловчи омилларни ҳам эътиборга олиш лозим. Булар ноқулай иқлим ва тупроқ 

шароитларига жга ҳудудлар мавжудлиги, ишлаб чиқаришнинг ҳудудий тарқоқлиги, 

ишлаб чиқариш инфратузилмасининг етарли ривожланмаганлиги ва сифат 

кўрсаткичлари пастлиги, аҳоли даромадлари нотекислиги, харидорларнинг озиқ-

овқат маҳмсулотларининг сифати борасида етарли маълумотларга эга эмаслиги, 

агросаноат еомплексидаги корхоналарнинг молиявий ҳолати яхши эмаслиги, фақат 

ҳозирги фойдага интилиш кабилардир. Улар бозорни сегментлаш бўйича 

маркетинг сиёсатини олиб боришга ва харидорлар билан узоқ муддатли, ўзаро 

манфаатли боғланишларга тўсқинлик қилади. 

 Юқорида санаб ўтилган омиллардан ташқари маркетингнинг 

ривожланишига мамлакат агросаноат комплексида тарихан шаклланган тармоқ 

таркибидаги пропорциялар ҳам салбий таъсир кўрсатмоқда. Кескин муаммолардан 

бири агросаноат комплекси турли бўғинларнинг ўзаро муносабатларда тенг 

ҳуқуқли эмаслигидир. 

Худди шу каби муаммолар, масалан, Россия иқтисодиёти учун ҳам хос. У 

ерда қишлоқ ўжалиги агросаноат комплекси маҳсулотининг 48 фоизини ишлаб 

чиқаради, асосий ишлаб чиқариш воситаларининг 68 фоиз қийматини ўзида 

жамлаган ва меҳнат ресурсларининг учдан икки қисмини жалб этган. АҚШда эса 

қишлоқ хўжалиги маҳсулотининг 13 фоизинигина ишлаб чиқаради. Россия қишлоқ 

хўжалиги маҳсулоти ҳажми АҚШ қишлоқ хўжалиги маҳсулоти ҳажмига нисбатан 

24 фоизни ташкил этишини ҳам алоҳида таъкидлаш лозим. Аҳоли жон бошига 

қишлоқ хўжалиги маҳсулоти ишлаб чиқариш Россияда АҚшдагидан 1,9 марта паст. 

Россия қишлоқ хўжалиги товар ишлаб чиқарувчилари АҚШдагига нисбатан 

чекланган маркетинг функцияларини бажарадилар ва булар ҳам асосан сотиш 

характерига эга.  

Маркетингдаги ўзаро биргаликдаги ҳаракатларда асосан қишлоқ хўжалиги 

товар ишлаб чиқарувчилари ва турли ташкилий шаклларга бирлашган қайта 

ишловчилар (холдинг, акциядорлик жамиятлари, МЧЖлар, кластерлар ва 

бошқалар) иштирок этадилар. Бошқа ҳолларда ўзаро биргаликдаги ҳаракатлар 

маркетинги концепцияси озиқ-овқат маҳсулотлари чакана савдоси соҳасида, 

кўпроқ йирик шаҳарларда иш олиб бораётган савдо тармоқларида рўёбга 

чиқарилади. Қайд этиш лозимки, ҳозирги пайтда ҳатто йирик савдо тармоқлари 

орқали озиқ-овқат маҳсулотларини сотишда ҳам анъанавий маркетинг устунлик 

қилади. Ўрта ва майда чакана савдода эса асосан сотиш концепцияси ишлайди.  
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ҚИШЛОҚ ХЎЖАЛИГИ КОРХОНАЛАРИДА МАРКЕТИНГ 

ФУНКЦИЯЛАРИ, ТАДҚИҚОТЛАРИ ВА СТРАТЕГИЯСИ 

Абдуллаев Зафар НамДУ ўқитувчи 

 

Маркетинг функцияси ишлаб чиқариш – сотишни ташкил этиш фаолияти 

билан бошқарув концепцияси сифатида бошқарувнинг барча турларига хос умумий 

функцияларга эга. Айнан режалаштириш, ташкил этиш, мувофиқлаштириш, 

ҳисобга олиш ва назорат маркетинг стратегияси ва дастурини ишлаб чиқишни, 

маркетинг хизматининг структурасини шакллантиришни, улар фаолиятини бошқа 

бўлимлар билан мувофиқлаштиришни, маркетинг фаолиятини назорат қилишни ва 

унинг фаолиятига баҳо беришни кўзда тутади. 

Айни вақтда, барча бошқарув жараёнларига хос бўлган бу асосий 

функциялар маркетинг фаолияти учун махсуc бўлган функциялар билан 

конкретлаштирилган ва тўлдирилган бўлиши мумкин. Унга аналитик, товар ишлаб 

чиқариш ва сотишни ташкил этиш ва айнан:  

 қишлоқ хўжалиги маҳсулотлари бозори, бозор муҳити ваистеъмолчилар 

талабларини комплекс тарзда тадқиқ қилиш;  

 бозорни сегментлаш; 

 қишлоқ хўжалиги фермери ва ширкат хўжалигининг ишлаб чиқариш – 

сотишни ташкил этиш имкониятлари таҳлили; 

 мақсадли бозор танлови;  

 товар сиёсати; 

 нарх сиёсати; 

 сотиш(тарқатиш) сиёсати; 

 коммуникацион сиёсат (қишлоқ хўжалиги маҳсулотларига бўлган талабни 

шакллантириш ва сотишни рағбатлантириш)лар киради. 

Бозор, бозор муҳити истеъмолчилар талабларини комплекс тарзда тадқиқ 

қилиш ёки аналитик функция – кўп вақт, молиявий ва инфармацион ресурсларни 

ҳамда маркетинг бўйича мутахасисларни юқори таёргарлигини талаб этадиган 

муҳим ишдир. Бу тадқиқот қуйдаги муҳим йўналишларни қамраб олади: 

 маркетинг муҳитини ўрганиш: тадбиркорлик фаолияти географик ва 

демографик шартларини, иқтисодий ва илмий – техникавий, сиёсий – ҳуқуқий, 

ижтимоий – маданий хусусиятларини, шу билан бирга, рақобатчи, воситачи, 

етказиб берувчи қишлоқ хўжалиги фермери ва ширкат фаолиятининг махсус 

хусусиятлари ва уларнинг муносабатлари характерини билиш; 

 қишлоқ хўжалиги маҳсулотлари бозорининг жами хусусиятлари таҳлили: 

талаб, таклиф, сиғим, талаб эластиклиги, нарх эластлиги, рақобат даражаси; 

 муайян қишлоқ хўжалиги маҳсулотларининг истеъмол ҳусусиятлари ва 

бозордаги ҳаракати, шу билан бирга истемолчилар хоҳиши ва уларнинг товар 

ҳақидаги тасаввурлари таҳлили; 
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 бозорнинг қишлоқ хўжалиги фермери ва ширкат хўжалиги таркиби 

таҳлили: сотиб олувчи қишлоқ хўжалиги фермери ва ширкатлар, рақобатчи қишлоқ 

хўжалиги фермери ва ширкатлар, бетараф қишлоқ хўжалиги фермери ва 

ширкатларни кўриб чиқиш;  

 савдо шакллари ва услублари таҳлили; 

истеъмолчиларни (индивидуал ва коллектив) ва уларнинг сотиб олишдаги 

ҳатти – ҳаракатларини ўрганиш. 

Қишлоқ хўжалиги маҳсулотлари бозори сегментацияси маркетинг ишининг 

таркибий қисми бўлиб, бозорни сегментларга, яни бир хил талаб харктерига эга 

бўлган истеъмолчилар гуруҳи ва қишлоқ хўжалиги фермери ва ширкат 

хўжаликларининг маркетинг тасирига бўлган бир турдаги таъсиридир. 

Бозор сегментацияси қишлоқ хўжалиги маҳсулотларининг 

индивидуаллаштириш сиёсати билан боғланган. Маркетинг ёндашиши барча 

истеъмолчиларга ҳисобланган стандарт, универсал товар таёрлаш заруратидан воз 

кечади ва бизнеснинг оптималлигини ва рақобат афзаллиги таклифини 

индивидуаллаштириш ва ранг – баранг қилишда кўради. 

Мақсадли бозорни танлаш – маркетинг тадқиқотларининг муҳим 

уўринишидир, чунки кархона фақат бозор эҳтиёжини ва ўз имкониятларини 

аниқлабгина бозор талабларини ўз потенциали ва истиқбол ривожланиши билан 

мослаштира олади ва жамланган маркетинг иши учун муайчн бир сегментни 

самарали равишда танлай олади. 

Мақсадли бозорни танлаш бир тамондан, бозор сегментлари талаблари 

баҳоланиши асосида, иккинчи тамондан, қишлоқ хўжалиги ўз имкониятлари 

асосида, улар ўртасидаги мувозанат ва балансни ўрнатиш мақсадида қурилади. 

Мақсадли бозор шундай бозор сегментини, унда нафақат рақобат 

афзалликлари, балки бир неча рақобат камчиликлари ҳам шу қишлоқ хўжалиги 

фермери, ширкат ва қишлоқ хўжалиги маҳсулотлари учун рақобатда яхши 

позицияларни яратиши ва улар учун энг самарали бозор талабини вужудга 

келтириши мумкин. 

Тадқиқотларни олиб бориш натижасида маркетологлар мақсадли бозор 

ривожланиши прогнозларини, қишлоқ хўжалиги фермери ва ширкатнинг унда 

ҳаракат қилиш мақсади, сратегияси ва тактикасини, унинг товар, нарх, сотиш 

сиёсати ҳамда сотишни рағбатлантириш ва рекланма тадбирлари ўтказиш 

сиёсатисотишни ўз ичига олган қишлоқ хўжалиги фермери ва ширкатларининг 

ишлаб чиқариш – сотиш фаолиятининг стратегик, тактик ва оператив режаларини 

тузиб чиқишади.  

Муқобил стратегияни ишлаб чиқиш қишлоқда тадбиркорликнинг самарали 

бўлишини белгилаб беради. Маркетинг бозор стратегияларининг турли хил 

вариантларини таклиф этади: глобал ва умумий – талаб ҳолати ва даражаси, 

бозорни қамраш меъёри, бозор улиши, товар ва бозорнинг янгилигига кўра. 



   «Мева-сабзавотларни етиштириш, қайта ишлаш ва сотишнинг 

маркетинг стратегиясини ишлаб чиқиш» 

 

233 
 

Маркетинг дастурлари маркетинг фаолиятида жуда ҳам муҳим ўринни эгаллайди, 

қишлоқ хўжалиги фермерининг бозордаги ўрни қандайдир маънода ана шу 

дастурларнинг сифатли ишлаб чиқилиши ва самарали амалга оширилишига боғлиқ. 

Товар сиёсати қишлоқ хўжалиги фермерининг рақобатдаги позициясини 

оширишга қаратилган marketing mix комплексининг таркибий қисми бўлган махсус 

маркетинг дастурини ифодалайди. Бунда бу сиёсат чиқарилаётган қишлоқ 

хўжалиги маҳсулотларининг истеъмол хусусиятларини, уларнинг янги турларини 

ишлаб чиқиш ва рақобатдошлигини ошириш, қишлоқ хўжалиги маҳсулотларининг 

ҳаётий циклини узайтириш ва уларнинг ассортиментини оптималлаштиришга 

қаратилади. Бу чоралар танланган бозор сегментидан қишлоқ хўжалиги 

маҳсулотларининг сифат таснифлари ва хусусиятларини истеъмолчиларнинг аниқ 

талаблари даражасига етказиш ва унинг самарали сотилишини таъминлашни кўзда 

тутади. 

Нарх сиёсати қишлоқ хўжалиги фермери ва ширкатининг бозорда узоқ 

муддатли ҳаракатидаги нарх стратегиясини ва қишлоқ хўжалиги маҳсулотларининг 

ҳар бир гуруҳ ва турига ҳамда бозорнинг аниқ бир сегментига нисбатан қисқа 

муддатли нарх тактикасини аниқлашни билдиради. 

Нарх сиёсати товар нархини ўзгартириб, рақобатбардошлигини оширишга 

имконият яратади (бозор муносабатлари шароитида савдо фаолиятини олиб бориш 

талаб қилинганидек) ва бозор талабларидан ва бошқа омиллар асосида нарх 

белгилашни таминлайди. 

Одатда, нарх сиёсати бир неча бозор стратегияларини ўз ичига олади: 

“бозорга ёриб кириш” сиёсати (penetration policy), “қаймоғини олиш” сиёсати 

(skimming policy), дифференцияланган, дискринимацияловчи, рақобатбордош, 

обрўли нархлар ва бошқа турдаги нархлар, чегирма ва нархли имтиёзлар сиёсати ва 

б. Нарх сиёсати, шунингдек, тақрибий миқдорда ифодаланган, белгиланадиган 

нарх даражасини аниқлаш методологияси ва шартнома нархини ҳисоблаш ва қайд 

қилиш методикасини ўз ичига олади. 

Сотиш сиёсати қишлоқ хўжалиги маҳсулотларини тўғридан – тўғри ва 

билвосита усиллар орқали сотиш каналларини вужудга келтиришни назарда 

тутади. Тўғридан – тўғри усул сотиш филиаллари, омборлар, станция ва техник 

хизмат кўрсатиш марказларнинг бевосита ишлаб чиқарувчи қишлоқ хўжалиги 

фермери ва ширкат хўжалиги томонидан ташкил қилинишини кўрсатади, яъни 

ўзининг сотиш тизими орқали. Билвосита усул савдонинг мустақил воситачилар 

орқали амалга оширилишини билдиради. Қишлоқ хўжалиги фемери интенсив, 

селектив ва “эсклюзив”сотиш системаларидан фойдаланиш, нолинчи ёки кўп 

даражали сотиш тармоқларини яратиш, сотишнинг вертикал ва горизантал 

структураларини аниқлаши мумкин. Чакана, улгиржи ва ташқи савдо сотиш 

системаларини ишлаб чиқиш ҳам қишлоқ хўжалиги фермерининг сотиш сиёсатига 

киради. 
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Коммуникацион сиёсат қишлоқ хўжалиги маҳсулотларининг бозорга олиб 

кирилишига қаратилган тадбирлар комплексини режалаштириш ва амалга 

оширишни англатади. Бу соҳада турли хил реклама кўринишларидан 

фойдаланилади, жамоатчилик билан алоқалар ўрнатилади, сотишни 

рағбатлантириш, сотишдан олдинги ва кейинги хизматкўрсатиш ҳамда замонавий 

савдо маркаси, яъни “бренд”лардан фойдаланади. 

Маркетинг – қишлоқ хўжалиги фермери ва ширкат хўжалиги бошқарув 

фаолиятининг яхлит концепцияси бўлиб, умумий принциплар ва функциялар билан 

характерланади ва қишлоқ хўжалиги фермерининг ишлаб чиқариши ва сотишни 

ташкил қилиши истеъмолчиларнинг талабларини қондиришга йўналтирилган. 

Аммо, қишлоқ хўжалиги фермерини бошқаришнинг маркетинг концепциясини 

қўллашсоҳаси ва объектига қараб маркетингнинг турли хил кўринишлари 

кўрсатилади. 

Ривожланиш хусусияти ва ёндашувларидан келиб чиқиб, унинг 

“менежеристик”, “бихевиористик”, “интегралланган”, “инновацион”, маркетингни 

концепцияси тўғридан – тўғри, стратегик, экологик ва ижтимоий маркетинг 

турлари мавжуд. 

Қишлоқ хўжалиги маҳсулотларига бўлган талабнинг хусусиятларига қараб 

қуйдаги маркетинг турлари мавжуд: 

- конверсион – негатив, манфий талабни ижобийга айлантиради; 

- креатив –бозорда маълум вақтда муайян товарга талаб йўқ бўлса, талабни 

яратади; 

- рағбатлантирувчи – паст даражадаги талабни оширади; 

- ремаркетинг – сусаяётган талабни жонлантиради; 

- синхромаркетинг – ўзгариб тирувчи талабни барқарорлаштиради; 

-қўллаб – қувватловчи – оптимал талаб сақланишини таъминлайди; -

демаркетинг – очиқча юқори талабни пасайтиради. 

Маркетинг таклиф қилинаётган товар ва хизматларнинг кўринишларига 

қараб бир қанча турларга бўлинади. Хусусан, маркетинг ўзининг шахсий 

хусусиятларига эга бўлган истеъмол товарлари маркетинги, қишлоқ хўжалиги 

маҳсулотлари маркетинги, банк ва молия маркетинги, савдо – сотиқ маркетинги, 

туристик бизнес маркетинги, илмий – техникавий маркетинг, ғоялар маркетинги ва 

бошқа турларга бўлинади.  

Ташкилот ва қишлоқ хўжалиги фермери ва ширкатининг турига, 

тадбиркорлик фаолияти билан шуғулланадиган субъектга қараб қуйдаги қишлоқ 

хўжалиги маркетинг турлари мавжуд: нотижорат ва тижорат ташкилотлар 

маркетинги, қишлоқ хўжалиги кичик бизнес маркетинги, сайлов олди компаниялар, 

алоҳида шахслар маркетинги ва бошқалар. 
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ИҚТИСОДИЁТНИНГ АГРАР СЕКТОРИНИ ДАВЛАТ ТОМОНИДАН 

ТАРТИБГА СОЛИШНИНГ ВА МОЛИЯВИЙ ҚУВВАТЛАШНИНГ 

ХАЛҚАРО ТАЖРИБАСИ 

НамДУ. Катта ўқитувчиси Р.Имомов 

 

Иқтисодиётнинг аграр сектори алоҳида минтақаларнинг ва бутун 

мамлакатнинг ижтимоий-иқтисодий ривожланишида энг мухим устуворликлардан 

бири бўлиб қолмоқда. Аграр бозор муносабатлари қарор топиши босқичида 

қишлоқ хўжалиги инновацион ривожланишига давлат томонидан тартибга солувчи 

таъсир кўрсатилишининг кучайиши зарур ва асослидир. Давлатнинг иқтисодий, 

молиявий ва ижтимоий муносабатларни тартибга солишдаги роли кучайиб 

бораётганлигидан жахон тажрибаси гувохлик бермоқда. Кўп асрлик жахон 

хўжалик амалиёти тасдиқламоқдаки , қишлоқ хўжалигининг тараққиёти ва 

барқарор ижтимоий-иқтисодий ривожланишининг асосий шартларидан бири 

такрор ишлаб чиқариш жараёнининг, аввало айирбошлаш, истеъмол ва 

жамғаришнинг тармоқлараро пропорцияларининг таркибий баланслашганлигидир. 

Бундай баланслашганликка эришишда қишлоқ хўжалиги билан саноат тармоқлари 

ўртасида иқтисодий асосланган ва ижтимоий адолатли ўзаро нисбатнинг бўлиши 

фундаменталаҳамиятга эга. Қишлоқ хўжалигини устувор ривожланиши талаби 

унинг иқтисодиётдаги озиқ-овқат маҳсулотларининг ва саноат учун ҳам ашёнинг 

ишлаб чиқарувчиси сифатидаги базавий мақоми туфайлидир. Бундан ташқари 

қишлоқ ҳўжалиги ишлаб чиқариши табиий омилларнинг олдиндан айтиб 

бўлмаслик ва шунга боғлиқ ҳолда тармоқнинг инвестицион жозибадорлиги 

пастлигидан келиб чиқадиган юқори таваккалчиликка эга. Устивор ривожланиш 

талаби яна тармоқнинг қишлоқнинг барқарор ижтимоий-иқтисодий 

ривожланишидаги роли билан ҳам белгиланади. Қишлоқ хўжалигининг 

устуворлиги принципига риояқилиш зарурлиги хорижий мамлакатларнинг тарихий 

тажрибасида ҳам исботланган. Бунда Швецарияни мисол клтириўш мумкин Унда 

табиий ресурсларнинг катта заҳиралари мавжуд эмас. Мамлакат “Деҳқонлар ва 

сигирлар” мамлакати сифатида гуллаб яшнади. Швецария конститутциясида давлат 

деҳқонлари доимо фаол қуватлаб туриши мажбурий эканлиги ҳақида параграф 

мавжуд. Конституцияда мустаҳкамлаб қўйилган аграр сиёсат асосида давлатнинг 

замонавий институтлари ташкил топди, юқори даражада ривожланган саноатга-

машинасозлик, тўқимачилик, химия, фармацевтика, озиқ-овқат саноатларига эга 

бўлган энг барқарор ва мустаҳкам иқтисодиётлардан бири ишончли молия-банк 

тизими яратилди. Бошқа мамлакатларга қараганда аҳоли жон бошига камроқ 

қишлоқ хўжалиги ерларига эга (ер сифати ҳам яхши эмас) аҳолининг 4 фоизини 

ташкил этувчи мулкдор-деҳқонларнинг агар ишлаб чиқариши мамлакатнинг озиқ-

овқат хавфсизлигини таъминламоқда, юқори сифатли чорвачилик маҳсулотининг 

катта қисми эса экспорт қилинмоқда. Германияда ерлар оз эканлиги ва тупроқнинг 
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табиий унумдорлиги пастлиги шароитида ҳам жадал ривожланаётган қишлоқ 

хўжалиги ижтимоий ободонликни таъминлаган ҳолда мамлакатга зарур озиқ-

овқатнинг 90 фоизини етказиб бермоқда, меҳнатталаб чорқачилик маҳсулоти эса 

ҳатто экспорт қилинади. Деҳқонларнинг ижтимоий фаровонлиги ҳал қилувчи 

даражада Германиянинг умумий фаровонлиги ва қудратини белгилаб бермоқда.
8
  

Қишлоқ хўжалиги ривожланиши устуворлигини таъминлашнинг умумий 

стратегияси борасида, хусусан, Норвегия тажрибасидан фойдаланиш мумкин. 

Жуда бой табиий ресурсларга, углеводородлар заҳираларига, гидроресурсларга эга 

ва нефт, электроэнергия экспорт қилувчи мамлакат озиқ овқатга эҳтиёжнинг 

ярмини, ҳатто кўпроғини ҳам импорт орқали қондириши мумкин эди. Бироқ бу 

ерда фақат шахарликнигина эмас, балки қишлоқда яшовчи ҳам олий қадрият деб 

ҳисоблайдилар. Қишлоқдаги меҳнатнинг оғирлигини, у қийин иқлим 

шароитларида бажарилишини эътиборга оладилар. Экологик тоза юқори сифатли 

озиқ-овқат маҳсулотларини қадрлайдилар. Давлатнинг деҳқонларга ғамхўрлиги 

бюджетдаги экспорт тушумларининг салмоқли қисми қишлоқ хўжалигига 

йўналтирилишида ифодаланади. Агар сектори ўртача йиллик қувватлаш қишлоқ 

хўжалиги ялпи маҳсулоти қийматининг деярли 2/3 қисмини ташкил этади 

қишлоқда яшовчи 1 кишига ҳисоблаганда эса 30 минг долларга, қишлоқ хўжалиги 

ерларининг 1 гектарига 3 минг долларга тенг. Иқтисодиётнинг аграр секторини 

кўламли қўллаб қувватлаш нефт, газнинг жиддий заҳираларига эга бўлмаган қатор 

мамлакатларда ҳам амалга оширилади. Бунда Финландияни мисол келтириш 

мумкин. У жахон класидаги станокларни, ускуна, электроника ва бошқаларни ва 

сифатли озиқ-овқат маҳсулотларини экспорт қилади. Давлат томонидан қувватлаш 

қишлоқ хўжалигининг иқтисодий ва ижтимоий тараққиётини таъминлайди, шаҳар 

билан қишлоқ ўртасидаги мухим тафовутлар бартараф этилади.
9
  

Хорижий мамлакатларнинг қишлоқ хўжалигини субсидиялашдаги 

тажрибаси алоҳида эътиборга лойиқ. Масалан, қишлоқ хўжалиги ишлаб 

чиқаришинива бозорларни қувватлашга Дания ўз қишлоқ хўжалиги бюджетининг 

1/3 қисмини йўналтиради, Буюк Британия – 15 фоизини ва Ирландия – 20 фоизини. 

Барча мамлакатлар миллий қишлоқ хўжалиги бюджетларининг ярмини таркибий 

сиёсатни олиб боришга сарфлайдилар (фермаларни модернизациялаш ва 

йириклаштириш, ерни ва бошқа қишлоқ хўжалиги ресурсларини яхшилаш, ишлаб 

чиқариш харажатларини қисқартириш ва ноқулай районларни ривожлантириш).
10

  

Қишлоқ хўжалигини давлат томонидан молиявий тартибга солиш ва 

қувватлашнинг тажрибасини ўрганиш ривожланган мамлакатларнинг кўпчилигида 

                                                           
8
 Колесников А. Государственная поддержка и регулирование сельского хозяйства в Германии // АПК: 

экономика, управление. 2011. №9. С.87-90.  
9
 Буздалов И.Н. Сельское хозяйство как приоритетное направление господдержки. // АПК: экономика, 

управление. 2009.№4. С.3-14. 
10

 Ивойлова И. Зарубежный опыт регулирования обеспечения продовольственной безопасности // АПК: 

экономика, управление. 2009.№6. С.76-83. 
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қишлоқ хўжалигини молиявий тартибга солишнинг узоқ тарихга эга бўлган муайян 

тизимлари амал қилишини кўрсатмоқда. Бироқ, қишлоқ хўжалиги ишлаб 

чиқаришиги давлат ёрдами ва қувватлаши аниқ чораларини қўллашда мамлакатлар 

ўртасида баъзи мухим тафовутлар мавжуд. Бундай тафовутларнинг барчаси 

қуйидаги мақсадларни назарда тутади: Қишлоқ хўжалигида барқарор иқтисодий 

вазиятни сақлаб туриш ва қувватлаш; тармоқ даромадлилигининг муайян 

даражасини шакиллантириш; қишлоқдаги миграцион жараёнларни тўхтатиш; 

мамлакатнинг озиқ-овқат хавфсизлигини сақлаб қолиш ва зарур жаражасини 

таъминлаш; маҳсулотнинг ортиқча ишлаб чиқарилишига йўл қўймаслик; 

аҳолининг хаёт даражаси ортиб боришига кўмаклашиш; ички бозорни ҳимоялаш ва 

бошқалар. Қишлоқ хўжалиги ишлаб чиқарувчиларига давлат ёрдами ва молиявий 

қувватлашнинг тадбирлари бюджетдан катта маблағлар сарфланишини ва 

истеъмолчиларнинг ҳам баҳолари йуқорироқ даражаси туфайли харажатларини 

назарда тутади. Бундай тадбирларни амалга ошириш тартибга солишнинг муайян 

механизмлари қўлланилишини тақазо этади. Улар қаторига ортиқча қишлоқ 

хўжалиги маҳсулотларини кафолатланган ҳарид қилиниш, озиқ-овқат товарлари 

бозорида давлат томонидан харид ва товар интервенциялари ўтказилиши, 

кредитлаш ва божхона тартибга солишнинг алоҳида имтиёзли шакилларини 

қўллаш қишлоқ хўжалиги маҳсулотини ва фермерларни суғурталашнинг самарали 

тадбирларини қўллаш ва бошқалар киради. 

Кўплаб хорижий мамлакатлар қишлоқ хўжалигида протекйионизмнинг 

турли шакилларига алоҳида аҳамият берадилар. Бундай шакилларнинг амалда 

рўёбга чиқарилиши сотилаётган қишлоқ хўжалиги маҳсулотларига баҳоларга 

қувватлаб туриш механизмидир. ЕИ мамлакатларида маҳсулот ишлаб чиқариш 

харажатларида эквивалент суммаларда субсидиялар улуши 75 фоизга қадар етиб 

боради, Японияда – 87 фоиз, ҚШ ва Канадада – 50 фоиз. Суммалар эквивалентида 

қишлоқ хўжалиги ишлаб чиқарувчиларига Норвегияда 50 фоизни, ЕИ ва АҚШда 

22-23 фоизни ташкил этади. 

Хорижий мамлакатлар орасида Японияни алоҳида ажратиб кўрсатиш лозим. 

Бу ерда ҳукумат гурунч, буғдой, гўшт, ва сут маҳсулотлари каби қишлоқ хўжалиги 

маҳсулотининг турларига истеъмол баҳоларининг 20фоизга яқинини тартибга 

солиб туради. Темир йўл траспорти иссиқлик таъминоти, сув таъминоти, 

электроэнергия, газ, таълим ва тиббий хизматлар баҳолари ҳам давлат томонидан 

тартибга солинади айни пайтда давлат ҳокимияти органлари монопол юқори 

баҳоларни ҳам, монопол паст баҳоларни ўрнатиш хуқуқига эга эмасликлари 

қонунчиликда белгилаб қўйилган. Францияда ҳам баҳоларнинг 20 фоизга яқини 

давлат томонидан тартибга солинади. Бунда қишлоқ хўжалиги маҳсулоти баҳолари 

бўйича тўғридан – тўғри тартибга солиш амалга оширилади. АҚШда асосан 
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тартибга солишнинг ва қишлоқ хўжалиги ишлаб чиқарувчиларини қувватлашнинг 

билвосита тизими қўлланади.
11

  

Иқтисодий ҳамкорлик ва тараққиёт ташкилоти (ИҲТТ) маълумотларига 

қараганда жахоннинг 25та етакчи мамлакатларида қишлоқ хўжалиги ишлаб 

чиқарувчиларини давлат томонидан молиявий қувватлашнинг миқдори 2005- 2007 

йилларда 349 млрд. долларга яқин суммани ташкил этди. Бунда 1гектар қишлоқ 

хўжалигига яроқли ерларга ҳисоблаганда қишлоқ ҳўжалиги ишлаб 

чиқарувчиларини қувватлаш ЕИда-843 доллар, Японияда-9529 доллар, Норвегияда-

2882 доллар, Швециярада-3155 доллар, АҚШда-155 доллар, Россияда-9 долларни 

ташкил этади. Қишлоқ хўжалиги маҳсулотида давлат субсидиялари улуши ўртача 

АҚШда-30фоизни, Швецияда-59 фоизни, Канадада-41фоизни, Японияда-68 

фоизни, Австрияда-52 фоизни, Норвегияда-77 фоизни, Швейцарияда-80 фоизни, 

Финландияда-67 фоизни, ташкил этади.
12

  

Қайд этиш лозимки, мамлакатимизада сут ва гўшт маҳсулотлари истеъмол 

қилиниши тавсия этилган нормаларда пастроқ. Бу маҳсулотларга эхтиёж асосан ўз 

ишлаб чиқариши ҳисобидан қондирилиши лозим. БМТ маълумотларига кўра, бу 

борадаги эхтиёжларнинг 20фоиздан ортиғи импорт ҳисобига қопланиши номақбул 

ҳисобланади. БМТнинг озиқ – овқат ва қишлоқ хшжалиги ташкилоти (ФАО)нинг 

умумтан олинган кўрсаткичларида эса озиқ-овқат ресурслари импорти чегараси 17 

фоиз деб кўрсатилган. 

Мамлакатнинг умумжахон савдо ташкилотига қўшилиши шароитларида 

ички бозорнинг импорт озиқ-овқат билан тўлдирилишини муайян даврга импорт 

тартибга солиш тизими билан мувофиқлаштириш ва рақобат учун тенг шароитлар 

яратиш чораларини кўриш лозим. Агар жахон бозори баҳолари ва ички баҳолар 

бир ҳил даражада бўлса, бундай тартибга солишга эҳтиёж йўқ. Бундай ҳолда, 

одатда, истимолчи бошқа тенг шароитларда ўз мамлакати қишлоқ хўжалиги 

маҳсулотини сотиб олишга ҳаракат қилади. Импорт баҳолари ички баҳолардан паст 

бўлган ҳолларда, мамлакат ўз маҳсулотларини сотиш қийинлашади. Шунинг учун 

ҳимоявий ёки чекловчи баҳолар ўрнатилиши мақсадга мувофиқ бўлади. Масалан, 

АҚШда озиқ-овқат импорти 15 фоиздан юқори бўлишига йўл қўйилмайди. 

АҚШда ва Ғарбий Европада божхона божлари ва компенсация тўловлари 

ўрнатиш ҳисобига қишлоқ хўжалиги маҳсулоти ва озиқ-овқат ички бозорини ҳимоя 

қилиш механизми яратилган. Бу чоралар баланд ички баҳолар билан паст жахон 

баҳолари ўртасидаги фарқни текислашга ва қишлоқ хўжалигининг 

даромадлилигини оширишга қаратилганю.Импорт тарифлари миқдорлари анча 

юқори. ЕИ мамлакатларида улар мол гўштига-213 фоизни, буғдойга-168 фоизни, 
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 Магомедов А.Н. Финансовая и институциональная структура кредитования сельского хозяйства в США // 
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 Беспахотный Г.В., Ушачев И.Г., коллектив авторов РАСХН, ВНИИЭСХ, ВНИИЭТУ. Воспроизводства в 
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ташкил этади. АҚШда шакар олиб киришга тариф-224 фоиз, сутга-83 фоиз, 

ўрнатилган. Россияда йирик шохли қорамол гўшти олиб киришга-15 фоиз, 

парранда гўштига-25 фоиз, сутга-15 фоиз, буғдойга-5 фоиз, шакарга-25 фоиз 

ўрнатилган.
13

 

Қишлоқ хўжалигини давлат томонидан тартибга солишнинг АҚШ  

тажрибаси эътиборга лойиқ. Фермерларни қуватлаш дастурлари бу ерда қишлоқ 

хўжали вазирлиги каналлари орқали амалаг оширилади. Бу дастурларни рўёбга 

чиқариш асосан қишлоқ хўжалиги маҳсулотига баҳолар ва фермерлар 

даромадларининг барқарорлигини таъминлашга ёки муайян даражада ўсишига 

қаратилга. Фермер хўжаликларини қуватлаш дастурлари баҳолар даражаси, ишлаб 

чиқариш ва сотиш хажмлари, шунингдек тўғридан- тўғри тўловлар назорати 

бўйича чораларни назарда тутади. Юқорида қайд этилганидек, АҚШда 1 гектар 

шудгорга ҳисоблаганда ҳар йили 400 долларгача ажратилади. Қишлоқ хўжалигини 

қувватлаш АҚШ бюджетининг умумий суммаси хозирги пайтда 80-85млрд 

долларни ташкил этади. Фермерлар хавфсизлиги ва қишлоқ жойларига 

инвестициялар тўғрисидаги қонунга биноан қишлоқ хўжалиги ишлаб чиқаришини 

юритишнинг қулай шароитларини қувватлаб туриш учун дотациялар ва дастурлар 

тизими, жумладан фермерларга тўғридан тўғри молиявий тўловлар қўлланади. 

Бунда давлат томонидан қувватлашнинг қуйидаги механизмларидан 

фойдаланилади: ишлаб чиқариш даражаси билан боғланмаган қатъий тўловлар; 

ҳосил гарови билан кредитлар бериш; фермер хўжаликлари молиявий 

барқарорлигини сақлашнинг махсус тизими жорий этилиши.  

ЕИ ҳам ўз фермерларини қувватлайди. ЕИ мамлакатларининг қишлоқ 

хўжалиги ишлаб чиқарувчиларини давлат механизми ўз ичига қуйидагиларни 

олади: 

- Ишлаб чиқаришнинг рентабиллигини таъминловчи бозор баҳосини 

тартибга солиш; 

- Субсидиялардан мақсадли фойдаланишга боғлиқ тўловлар; 

- Экин майдонлари хажмига боғлиқ тўловлар;  

- Турли компенсайион тўловлар; 

- Ишлаб чиқаришни ташкил этиш ва олиб боришда экология талабларини 

бажараётган қишлоқ хўжалиги ишлаб чиқарувчиларига нисбатан жарима 

санкциялари.
14

  

Бундай қувватлашнинг асосий йўналиши ишлаб чиқариш хажмини назорат 

қилмасдан юқори қатъий ички баҳоларни ўрнатилишидир. Юқори баҳони 

қувватлаш мақсадида ЕИ мамлакатлари шу каби импорт товарни юқори божхона 

божига тортадилар. Бундай божхона божи, одатда, қатъий ички баҳо билан ички 

товар баҳоси ўртасидаги тафовутга тенг. Юқори ички баҳолар кўп холларда 
                                                           
13

 Минаков И.А. Кооперация и агропромышленная интеграция в АПК. М., 2007. 264 с. 
14

 Аграрный протекционизм: научные основы и механизм осуществления в условиях рыночных отношений. 

М.: ВИАПИ; ЭРД, 2007.472 с. 
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қишлоқ хўжалиги маҳсулотининг ортиқча хажмлари ишлаб чиқарилишига олиб 

келади ЕИ мамлакатлари бу маҳсулотни субсидияланадиган паст баҳоларда 

экспорт қиладилар. Ички шартномавий баҳолар озуқа емдан бошқа деярли барча 

қишлоқ хўжалиги маҳсулоти турларига нисбатан қўлланади. 

АҚШ ва ЕИ 100 фоизлик мустақиллик зарурлиги асосида иш олиб 

борадилар. Хатто АҚШдагига нисбатан 1 кишига 100 марта кам шудгор тўғри 

келадиган Япония ҳам ўз аҳолисини гурунч билан 100 фоизга, бошқа маҳсулотлар 

турлари билан 45 фоизга таъминлайди. Япония оролларида гурунч етиштиришга 

харажатлар бошқа гурунч ишлаб чиқарувчи зоналарга нисбатан 7 марта юқорироқ 

аҳоли учун гурунч сотиб олиш имконияти аграр баҳоларнинг 87 фоиз даражасини 

қувватлаш орқали таъмин этилади. Японияда қишлоқ хўжалиги маҳсулоти ишлаб 

чиқариш таннархи жуда юқори ва озиқ-овқатни бошқа мамлактлардан келтириш 

арзонга тушар эди. Лекин мамлакат ҳуқумати озиқ-овқат хавфсизлигига алоҳида 

эътибор беради ва миллий озиқ-овқат истеъмолининг 50-фоизини ички ишлаб 

чиқариш ҳисобидан таъминлаш вазифасини қўйган. 

 

АГРАР ИШЛАБ ЧИҚАРУВЧИЛАРНИ МОЛИЯВИЙ ҚЎЛЛАБ 

ҚУВВАТЛАШДА ДАВЛАТНИНГ ЎРНИ 

НамДУ. Катта ўқитувчиси Р.Имомов 

 

Жаҳон тажрибаси иқтисодиёт аграр сектори ривожланишига зарур 

маҳсулотни ишлаб чиқаришга давлат буюртмаси йўқлиги жуда салбий 

кўрсатишидан гувохлик беради. Қатор хорижий мамлакатларда (Дания, Германия, 

Швеция, Венгрия, Франция ва бошқалар) қишлоқ хўжалиги ишлаб чиқарувчилари 

январ ойидаёқ шу йил учун уларнинг маҳсулотига буюртма қанча бўлишини 

биладилар. Бу уларда ўз маҳсулотлари сотилишига ишончни яратади.  

Бу мамлакатларда қишлоқ хўжалиги ишлаб чиқарувчилари 

оворгарчиликларсиз 30 йилга 3-4 фоиз устама билан кредитлар олиш имкониятига 

эгадирлар. Бунда кредитни қайтариш ва фоизлар бўйича ҳисоб-китоб 8-10 йилдан 

кейин бошланади. Кредитдан унумли фойдаланган ишлаб чиқарувчилар ўз 

ишларини ривожлантира олади ва кредитларни ўз муддатларида қайтарадилар. 

Ўзбекистонда қисқа муддатли кредитлар учун юқори фоиз талаб қиладилар, 

муддатнинг қисқалиги эса кредитдан тўлақонли фойдаланиш имкониятларини 

чеклаб қўяди. Шундан мамлакатимиз аграр соҳаси молия-кредит тизимини 

анчагина такомиллаштириш зарурлиги ҳақида ҳулоса қилиш мумкин. Аграр 

иқтисодчилар кўпчилиги фикрича, Ўзбекистоннинг умумжахон савдо ташкилотига 

қўшилиши ва бозор эркинликлари янада кенгайтирилиши шароитларида қишлоқ 
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хўжалигини давлат қувватлашсиз ва давлат томонидан тартибга солмасдан 

юксалтириш мумкин эмас.
15

 

Қайд этиш лозимки, ривожланаётган мамлакатлардаги иқтисодий вазият ва 

қишлоқ хўжалиги сиёсати АҚШ ва ЕИ дагидан бошқача. Бу ерда истеъмолчиларни 

субсидиялайдилар ва қувватлайдилар. Бундай иқтисодий сиёсатнинг сабаби 

истеъмолчиларнинг кучли сиёсати таъсири билан изоҳланади. Шаҳарларда яшовчи 

кўп сонли истеъмолчиларнинг қониқмаслиги қишлоқда яшовчи ишлаб 

чиқарувчиларнинг қониқмаслигига қараганда жиддийроқ муаммоларни келтириб 

чиқариши мумкин. Бунга Хиндистон мисол бўлаолади. У ерда қишлоқ хўжалиги 

маҳсулоти истеъмолчилари катта хажмларда субсидияланади. Айни пайтда бу 

сиёсат фақат ўсимликчилик маҳсулотига нисбатан олиб борилади холос. 

Хорижий мамлакатларда фермер хўжаликларини давлат томонидан 

қувватлашда турли суғурта дастурларини тузиш ва амалга ошириш алоҳида ўрин 

эгаллайди. 3-жадвалда АҚШ қишлоқ хўжалиги товар ишлаб чиқарувчиларини 

суғурталаш асосий давлат дастурлари келтирилган.АҚШда қишлоқ хўжалиги 

экинларининг хосилини суғурталашда энг эски дастурлардан бири “Ҳосилни кўп 

марта суғурталаш” дастуридир. У табиий хавф-хатарлар кўпчилигидан бутун ҳосил 

нобуд бўлгандаги йўқотишларнинг қисман қоплаб берилишини таъминлайди. 

“Даромадларнинг суғурталаниши” деб аталган кенг тарқалган дастур 

фермерларни қишлоқ хўжалиги экинлари ҳосилдорлиги пасайиши ёки ишлаб 

чиқарилган маҳсулотнинг бозор баҳоси пасайиб кетиши хавфидан муайян 

даражада ҳимоя қилади. Қайд этиш лозимки, бу дастур бўйича барча қишлоқ 

хўжалиги экинлари ҳам суғурталанавермайди. Ҳар бир штатда суғурталанадиган 

қишлоқ ҳўжалиги экинлари ўз рўйхати ўрнатилган. Аввалда суғурталанадиган 

экиннинг ўртача ҳосилдорлиги асосида 1 гектардан даромаднинг минимал 

кафолатланган даражаси аниқлаб олинади (базис баҳо ёки хосилни йиғиб олишдаги 

сотиш баҳоси-қайси бири юқорироқ бўлса даромадни ҳисоблашда ўша эътиборга 

олинади). 

Базис баҳони ва ҳосилни йиғиб олиш пайтидаги баҳони ўрнатиш учун 

маҳсус методика мавжуд. Ҳосилни йиғиб олинганда тушум минимал 

кафолатланган даражадан пастроқ бўлсагина суғурта ҳодисаси содир бўлган деб 

қаралади. Суғурта компанияси фермер даромадидаги шу фарқни қоплаб бериш 

мажбуриятини олади.  
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3-жадвал  

АҚШда қишлоқ хўжалиги товар ишлаб чиқарувчиларини 

суғурталашнинг асосий давлат дастурлари 

Дастур Дастур мақсадлари Суғурта ҳодисаси Фермернинг 

харажатлари 

Суғуртала

ш ҳажми, 

давлатнин

г йиллик 

тўловлари 

Хосилни 

кўп марта 

суғурталаш 

Ҳосил нобут 

бўлганда 

йўқотишнинг бир 

қисми қопланиши 

4-10 йилдаги 

ўртачадан 

ҳосилдорлиак паст 

бўлганда ҳақиқий 

йўқотиш 

Ҳар бир 

суғурталанган 

экин учун 100 

доллар 

40 млн. га, 

75та экин, 

тўловлар 

1.0 млрд. 

доллар 

Даромадла

р суғиртаси 

Ҳосилдорлик 

пасайишида 

даромадни қоплаб 

бериш 

Ҳосил йиғиб 

олинганда тушум 

минимал 

кафолатланган 

дааражадан паст 

Ҳар бир 

суғурталанган 

экин 30 доллар 

Тўловлар 

1.1 млрд. 

доллар 

Ишлаб 

чиқарувчил

арга 

тўғридан 

тўғри 

тўловлар 

Алоҳида қишлоқ 

хўжалиги 

экинларини узоқ 

вақт етиштираётган 

хўжаликларга 

тўғридан-тўғри 

тўловлар 

Бу қишлоқ 

хўжалиги 

экинларининг 

майдони ва 

ҳосилдорлиги 

аниқланади 

Мавжуд эмас Тўловлар 

5.4 млрд. 

доллар 

Антицикл 

тўловлар 

Ўсимликчилик 

маҳсулотига баҳолар 

тушиб кетган 

ҳолларда 

фермерларга 

тўловлар 

Алоҳида қишлоқ 

хўжалиги экинлари 

Мавжуд эмас Тўловлар 

5.7 млрд. 

доллар 

Бозор 

қарзлари 

Баъзи экинлар 

ишлаб чиқаришини 

ривожлантириш 

учун 

Ўсимликчилик 

маҳсулотига бозор 

баҳолари гаров 

ставкасидан паст 

Фермерлар ўз 

маҳсулотини 

давлатга гаровга 

бериб, гаров 

баҳолари бўйича 

пул олишлари 

мумкин 

Тўловлар 

6.0 млрд. 

доллар 

Қишлоқ 

хшжалиги 

ерларини 

консерва 

қилиш 

Тупроқ 

унумдорлигини 

сақлаб қолиш 

Фермер давлатдан 

консервацияланган 

ҳар бир гектар ер 

учун 120 

долларгача 

молиявий ёрдам 

олади 

Мавжуд эмас 13.7 млн.га, 

тўловлар 

1.8 млрд. 

доллар 

Ҳаммаси    21.0 млрд. 

доллар 
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 “Ишлаб чиқарувчиларга тўғридан-тўғри тўловлар” дастури буғдой, 

маккажўхори, арпа, сули, пахта, шоли, соя, кунгабоқар, ер ёнғоқ ва бошқа мойли 

экинлар етиштирувчи ишлаб чиқарувчиларга мўлжалланган. Давлат бу экинларни 

узоқ вақтдан буён етиштираётган хўжаликларга тўғридан-тўғри тўловларни амалга 

оширади. Мазкур тўловларни фермерлар ҳозирги пайтда бу экинларни етиштириш 

билан шуғилланаётганлари ёки қисман тўхтатганларига қарамасдан тўланади. 

Тўловлар учун уларнинг аввалги йилларда ишлаб чиқарилганлиги асос бўлади. 

“Антицикл тўловлари” дастурида давлат фермерларга ишлаб чиқарилган 

ўсимликчилик маҳсулотига баҳолар тушиб кетган ҳолларда тўловларни амалга 

оширади. Бу дастурга “Ишлаб чиқарувчиларга тўловлар” дастури бўйича тўловлар 

амалга ошириладиган экинлар киритилган. “Ишлаб чиқарувчиларга тўловлар” 

дастурининг ажралиб турувчи хусусияти фермерларга пул компенсациялари бозор 

баҳолари белгиланган критик даражадан пасайиб кетганда тўланишидир. Ҳар 

иккала дастурда ҳам тўловлар мазкур экинлар жорий йилда етиштирилмаётган 

бўлса ҳам тўлаб берилаверади. 

Фермер хўжаликларини бозор таваккалчилигидан ҳимоя қилувчи асосий 

давлат дастурларидан бири “Бозор қарзлари” дастуридир. У 1985 йилда қабул 

қилинган ва гаров кредитининг модефикациясидир. Ҳозирги пайтда мазкур дастур 

икки вариантда ишлайди: бозор ёрдам қарзлари ва етишмаётган тўловлар қарзлари. 

“Бозор ёрдами қарзлари” дастури ишлаш механизми қуидагича: давлат томонидан 

муайян қишлоқ хўжалиги экинлари бўйича қатъий гаров ставкалари ўрнатилган, 

улар асосида ҳар бир округда қишлоқ хўжалиги ихтисослашувига қараб ўз қатъий 

ставкалари ўрнатилади. Ҳосил йиғиб олингандан сўнг, агар ўсимликчилик 

маҳсулоти бозор баҳолари гаров ставкаларидан пастроқ бўлса, фермерлар ўз 

маҳсулотларини давлатга гаровга қолдириб ўз округининг гаров ставкалари бўйича 

пул олишлари мумки. Агар бозор баҳолари ошса 9 ой ичида фермер фойдалироқ 

харидорни топиб, гаровдаги ўз маҳсулотини йуқорироқ баҳога сотиши, давлатдан 

олинган қарз суммасини келишилган фоиз ставкасини қўшиб давлатга қайтариши 

мумкин. Агар фермер ўз маҳсулотига мақбул бозор топа олмаса, 9 ой ичида унда 

иккита муқобил ҳаракат вариантлари мавжуд: 

- гаровдаги маҳсулотнинг тўла давлат мулкига ўтишига розилик бериш; 

- ўз маҳсулотини бозордаги амалда мавжуд баҳоси бўйича сотиш ва барча 

тушумни давлатга қайтариш.  

Дастурнинг иккинчи варианти бўйича (етишмаётган тўловлар 

қарзлари)давлат фермер хўжаликларига қарзбўйича фоиз ставкасини ҳисобга олган 

холда гаров ставкаси билан бозор бахоси ўртасидаги фаркни қопелабберади. Бунда 

фермер компесанцияолиш учун ўз маҳсулотини сотиш шарт эмас.Давлат 

компенсациясини олиш учун маҳсулотга зарар миқдорда ва сифатли ҳолда эга 

бўлиш кифоя қилади.Компенциясини олгандан сўнг фермер ўзмахсулотини ўзини 

файта қониқтирадиган бозор бахосида ҳар қандай пайтда сотиш ҳуқуқига эга. 
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Экологик хавфсизликни ошириш ва тупроқ унумдорлигини сақлаб қолиш 

мақсадларида АҚШда 1986 йилда буён “Қишлоқ ҳўжалиги ерларини 

консервациялаш” дастури амал қилмоқда. Ер участкалари эгалари суғурталовчи 

билан 10 йилга контракт имзолайдилар. Унга кўра, уй эгаси шу давр мобайнида 

ерга ишлов бермайди ва экинлар етиштирмайди, яъни ер консервацияланади.  

Қайд этиш лозимки, юқоридасанабўтилган 6 та йирик дастурлардан ташқари 

АҚШда қишлоқҳўжалигида хатарларни суғурталаш кўплаббошқа, майда 

дастурлари мавжуд бўлиб, улар қисқа муддат – 1-2 йил амал қилади ва давлат 

томониданг мавжуд вазиятга қараб, қишлоқ ҳўжалиги экинлари 

ҳосилдорлиги,бозор, табиий офатлар тез-тез содир бўлиши ва кўламларини ҳисобга 

олиб жорий этилади ёки бекор қилинади. Умуман олганда давлатнинг тўғридан-

тўғри тўловлари ҳажмли, айниқса фермер баҳолари ва фермерлар даромадларини 

қувватлаш бўйича жуда катта АҚШда фермерларга энг катта ьўловлар 2000 йилда 

амалга оширилди – 32,2 мрлд.доллар. Бироқ бу мақсадларга йиллик тўловлар ҳар 

йили 15-19 млрд. долларни ташкил этимоқда. Давлат томонидан бундай юқори 

субсидиялар ва гарантияларда фермерлар қишлоқ ҳўжалиги фаолиятидан ўз 

даромадларини тўла сақлаб қолмоқдалар ва қишлоқ ҳўжалиги маҳсулотини ишлаб 

чиқариш ҳажмлари ва сотиш шартлари бўйича ўзлари қарорлар қабул 

қилмоқдалар. 

Шундай қилиб, АҚШда давлатнинг қаол иштирокида қишлоқ ҳўжалиги 

экинлари ва кўп йиллик ўсимликларнинг ҳосилини суғурталашнинг, фермер 

ҳўжаликлари даромадларини ва баҳоларни қувватлашнинг, қишлоқ ҳўжалик 

ерларини консервациялашнинг турли дастурлари ишлаб чиқиладива амалга 

оширилади. Уларни тегишли равишда бюджетдан субендияланиши туфайли 

тармоқ фаолияти тартибга солинади, табиий, иқтисодий ва экологик хатарлардан 

ҳимоя қилинган ҳолда “текислаб” турилади, фермерларга ўсимликчилик маҳсулоти 

кенгайтирилган такрор ишлаб чиқарилишини таъминлай оладиган даражада 

даромадлар олишларига имкониятлар яратилади. Ўзбекистонда ҳукумат томонидан 

аграр секторда ҳатарларни бошқариш замонавий миллий тизимни яратилишида 

АҚШнинг ҳосилни суғурталаш, баҳолар ва фермерлар даромадларини қувватлар 

давлат тажрибаси ижобий наъмуна бўлиши мумкин.  

Ўзбекистонда қишлоқ ҳўжалигида суғурталашни такомиллаштиришга 

эътибор қаратилмаяпти. Мамлакатимизда суғурта компаниялари томонидан 

молиявий ресурслар билан қувватлашдан ташқари, қишлоқ ҳўжалигини 

қувватлашда бозор механизмлари билан интеграциялашган ҳолда давлат молиявий 

қувватлашининг турлик шакллари ва методлари кенг қўлланилиши лозим. Улар 

қаторига амортизация сиёсати, имтиёзли кредит билан бирга қўлланиладиган 

лизинг механизми, тижорат тузилмалари билан биргаликда хатарларни суғурталаш, 

алоҳидақишлоқ ҳўжалиги ишлаб чиқарувчилари томонидан компенсиция ва 

дотациялар олинишида протекционизмга йўл қўймаслик, бюджетдан 
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инвестицияларни конкурс асосида тақсимлаш кабилан киради. Хорижий 

мамлакатлар бу усуллардан қишлоқ ҳўжалиги ишлаб чиқаришини барқарор 

ривожлантириш учун кенг фойдаланмоқдалар. 

Ҳозирги пайтда Ўзбекистон иқтисодиётининг аграр секторида давлат 

ресурсларини шакллантириш ва ишлатилиши стратегиясига Умумжаҳон савдо 

ташкилотига аъзо бўлиш ва иқтисодий ривожланган мамлакатларда амалга 

оширилаётган давлат ёрдами ва қувватлашнинг асосий йўналишлари ижобий 

тажрибасинги эътиборга олиб ёндашиш лозим. Қишлоқ ҳўжалиги ишлаб 

чиқарувчиларини давлат томонидан қувватлаш ва соҳани давлат томонидан 

молиявий тартибга солишнинг хорижий тажрибасини ўрганиб чиқиш қатор хулоса 

ва таклифларга имкон бермоқда.  

Мамлакатнинг умумжаҳон савдо ташкилотига кириши ва ички бозорнинг 

арзон импорт озиқ-овқат билан тўлдириши шароитларида муайян давр мобайнида 

импортни тартибга солишнинг рақобатга кенг шароитлар ярата оладиган 

мослашувчан тизимини қўллаш мақсадга мувофиқдир. Ички ва жаҳон бозори 

баҳолари унчалик фарқланмаса тартибга солиш зарурати йўқ. Бундай ҳолларда 

истеъмолчилар мамлакат ўзининг товарларини харид қилишга кўпроқ мойил 

бўладилар. Ички баҳолар импор баҳоларидан юқориров бўлиб, мамлакат ўз 

товарларини сотиши қийинлашса, ҳимояловчи баҳолар ўрнатиш мақсадга 

мувофиқдир.  

Мазкур масалани тадқиқ этишдан келиб чиқадиган асосий хулосалардан 

бири шуки, Ўзбекистоннинг Умумжаҳон савдо ташкилотига қўшилиши 

шароитларида қишлоқ ҳўжалиги корхоналарига давлат ёрдамини ва уларни 

қувватлашни кучайтириш зарур ва бунда ҳорижий тажрибадан ҳам фойдаланиш 

лозим. Қатор олимлари ва экспретлар баъзи давлатлар Умумжаҳон савдо 

ташкилоти қоидаларида рухсат этилган ўтиш даврида қишлоқ ҳўжилиги ишлаб 

чиқарувчиларига давлат молиявий ёрдами бўйича имкониятлардан 

фойдаланмайдилар ва бу салбий оқибатларни келтириб чиқаради. Шунингдек, 

жаҳон тажрибасини эътиборга олган ҳолда маҳсулот ишлаб чиқаришга давлат 

буюртмаси қатъий бажарилишини амалга ошириш лозим. Миллий озиқ-овқат 

захираларини шакллантиришда давлат буюртмачилари шартномавий 

мажбуриятлари сўзсиз бажарилиши лозим.  

Қишлоқ ҳўжалигида давлат тартибга солиши ва қувватлаши молиявий 

механизми фаолиятининг назарий методологик асосларини ўрганиб чиқиш 

биринчи сабаб бўйича қуйидаги хулосалари ва таклифларга имкон бермоқда: 

1. Қишлоқ ҳўжалиги ишлаб чиқариши фақат унга хос бўлган хусусиятларга 

эга ва уни ҳам халқ ҳўжалиги комплексининг бошқа барча тармоқларидан муҳим 

равишда фарқлаб туради. Ҳўжалик юритишнинг бозор шароитларида барча бу 

хусусиятлар энг яққол намоён бўлади. Тармоқнинг ўзига хос хусусияти шундан 

иборатки, қишлоқ ҳўжалиги ишлабчиқариши биологик ва табиий жараёнлар билан 
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тўғридан-тўғри боғланган, иқлим омилларига бевосита боғлиқ, бундан ташқари 

жараёнда инсон, ер, ўсимликлар, ҳайвонлар иштирок этади ва уни ҳўжалик 

фаолиятининг мураккаб шаклига айлантиради. Табиий иқлим шароитлари тирик 

организмлар ривожланишининг биологик циклига таъсир кўрсатиб, ўсимликлар ва 

ҳайвонларнинг маҳсулдорлигини белгилабберади, маҳсулот тан нархининг ва 

нертабелликнинг табақаланишига олибкеладики, бупироварида қишлоқ ҳўжалиги 

корхоналари даромадлилигида молиявий ресурслар доиравий айланишида ўз 

ифодасини топади. Ўз навбатидаишлабчиқаришнинг мавсумийлиги ва цикллилиги 

моддий пул ресурсларини йил даврлари бўйича концентрациялашни тақозо этади, 

чунки, қилинаётган ҳаражатлар билан даромадлар олиниши ўртасида вақт бўйича 

узилиш мавжуд. 

2. Қатор тадқиқотчиларнинг қишлоқ ҳўжалигида молиявий механизмнинг 

ўранилаётган мазмуни ҳақидаги фикрларига таянган ҳолда унинг моҳияти 

мазмунига муаллифлик таърифи бермоқдамиз. Бизнинг фикримизча, қишлоқ 

ҳўжалигида молия механизми мамлакатнинг озиқ-овқат мустақиллигини 

таъминлаш, юртимиз қишлоқ ҳўжалиги маҳсулотининг рақобатбардорлигини 

ошириш, қишлоқ ҳўжалиги товар ишлаб чиварувчиларининг молиявий 

барқарорлигини таъминлаш, Ўзбекистоннинг мумжаҳон савдо ташкилотига 

қўшилиши шароитларида аҳолининг озиқ-овқат маҳсулотларига эҳтиёжларини 

қондириш мақсадаларида ресурслар бўйича баланслашган молиявий ресурсларни 

шакллантириш ва ишга солишга йўналтирилган молиявий методлар, қуроллар, 

дастаклар, норматив ва ахборот-методик таъминот муайян йиғиндисидан 

иборатдир.  

3. Қишлоқ ҳўжалигини давлат томонидан молиявий тартибга солиш 

тушунчасининг мазмуни аниқлаштирилди. У ижтимиой-иқтисодий барқарорликка 

эришиш, юртимиз қишлоқ ҳўжалиги маҳсулотининг рақобат устунликларини 

таъминлаш, молия механизмини хўжалик юритишнинг реал ўзгараётган ижтимоий 

– иқтисодий шароитларига, Умумжаҳон савдо ташкилоти талабларига, иқтисодий 

ва озиқ-овқат хавфсизлигига мослаштирилган қаратилган мақсадли таъсир этиш 

илмий асоланган давлат чора-тадбирлари комплексидан иборатдир. 

4. Етакчи иқтисодчи олимларнинг илмий баҳо-мунозараларда билдирган 

фикрлари, илмий тадқиқотлар натижалари таҳлили қишлоқ ҳўжалигини давлат 

томонидан тартибга солиш ва молиявий қувватлаш тизимининг асоси бўлувчи 

қатор принципларни ажратиб кўрсатишга имкон бермоқда:  

-муайян даражадаги давлат молиявий ёрдами ва қувватлаб туриши қишлоқ 

хўжалиги корхоналарининг ўзини-ўзи молиявий ишлай олишигашароит яратиб 

бериши лозим; 

-молиявий қувватлашга табақалаштирилган ёндашув, у хўжалик юритиш 

самарадорлигидаги тафовутлари ишлаб чиқарилаётган маҳсулотнинг 

рақобатбардошлигини эътиборга олиши лозим; 
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 -давлат молиявий қувватлашининг рағбатлантирувчи йўналганлиги, у товар 

ишлаб чиқарувчиларни самарали ишлаб чиқаришга ундаши зарур; 

-давлат молиявий ёрдами ва қувватлашинингдастурли-мақсадли амалаг 

оширилиши; 

-давлат молиявий ёрдами ва қувватлашидан оқилона фойдаланиш; 

-протекционизмнинг муайян даражаси, адресли характери ва ундан барча 

фойдаланаолиши; 

-маҳсулотнинг бозордаги рақобатида тенг шароитлар яратилиши; 

-давлат молиявий ёрдами ва қувватлаши тадбиркорларнинг изчиллиги ва 

кафолатланганлиги. 

Пировардида агросаноат ишлаб чиқарилишини давлат муайяндаражада 

тартибга солиб туриши ва қувватлаши лозим. 

6.  Жаҳон ҳўжалик амалиётининг кўп йиллик тажрибаси кўрсатмоқдаки, 

қишлоқ ҳўжалигининг тараққиёти ва барқарор ижтимоий-иқтисодий 

ривожланишининг асосий шартларидан бири такрор ишлаб чиқариш жараёнининг, 

айирбошлаш, истеъмол ва жамғариш тармоқлараро пропарцияларининг 

баланслашганлигидир. Мазкур баланслашганликка эришишда қишлоқ ҳўжалиги 

билан саноат тармоқлари ўртасида иқтисодий асосланган ва ижтимоий адолатли 

нисбат фундаментал аҳамиятга эга. Қишлоқ ҳўжалигини устувор ривожлантириш 

талаби унинг иқтисодиётда базавий мақомга эга эканлиги билан, табиий омилларни 

олдиндан кўриш мумкин эмаслиги ва тармоқнинг паст инвестицион 

жозибадорлигига боғлиқ ҳолда ишлабчиқаришнинг хатари юқорилиги билан 

қишлоқ ҳудудларининг барқарор ижтимоий-иқтисодий ривожланишида 

эришишдаги тармоқнинг роли билан белгиланади. Бунда қишлоқ ҳўжалиги товар 

ишлаб чиқарувчиларининг молиявий қувватлаш ва тармоқли давлат томонидан 

тартибга солишнинг ривожланган мамлакатлардаги илғор амалиётини юртимизда 

қўллаш имкониятлари очиб берилди. Қуйидаги воситалар шунга хизмат қилади: 

ишлаб чиқариш ҳажми билан боғланмаган қатъий тўловлар ўрнатиш, ҳосил гарови 

билан кредитлар бериш; ишлабчиқариш ҳажмларини назорат қилмаган ҳолда 

рентабелликнинг муайян даражасини таъминловчи юқори ички баҳоларни ўрнатиш 

орқали бозор баҳосини тартибга солиш; субсидиялар мақсадли ишлатилишига ва 

экин майдонлари катталигига қараб тўловларни амалга ошириш; зарур қишлоқ 

ҳўжалиги маҳсулоти ишлаб чиқаришга қатъий давлат буюртмаси. 

Юртимиз товар ишлаб чиқарувчилари амалий фаолиятида санаб ўтилган 

тадбирларнинг қўлланилиши қишлоқ ҳудудларининг барқарор ривожланишини, 

модернизациялаш ва фаолиятнинг инновацион моделига ўтиш асосида халқаро 

алоқалар кенгайиши шароитларида агросаноат комплексинингн ижтимоий-

иқтисодий ривожланишини таъминлашга имкон беради. 
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МЕВА-САВЗАВОТ МАХСУЛОТЛАРИНИ ЭКСПОРТ ҚИЛИШДА 

СТАНДАРТЛАРДАГИ ТАВОФУТЛАР ТАҲЛИЛИ. 

(УЗУМ МАХСУЛОТИ МИСОЛИДА) 

Мадиханова Н. АндМИ. “МСМСМ” кафедраси ассистенти 

Сотволдиева О. АндМИ. “МСМСМ” йўналиши 

2- босқич 255-гуруҳ талабаси 

 

Айни вактда Ўзбекистон Марказий Осиёда мева экспорти бўйича бўйича 

етакчи давлатлардан бири хисобланади. Шулардан ўрик, узум, гилос ва полиз 

экинлари ташки савдода ўз ўрнига эга. Мамлакатимизда узум қадим қадимдан 

етиштириб келинган. Ўзбекистон Республикасининг иқтисодий ривожланишида 

узумчилик мухим ўрин тутади. Республиканинг қулай тупроқ-иқлим шароитида 

узумни хўраги, сифатли майизбоп ва хилма хил шароб бўладиган навлари 

етиштирилади. Шунингдек хавфли зарарли касаллик ва зазаркунандаларнинг 

бўлмаслиги, бу ерда кам харажат қилиб, доимий юқори, экологик тоза махсулот 

олиш имкониятини беради. Шу маънода узумчилик мамлакатимиз қишлоқ 

хўжалигининг мухим тармоқларидан биридир. Ўзбекистон Республикасининг 

қулай табиий иқлим шароити бу ерда хилма хил узум навлари етиштириш ва турли 

хил махсулотлари олиш имконини беради. Узумдан юқори калорияли ҳар хил 

махсулотлари тайёрланиди. Масалан, шарбат, майиз, вино, шинни ва бошқа 

махсулотлар. Узум юқори кимматбаҳо, пархез ва озиқ-овкат махсулотидир. Яхши 

пишган узум таркибида 30 % гача , сўлиганида 40 % ва ундан кўп канд моддалари 

бўлади. Олма, вино, лимон, чумоли, шовул, салицил каби органик кислоталар, 

калий, кальций, натрий , форфор, темир каби минерал тузлар, А, В, Р, С гурух 

витаминлари кўп. Хозирги кунда узумнинг таьм сифатлари юқори бўлганлиги 

учун, бу тармоқнингн ривожланишига катта истиқболлари очиб беради. Ишлаб 

чиқаришда узумни хар хил мақсадли навлари, хўл ҳолда истеъмол қилиш, уругсиз, 

майиз, вино тайёрлаш ва уларни узоқ муддатга сақлашга мўлжалланган узум 

навлари етиштириб келинмоқда ва экспортга хажмини кўпайтирмоқда. Давлат 

статистика кўмитаси маълумотларига кўра, мева-сабзавот махсулотлари 

экспортида 22.4 %ни мева ва резаворлар (ўсиш 27,1 %), 57, 2 % ни сабзавотлар 

(69.8%га), 15,7 %ни узум (16.3 % га) ташкил қилади. Мева-сабзавот махсулотлари 

экспортида асосий хамкор давлатлар Козогистон, Афгонистон, Туркия, Эрон, 

Ветнам, Хитой ва Хиндистон ҳисобланади. 

Махсулотларни экспорт қилиш учун қуйидаги босқичлар амалга оширилади: 

Экспортёр корхона - хорижий хамкор - контракт - Инвойс, пекинг лист - 

махсулотниг келиб чиқиш сертификати - божхона расмийлаштируви - экспорт 

декларацияси - ЭД, Инвойс, П/л электрон нусхалари импортёр давлатга юборилади. 

Ушбу махсулотларни хорижга экспорт қилиш учун GLOBALG.A.P. ва ЕЭК ООН 

стандарти асосида етиштирилиши талаб қилинади. Ушбу стандартлар асосида 
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етиштирилган махсулотлар инсон саломатлиги учун хавфсиз хисобланади. Бу 

стандартларни олган қишлоқ хўжалик корхонаси ўз махсулотларини бошқа 

стандартлардан фарқи шундаки, бунда махсулотни тайёр ҳолатидан ташқари унинг 

еттиштириб тайёр бўлгунча бўлган давр мобайнида текширилади. Тупроқни 

қандайлиги, коррозияга учраганми ёки ёқми, олдин бу ерда қандай махсулотлар 

экилган, тупроқ текширувидан охирги марта қачон ўтган, бу ерда қандай сув билан 

суғорилади, сувнинг текширувидан ўтганлиги инобатга олинади. Мева-сабзавот 

маҳсулотларимизни халқаро талаблар асосида таёрлаб Ўзбекистон белгиси остида 

экспорт қилиш учун узумга кўйиладиган стандарт талабаларни кўриб чиқамиз. 

GLOBAL G.A.P. нима? - Халқаро давлатлар томонидан тан олинган дастур 

бўлиб, унинг мақсади қишлоқ хўжалиги маҳсулотларини етиштиришнинг 

хавфсизлигини таъминлашдан иборат. 

ЕЭК ООН стандарти – Бирлашган Миллаьлар ташкилотининг Европа 

иқтисодий комиссияси томонидан бозорларнинг ягона ички талаби сифатида 

махсулотларга ягона сифат назоратини белгилайдиган стандартлаштириш 

тизимидир. 

 

Узум махсулотига қўйиладиган талабаларни кўриб чиқамиз: 

GLOBAL G.A.P. 

стандарти 

ЕЭК ООН стандарти ГОСТ 32786-2014 «Виноград 

столовый свежий. Техни-

ческие условия» 

Жорий этишнинг босқичлари: 

тайёргарлик 

(диагностик аудит) 

Узумга кўйиладиган 

минимал талаб 

ташқи кўриниши 

ходимларни ўқитиш Сифат таснифи хиди ва таъми 

ҳужжатларни ишлаб 

чиқиш ва стандарт 

талабларини жорий 

этиш) 

калибрлаш етуклик даражаси ва 

узумнинг холати 

 

сертификатлашдан 

олдинги ишлар 

қадоклаш қадоқлаш ва маркировкалаш 

Сертификатлаш маркировкалаш ташиш ва сақлаш 

Асосий талаблари: 

ишлаб чиқаришдаги 

хавфларни таҳлил 

қилиш 

сифатли махсулот 

чириган ёки бошка 

зарарларга учраган, 

истеъмол учун яроксиз 

холга келганларига йўл 

қўймайди 

ампелографик навларнинг 

хусусиятлари 

учун бутун холатда, 

эхтиёткорлик билан йиғилган, 

ортиқча ташқи намликсиз, 

соғлом холда бўлиши лозим 

меҳнатни муҳофаза тоза, хар қандай меваси янги, етук, 
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қилиш ва ишлаб 

чиқариш санитарияси 

кўринадиган бегона 

жисмлардан холи 

яхши ривожланган, 

бутун, эластик, тоза. 

атроф муҳитни 

муҳофаза қилиш 

зараркунандалардан 

холи 

ампелографик навларнинг 

хусусиятлари учун янги узум 

ҳидсиз ҳамда бегона таъмсиз 

бўлиши лозим. 

маҳсулотларни 

кузатиб бориш ва 

қайтариш 

тартиботлари 

зараркунанда ва 

хашоратлардан келиб 

чиққан сирт доглари 

бўлмаслиги 

Белгиланган жойга қониқарли 

холатда рухсат этилган 

чидамлилик балан ташиш, 

юклаш, тушириш ва етказиб 

берилиши лозим. 

экин материалининг 

келиб чиқиши ва 

сифати 

ортиқча ташқи намлик 

бўлмаслиги 

 

қишлоқ хўжалик 

маҳсулотларини 

ишлаб чиқариш учун 

тупроқнинг 

яроқлилиги 

зарараланмаганлиги  

тупроқни 

таҳлил қилиш ва 

тупроқни ўғитлаш 

учун ишлаб чиқилган 

тизимнинг 

мавжудлиги 

меъёрда ривожланган  

сув, пестицидлар ва 

қаттиқ материаллар 

қолдиғи, 

микрофлорани 

таҳлил қилиш 

яхши етиштирилган 

етиштирилган узум 

ташиши, ортиш ва 

тушуришда чидамли-

лигини сақлаш керак 

 

ўсимликларни ҳимоя 

қилишнинг интегра-

цияланган тизимини 

жорий этиш ва 

қўллаш 

етказиладиган жойга 

сифатини сақлаган 

ҳолда етиб боришига 

эътибор қаратиш 

 

маҳсулотларни йиғиб 

олиш, қайта ишлаш 

ва сақлаш бўйича 

тадбирларни олиб 

бориш 
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Стандартларга асосан узумнинг сифат таснифлари куйидагилар: 

Олий нав: Ушбу навда узум олий сифатда бўлиши лозим. У ўсадиган 

майдоннинг хусусиятларини инобатга олган холда хилма –хил ҳусусиятларга эга 

бўлиши керак. Мевалар мустахкам, яхши ривожланган, дастаси устида 

тенгравишда жойлашган ва деярли бутунлай қопланган бўлиши керак. 

Биринчи нав:Ушбу навда узум олий сифатда бўлиши лозим. У ўсадиган 

майдоннинг хусусиятларини инобатга олган холда хилма –хил ҳусусиятларга эга 

бўлиши керак. Мевалар мустахкам, яхши ривожланган, дастаси устида 

тенгравишда жойлашган ва деярли бутунлай қопланган бўлиши керак. 

Иккинчи нав:Ушбу узум нави таснифланмаган, лекин юқорида санаб ўтилган 

минимал талабларга жавоб бериши лозим. Мевалар етарлича мустахкам ва 

ёпишган, юзаси иложи борича қопланган бўлиши керак. 

Узумни қадоқлаш - Янги узилган узумларнинг сифати ва хавфсизлигини 

таъминлайдиган ёғоч ва полимер материаллардан тайёрланган қутиларга босимсиз 

8 килограм оғирлиги билан тўлдирилади. 

Маркировкалаш. Маркировкалаш етказиб берувчи мамлакат ва истеъмолчи 

мамлакат тилида силлиқ ҳидсиз, захарли бўлмаган бўйоқ билан амалга 

оширилади.Ёрлиқни ишлаб чиқариш ва ёпиштириш учун токсик бўлмаган қоғоз ва 

елим ишлатилади. 

Ёрлиқда қуйидагилар акс этиши лозим:- маҳсулот номи; - ишлаб 

чиқарувчининг номи ва жойлашган манзили; - ишлаб чиқарувчининг товар 

белгиси; - аниқ оғирлик; - ампелографик нави; - товар нави; - йиғиш ва қадоқлаш 

санаси; - химояланган тупроқда етиштириш бўйича маълумот; - сақлаш муддати; - 

сақлаш шартлари; - белгиланган стандартнинг белгиси; - мувофиқлигини баҳолаш 

тўғрисида маълумот. 

Ташиш. Янги узум тоза, қуруқ, ҳидсиз транспорт воситаларида, муайян 

транспорт турлари бўцича ишлайдиган тез бузиладиган маҳсулотларни ташиш 

қоидаларига мувофиқ ташилади.  

Сақлаш.Янги узилган узум тоза, қуруқ, ҳидсиз хонларда белгиланган 

қоидаларга мувофиқ ва унинг сақланишини таъминлайдиган шароитларда 

сақланади. Ишлаб чиқарувчи сақлаш муддати ва шароитларини белгилайди  

Калибрлаш. Узумнинг энг кам вазни -75 грамм.Ушбу холат маҳсулотнинг 

алахида бўлимлари учун мўлжалланган пакетларга нисбатан қўланилмайди. 

Калибрлаш узумнинг оғирлигига асосланган бўлади. Барча сифат тоифалари учун: 

калибрлаш талабларига жавоб бермайдиган оғирликнинг 10% га рухсат этилади. 

(допуск)  

Қадоқлаш. Узум маҳсулотларини тўғри сақланишини таъминлаш учун у қадо 

қланган бўлиши керак. Маҳсулотга ташқи ёки ички зарар етказмаслик учун қадоқ 

ичида ишлатиладиган материаллар тоза ва сифатли бўлиши лозим. Қадоқларда ҳеч 
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қандей бегона жимлар бўлмаслиги лозим, лекин 5 см дан ошмайдиган узумнинг 

бир бўлагинини маҳсус безак сифатида шингил таёғига қўйиш мумкин.  

Ушбу талабалардан кўриниб турибдики: 

1. Махсулотларни экспорт қилишда хориж стандарти талаблари асосида 

махсулот етиштирилса, экспорт салохияти ошади, махсулотга кўйиладиган сифат 

талаби ўзгаради, фермерни даромади ошади. 

2. Жахон бозори учун озиқ –овқат маҳсулотларини ишлаб чиқариш ёки 

етиштиришда илғор хорижий стандарларни улуши оширилади. 

3. МДҲ давлатлари ўртасида тузилган Божхона Иттифоқига аъзо бўлиш 

4. Мева ва сабзовотларни экспортини ривожлантириш учун техник 

регламентлардан фойдаланишда Халол ва Global G.A.P стандартларини кенг жорий 

қилинади. 

 

Фойдаланилган адабиётлар рўйхати: 

1. ПҚ.39-78-сон.17.10.2018. “ Мева-сабзавот махсулотларини ташқи бозорларга 

чиқариш самарадорлигини оширишга доир қўшимча чора тадбирлар 

тўғрисида”.Ўзбекистон Республикасида мева-сабзавотчиликни жадал 

ривожлантиришга доир қўшимча чора - тадбирлар тўғрисида. 

2. П..Ф-5388-сон 29.03.2018 

3. Мирзаев М.М. Виноградство предгорно-горной зоны Узбекистана.Т.:1980 

4. Ўзбекистон Республикаси ҳудудида экиш учун тавсия этилган қишлоқ хўжалик 

экинлари Давлат Реестри. Т.2006. 

5. www.vinograd.Narod.ru 

6. www.vinograd.biysk.secna.ru 

 

MAMLAKATIMIZINI BARQAROR RIVOJLANTIRISHDA QISHLOQ 

XO`JALIGIDA KICHIK BIZNESNING O`RNI VA RO`LI. 

Radjapov Kamoladdin UrDu Iqtisodiyot kafedrasi,dotsenti, Iqtisod fanlari namzodi. 

Erkaeva Bibirobiya TDIU Marketing yonalishi1-bosqich talabasi. 

Elek.poch.kamoladdinrad @gmail.com 

Tel:(99890)-725-29-92 

 

Annotasiya: qishloq xo`jaligida kichik korhonalarni tashkil etishning muhim 

tomonlarini va zaruriyligini, mahsulor ishlab chiqarishning son va salmoqini 

oshirishning ijobiyligini,mamlakat YIMdagi ulushini oshirish, hamda aholining o`sishi va 

jon boshiga to`g`ri keladigan mahsulot ishlab chiarish, eksportga yonaltirilgan mahsulot 

turlarini ko`paytirish orqali qishloq xo`jaligida etishtirilgan xom ashyoni qayta ishlashni 

kengatirishni amalga oshirish bilan mamlakatimizning barqaror iqtisodiy o`sishini 

ta’minlashni amalga oshirish bo`yicha taklif va tavsiyalar berilgan.  

Kalit so`zlar: kichik biznes, monetar siyosat, agro klaster, investisiya, innavatsiya. 
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 Qishloq xo'jaligi yalpi mahsulotining ulushi xo'jaliklar toifalari bo'yicha 

taqsimlanishi hududlar kesimida tahlil qilinganda, eng yuqori ko'rsatkichlar barcha 

hududlarda dehqon (shaxsiy yordamchi) xo'jaliklariga to'g’ri kelishi kuzatildi. Qishloq 

xo`jaligida 2017 yilda ishlab chiqarilgan dehqonchilik mahsulotlarining hajmi 46 890,6 

mlrd.so'mni, 2016 yilga nisbatan o`sish 100,7 foizni tashkil etdi. Ishlab chiqarilgan 

qishloq xo'jaligi mahsulotlarining umumiy hajmida dehqonchilik mahsulotlarining ulushi 

69,0 fozni tashkil qildi. 

 2017 yilda 3 014,6 ming tonna (101,9 foiz) kartoshka, 11 433,6 ming tonna (101,4 

foiz) sabzavotlar, 2 094,8 ming tonna (102,4 foiz) oziqbop poliz, 3 076,3 ming tonna 

(101,1 foiz) meva va sabzavorlar, 1 748,9 ming tonna (100,8 foiz) uzum ishlab chiqarildi. 

Bundan tashqari 8,1 mln.tonnadan ortiq turli hil don ishlab chiqarildi, 2,9 mln.tonnadan 

oshiq paxta hom-ashyosi yig’ib olindi. 

 2019-2024 yillarda mamlakatda “Oziq-ovqat xavfsizligini ta’minlash milliy 

dasturi”ni qabul qilishning asosiy mazmun va mohiyati ham shundadir, chunki qishloq 

xo`jaligida etishtirilayotgan mahsulotlarni mavjud aholining iste’mol qilash layoqati 

hamda jon boshiga to`g`ri kelishini, ishlab chiqarilgan mahsulotlar taqsimoti bilan hamda 

eksportga yonaltirishni hisobga olinishi ahamiyatli tomonlaridan hisoblanadi. Bu nazarda 

tutilgan yillar davomida mamlakat aholisining o`sish sur’atini ham hisobga olish va 

shunga mos ishlab chiqarish,qayta ishlash va taqsimotni hamda iste’mol qilish 

qobiliyatini rivojlantirishni talab qiladi. Shuning uchun bu borada y’ani qishloq xo`jaligi 

mahsulotlarini etishtirish va qayta ishlash tizimini isloh qilishning asosiy hususiytlaridan 

sohaga investitsiya jalb qilishni va innovatsiyalarni qo`llash jarayonlarini tez va samarali 

amalga oshirish kechiktirib bo`lmaydigan vazifalardan biri sanaladi. 

 O`zbekiston Respublikasi Prezidenti Shavkat Mirziyoevning Oliy Majlisga 

Murojatnomasida “2019 yilda iqtisodiyot sohasida quyidagi maqsadlarni belgilab olishni 

nazarda tutganlar: 

- ochiq iqtisodiyot,soglom raqobat,ishbilarmonlik va investitsiya muhitini tubdan 

yahshilash uchun zarur sharoitlar yaratish; 

- iqtisodiyotda davlat ulishini kamaytirish, xususiy sektorni jadal rivojlantirish 

orqali yangi ish o`rinlarini ko`paytirish; 

- “yashirin” iqtisodiyotga qarshi kurashish,uning hajmini keskin qisqartirish; 

- valyutani erkinlashtirish siyosatini izchil davom ettirish, barqaror monetar 

siyosatni amalga oshirish; 

- iqtisodiyotni rivojlantirishga doir strategik vazifalarni ro`yabga chiqarishga qodir 

malakali qadrlarni tayyorlash ” kabilarni nazarda tutganlar
16

.  

                                                           
16 O`zbekiston Respublikasi Prezidenti Shavkat Mirziyoevning Oliy Majlisga Murojatnomasi. “Xalq so`zi” 

29.12.2018 y. №271-272 (7229-7230) 
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 Mamlakatimizda kichik biznesni rivojlantirish uchun qonun va qonun osti 

xujjatlarning mavjudligi hamda ulardagi no`rma va qoidalar ishlab chiqilganligi 

institutsional islohotlarning huquqiy asosi bo`lib hizmat qilmoqda. Shuningdek, qishloq 

xo`jaligida kichik biznes sub’ektlari soni va sifat ko`rsatkichlari, ya’ni mahsulot ishlab 

chiqarish, qayta ishlash jarayonlarida bajarilishi lozim bo`lgan muammolar 

mavjudligidan dalolat beradi. Bu o`z navbatida qishloq xo`jaligida etishtirilgan hosilni 

tayyorlov, qayta ishlash va istemolchilarga etkazib birish tizimini zamonaviylashishini 

talab qilmoqda. 2017 yilda kichik biznes sub’ektlari sonining 38,2 mingdan 

oshganligidan ya’ni bu ko`rsatkich oldingi yilga nisbatan 122 foizga ko`paygan bo`lsada, 

ularning ishlab chiqargan mahsulotlarini assortimenti va nomenklaturasi,sifat 

ko`rsatkichlari hozirgi globallashuv sharoitida aholining o`sishi va yaqin kelajakdagi 

o`zgarishiga nisbatan taqqoslaganda va taqsimlaganda kunlik is’temol qilish me’yorlariga 

mos kelmay qoladi. 

 1-jadval. 

Mamlakatimiz iqtisodiyot sohalari bo`yicha kichik biznesning YIMdagi 

ulushi. 

№ Iqtisodiyotda sohalar bo`yicha turlari Ulushlari %da 

1 Sanoat 39,6 

2 Qishloq xo`jaligi 99,0 

3 Investitsiyalar 32,0 

4 Qurilish 65,1 

5 Savdo 88,4 

6 Xizmatlar 58,4 

7 Yuk tashish 55,7 

8 Yuk aylanmasi 77,9 

9 Yo`lovchi tashish 94.8 

0 Bandlik 78,3 

1 Eksport 27,0 

2 Import 50,0 

3 O`zbekiston Respublikasi YIMda 53,3 

Manba.O`zbekiston Respublikasi davlat statistikasi qo`mitasi ma’lumotlari asosida 

tayyorlangan. 

Shuningdek,yangi tashkil etilgan kichik biznes sub’ektlarining iqtisodiy faoliyat 

turlarini o`rganishda iqtisodiyotdagi tarmoqlar kesimida kichik korhonalarning 

eksportdagi ulushini tahlili 2017 yilda 3763,5 mln. AQSh dollari miqdorida mahsulotlar 

va hizmatlarni tashkil qilgan bo`lib, bu esa umumiy eksport mahsulotlari hajmini 27,0 

foizini, bu ko`rsatkich 2016 yilda 624,4 mln. AQSh dollari miqdorida mahsulotlar va 

hizmatlarni tashkil etib, umumiy eksport mahsulotlari hajmini 19,9,0 foiziga tengligi, 
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o`tgan yilga nisbatan 3139,1 mln.so`mga kopayib, yangi tashkil etilgan kichik biznes 

sub’ektlarining eksportdagi ulushi 6 barobarga o`sganini bildiradi
17

.(1-jadval) 

Bizga ma’lumki, tovar va xizmatlar eksport qiluvchi kichik biznes sub’ektlarining 

yildan yilga salmog`ining oshib borishi 2016 yil bilan solishtiradigan bo`lsak, ularning 

soni bu yil 1310 taga ko`payib, sanoatda 733 tani, savdoda 329 tani, qishloq xo`jaligida 

162 tani tashkil qilib mamlkatimizda eksport xajmini oshirishga imkoniyat yaratadi. 

Bunday malumotlarni rivojlangan mamlakatlar bilan solishtiradigan bo`lsak 

AQShda 1950-2016 yillar maboynida xususiy sektorga 2087,55 mld. AQSh dollari 

sarflagani to`g`ri kelmoqda va o`tgan 65 yil maboynida eng yuqori ko`rsatkich 2015 

yilda 8186,75 mld. AQSh dollariga teng bolib,eng past ko`rsatkich 1950 yilda 39,04 mld. 

AQSh dollarini tashkil qilgan. AQSh davlatining qo`llab-quvvatlashi natijasida eksportga 

yo`natilgan kichik korhonalarning har yili 10-12 foizga oshirib borishini misol qilishimiz 

mumkin
18

. 

Shunday bo`lsa ham mamlakatimizda bu borada qiliishi lozim bo`lgan ishlar 

talaygina hisoblanadi.Qishloq xo`jaligida etishtirgan hosilni tayyorlash, qayta ishlash 

sohalarida kichik biznes sub’ektlari ulushini yildan yilga oshirishni nazardan chetda 

qoldirmaslikni talab qilib, mahsulot assortimenti va nomenqlaturasini ko`paytirish hamda 

xalqaro standartlarga mosligini ta’minlashni talab etmoqda. 

Hulosa qilib aytadigan bo`lsak, qishloq xo`jaligida kichik korhonalarni son va 

sifatini oshirish, zamonaviy biznes bo`yicha aholining kasbiy bilim va ko`nikmalarini 

rivojlantirish, kichik korhonalarni davlatning mahsus dasturlari asosida ihtisoslashtirish 

va joylashtirishni takomillashtirish, qishloq xo`jaligida erkin iqtisodiy hududlarni 

shakllantirish, kichik korhonalarni o`zaro integrasiyalashuvini taminlaydigan agro 

klasterlarni tashkil etish, kichik korhonalar erkin raqobatlashadigan muhitni yaratish, 

davlatning valyuta siyosatini yanada erkinlashtirish va moliyaviy qo`llab quvvarlash 

mehanizmini soddalashtirish, moliyaviy institutlar va yuridik shahslar orasidagi o`zaro 

ishonchni mustahkamlash chora tadbirlarini davom ettirish lozim.  

 

Foydalanilgan adabiyotlar. 

1.Ўзбекистон Республикаси Президенти Шавкат Мирзиёевнинг Олий Мажлисга 

Мурожатномаси. “Халқ сўзи” 29.12.2018 йил №271-272 (7229-7230). 

2.Ўзбекистон Республикаси статистик ахборотномаси. 

 3. Давлатларнинг иқтисодий ҳуқуқ ва мажбуриятлари тўғрисидаги Хартия. 

Бирлашган Миллатлар Ташкилотининг расмий сайти: 

http://www.un.org/ru/documents/decl_conv/ conventions/rights_and_duties.shtml  

 

 

  
                                                           
17

 O`zbekiston Respublikasi davlat statistikasi qo`mitasi ma’lumotlari asosida tayyorlangan. 
18

 Xalqaro valyuta fondi ma’lumotlari. http://www.un.org/ru/documents/decl_conv/ 

conventions/rights_and_duties.shtml 
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СЕЛЬСКОЕ ХОЗЯЙСТВО УЗБЕКИСТАНА – 

ЗНАЧЕНИЕ, РОЛЬ И ПЕРСПЕКТИВЫ ЕЁ РАЗВИТИЯ. 

Преподаватель кафедры «Экономика» НамГУ Балтабаев Махмуд Ташпулатович 

 

Аннатация: Статья затрагивает тему сельского хозяйства Узбекистана 

её сущность, значение и развитие.  

Аннатация:  Макола Ўзбекистонинг қишлоқ хўжалигини мавзусида бўлиб, 

унинг мазмуни, афзаллиги ва ривожланиши кўрсатилган. 

 

Сельское хозяйство – сектор экономики страны, производящий 

сельскохозяйственную продукцию, обеспечивающий потребности в большинстве 

продуктов питания и в сырье для текстильной, обувной, парфюмерной, пищевой 

промышленности. Сельское хозяйство включает в себя растениеводство, 

пчеловодство, животноводство, охоту, лесное хозяйство и рыболовство. 

Сельское хозяйство направлено на обеспечение населения продовольствием 

и получение сырья для ряда отраслей промышленности. Отрасль является одной из 

важнейших практически во всех странах мира. С проблемами сельского хозяйства 

прямо или косвенно связаны науки, такие как, агрономия, животноводство, 

мелиорация, растениеводство, лесоводство и другие науки. 

Сельское хозяйство развивающихся стран более неоднородно и включает в 

себя: 

> традиционный сектор - потребительское сельское хозяйство преимущественно 

растениеводческого направления с мелкими крестьянскими хозяйствами, 

обеспечивающими себя продуктами питания; 

> современный сектор - товарное сельское хозяйство с хорошо организованными 

плантациями и фермами, с использованием лучших земель и наемной рабочей 

силы, с применением современной техники, удобрений, основная продукция 

которых ориентирована на внешний рынок. 

Высокая доля традиционного сектора в сельском хозяйстве развивающихся 

стран определяет их существенное отставание в развитии этой отрасли. 

Так в развитых странах доля населения в сельском хозяйстве составляет 2-

3% от общего числа населения, когда в Узбекистане этот показатель составляет 

около 47% - это говорит о технической отсталости аграрного производства 

Узбекистана. 

Сельское хозяйство развитых стран отличается резким преобладанием 

товарного сельского хозяйства. Оно развивается на основе механизации, 

химизации производства, применения биотехнологий, новейших методов селекции. 

Техническое перевооружение и интенсификация производства привели к 

увеличению доли крупных хозяйств с узкой специализацией. При этом сельское 

хозяйство носит индустриальный характер, поскольку включено в единый 
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агропромышленный комплекс с переработкой, хранением, транспортировкой и 

сбытом продукции, а также производством удобрений и техники (так называемый 

агробизнес). 

Приоритетным направлением развития сельского хозяйства Узбекистана, как 

важного сектора экономики - это насыщение внутреннего рынка продуктами 

питания и обеспечение продовольственной безопасности. Этому вопросу со 

стороны государства за годы независимости уделяется немало внимания и 

выделяется немало государственных средств для эффективной реализации этих 

задач, что позволяет решать такие острые социальные вопросы, как 

трудоустройство населения, повышение его благосостояния, благоустройство 

городов и сел. 

За годы независимости Узбекистана политика в области 

сельскохозяйственного развития претерпела серьезные изменения. Были 

упразднены сельскохозяйственные предприятия государственного и коллективного 

секторов, созданы фермерские и дехканские хозяйства, внедрившие в условиях 

отсутствия административно-командных методов управления передовые 

технологии. Узбекистан за годы независимости диверсифицирует аграрную 

отрасль, при этом развивая такие отрасли как животноводство, птицеводство, 

рыбоводство, овощеводство, садоводство и пчеловодство. 

За счет интенсификации сельскохозяйственного производства были 

достигнуты высокие урожаи, улучшения селекции и внедрения районированных 

сортов хлопчатника и зерновых колосовых культур, освоения современных 

агротехнологий. 

По данным прогноза в развитых странах ожидается относительно низкий 

рост потребления продовольственной продукции: 2-2,5%. В развивающихся же 

странах ожидается резкое увеличение объемов потребления. В первую очередь это 

касается стран азиатского региона соответственно и Узбекистана. По мере 

прогресса в агротехнике изменятся потребности в продовольствии, его станет 

больше, а стоить оно будет меньше. В конце 60-х годов XX века около трети своих 

доходов американцы тратили на питание. Сейчас на это у них уходит только 10%. 

Люди могут позволить себе гораздо больше. Так, примерно половину потребности 

в еде американцы удовлетворяют вне дома - в кафе, ресторанах, в системе 

предприятий быстрого питания. Рост доходов приведет к тому, что потребители 

захотят не только вкусной, но и здоровой пищи. Продовольствие нового типа будет 

одновременно содержать в себе вакцины от болезней, и иметь ряд других 

положительных качеств. Рост численности населения планеты должен 

содействовать развитию сельского хозяйства, поскольку нужно будет 

удовлетворять не только насущные потребности, но и вкусы людей различных 

национальностей и возрастов. К примеру в Узбекистане рост населения не 

соответствует росту производительности сельскохозяйственной продукции. 
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Сельским товаропроизводителям нужно постоянно совершенствовать свою 

продукцию, предлагать новые виды более здоровой пищи. Только в этом случае у 

них будет безоблачное будущее. 

В фермерских хозяйствах Узбекистана сохранится тенденция к 

экономическому росту. Прежде всего, придется сокращать издержки производства 

путем эффективного использования сельскохозяйственной техники. Производство 

и продажа специфичных региональных продуктов, а также экологически чистой 

продукции будет одним из существенных источников дохода. Несмотря на рост 

численности населения, уровень цен на продовольствие, как в Узбекистане, так и 

на мировых рынках в основном сохраняется уровне из-за отсутствия 

платежеспособного спроса в развивающихся странах. Убытки можно будет 

покрывать частично результатами технического развития и снижением цен на 

материально-технические средства. Споры в вопросах охраны окружающей среды 

все больше приобретают объективный характер. Кооперация и многоотраслевое 

производство помогут уменьшить давление на снижение расходов. Эффективность 

работы крупных хозяйств сохранится на высоком уровне. В аграрном хозяйстве 

будет продолжаться концентрация капитала. Роль аграрного производства станет 

гораздо более многосторонней. Техническое развитие приведет к тому, что роль 

информационной и коммуникационной технологии в организации производства и 

выхода на рынки будет расти. Увеличатся экономические возможности 

использования биологии и генной технологии. Последняя будет распространяться в 

животноводстве медленнее, чем в растениеводстве. Не является проблемой 

увеличение производства или сохранение собранного урожая. Важно повышение 

качества продукции, благоприятное формирование структуры белков, улучшение 

качества сахаров и растительных масел. Решение этих задач требует проведения 

значительных фундаментальных научных исследований, что позволит создавать 

новые сорта сельскохозяйственных культур и породы животных, обеспечивающие 

качественный и количественный рост производства. Потребность растущего 

населения в продовольствии придется удовлетворять при меньших площадях, при 

расходовании меньшего количества воды и в ухудшающейся окружающей среде. 

Во многих странах производство продовольствии дотируется. Финансовая 

поддержка в расчете на 1 га сельскохозяйственных угодий в странах ЕС составляет 

500 долл., в США — около 100, для сравнения, в России — всего 2 доллара, в 

Узбекистане и того меньше.  

Сельское хозяйство остается одной из ведущих отраслей материального 

производства в мировом хозяйстве. В настоящее время в связи с интенсивным 

воздействием НТП сельское хозяйство переживает период глубокой структурной 

перестройки. Произошел переход сельскохозяйственного производства на 

машинную стадию развития: сельское хозяйство превращается в составную часть 

крупного аграрно-промышленного комплекса. 
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ЎЗБЕКИСТОН ҚИШЛОҚ ХЎЖАЛИГИДА МЕВА-САБЗАВОТЧИЛИККА 

АСОСЛАНГАН КЛАСТЕРЛАРИНИНГ РИВОЖЛАНТИРИШ 

ХУСУСИЯТЛАРИ 

Наманган давлат университети ўқитувчиси 

Наргиза Бахриддиновна Талапова 

 

Бугунги кундa мaмлaкaтимиз иқтисoдиётини мутaнoсиб pивoжлaнтиpиш, 

унинг сaмapaли тapкибий тузилмaсини зaмoнaвийлaштиpиш, миллий 

иқтисoдиётнинг paқoбaтбapдoшлигигa эpишиш вa xaлқ фapoвoнлигини 

тaъминлaшнинг муҳим шapтлapдaн ҳисoблaнaди. Ушбу вaзифaлapни бaжapиш 

учун мaмлaкaтимиз aгpap сoҳaни янaдa ислoҳ қилиш, қишлoқ xўжaлиги сoҳaсидa 

иннoвaция вa излaниш янги ютуқлapигa эpишиш йўлидa aгpoклaстep муҳим oмил 

бўлмoқдa. 

   Мaмлaкaтимиз Пpeзидeнти Ш.М.Миpзиёeв тaъкидлaгaнлapидeк, қишлoқ 

xўжaлиги сoҳaсини бoшқapиш тизимини ислoҳ қилиш, ep вa сув peсуpслapидaн 

oқилoнa фoйдaлaниш бopaсидa илғop тexнoлoгиялapни жopий этиш, oзиқ-oвқaт 

xaвфсизлигини тaъминлaш энг муҳим вaзифaмиздиp. Шу билaн биpгa ғaллa, мeвa-

сaбзaвoт клaстepлapи фaoлиятини ҳap тoмoнлaмa pивoжлaнтиpиш кepaк
19

. 

Дapҳaқиқaт нeфть, гaз, xимия, биoтexнoлoгия, фapмaцевтика, инфopмaтикa, 

aвтoқуpилиш, тpaнспopт лoгистикa, oзиқ-oвқaт, тaълим, бaлиқчилик, 

пappaндaчилик, aсaлapичилик, ипaкчилик вa бoшқa сoҳaлapдa клaстep тизимлapини 

яpaтиш илмий тaдқиқoтлap вa ишлaнмaлapни мoлиялaштиpиш ҳaжмини 

кўпaйтиpaди, сифaтини яxшилaйди, илмий тaдқиқoт ишлapининг тexник 

тaъминoти дapaжaсини юксaлтиpaди, инвeстициявий тaшқи лoйиҳaлapдa иштиpoк 

этиш, илмий-пeдaгoк кaдpлap тaйёpлaш вa мaлaкaсини oшиpишнинг янги 

имкoниятлapини яpaтaди. Бундaн тaшқapи, клaстep тизимидa тaълим вa илмий-

тaдқиқoт мapкaзлapи янги илмий - услубий ишлaнмaлapни яpaтиш, улapни қисқa 

                                                           
19

 Ўзбекистон Республикаси Президенти Ш.М.Мирзиёевнинг Олий Мажлисга Мурожаатномаси, 2018 йил 28 

декабрь 



   «Мева-сабзавотларни етиштириш, қайта ишлаш ва сотишнинг 

маркетинг стратегиясини ишлаб чиқиш» 

 

260 
 

муддaтдa синoвдaн ўткaзиш, ишлaб чиқapиш вa илмий излaнишлapдaги xoдимлap 

ҳaмдa мутaxaссислap мeҳнaтлapини кўпpoқ paғбaтлaнтиpиш, янги тoвapлapни 

Ўзбeкистoн бpeнди билaн тaнитиш учун кeнг имкoнятлap вa шapoит пaйдo бўлaди. 

Клaстep биттa сoҳaдa фaoлият кўpсaтaётгaн кopxoнaлapнинг гeoгpaфик xудуддa 

кoнцeнтpaциялaшгaн шунингдeк, бoшқa тapмoқ кopxoнaлap билaн яқин xapидop вa 

сoтувчи мунoсaбaтлapигa эгa бўлгaн, умумий тexнoлoгиялapдaн фoйдaлaнгaн ҳoлдa 

жaмoaвий paқoбaтбapдoшликни мустaҳкaмлaш мaқсaдидa ишчи кучлapини ўзapo 

биpлaштиpувчи мaжмуaни тaвсифлaнaди. Aгpoклaстep – қишлoқ, илмий-тaдқиқoт – 

қaйтa ишлaш - бизнeс кaби субъeктлapнинг ўзapo бoзop тaмoйиллapигa мoс 

мунoсaбaтлapини мужaссaслaштиpгaн субъeкт ҳисoблaнaди.  

Xopижий тaжpибaлapни ўpгaнгaн ҳoлдa, мaмлaкaтимиз иқтисoдиётини 

pивoжлaнтиpиш мaқсaдгa мувoфиқ бўлapди. Ўсиб бopaётгaн xaлқapo paқoбaт 

шapoитлapидa клaстepлaштиpишни AҚШ, Фpaнция, Aнглия, Дaния, Чили, Poссия 

вa бoшқa дaвлaтлapдa кузaтишимиз мумкин. 

AҚШдa йиpик aгpoклaстepлap Вaшингтoн, Oк–лaxoмa, Луизиaнa штaтлapидa, винo 

ишлaб чиқapиш Кaлифopния штaтидa жoйлaшгaн. 

Aнглиядa aгpoсaнoaт клaстepи дeҳқoнчилик, бoғдopчилик вa сaбзaвoтчилик 

сoҳaлapини қaмpaб oлгaн. Xудуддa кoмпьютepлap opқaли бoшқapилaдигaн 

зaмoнaвий иссиқxoнaлap вa юқopи тexнoлoгиялap билaн жиҳoзлaнгaн 

лaбopaтopиялapдa тaдқиқoтлap вa тaълим пpoгpaммaлapини aмaлгa oшpишмoқдa. 

 Aвстpиядa эсa иннoвaция пpoгpaммaлapини бoшқapишдaги тўсиқлapни 

кaмaйтиpиш, paқoбaтбapдoш кopxoнaлapни шaкллaнтиpиш ҳaмдa aгpoсaнoaт вa 

илмий тaдқиқoт кopxoнaлapини ўзapo ҳaмкopлик aлoқaлapини paғбaтлaнтиpишгa 

кaттa aҳaмият қapaтишмoқдa.  

Ўзбeкистoндa қишлoқ xўжaлигини дивepсификaция қилиш, тaбиий -иқлим 

шapoитлapигa мoс, сepҳoсил вa экспopтбoп мeвa-сaбзaвoт экинлapи нaвлapини 

жoйлaштиpиш, тaшқи бoзop тaлaбигa тўлиқ жaвoб бepaдигaн мaҳсулoтлapни 

eтиштиpиш, сaқлaш, қaйтa ишлaш вa сoтиш жapaёнини тўлиқ қaмpaб oлувчи 

клaстep тизимини жopий этиш йўлгa қўйилмoқдa. Бунинг учун мeвa-

сaбзaвoтчиликни интeнсив pивoжлaнтиpишгa дoиp лoйиҳaлapни aмaлгa oшиpиш 

учун экин мaйдoнлapи сeзилapли paвишдa кeнгaйтиpилди, мeвa-сaбзaвoт 

мaҳсулoтлapини сaқлaш вa қaйтa ишлaш бўйичa қуввaтлap ишгa тушиpилди, 

мoлиявий peсуpслap, жумлaдaн, xaлқapo мoлия институтлapи мaблaғлapи фaoл 

paвишдa жaлб этилмoқдa.  

Шу билaн биpгa биp қaтop oмиллap мaмaлaкaтимиз aгpoсaнoaт сoҳaси 

сaлoҳиятидaн сaмapaли фoйдaлaнишгa ҳaмдa уни pивoжлaнтиpишгa тўсқинлик 

қилмoқдa. Жумлaдaн; 

 мaҳсулoтни ишлaб чиқapувчилap вa тaйёpлoвчилap ўpтaсидa мeвa-сaбзaвoт 

бoзopлapидa xapидopгиp экинлapдaн фoйдaлaнишнинг пастлиги; 

 мeвa-сaбзaвoтлapни нaвлapгa aжpaтиш, жoйлaштиpиш, сapaлaш мaсaлaлapидa; 
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  ўзapo ҳaмкopликнинг бoзop мexaнизмлapидaн тўлиқ фoйдaлaнмaслик;  

 кичик қишлoқ xўжaлиги тoвap ишлaб чиқapувчилapи тoмoнидaн шapтнoмa 

интизoмигa pиoя қилиш дapaжaсининг пaстлиги; 

 қишлoқ xўжaлигидa мexaнизaциялaштиpиш;  

 зaмoнaвий тexнoлoгиялapни жopий қилиш, улapни сaқлaш вa тaшиш, 

қишлoқ xўжaлиги мaҳсулoтлapи ишлaб чиқapувчилapининг мустaқил paвишдa 

тaшқи бoзopгa чиқиши учун мoлия peсуpслapини жaмғapиш учун қулaй 

имкoниятлapнинг йўқлиги; 

 мeвa-сaбзaвoт бoзopлapидa xapидopгиp бўлгaн юқopи ҳoсилдopликкa эгa вa 

сифaтли нaвлapнинг уpуғи, кўчaти билaн қoниқapли paвишдa 

тaъминлaнмaгaнлигидиp. 

Юқopидa кўpсaтиб ўтилгaн тўсиқлapни бapтapaф этиш учун қуйидaгилapни тaклиф 

этишни лoзим: 

 Мaҳсулoт peклaмaси вa мapкeтинг тaдқиқoтлapи oлиб бopиш; 

 Мeвa-сaбзaвoтлapни сapaлaш вa тўғpи қaдoқлaшни йўлгa қўйиш ҳaмдa бpeндни 

яpaтиш; 

 Чeт эллик xapидopлap билaн музoкapaлap oлиб бopиш; 

 Мaҳсулoт учун тўлoвни oлиш, шapтнoмaни Тaшқи сaвдo oпepaциялapининг 

ягoнa элeктpoн axбopoт тизимигa киpитиш; 

 Экспopт қилинaётгaн мaҳсулoтни сepтификaтлaш; 

 Тpaнспopтдa тaшишни (лoгистикaни) тaшкил этиш; 

 Мaҳсулoтнинг мўлжaллaнгaн мaнзилгaчa бутлигини сaқлaнишини тaъминлaш 

учун, юклaш ўз вaқтидa вa тўғpи тaшкил этилиши кepaк бўлaди. 

 

ҚИШЛОҚ ХЎЖАЛИГИДА МАРКЕТИНГ ТАДҚИҚОТЛАРИНИ ОЛИБ 

БОРИШНИНГ ХУСУСИЯТЛАРИ 

Ботирова Раҳимахон Жабборовна, иқт. ф. н., доц. 

Сирожиддинов Икромиддин Қутбиддинович, иқт. ф. н. доц. 

Наманган муҳандислик-қурилиш институти 

Тел. 941701950 

 

Иқтисодиётнинг реал секторига тегишли бўлган бошқа тармоқлардан фарқли 

равишда аграр тармоқнинг бозор талабларига мос тарзда ўз фаолиятини ташкил 

этиши, нисбатан мураккаб тарзда кечади. Доимий тарзда ўзгариб турувчи бозор 

конъюнктураси шароитларида эса қишлоқ хўжалиги ишлаб чиқарувчилари турли 

хилдаги ижтимоий-иқтисодий муаммоларга дуч келмоқдалар. Бу муаммолар кўп 

жиҳатдан бозор қонуниятларини тўлиқ англаб етмаслик, бозор инфратузилмасини 

етарли даражада ривожланмаганлиги, аграр тармоқда фаолият юритувчи ишлаб 

чиқарувчилар манфаатларининг доимий тўқнашуви, бозордаги вазият тўғрисида 

аниқ ва етарли даражада маълумотларга эга бўлмаслик каби салбий жиҳатларда акс 
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этади. Мазкур шароитларда ижтимоий-иқтисодий тизимларни бошқаришга 

мақсадли ёндошувнинг долзарб аҳамият касб этиб боришини эътиборга олган 

ҳолда, бу жараёнда маркетинг дастакларидан фойдаланишнинг аҳамиятини кўздан 

қочирмаслик лозим. Бу бир томондан бозор, талаб, эҳтиёжларни синчиклаб ва ҳар 

томонлама ўрганиш ва ишлаб чиқаришни ва маҳсулот сифатини айнан шунга 

йўналтиришни, иккинчи томондан мавжуд талабларга фаол таъсир кўрсатиш, 

эҳтиёжлар ва истеъмолчиларнинг дидини шакллантиришнинг муҳим воситасидир. 

Маркетинг тамойиллари ва усулларидан фойдаланиш қишлоқ хўжалиги 

корхонамавжуд бошқарув тизими самарадорлигини ошириш, маҳсулот ишлаб 

чиқариш ва уни реализациясининг ҳаққоний режаларидан бирини танлаб олишга, 

бозордаги ўзгаришларга мослаша олишга ёрдам беради. Бу ўз навбатида рақобат 

курашида устунлик яратиб, мақсадли бошқарув учун фундаментал асослар яратади. 

Маркетинг фаолиятида, яъни маҳсулотга бўлган талаб, бозор 

конъюнктураси, рақобатчиларни ўрганишда маркетинг тадқиқотлари алоҳида ўрин 

тутади. Агар маркетингни бошқарув функцияларидан бири сифатида қаралса, 

маркетинг тадқиқотларини ҳар бир бошқарув тизимига хос бўлган қайта алоқа 

воситаси деб қараш мумкин (1-расм). 

 

 
1-расм. Қишлоқ хўжалиги корхоналарида мақсадларни белгилашда 

маркетинг тадқиқотларинининг роли 
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Шунингдек, табиий-иқлим шароитлари, давлатнинг иқтисодий сиёсати, 

ташқи иқтисодий сиёсатнинг устивор йўналишлари, фан техника тараққиёти ва 

бошқа бир қатор омиллар таъсирига юқори даражада таъсирчан ҳисобланувчи 

аграр тармоқда маркетинг тадқиқотларини олиб бориш янада мураккаб жараён 

ҳисобланади. Юқорида келтирилган ташқи муҳитга тегишли омиллар таъсирини 

эътиборга олган хатар даражасини камайтириш унинг ташқи таъсирларга 

таъсирчанлигини юмшатишнинг масалалари, айни пайтда, тадқиқотчилар, 

мутахассислар ва қишлоқ хўжалиги маҳсулотлари ишлаб чиқарувчиларининг 

диққат марказида бўлиб келмоқда. Жаҳон тажрибаси асосланган ҳолда шуни 

таъкидлаш мумкинки, аграр тармоқда хатар даражасини камайтиришда энг аввало 

икки муҳим жиҳатга биринчидан, қишлоқ хўжалиги маҳсулотининг ҳақиқий 

истеъмолчиларини аниқлаш, ишлаб чиқариш имкониятларини айнан шунга 

йўналтириш ва бу орқали хўжалик тараққиётининг аниқ векторини белгилаб олиш, 

иккинчидан, маҳсулот сотишни маҳсулотни сотиб олиш эҳтимоли юқори бўлган 

мақсадли истеъмолчилар гуруҳларига йўналтиришга қаратилиши лозим. Шундай 

қилиб маркетинг тадқиқотларининг асосий вазифаси мақсадли истеъмолчилар 

гуруҳини излаш, унинг талабларидаги ўзгаришларни ўрганиш бориш, башоратлаш 

ва қарорлар қабул қилиш учун етарли ахборот базасини шакллантиришдан 

иборатдир. 

Юқоридаги фикрлардан келиб чиқиб, “маркетинг тадқиқотлари” 

тушунчасининг моҳияти ва иқтисодий категория сифатида ундан фойдаланишнинг 

имкониятларига тўхталиб ўтиш лозим. И.К.Белявскийнинг фикрига кўра: 

“Маркетинг тадқиқотлари – оптимал стратегияларни ишлаб чиқиш ва самарали 

маркетинг фаолиятини олиб бориш зарур бўлган кенг қаровли турли хилдаги 

тадқиқотлар мажуидир” (Беляевский И.К. Маркетинговое исследование: 

информация, анализ, прогноз. ‒ М.: Финансы и статистика, 2001. ‒ C. 32). Ушбу 

иқтисодий терминга Америка Маркетинг Ассоциацияси мутахассисларининг 

ёндошуви қўйидагича: “Маркетинг тадқиқотлари – товар ва хизматларни сотиш 

ёки уни ишлаб чиқарувчидан истеъмолчига томон ҳаракатланишига таъсир 

кўрсатувчиомилларбўйичамуаммоларнийиғиш, рўйхатга олиш ва таҳлилини 

амалга оширишдан иборат”( Котлер Ф. Основы маркетинга. ‒ М.: Прогресс, 1990. ‒ 

C. 234-235). 

Кучли рақобатга асосланган бозор шароитлариларида маркетинг 

тадқиқотлари олиб боришдан энг асосий мақсад хўжалик субъектининг аниқ 

мақсадлари шакллантириб олишдан иборатдир. Шунга асосланган ҳолда маркетинг 

тадқиқотларига корхона мақсадларини аниқлаштириш самарадорлигини ошириш 

жараёнида ахборотларни тизимли излаш, тарзда йиғиш, қайта ишлаш, таҳлил 

қилиш ва фойдаланиш деб таъриф бериш мумкин. Қарорларни шакллантириш 

жараёнида маркетинг тадқиқотларининг ролини тадқиқ этишда, энг авало 

тадқиқотларнинг ўзига хос сифат кўрсаткичларига алоҳида эътибор қаратиш 
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лозим. Тадқиқотларни сифат кўрсаткичлари бўйича баҳолашда қуйидаги 

мезонлардан фойдаланиш мақсадга мувофиқ: натижаларнинг янгилиги, 

натижаларни амалий аҳаияти, натижаларнинг конструктивлиги ва тадқиқотларнинг 

назарий билимлар билан бойитилганлик даражаси. Юқорида келтирилган 

мезонларнинг учтаси эришилган натижаларини, тўртинчиси эса тадқиқот 

методологияси тавсифлаб беради (Коротков А.В. Некоторые аспекты методологии 

маркетинговых исследований // Маркетинг. ‒ 2003. ‒ № 4 (71). ‒ С. 39‒55). 

Ўзбекистон аграр тармоғида маркетинг тадқиқотларидан фойдаланиш 

даражаси ривожланган мамлакатлар даражасида эмаслиги кўп жиҳатдан олиб 

борилган аграр сиёсатнинг протекционизмга асосланиши, қишлоқ хўжалиги 

маҳсулоти ишлаб чиқарувчиларнинг давлат томонидан қўллаб-қувватланиши, 

тармоқда рақобат муҳитининг шаклланмаганлиги билан боғлиқ. Сўнгги 

йиллардаги олиб борилаётган аграр сиёсатнинг тубдан ўзгариши мамлакатимиз 

қишлоқ хўжалиги маҳсулотлари ишлаб чиқарувчилар учун кенг имкониятлар 

яратмоқда. Шуни таъкидлаб ўтиш зарурки, қишлоқ хўжалиги маҳсулотлари, 

хусусан мева-сабзавотлар экспорти изчил тарзда ривожланиб келмоқда. Бунинг 

асосий сабаби экспорт амалиётларининг соддалаштирилиши ва сунъий тарзда 

ўрнатилган тўсиқларга барҳам берилиши билан боғлиқ. Мамлакатимизнинг мева-

сабзавот экспорти салоҳиятларини эътиборга олсак, истиқболда минтақада мева-

сабавотларнинг етакчи экспортёри мақомини сақлаб қолиш имкониятлари етарли 

даражада таъминланган. Лекин, мева-сабзавотнинг жаҳон бозоридаги ўзгаришлар, 

жаҳондаги йирик экспортёр давлатларнинг (Хитой, Ҳиндистон ва бошқалар), 

экспорт географиясини янада кенгайтириш билан боғлиқ саъий-ҳаракатлари 

эътиборга олсак, жаҳон бозоридаги рақоат муҳитини янада жиддийлашувини 

кутишимиз мумкин. Шу боис, аграр тармоқда маркетинг тадқиқотларини 

маҳаллий, миллий ва жаҳон даражасида олиб бориш зарурияти пайдо бўлмоқда 

(Роздольская И.В., Шалыгина Н.П. Маркетинговые исследования в организациях 

потребительской кооперации: теория и практика: монография. ‒ Белгород: 

Кооперативное образование, 2006. ‒ С. 15-16).  

Маркетинг тадқиқотларининг йўналишлари тадқиқ этиш мумкин бўлган 

объектлар тўпламидан келиб чиқиб белгиланади. Аграр тармоқда маркетинг 

тадқиқотларини олиб боришнинг кенг тарқалган йўналишлари сифатида аграр 

бозорларга таъсир кўрсатувчи ташқи омиллар ёки макромиҳитдаги ўзгаришлар, 

давлатнинг аграр тармоқдаги олиб бораётган сиёсати ва у билан боғлиқ муайян 

чекловлар, ижтимоий-маданий ўзгаришлар, демографик ўзгаришлар тенденцияси, 

иқтисодий шарт-шароитлар, мавжуд экологик муаммоларни қамраб олади. 

Маркетинг тадқиқотларининг яна бир йўналиши хўжаликнинг ички муҳити, 

бошқача қилиб айтганда ижтимоий-иқтисодий тизимнинг ишлаб чиқариш 

имкониятлари, унинг кучли ва кучсиз томонларини (SWOT таҳлили) ўрганишга 

қаратилган. Ҳозирда маркетинг тадқоқотларнинг энг кенг тарқалган 
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йўналишларидан бири сифатида рақобатчилар, истеъмолчилар, нархлар, маҳсулот 

ва товарлар, сотиш ва бозорни ўрганишга қаратилган тадқиқотлар саналади.Шуни 

таъкидлаш лозимки, маркетинг тадқиқотларидан фойдаланиш аграр тармоққа 

нисбатан бошқа тармоқларда кенг тарзда олиб борилмоқда. Юқорида келтирилган 

йўналишлардан кўриниб турибдики маркетинг тадқиқотлари, ўз мазмун ва 

моҳиятига кўра турли-туман кўринишларга эга. Аграр тармоқда фаолият 

юритишнинг мураккаблиги, бозордаги жиддий рақобат маркетинг тадқиқотларини 

олиб бориш жараёнини бирмунча мураккаблаштиради.Бу эса ўз навбатида 

маркетинг тадқиқотларни дастлабки классификациялашни талаб этади. Маркетинг 

тадқиқотларининг объекти, унинг мақсадлари, муаммолар предмети каби 

жиҳатларни эътиборга олган ҳолда аграр тармоқда олиб бориладиган маркетинг 

тадқиқотларини алоҳида классификациялаш мумкин.  

Мамлакатиизда яхлит ахборот тизимининг таркибий қисмига айланиб 

бораётган маркетинг тадқиқотлари қишлоқ хўжалигида фаолият юритувчи 

корхоналарининг реал ҳолатин тавсифлаб бериш ва шу орқали ақсадли 

бошқаришнинг муҳим дастаги бўлиб бормоқда. Маркетинг тадқиқотлари 

ўтказилиши маълум бир тамойиллар асосида ташкил этилгандагина бу дастак ўз 

аҳамиятини йўқотмайди. Ушбу тамойилларга тизимлилик, холислик, 

натижаларнинг аниқлиги, ахборотларнинг тўлиқлиги, ўз вақтидалигива 

самарадорликни киритиш мумкин.  

Фикримизча, мамлакатимизда аграр тармоқда, хусусан мева-сабзавотларни сотиш 

ва қайта ишлаш жараёнида маркетинг имкониятларидан фойдаланиш, мамлакат 

экспорт салоҳиятини янги босқичга кўтариши, унинг географиясини 

кенгайтиришдаги асосий омил бўлиши мумкин. Маркетинг тадқиқотларини олиб 

боришда унинг йўналишлари, мақсад, вазифалари ва бошқа хусусиятларини 

эътиборга олиниши, аграр бозорлардаги маркетинг тадқиқотлар самарадорлигини 

янада оширади. 

 

МЕВА ВА САБЗАВОТЧИЛИКДА НАРХЛАРНИ ШАКЛЛАНИШИГА 

ТАЪСИР ЭТУВЧИ ОМИЛЛЛАР 

Тажибаев Комилжон Қурбанович, катта ўқт.НамДУ 

 

Қишлоқ хўжалиги ишлаб чиқаришида нарх-навонинг шаклланиши ресурслар 

самарадорлиги билан боғлиқдир. Республикамиз қишлоқ хўжалигида меҳнат, ер, 

сув моддий техника ресурсларидан фойдаланиш уларни тежаш, ресурслар 

бозорини шакллантириш муаммоларига, товар ишлаб чиқарувчилар билан ресурс 

етказиб берувчи корхоналар ўртасидаги шарномавий муносабатларни 

такомиллаштиришга оид кўпгина долзарб муаммоларни хал этиш муҳим аҳамият 

касб этади. Ривожланган мамлакатларда қишлоқ хўжалигида ишлаб чиқариш 

самарадорлигини оширишда «Кам харажат технологияси»дан воз кечиб «Ресурслар 
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самарадорлигини ошириш техологияси»га ўтилмоқда. Иқтисодий назарияда ҳам 

асосий эътибор чегараланган ресурслар самарадорлигини оширишга қаратимоқда.  

Мева ва сабзавот маҳсулотлари етиштиришда ер асосий ресурс хисобланади. 

Тупроқ унумдорлигини ошириш ва уни сақлаш барча ресурслар 

самарадорлигининг асосини ташкил этади. Тупроқ унумдорлигининг пасайиши, 

унинг экологиясининг ёмонлашувига, суғориладиган майдон бирлигига бошқа 

ресурслар сарфини кўпайишига ва пировардидан олинаётган даромаднинг кескин 

камайшига олиб келади.  

Қишлоқ хўжалигида ер ресурсларидан самарали фойдаланишнинг асосий 

омилларидан бири бу мева ва сабзавотчилик плантацияларини тўғри 

жойлаштиришдир. Тупроқ унумдорлиги паст бўлган ерларга сабзавот 

маҳсулотлари экинларини жойлаштириш етарли самара бермайди. Қолаверса, 

Республикамизда сувдан фойдаланиш ҳам яхши деб бўлмайди. Хусусан, 1 гектар 

пахта майдонига ўртача 8,5-9 минг куб метр, 1 гектар галлага 5,5-6 минг куб метр 

ёки ривожланган мамлакатларга нисбатан 2-2,5 баробар кўп сув сарфланмоқда. 

Шунинг учун Республикамизда пахта хосили кам бўлган ерларда мева ва 

сабзавотчиликка ихтисослашган фермер ва деҳқон хўжаликларни ташкил этишга 

катта аҳамият берилмоқда. Суғоришда илғор технологиялардан фойдаланиш 

даражасини ўта пастлиги, сувдан фойдаланувчилар ўртасида иқтисодий 

механизмнинг тўлиқ ишламаётганлиги сувда фойдаланиш бўйича ҳуқуқий ва 

меёрий хужжатлардаги камчиликлар мавжудлигини кўрсатади. Ер ва сув 

ресурсларидан фойдаланишнинг ҳуқуқий асосларини такомиллаштириш зарур. 

Амалдаги қонунларимизда ер ва сув ресурсларидан самарали фойдаланганлик учун 

иқтисодий рағбатлантириш ва аксинча улардан ёмон фойдаланганга иқтисодий 

жазо чораларини ишлаб чиқилмаган. Замонавий халқаро тажрибалардан келиб 

чиқкан ҳолда тегишли қонун хужжатларни қўшимча ва ўзгартиришлар 

киритилишини тақозо этмоқда.  

Мамлакатимизда мева ва сабзавот етиштиришга ихтисослашган қишлоқ 

хўжалиги субъектларининг барқарор ривожланиши кўп жиҳатдан меҳнат ва 

интелектуал ресурслардан самарали фойдаланишга боғлиқ. Хозирги кунда меҳнат 

ресурсларининг асосий қисми қишлоқ жойларида шаклланиб, меҳнатга қобилятли 

аҳоли йилига ўртача 350 – 400 минг кишига кўпаймоқда. Шунинг учун меҳнат 

ресурслари самарадорлигини таъминлаш кўп жиҳатдан меҳнатни 

рағбатлантиришга боғлиқдир. Маълумки, интеллектуал ресурс ишни бошқариш 

деҳқончиликни маданиятини юқори кўтариш ва умуман бир қанча моддий 

ресурслар ўрнини босади.  

Мева ва сабзавот маҳсулотлари етиштиришни кўпайтириш ва сифатини 

яхшилашда моддий техника ресурслари, жумладан, минерал ўғит, ёнилғи мойлаш 

материаллари, техника воситалари ва бошқа ресурслар билан деҳқонларни 
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таъминлаш талаб даражасида эмаслиги хосилдорликка, сифатга, нарх навога 

таъсир қилмоқда.  

Сўнгги вақтда мева ва сабзавотчиликка ихтисослашган хўжаликларнинг 

молиявий аҳволи қишлоқ хўжалиги ва саноат ўртасидаги баҳо тенгсизлигини 

чуқурлашуви натижасида анчагина қийинлашди. Буни куйидаги сабаблари орқали 

тушунтириш мумкин.  

- моддий техника ресурсларига ва хизматларига бўлган нархларнинг 

эркинлаштирилиши, уларнинг мева ва сабзавот маҳсулотларига бўлган 

баҳоларнинг ўсиш динамикаси билан боғланмаганлиги;  

- Қайта ишлаб чиқариш, тайёрлаш ва савдо корхоналарининг монопол 

ҳолати туфайли мева ва сабзавот маҳсулотларига бўлган баҳоларнинг ўсиш 

динамикаси билан боғланмаганлиги;  

- Аҳоли тўлов кобилиятини пасайиши. Иқтисодиёт турли тармоқлари 

томонидан ишлаб чиқарилган маҳсулотлар нархлари ўзгариш суръатларининг ҳар 

хиллиги баҳо тенгсизлигининг ўсишга олиб келди. 

Мева ва сабзавот маҳсулотларини ишлаб чиқариш харажатларни 

камайтириш бўйича устувор йўналишлар сифатида қуйидагиларни кўрсатиш 

мумкин:  

- Ресурслар таъминоти ва технологиясини экстенсив шаклдан интенсив 

шаклга ўтиш;  

- Меҳнат ҳамда энергия ресурсларидан ва мева ва сабзавот экинларининг 

замонавий биологик салоҳиятдан янада самаралирок фойдаланиш;  

- Мева ва сабзавот маҳсулотларини ишлаб чиқаришни янада қулайрок 

зоналарда жойлаштириш ва ихтисослаштириш.  

Юқорида кўрсатилган барча чоралар мева ва сабзавот ишлаб чиқариш 

самарасини ошириш ва деҳқон ва фермер хўжаликларининг молиявий ахволини 

барқарорлаштиришга ёрдам беради.  

Баҳолар тенгсизлиги шароитида аграр секторнинг мувозанатлашган 

ривожланишига қуйидагилар орқали эришиш мумкин.  

- қишлоқ хўжалиги, саноат маҳсулотлари ва хизмат кўрсатиш соҳасидаги, 

қайта ишлаш саноатидаги баҳоларни ҳамда чакана нархларнинг республика, 

минтақа ва махаллий доиралардаги ўзгаришларини тезкорлик билан кузатиб 

бориш;  

- Бозор муносабатлари шароитида қишлоқ хўжалик товарлари ишлаб 

чиқарувчиларнинг қўллаб-қувватловчи механизмни қайта ишлаб чиқиш;  

- қишлоқ хўжалигида истеъмол қилинадиган асосий озиқ-овқат 

маҳсулотлари ва саноат товарларига ўхшаш чет эл молларига бўлган нархларга 

жаҳон бозорининг шу билан боғлиқ харакат тенденцияларига ва уларнинг 

оқибатларига солиштирган ҳолда баҳо бериш.  
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Баҳо тенглигини таъминлаш мақсадида қишлоқ хўжалигини ривожлантириш 

билан боғлиқ бўлган саноат тармоқларининг ҳамда хизмат соҳасини якка 

хокимлигига барҳам бериш учун керак бўлган шароитлар яратиш зарурдир. 

Монополияларнинг вужудга келиши хусусиятлари бозор рақобатида эмас, балки 

қаттиқ маъмурий – худудий ишлаб чиқариш йўли орқали юзага келган меҳнат 

тақсимотининг натижаси эканлигини хисобга олиш керак.  

Шу билан қишлоқ хўжалигида соф рақобат муҳитини шакллантириш билан 

боғлиқ чора-тадбирлар самарадорлиигини оиришга катта аҳамият қаратилиши мева 

ва сабзавот маҳсулотлари нарҳини шаклланиишида муҳим омиллардан бири 

ҳисобланади. Бу чоралар бир томондан қишлоқ хўжалиги ишлаб чиқаришнинг 

рентабеллигини (даромадлилигини) қўллаб кувватлашни ва иккинчи томондан 

бутловчи корхоналар учун жазо чоралари (санкциялар) ва имтиёзли тизимини 

кўзда тутади.  

Ресурслар билан таъминловчи тармоқларнинг монополист корхоналар учун 

иш ҳақи ва энергия ресурслари билан боғлиқ бўлган ҳамда солиқ ва кредит 

соҳасидаги ўзгаришларин хисобга олиб вақти-вақти билан тузатилиб туриладиган 

катъий нархларнинг бузилиши оқибатлари ўз навбатида, бу ҳолни содир этганларга 

нисбатан иқтисодий санкциялар қўлланишга шундан жарима суммаси бюджетга, 

нархни ошириш суммаси эса истеъмолчига йўналтиришга олиб келиши мумкин, 

қишлоқ хўжалик маҳсулотларига талаб конъюктурасини (ҳолатини) ўрганиш 

бўйича турли хил ишлар амалга ошириш муҳим аҳамият касб этади:  

Биринчидан, мева ва сабзавот маҳсулотларининг нархлари кузатиш, тахлил 

қилиш ва истикболларини белгилаш;  

Иккинчидан, мулк ва хўжалик юритиш шаклларидан катъий назар мева ва 

сабзавот маҳсулотлари ишлаб чиқарувчилар учун нарх тенглигини аниқлаш бўйича 

услубий тавсияномаларни ишлаб чиқиш;  

Учинчидан, гаров ва кафолатланган нархлар даражалари бўйича таклифлар 

тайёрлаш;  

Тўртинчидан, монополист корхоналар томонидан нархларни асоссиз 

равишда кўтариш ҳолатларини олдини олиш;  

Бешинчидан, жаҳон бозорида мева ва сабзавот маҳсулотлари турларининг 

нарх конъюктурасини ўрганиш;  

Олтинчидан, мева ва сабзавот маҳсулотлари бўйича жаҳон бозорининг 

ривожланиш тенденцияси ва қонуниятларини аниқлаш, уларни ўзида ишлаб 

чиқаришга ва маҳсулотни экспорт қилинишига кўрсатадиган таъсирини баҳолаш.  

Еттинчидан, давлат ва унинг узоқ жойлашган минтақалари қишлоқ хўжалик 

маҳсулотлари бозорнинг келажакдаги конъюктураси (ҳолатини) тўғрисидаги 

маълумотларни доимий тайёрлаб бериш.  

Худудларда мева ва сабзавот маҳсулотлари билан таъминлашни бошқариш 

мақсадида таклиф қилинаётган мулохазалар ёки бирор махсус компания тизимини 
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ташкил қилиш мақсадга мувофиқдир. Бу компаниянинг асосий мақсади талаб ва 

таклифдан келиб чиқкан ҳолда мева ва сабзавот маҳсулотлари балансини 

тайёрлаш, имтиёзли кредитлар бериш, товар ишлаб чиқарувчиларни қўллаб 

кувватлашдан иборат.  

Хулоса қилиб айтганда, иқтисодиётнинг аграр бозорлардаги нарх 

монополиясига қарши сиёсат қишлоқ хўжалик товарлари ишлаб чиқарувчиларни 

давлат томонидан қўллаб кувватлаш ва рағбатлантириш механизмига асосланган, 

нархларни доимий равишда эркинлаштириб боришга қарата йўналтирилгандир.  

Қолаверса, шуни таъкидлаш лозимки, мева ва сабзавот маҳсулотлари 

етиштиришга ихтисослашган деҳқон ва фермер хўжаликларини кредит билан 

таъминлашда соҳанинг ўзига хос хусусиятларини хисобга олмасдан ишлаб 

чиқилган. Бошқа соҳаларда олинган кредит хисобига бир йилда бир неча марта, 

қишлоқ хўжалигида эса бир марта маҳсулот етиштирилади. Демак, кредит бошқа 

соҳаларда бир неча бор фойда келтиради. Ана шуларни хисобга олган ҳолда 

қишлоқ хўжалиги учун узоқ муддатли (7-10) йил ва паст фоизли кредитлар бериш 

тизимини йўлга қўйиш соҳанинг ривожланиши қолаверса етиштирилган маҳсулот 

баҳосининг шаклланишда муҳим омил бўлиб хизмат қилади. Умуман, истиқболда 

соҳага сарфланаётган ресурс бирлиги хисобига ишлаб чиқарилаётган маҳсулот 

миқдорини кўпайтириш нарх навони шаклланишида бош мезон бўлиб хизмат 

қилади.  

 

IQTISODIY INQIROZ ILDIZI 

Abdullayev Javlonbek. NamDU Kasb ta’limi: iqtisodiyot yonalishi 2-bosqich talabasi 

 

Jahon moliyaviy tizmiga anchagina ta`sir o`tkazgan iqtisodiy inqiroz oddiy 

odamlar uchun ko‘pam tushunarli bo‘lmagan ajabtovur iboralarni muomalaga kiritdiki, 

bu yanada ko‘proq vahimaga sabab bo‘lmoqda. «Real iqtisodiyot», «Chayqov kapitali», 

«moliyaviy pufak» singari g‘ayrioddiy iboralar to shu paytgacha ko‘pchilikka noma'lum 

edi, inqiroz tahliliga bag‘ishlangan maqolalar, nashrlar ko‘paygani uchun bu gaplar tez-

tez quloqqa chalinadigan bo‘lib qoldi. 

Bu xil iboralarni, shuningdek, inqiroz sabablarini ham ta'lil qilib ko‘rish kerak. 

Shunda iqtisodiyotni tashkil etishning qaysi modeli eng ishonchli va matsqul yo‘l ekani 

oydinlashadi. 

Taniqli iqtisodchi, doktor Munzir Kaxfning fikriga ko‘ra, iqtisodiy tanazzulning 

qo‘yidagi sabablari bor: 

Birinchidan, qarzga va katta foiz olish maqsadida beriladigan mablag‘lar 

miqdorining asossiz ravishda haddan ziyod ko‘paytirib yuborilishi; 

Ikkinchidan, qarz majburiyatlari yozilgan qimmatli qog‘ozlarning bir bank 

tomonidan boshqasiga sotilishi. Bu holda qarzdor o‘z qarzini qog‘oz egasiga to‘lashi 

nazarda tutiladi. 
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Uchinchidan, moliyaviy oldi-sotdilar, amaliyotlarga real iqtisodiyot ehtiyojlarini 

e'tiborga olmagan holda ruju qo‘yilishi; 

To‘rtinchidan, valyuta bozoridagi chayqovchilik, valyutani qayta-qayta olib 

sotishning avjga chiqishi. 

Yuqorida sanab o‘tilgan omillarning dunyoning yetakchi mamlakatlari 

iqtisodiyotiga qanchalik salbiy ta`sir ko‘rsatganini tushunib yetish uchun real iqtisodiyot 

bilan chayqov kapitaliga asoslangan iqtisodiyot orasidagi farqni tushunib olish kerak.  

Real iqtisodiyotning uch tarmog‘i 

Real iqtisodiyot deb real ishlab chiqarishga - sanoatga, shuningdek, real 

mahsulotlar va xizmatlar savdosiga asoslangan iqtisodiyotga aytiladi. 

Real iqtisodiyotning taraqqiy etishi uning uch asosiy tarmog‘i mutanosibligiga 

bog‘liq. Birinchi tarmoq xom ashyo olish va uni qayta ishlash, yarim tayyor mahsulotga 

aylantirish bilan bog‘liq sohalarni o‘z ichiga oladi. Bu tarmoqqa qishloq xo‘jaligi, 

baliqchilik, o‘rmon xo‘jaligi, ovchilik va tabiiy ashyolarni (ko‘mir, neft, metall rudalar va 

h.k.) qazib olish kabilar kiradi. 

 Bu insoniyat tarixida paydo bo‘lgan ilk tarmoq sanalib, ibtidoiy odamlarning ilk 

iqtisodiy faoliyatlari asosida shakllangan - ovchilik, yig‘ish-terish va h. k. 

Sanoat inqilobi yuzaga kelgunga qadar iqtisodiyotning bu tarmog‘i jahon 

iqtisodiyotida alohida o‘rin egallagan va uning asosiy jabhasi bo‘lmish qishloq xo‘jaligi 

necha yillar mobaynida eng muhim tarmoq hisoblangan. 

Bugungi kunda esa yetakchi tarmog‘i qishloq xo‘jaligi bo‘lgan mamlakat yoki 

mintaqa iqtisodiy jihatdan qoloq hisoblanadi. Bunga aholisining katta qismi hozirgacha 

ham qishloq xo‘jaligi bilan shug‘ullanadigan Afrika qittsasi mamlakatlarini misol qilish 

mumkin. 

Albatta, bu o‘rinda ayrim istisnolar ham mavjud, Misol uchun, iqtisodiyotning 

birlamchi tarmog‘iga mansub hisoblangan uzluksiz neft qazib olish va qayta ishlash 

sanoati Fors ko‘rfazidagi o‘ziga to‘q mamlakatlar - Saudiya Arabistoni, Katar, Quvayt va 

boshqalar iqtisodiyotining asosi bo‘lib qolmoqda. 

Biroq, faqat birlamchi tarmoqqa suyanib qolish iqtisodiy taraqqiyotga olib 

bormaydi va alal oqibat foydadan ko‘ra ko‘proq zarar keltirishi mumkin. 

Real iqtisodiyotning ikkinchi tarmog‘i qayta ishlash va qurilish sanoatini o‘z 

ichiga oladi. Mazkur tarmoq G'arbiy Yevropa iqtisodiyotida XIX asrning birinchi yarmi, 

yatsni Sanoat inqilobi davrida yetakchi o‘rinni egallab keldi va to ikkinchi jahon 

urushining oxiriga qadar shunday bo‘lib qoldi. Iqtisodiyotning ikkinchi tarmog‘i 

yetakchilik qiladigan jamiyat sanoatlashgan deyiladi. 

Iqtisodiyotning uchinchi tarmog‘i xizmat ko‘rsatish sohalari bilan bog‘liq. 

Vaqti-soati keldiki, bu tarmoqning mavqei juda kuchayib ketdi. Sababi, sanoatda 

mehnat unumdorligining o‘sishi natijasida xizmat ko‘rsatish sohalari uchun qo‘shimcha 

mehnat resurslari - imkonlar yuzaga keldi. Ushbu tarmoq transport, aloqa, savdo, 

sayyohlik, sog‘liqni saqlash, maorif, ilmiy izlanishlar va shu kabilarni o‘z ichiga oladi. 
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Bu sohalar yetakchi hisoblangan jamiyatlar postindustrial davlatlar deyiladi. G'arb 

dunyosining eng taraqqiy etgan zamonaviy markazlari - AQSh, Kanada, Yevropa 

mamlakatlari, Yaponiya va boshqalar shular jumlasiga kiradi. 

Chayqov iqtisodiyotining paydo bo‘lishi 

XIX asrning ikkinchi yarmiga kelib uchinchi tarmoqdan hech narsa ishlab 

chiqarmaydigan yana bir butoqcha - bank va moliya xizmatlari tarmog‘i yuzaga keldi. Bu 

soha tez ravnaq topib, shoxlab ketdi. Uning ildam-chaqqon vakillari qimmatbaho 

qog‘ozlar va valyutalarni olib-sotish, chayqash, valyuta bozoridagi aldam-qaldam 

o‘yinlar, kamxarj fuqarolarga foydasi haminqadar qarz berish, qarz majburiyatlarini bir-

birlariga qayta-qayta sotish kabi yangi, ajabtovur, ko‘pam halol bo‘lmagan ishlar bilan 

mashg‘ul bo‘ldilar. 

Real iqtisodiyotning real ehtiyojlarini hisobga olmaydigan, sotuvchidan issiq 

xonada o‘tirib kompyuter tugmachalarini shiqqillatishdan boshqa hech qanday harakat, 

urinish talab etmaydigan bu tarmoq bozorining kengayishi iqtisodiyotda moliyaviy 

chayqov kapitalining vujudga kelishiga sabab bo‘ldi. Va bu kapital aynan shunday 

moliyaviy oldi-sotdilar hisobiga juda tez fursatlarda rivoj topib, kuchayib ketdi. 

 Mutaxassislarning fikricha, aktsiyalar, qimmatbaho qog‘ozlar, valyuta oldi-sotdisi 

bilan shug‘ullanadigan har qanday moliya bozorining zamirida chayqov yotadi. Bu bozor 

piramida qoidalari asosida tashkil etilgan bo‘lib, piramidaga nisbatan xatar tug‘ilishi 

hamoni mablag‘ini olib chiqib ketishga ulgurmagan ishbilarmon albatta yutqazishi turgan 

gap. 

«Ahmoq izlash» o‘yini 

Bu bozor ishtirokchilari orasida «ahmoqni izla» yoki «katta ahmoq qonuni» degan 

uyin bor. Yana buni chayqovchilar tomonidan «pufak puflash» deb ham ataladi. 

Moliyaviy pufak mablag‘ yo‘naltirilayotgan muayyan sohadir, uning aktsiyalari va 

qimmatbaho qog‘ozlarini qayta-qayta olib-sotish - chayqash orqali mo‘may daromad 

olish mumkin. Ana shu qog‘ozlar atrofida shov-shuv ko‘tariladi, chayqov kapitalining 

katta miqdori shu tomonga oqib keladi, mazkur soha boshqalaridan ko‘ra afzalroq, 

samaraliroq qilib ko‘rsatiladi. 

Chayqov bozoridagi shov-shuv natijasida nekbin kayfiyatdagi chayqovchilar 

(«ahmoqlar») narxi ataylab ko‘tarilgan qog‘ozlarni ko‘plab sotib ola boshlaydilar, 

ularning maqsadi bu qog‘ozlarni «kattaroq ahmoqlar» ga - yirikroq chayqovchilarga 

sotmoqdir. Toki bitta «ahmoq» ikkinchisini topib savdo yurib turar ekan, bu ish foyda 

keltiraveradi. 

Shu xil faol, qizg‘in oldi-sotdi chayqov bozorida «pufak» paydo bo‘lishiga olib 

keladi, vaqti soati yetganda esa bu pufak qarsillab yoriladi, nimagaki, haligi qog‘ozlar 

uchun eng baland narxni to‘lagan eng yirik ahmoq ularni sotish uchun xaridor topa olmay 

qoladi. Chayqov piramidasi ham qulaydi, yiqiladi. 

Islom iqtisodiyoti chayqov iqtisodiyotiga qarshi 
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Chayqov pufagining yorilishi real iqtisodiyotning ko‘plab sohalariga yomon tatssir 

qiladi. Bu gal ham shunday bo‘ldi: bir qator rivojlangan mamlakatlarning ipoteka qarzlari 

beradigan, bank xizmatlari ko‘rsatadigan, valyuta oldi-sotdisi bilan shug‘ullanadigan 

ko‘pgina tashkilotlarida pufaklar gumburlab yorildi-yu, butunjahon moliyaviy inqirozi 

degan ofat yuzaga keldi. 

Mazkur tanazzul asossiz ravishda qimmati oshirib yuborilgan qog‘ozlar oldi-

sotdisini, banklarning «foiz» uchun qarz berishini, real tovar ishlab chiqarilmagan yoki 

xizmat ko‘rsatilmagan holda boyishning har qanday turini mants qiladigan boshqa 

iqtisodning nechog‘lik afzal ekanini yana bir marotaba isbot qildiki, buni bugun g‘arb 

mutaxassislarining o‘zlari ham tan olmoqdalar.  

 

АГРАР БОЗОРЛАРДА МЕВА ВА САБЗАВОТ НАРҲЛАРИНИНГ 

ШАКЛЛАНИШИ ВА ҚОНУНИЯТЛАРИ 

Тажибаев Комилжон Қурбанович, катта ўқт.НамДУ 

Ибодуллаев Эргаш Бектурдиевич, ўқт.УрДУ 

 

Иқтисодиётининг ўзини-ўзи тартиблаш механизми, бозор муносабатлари 

талабларига мос иқтисодиёт таркибий тузилишнинг шаклланиши ва такомиллашиб 

боришни тақазо этади. Иқтисодиётнинг таркибий қисмлари элементлари бозор 

иқтисодиётининг амал қилиш ва ривожлананишни таъминлайди. Аграр бозорларда 

ҳам бозорнинг ўзини-ўзи тартибга солиши 3 омилнинг яъни талаб, таклиф ва 

рақобатнинг ўзаро боғлиқ равишда амал қилиш натижасида қишлоқ хўжалиги 

маҳсулотларининг бозор нархи вужудга келади. Буларнинг бари бозор 

иқтисодиётининг ўзини-ўзи тартибга солиш механизмни ташкил этади.  

Маълумки талаб энг умумий тарзда пул билан таъминланган эҳтиёждир. 

Агар эҳтиёж зарур миқдорда пул билан таъминламаса, у «хоҳиш», «истак» бўлиб 

қолаверади. Шунингдек, аграр бозорларда талабнинг нарх билан боғлиқлигини ҳам 

этиборга олиш зарур. Чунки мева ва сабзавот маҳсулотларининг нархи ўзгариши 

билан мева ва сабзавот маҳсулотларнинг сотиб олинадиган миқдори ҳам ўзгаради. 

Мева ва сабзавот маҳсулотларининг таклифи эса бозордаги ёки келтирилиши 

мумкин бўлган мева ва сабзавотлар миқдорини оширади. Аграр бозорларда талаб 

мева ва сабзавот маҳсулотлари таклифни белгилайди. Талаб ва таклиф биргаликда 

эҳтиёжлар ҳамда улар қондириш учун лозим бўлган ижтимоий ишлаб чиқариш 

таркибий элементлари ўртасидаги нисбатларнинг мутаносиблигини ифодалайди 

Аграр бозорларнинг ўзини-ўзи тартибга солиш механизмида рақобат ҳам муҳим 

ўрин тутади. Рақобат ушбу механизмда иқтисодий мутаносиблигини таъминлашда 

икки муҳим вазифани бажаришга имкон беради. Биринчидан, маълум вақт 

оралиғидаги у ёки бу мева ва сабзавот маҳсулотлари етиштириш билан унга бўлган 

эҳтиёж ўртасидаги миқдор ва сифат бўйича мутаносибликни тўғри баҳолашни 

тақазо этади.  
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Аграр бозорларда хўжалик субъекти кишиларни эҳтиёжлари, уларнинг диди, 

хоҳиши, даромади ва талабини хисобга олиб мева ва сабзавот маҳсулотларини 

етиштириш ташкил этса, фойда олиши ва рақобат курашида муваффаккият 

қозониш мумкин. Бозор иқтисодиётининг ўзини- ўзи тартибга солиш механизмида 

талаб ва таклиф ҳамда рақобат оқибатида вужудга келадиган нарх регуятор 

вазифасини ўтайди.  

Аграр бозорларда бирон бир мева ва сабзавотлар нархининг ўсиши уни 

етиштиришнинг фойдалилигидан далолат беради. Бунинг оқибатида мева ва 

сабзавотларни етиштириш ва бозордаги таклифи кўпаяди. Ресурс ва капитал ушбу 

тармоққа оқиб кела бошлайди. Демак, нарх регулятор сифатида ресурслар капитал, 

яратилган маҳсулот ва даромаднинг иқтисодиёт соҳалари тармоқлари худудлар 

ўртасида тақсимланишини белгилаб беради.  

Аграр бозорларнинг ўзини-ўзи тартибга солиш механизмига амал 

қилинишининг, бозорни харакатлантирувчи куч миқдорнинг манфаати наф, фойда 

олишга интилиши хисобланади. Шахсий манаатгина фермерни ташаббус ва риск 

билан фаолият юритиб, юқори ҳатто максимал фойда олишга йўналтиради. Бу эса 

деҳқон (фермер) хўжаликларининг ўзаро рақобатга киришлигига, янги техника ва 

технологияни қўллашга маҳсулот сифатини оширишга, хўжалик нисбатларининг 

мутаносиблигига эришишига мажбур қилади.  

Қишлоқ хўжалиги соҳасида ҳам энергия ресурси нархларни тайёр ва оралиқ 

маҳсулотлар нархларига нисбатан устувор равишда ўсиш:  

биринчидан нархларнинг номутаносиблигини кучайтириб уларнинг 

иқтисодий соҳалар, тармоқлар худудлар ўртасидаги нисбатларининг 

номутанасиблигини кучайтириб сақланиб қолишга;  

иккичидан нархлар қайтишини вужудга келиб бир тармоқда, масалан: 

қишлоқ хўжалигидаги яратилган қўшимча қиймат миллий даромаднинг бошқа 

тармоқ масалан, саноат фойдасига қайта тақсимланишга олиб келади; 

учинчидан, хом ашё, ёқилги энергия материаллари юқорилиги туфайли 

миллий ишлаб чиқарувчилар товарларнинг ички бозорга турли йўллар билан кириб 

келаётган чет-эл товарларига нисбатан қимматдир.  

Нархларнинг эркин амал қилиш ва ўзининг иқтисодий регулятор, тартибга 

солувчи функциясини бажариши орқали иқтисодий мутаносибликни 

таъминлашдаги ролини ошириш учун куйидагилар этибор қаратилиши лозим. 

– Табиий монополиялар томонидан ёқилги – энергия ресурслари нархларини, 

темир ва хаво йўллари орқали юк ташиш хизмати тарифларини тартибга солишни 

такомиллаштириш;  

– Давлат буюртмалари асосида тайёрланидиган маҳсулотларга 

белгиланадиган давлат харид нархларини шакллантиришда реал ишлаб чиқариш 

харакатларини тўғри ҳисобга олиш ҳамда уларни, айниқса пахта хом ашёсининг 

харид нархларини жаҳон бозорлари нархига тобора якинлаштириш бориш;  
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– Ёқилги энергетика мойлаш материаллари нархларнинг тез ўсиб 

бораётганлиги туфайли айрим миллий иқтисодиётни ривожлантириш, аҳоли 

турмуш шароитни яхшилашга хизмат қиладиган муҳим маҳсулот турлари ишлаб 

чиқаришини рағбатлантириш учун дотация, субвенция тизимини жорий қилиш.  

– Рақобат муҳитини шакллантириш орқали эркин бозор нарх тизимининг 

шакллантириш учун қулай шароитлар яратиш.  

Қишлоқ хўжалиги ишлаб чиқаришида соғлом рақобат муҳитининг вужудга 

келтирилиши тармоқ ва соҳалар ўртасидаги нисбатларнинг мутаносиблигини 

ҳамда бозорнинг ўзини-ўзи тартибга солиш механизмини қарор топишида 

аҳамияти катта.  

Қишлоқ хўжалигида иқтисодий муносабатларининг ҳам бошқаришни 

ташкил этиш тизимининг ривожланишини чуқур тахлил қилиш уларни тубдан 

қайта кўриб чиқиш зарурлигини кўрсатади. Қишлоқ хўжалиги бошқаруви 

тузилмаларини қайта ташкил этиш жараёнида бирламчи қишлоқ хўжалик бўғини 

бозор иқтисодиёти шароитида қандай бўлиши кераклигини тахлиллар кўрсатиб 

берди. Қишлоқда мулкчилик муносабатларини ислоҳ қилишдан ташқари, хўжалик 

юритиш механизмини такомиллаштиришга ҳам катта аҳамият берилди:  

 Биринчидан умумдавлат эҳтиёжлари учун етказиб берилаётган мева ва 

сабзавот маҳсулотига оқилона харид нархлар белгилаш соҳани ривожлантиришда 

муҳим рағбатлантирувчи омил бўлди. Ишлаб чиқариш шарт-шароитлари ўзгарган 

сари, қишлоқ хўжалиги ходимларининг моддий турмушни оширишнинг асосий 

шарти бу улар томонидан етиштирилаётган мева ва сабзавот маҳсулотларини 

нархини ошириш хисобланади. Чунки деҳқон етиштираётган маҳсулотини сотиб 

ундан қанчалик манфаатдорлиги ошар экан, уни шунчалик, сифатли, кўп, жаҳон 

андозасига мос равишда ишлаб чиқаришга харакат қилади. Хозирги вақтда мева ва 

сабзавот маҳсулотларининг турларига эркин (келишилган) нархлар жорий 

қилинмоқда. Давлат харид нархларини ошириб, кейинчалик уларни эркин 

нархларга ўтказар экан, қишлоқ хўжалигига амалий ёрдам кўрсатибгина қолмай, 

айни чоғда саноат маҳсулоти билан қишлоқ хўжалик маҳсулоти нархлари 

ўртасидаги мутаносиблик бўлишини таъминлашга харакат қилиши керак.  

 Иккинчидан, мева ва сабзавот маҳслотлари харид нархларини ошириши 

билан бир қаторда давлат эҳтиёжлари учун қишлоқ хўжалик маҳсулотини албатта 

етказиб бериш учун давлат буюртмасини белгилаш соҳасидаги сиёсат ҳам доимо 

кўриб борилиши керак. Хозирги вақтда хўжаликлар ўзи етиштирган чорвачилик, 

сабзавотчилик ва узумчилик маҳсулотидан уз хоҳишича фойдаланмоқда. Мева ва 

сабзавот маҳсулотлари етиштирувчилар ўз маҳсулотларини ихтиёрий равишда 

эркин сотиш учун уларга бевосита қолдириладиган маҳсулот хажмининг 

кўпайтирилиши хўжаликларни иқтисодий жиҳатдан мустаҳкамлашга ва қишлоқ 

меҳнаткашларининг турмуш даражасининг оширишгагина хизмат қилиб қолмай, 

балки мева ва сабзавот маҳсулотлари етиштиришни кенгайтириш, хўжаликларда 
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уларни қайта ишловчи корхоналарни ривожлантириш учун ҳам муҳим омил бўлиб 

хизмат қилади.  

Учинчидан, давлат қишоқ хўжалик корхоналарини саралаб олган ҳолда 

уларни қўллаб-кувватлаш чора-тадбирларини ишлаб чиқди ва амалга оширмоқда.  

Чинакам талаб ва таклиф асосида вужудга келадиган эркин бозор 

нархларининг амал қилиши бозор иқтисодиётининг ғоят муҳим бўғини бўлиб, бу 

бўғин маҳсулот ишлаб чиқарувчилар билан истеъмолчиларнинг ўзаро жипс 

таъсирини таъминлайди. Цивилизациялашган бозор шартларини вужудга 

келтиришда эркин нарх белгилаш механизми маҳсулотни ишлаб чиқариш, 

айрибошлаш, тақсимлаш ва истеъмол қилиш жараёнида айрим товар ишлаб 

чиқарувчилар, истеъмолчилар ва бутун жамиятнинг манфаатларини энг мақбул 

даражада уйғунлаштириш имконини беради.  

Нархларни эркинлаштириш – иқтисодиётни ислох қилишнинг энг асосий 

муаммоларидан бўлиб, ислох қилиш жараёнлари қайси йўлдан бориши, қандай 

ижтимоий-иқтисодий оқибатларга олиб келиши ушбу муаммони хал этишга 

боғлиқ. Режалаштиришга асосланган иқтисодиётни бозор иқтисодиётига 

айлантиришнинг бизга маълум моделлари кўп жиҳатдан нархларни 

эркинлаштириш, ички нархларни жаҳон нархларига мувофиқлаштириш билан 

ажралиб туради. Шунингдек, у хом ашё ва маҳсулот айрим турларининг нархлари, 

нарх-наво билан аҳоли ва корхоналарнинг даромадлари ўртасида тенгликка 

эришиш жараёнига қандай ёндошиш билан фаркланади. Бундай ёндошувлар 

доираси анча кенг. Булар нархларни бирданига эсанкратадиган тарзда куйиб 

юбориш, уларни сунъий тарзда тўхтатиб қўйиш, нарх-навони давлат бошқариш ва 

назорат қилишни сақлаб қолишга интилишдир.  

 Қишлоқ хўжалик маҳсулотларига давлат буюртмаси бекор қилиниши 

деҳқонларга маҳсулот етиштириш ва уларни сотишда эркинлик берилишининг 

ижобий томонлари қаторида, салбий томонлари ҳам кўзга ташланмоқда. Аввало, 

мамлакат бўйича озиқ-овқат маҳсулотлари балансини хисоблашда қийинчиликлар 

туғилмоқда. Фермер ва деҳқон хўжаликлари етиштирилган қишлоқ хўжалик 

маҳсулотлари тўғрисида тўлиқ ахборотга эга бўлмаслиги туфайли баъзи турдаги 

қишлоқ хўжалик маҳсулотлари биринчи йилда ортиқча етиштирилса, иккинчи 

йилда эса айни шу турдаги маҳсулот бўйича тақчиллик сезилиб, бу жараён 

бозорнинг мувозанат нархига жуда катта таъсир кўрсатиб, қолаверса, аҳолининг 

реал даромадини камайишига олиб келмоқда. Агар бу юқоридаги жараёндан айтиш 

керакки, деҳқон бир йили манфаатдорлиги юқори бўлиб кетса, иккинчи йили 

топган манфаатдорлигини ҳам бой бериб қўймоқда. Бу бир томондан аҳоли 

таъминотида узилишларга олиб келса, иккинчи томондан нарх-навони ўзгаришига 

сабаб бўлмоқда, натижада деҳқон етарли фойда кўролмаяпти. Мазкур 

муаммоларни ҳал этишда улгуржи бозорлар тизимини кенгайтириш ва уни давлат 

томонидан қўллаб-кувватлаш муҳим аҳамиятга эга.  
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Тизимни ривожлантириш қишлоқ хўжалик маҳсулотларини сотишда савдо 

маданиятининг мос равишда ташкил этилиши билан бирга маҳсулот 

етиштириувчилар учун кафолатли бозор бўлишини таъминлайди. Бу эса ўз 

навбатида маҳсулот етиштириш хажмини кўпайтириш ва уни сифатини оширишга 

хизмат қилади. Бундай бозорлар тез бузиладиган маҳсулотларни сотиб олиш ва 

сотиш ҳамда бошқа худудларга олиб боришда муҳим аҳамият касб этади.  

Аҳоли эҳтиёжини қондиришда ўта муҳим бўлган қишлоқ хўжалик 

маҳсулотларини етиштириш ва сотиш учун Ўзбекистон шароитида жуда ҳам катта 

имкониятлар мавжуд. Бу соҳада ўрта ва кичик бизнесни ривожлантириш, хусусий 

тадбиркорликни йўлга қўйиш ва қўллаб-қувватлаш хозирги куннинг энг долзарб 

муаммоларидан бири хисобланади.  

Деҳқон бозорларидаги мева ва сабзавот нархларининг тартибсиз шаклланши 

бозорнинг «Номаълум ва эркин» бозор деган махсус хусусиятларини ифодалайди. 

Деҳқон бозорининг «Номаълумлиги ва эркинлиги» шу нарсада намоён бўладики, 

унинг асосий иштирокчиси бўлган ёрдамчи ва деҳқон хўжалиги эгалари ўзлари 

етиштирган мева ва сабзавот маҳсулотларни хоҳлаган ерда ва нархда сотишни 

эркин равишда танлайдилар. Уларга хеч ким ёки хеч қандай идора маҳсулотни 

сотиш бўйича зарур маслахат бера олмайди. Бозорнинг «Эркин» ва «Номаълум» 

кўринишда ифодаланиши бу ерда эркин рақобатнинг ҳам мавжуд бўлишни тақозо 

этади. Бозорда рақобатнинг кучайиши товар пул муносабатларининг ривожланиши 

учун жуда катта имкониятлар яратади ва умуман бозорни эгаллаш учун курашда 

асосий восита хисобланади. Шунинг учун ҳам бозор иқтисодиёти механизмлари 

иқтисодиёт тармоқларининг маълум бир қисмида ҳақиқатан ҳам реал мавжуд 

бўлиб, айниқса, деҳқон бозорида унинг намоён бўлиши хар доимо кўзимизга 

ташланиб туради.  

Шу боисдан, дехқон бозорида амалга ошириладиган маркетинг фаолиятини 

тўйинган ва ривожланган бозор учун қўлланиладиган тамойилларни жорий қилиш 

асосида ўрганиш мақсадга мувофиқдир.  

Деҳқон бозорида содир бўладиган жараёнларнинг тахлилини кўрадиган 

бўлсак, бу ерда; 

Биринчидан, ижтимоий меҳнат тақсимоти негизида товар ишлаб 

чиқарувчиларнинг тарқоқлиги хусусиятлари, яъни хар бир шахс ўзининг 

имконияти даражасида ишлаб чиқариш,  

Иккинчидан, хусусий ва ижтимоий меҳнат ўртасидаги қарама-қарши 

элементларнинг мавжудлиги ва уларнинг бозорда хал қилиниши,  

Учинчидан, меҳнат маҳсулининг товарга айланиши ва ишлаб чиқаришни 

тартибга солиш вазифасини бажариши: 

Туртинчидан, номаълум ва эркин элементлари мавжудлиги: 

Бешинчидан, бозор томонидан бошқарилиши: 
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Олтинчидан, эркин рақобат элементлари мавжудлиги каби хусусиятлар 

сезамиз.  

 Деҳқон бозоридаги мева ва сабзавот маҳсулотларини миқдори, нархи ва 

хажми турли вазиятларда, турли даврларда турлича бўлиб, улар асосан бу бозорга 

тегишли айрим ўзига хос хусусиятлар билан бевосита боғлиқ.  

 Шуни таъкидлаш лозимки, мева ва сабзавот маҳсулотлари бозорида 

куйидаги омиллар таъсирида турли хил жараёнлар содир бўлади.  

- ҳеч қачон бозор нарх-наво сиёсатини олиб бора олмайди. Бу ерда 

маҳсулотнинг сотилиш нархи уни сотаётган шахснинг сарфлаган харажатлари, 

пулга мухтожлиги ва бозор коньюктурасидан келиб чиқкан ҳолда аниқланади.  

- Ўз худуди бўйича сотиш сиёсатини олиб бора олмайди ва маълум бир 

худудда сотиладиган маҳсулотнинг ҳажмини назорат қилиб олмайди. (ҳажми, 

нархи, истеъмолчилар таркиби) 

- Ягона реклама сиёсатини олиб бора олмайди, рағбатлантириш чора-

тадбирлари ҳар бир субъектнинг иши.  

- Дистрибьютер диллер тармоқлари фаолиятини юқори савияда таъмин эта 

олмайди. Чунки, рақобат маҳсулотларининг келиш канали кўплиги бу жараён ўзига 

хос кийнчиликларни юзага келтиради. 

Қишлоқ хўжалик маҳсулотлари бозори фаолиятини маркетинг тамойили 

асосида бошқаришни шакллантириш, аҳоли ўзи етиштирган маҳсулотнинг 

сотилиш хажмининг билиши билан бевосита боғлиқ.  

Аммо хозирги пайтда етиштирилган мева ва сабзавот маҳсулотларининг 

ҳажми, қанча қисми товар ҳолатидалиги, деҳқон бозорида неча фоизи сотилади 

каби муаммоларни ҳал қилиш жуда мураккаб. Бундан ташқари, айрим ҳолларда 

истеъмол учун мулжалланган мева ва сабзавот маҳсулотлари ҳақида тўлиқ 

маълумотга эга бўлмаслигимизни сабаблари куйидагилардан иборат: 

- норматив базанинг кучсизлиги туфайли мева ва сабзавот маҳсулотлари 

сифати ва хавфсизлиги тўғрисидаги маълумотлар истеъмолчиларга тўлиқ хажмда 

етиб боролмайди.  

- Мева ва сабзавот маҳсулотлари хисобланган қишлоқ хўжалиги 

маҳсулотларини етарли даражада текширув (экспертиза) ўтказишни ташкил эта 

билмаслик.  

- рационал тенглашган ҳолдаги истеъмол тўғрисидаги аҳолининг тўлиқ 

таъминланмаганлиги.  

- маҳсулот ҳақида нотўғри рекламалар бериб уни сотишга харакат қилиш.  

Агробизнесни бошқариш соҳасида машхур олим Д. Остин, бу жараёнда 3 та 

хал килувчи масалани аниқлаб олиш керак деб хисоблайди.  

1. Кимга мурожаат килаётганимизни билиш.  

2. Унга нима ҳақида гапирамиз.  

3. Унга қандай гапирамиз.  
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Албатта, юқоридаги барча фикрлар аграр бозорлардаги мева ва сабзавот 

маҳсулотларига қаратилган бўлиб, уларни амалиётда қўллаш яхши натижаларни 

бериш мумкин.  

 

МЕВА ВА САБЗАВОТ МАҲСУЛОТЛАРИНИ ЕТИШТИРИШ ВА ҚАЙТА 

ИШЛАШ СОҲАСИНИ РИВОЖЛАНТИРИШДА ЮҚОРИ МАЛАКАЛИ 

КАДРЛАР ТАЙЁРЛАШ МАСАЛАЛАРИ 

Ибрагимова ГулчехраТохировна, катта ўқитувчи 

Тошкент Давлат Педагогика Университети 

 

Мамлакат ҳуқуқий демократик давлат ва фуқаролик жамиятини 

шакллантириш ва такомиллаштириш йўлида дадил одимламоқда. Бу ҳол жамият 

ижтимоий-иқтисодий, маданий тараққиётида туб ўзгаришлар қилиш кераклигини 

бош мақсад қилиб белгилайди. Мана шу мақсадга эришиш йулида ижтимоий-

иқтисодий тараққиёт жараёнида рўй бераётган ўзгаришлар натижасида миллий 

иқтисодиётнинг турли соҳалари шунингдек, таълим муассасалари учун ҳам 

интеллектуал салоҳиятли, малакали кадрларни тайёрлаб бериш эҳтиёжи юзага келди. 

Мамлакатимизда ўтган йиллар давомида қишлоқ хўжалиги соҳасида кадрлар 

тайёрлаш масалаларига катта эътибор қаратилди. Лекин шу билан бир қаторда 

қишлоқ хўжалигини замонавий тармоқлари учун юқори малакали кадрлар 

тайёрлаш сезиларли ортда қолди. Олий таълим муассасалари зиммасига эркин, 

мустақил фикр юрита оладиган тафаккури ва дунёқараши кенг, билимли, 

шунингдек, мутахассислиги бўйича чуқур билим, юксак малакага, маънавий савияга 

эга бўлган кадрлар (мутахассислар)ни тайёрлаб беришдек масъулиятли вазифа 

қўйди. Бу вазифани самарали амалга ошириш мақсадида сўнгги йилларда 

Ўзбекистон Республикаси таълим тизимини изчил ривожлантириш борасида кенг 

кўламли ислоҳотлар амалга оширилмоқда. Бу борада Ўзбекистон Республикаси 

Президентининг 2018 йил 5 июндаги “Олий таълим муассасаларида таълим 

сифатини ошириш ва уларнинг мамлакатда амалга оширилаётган кенг қамровли 

ислоҳотларда фаол иштирокини таъминлаш бўйича қўшимча чора-тадбирлар 

тўғрисида”ги қарори таълим тизимини янги босқичга олиб чиқди. 

Қишлоқ хўжалиги соҳасида охирги даврда олий таълим мактаблари олий 

таълим фаолиятига салбий таъсир ўтказаётган айрим шундай омиллар бор эдики, 

бундай омилларни бартараф этмасдан самарали натижага эришиб бўлмас эди. 

Бундай салбий таъсир этувчи омилларнинг энг муҳимларидан бири ўқитувчининг 

самарали дарсни ташкил қилишига ўз устида ишлаши учун яъни, дарсга 

тайёргарлик қилиши учун вақтни етишмаслиги, чунки профессор-ўқитувчилар ўз 

фаолиятлари давомида дарс жараёнига таълуқли бўлмаган вазифалар кўп юкланар 

ва талаб қилинар эди. Мана шу ерда олий таълим муассасаларининг асосий 

мақсади нимадан иборат эканлигини ёдга олсак. Демак, қишлоқ холий таълим 
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муассасаларининг асосий мақсади замон талабларига жавоб бера оладиган 

малакали, рақобатбардош, юксак билимли, олий таълим мутахассиси талабларига 

ўзи танлаган йўналиши юзасидан талабга жавоб бера оладиган республиканинг 

илм-фан, маданият, иқтисод, ижтимоий соҳаларини ривожлантиришда ўз 

ҳиссасини қўшадиган, мустақил фикрлайдиган, юксак маънавиятга эга бўлган 

юқори салоҳиятли мутахассисларни тайёрлашдир. 

Холбуки, шундай экан қишлоқ хўжалиги соҳасида фаолият олиб бораётган 

профессор-ўқитувчилар бугунги жамиятдаги тафаккуримизга шиддат билан кириб 

келаётган ахборотлар оқимини қабул қила олиши ва талабаларга фан доирасида 

етказиб бера олиши лозим. Бунинг учун профессор-ўқитувчилар етарли шарт – 

шароитлардан ташқари ўз устиларида ишлашлари учун имконият бериш лозим деб 

ўйлайман. Айниқса, таълим-тарбия жараёнида қилинаётган ишларни қоғозда 

бўрттириб кўрсатиш учун қилинаётган ортиқча қоғозбозликка барҳам бериш 

лозим. 

Тўғри, давлатимиз раҳбарининг олий таълим муассасаларида таълим 

сифатини оширишга тўсиқ бўлиб келаётган бир қатор муаммолар, бугунги кунда 

учраётган оғриқли нуқталар очиқ-ойдин санаб ўтилгани ҳолда ушбу 

муаммоларнинг ечимлари ҳам тўлиқ кўрсатиб берилди ва амалда ўз ижросини 

топиб бормоқда. Масалан, 2019/2020-ўқув йилидан бошлаб олий таълим 

муассасаларида “талабанинг ўзлаштириш даражаси – профессор-ўқитувчилар 

фаолиятини баҳолашнинг асосий мезони” тамойили жорий этилди. 

Президентимиз қарори билан олий таълим муассасаларининг профессор-

ўқитувчиларини уларнинг вазифалари ва фаолият йўналишлари билан боғлиқ 

бўлмаган йиғилишларга, тадбирларга жалб этиш тақиқланди. Давлат органлари ва 

ташкилотлари раҳбарлари, барча даражадаги ҳокимлар юқоридаги талабни 

бузганлиги учун эгаллаб турган лавозимидан озод этишгача бўлган шахсий 

жавобгарлиги тўғрисида қатъий огоҳлантириш, ўқув юкламаларини ҳисобга олган 

ҳолда профессор-ўқитувчилар “вақт меъёрлари”нинг янги механизмлари ишлаб 

чиқилиши профессор-ўқитувчиларнинг вақтини ўқув жараёнига хос бўлмаган 

ишларга сарфлашнинг олдини олиш ҳамда уларни талабалар билан кўпроқ 

ишлашга йўналтирилган. Ушбу қарор ўз ижросини топиши қанчалик тез ва ижобий 

амалга оширилса, олий таълим тизими юқорида келтирилган мақсадларига 

эришиши ўз самарасини берар эди. 

Шуниси қувонарлики, бизнинг мамлакатимизда қишлоқ хўжалиги соҳасини 

ривожлантиришга ўз хиссасини қўша оладиган билимга чанқоқ, ўз касбига, 

жамиятда ўз ўрнига эга бўлиш ва халқ фаровонлигини янада юқори даражаларга 

олиб чиқиш мақсадида хизматини аямайдиган фарзандларимиз жуда кўплигини 

мамнунлик билан айта оламиз.  

Ҳозирги кунда, мамлакатимизда жами 95 олий таълим муассасалари ва 

филиаллар фаолият юритмоқда. Бу кўрсаткич 2016/2017 ўқув йилида 77 тани, 
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2017/2018 ўқув йилида эса 86 тани ташкил этган. 2018/2019 ўқув йилида олий 

таълим муассасаларида кундузги таълим шакли бўйича қабул квоталарининг 

ортганлиги билан бир қаторда 51 олий таълим муассасасида сиртқи таълим, 22 

олий таълим муассасасида махсус сиртқи таълим ва 9 олий таълим муассасасида 

кечки таълим шакллари бўйича олий маълумотли кадрлар тайёрлаш йўлга қўйилди. 

Республика иқтисодиёти тармоқлари ва соҳаларининг эҳтиёжларидан келиб чиқиб, 

янги таълим йўналишлари ва мутахассисликлар бўйича олий маълумотли кадрлар 

тайёрлаш йўлга қўйилган. Биргина 2018/2019 ўқув йилида бакалавриат таълим 

йўналишлари бўйича 66 та, магистратура мутахассисликлари бўйича 48 

мутахассислик бўйича кадрлар тайёрлаш масаласи кўриб чиқилди. Айни вақтда 344 

минг 790 нафар ёш талабалар сафидан жой олган.  

Бу эса ўз навбатида охирги икки йил ичида таълим соҳасида олиб 

борилаётган ислоҳотлар давлат бюджетидан молиялаштириш ҳажмининг ўсишига 

олиб келди. Хусусан, Ўзбекистон Республикаси Олий ва ўрта махсус таълим 

вазирлиги тасарруфидаги таълим муассасаларини сақлаш харажатлари учун 

ажратилган маблағлар 83,7 фоизга ошди.  

Ушбу маблағлар олий таълим муассасалари моддий-техника базасини ўқув 

ва илмий-лаборатория бино ва корпуслари, спорт иншоотлари, ижтимоий-

муҳандислик инфратузилмаси объектларини қуриш, реконструкция қилиш ва 

капитал таъмирлаш, олий таълим илм-фанининг устувор йўналишлари бўйича 

ўқув-илмий лабораторияларини замонавий асбоб ва ускуналар билан ва замонавий 

ахборот-коммуникация технологиялари воситалари билан жиҳозлаш, олий таълим 

муассасалари талабалари, ўқитувчилари ва ёш тадқиқотчиларининг жаҳон таълим 

ресурслари, замонавий илмий адабиётларнинг электрон каталоглари ва 

маълумотлар базаларига кириш имкониятларини кенгайтириш ва бошқа ишлар 

учун мўлжалланган. 

Олий таълим тизимида қишлоқ хўжалиги йўналишлари бўйича дунёнинг 

етакчи илмий-таълим муассасалари билан яқин ҳамкорлик алоқалари ўрнатиш, 

ўқув жараёнига илғор хорижий тажрибаларини жорий этиш, айниқса, истиқболли 

педагог ва илмий кадрларни хорижнинг етакчи илмий-таълим муассасаларида 

стажировкадан ўтказиш ва малакасини ошириш борасидаги ишлар етарли даражада 

олиб борилмаяпти. 

Ўзбекистон ва хорижий ОТМларнинг ўзаро келишуви ҳамда қўшма таълим 

дастурлари асосида талабаларни ўқитишни ташкил этиш ва икки томонлама тан 

олинадиган диплом бериш амалиёти жорий этилмоқда. Бундан ташқари, хорижий 

фуқаролар бакалавриатга квотадан ташқари суҳбат асосида тест синовларисиз 

ўқишга қабул қилинади. Ўзбекистонда ўқиш истагини билдирган хорижий 

фуқаролардан визаларни расмийлаштириш учун консуллик ва бошқа тўловлар 

ундирилмайди. Шу нуқтаи назардан айтганда, ушбу ҳужжат мамлакатимиз олий 

таълим тизимида туб бурилиш ясади. 
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Демократик ўзгаришларни қўллаш учун мустаҳкам моддий асос бўлган 

иқтисодий сиёсат адолатли фуқаролик жамиятини қуришга хизмат қилади. Бутун 

жамият ислоҳоти марказида инсон туради ва шунинг учун миллий мустақиллик 

мафкурасини татбиқ қилиш мақсади – ҳар бир инсон ҳаётини янада яхшироқ ва 

маънавий бой қилишдир. 

Сўнгги йилларда мамлакатимизда таълим тизимини изчил ривожлантириш 

борасида кенг кўламли ислоҳотлар амалга оширилмоқда. Бу борада Ўзбекистон 

Республикаси Президентининг 2018 йил 5 июндаги “Олий таълим муассасаларида 

таълим сифатини ошириш ва уларнинг мамлакатда амалга оширилаётган кенг 

қамровли ислоҳотларда фаол иштирокини таъминлаш бўйича қўшимча чора-

тадбирлар тўғрисида”ги қарори таълим тизимини янги босқичга олиб чиқди.  

Албатта, мазкур ҳужжат кадрлар тайёрлашда муҳим қадам. Олий таълим 

тизимини ривожлантириш учун етарли шарт-шароитлар яратилишига асос бўлди.  

Эндиликда абитуриентлар ҳужжатларини электрон шаклда қабул қилиш 

тизими босқичма-босқич яратилаётгани, кириш имтиҳонларидаги тест саволлари 

тайёрлаш услубларини илғор хорижий тажриба асосида қайта кўриб чиқилгани, 

илғор халқаро имтиҳон тизимлари (TOEFL, IELTS, CEFR, SAT General, SAT 

Subject ва ҳоказо) сертификатларига эга бўлган абитуриентларга тегишли 

фанлардан белгиланган энг юқори балл бериш ва ушбу фанлар тест синовидан озод 

қилиш тартиби жорий қилиниши бу борадаги муаммоларни бартараф этишга 

хизмат қилади.  

 

КИЧИК БИЗНЕС ВА ХУСУСИЙ ТАДБИРКОРЛИКНИ 

РИВОЖЛАНТИРИШДА ИННОВАЦИЯНИ ЎРНИ 

Лутпиддинов Рустам, НамДУ Касб таълими: иқтисодиёт йўналиши 

2 курс талабаси 

 

Мамлакатимизда олиб борилаётган ислохотлар натижаларидан маълумки, 

мустақилликда эришилган ютукларимизни мустахкамлаб боришимизда, 

мамлакатимизни ижтимоий-иктисодий жихатдан яънада ривожлантиришимиз 

йўлида кичик бизнес ва тадбиркорликнинг мохиятини янада ошириш хамда уларни 

давлат томонидан тартибга солишни такомиллаштириш натижасида катор 

ютукларга эришилди. Шунингдек хусусийлаштириш дастурида кўзда тутилган, 

фойдаланилмаётган ва курилиши тугалланмаган 370 яқин давлат мулки объекти 

бузилиб, бунинг натижасида 150 гектар хажмидаги ер майдони бўшади. Натижада, 

ушбу ерларнинг қарийб 100 гектар ишлаб чикариш корхоналари ташкил этиш ва 

хихматлар кўрсатиш объектлари куриш учун тадбиркорлар тасарруфига берилди. 

Иқтисодиётимизни таркибий ўзгартириш ва диверсификация килишни 

чуқурлаштириш, бандликни таъминлаш, ишсизлик муаммоларини ижобий хал 

этишнинг мухим омил ва йўналишларидан бири тариқасида кичик бизнес ва 
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хусусий тадбиркрликни жадал ривожлантириш борасидага тизимли ишлар давом 

эттирилмоқда. 

Мамлакат конунчилигида кичик бизнес ва тадбиркорлик фаолиятини 

ривожлантиришнинг хукукий асослари яратилди. Бу даврда хусусий мулкни 

хукукий жихатдан химоя килишни кучайтириш, мамлакатимизда хар томонлама 

бакувват мулк эгаллари синфини шакллантириш, фермерлик харакатни 

мустахкамлаш, иктисодиётни янада либераллаштиришни таъминлаш , 

тадбиркорлик, аввало кичик бизнес фаолиятини ривожлантириш учун қулай 

шароитлар яратиш, кенг тармоқли хизмат кўрсатувчи бозор инфратузилмасини 

барпо этишни кўзда тутадиган қонун хужжатларининг бутун бир мажмуаси қабул 

қилинди 

Узбекистоннинг яънада жадал ривожланаши, биринчи навбатда инновацион 

иқтисодий тизимни шакллатириш туфайли хўжалик юритувчи субъектларнинг 

инновациявий фаоллиги ошишига ва корхоналарни техник-технологик томондан 

модернизациялаш даражасини ўсишини таъминлаш, миллий иқтисодиёт 

рақобатбардошлиги ўсишига ва ахоли даромадлари ва халқ фарвонлиги узлуксиз 

ошириб боришига эришилади. Жахон тажрибасида шуни кўрсатмокдаги мамлакат 

иктисодиёти ракобатбардошлигини таъминлаш масаласи биринчи навбатда 

инновацион тадбиркорлик фаолитини ривожланганлик даражаси билан богликдир. 

Ривожланган мамлакатларда кичик тадбиркорлик фаолиятига кўплаб 

инновацияларни киритиш, ишлаб чикаришни техник-технологик кайта жихозлаш 

каби жараёнлари иқтисодиёт рақобатбардошлигини оширишнинг мухим омили 

сифатида каралмокда. 

Инновацион тадбиркорликнинг хар қандай кўриниши давлат томонидан 

кўллаб-кувватлаш ва рагбатлантиришни талаб этади. Ўз навбатда ривожланган 

гарб давлатларида ушбу масаланинг шакли ва аник йўллари ишлаб чикилган. 

Айникса АҚШ, Япония, Буюкбритания, Канада, Франция, Исроил каби 

давлатларнинг тажрибалари мухим ахамиятга эга булиб, илмий-техник муаммолар 

ечилиши олиб бориладиган инновацион сиёсатда давлатнинг фаол иштироки 

асосида хал этилади. Жахон тажрибаларидан келиб чиккан холда, 

иқтисодиётимизни келажакда янада баркарор ривожланишини таъминлаш, уни 

диверсификация ва модернизация қилиш, ишдаб чикаришни техник-технологик 

кайта жихозлаш борасидаги ишларни инновацияларга асосланган изчил давом 

эттиришимиз зарур. 
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ҚИШЛОҚ ХЎЖАЛИГИДАГИ ИҚТИСОДИЙ ИСЛОҲОТЛАР ВА 

УЛАРНИНГ АҲАМИЯТИ 

Тажибаев Комилжон Қурбанович, катта ўқт.НамДУ 

Алиева Гоззал Алиевна, ўқт.ТДАУ Нукус филиали 

 

Ўзбекистоннинг юксак даражада ривожланишига эришиш йўлидаги муҳим 

бўғин қишлоқ хўжалиги тармоқларининг бир маромда тараққий этишни 

таъминлаш хисобланади. Бутун иқтисодий ўзгаришларнинг якуни барқарорлик ва 

халқ фаровонлигини кўп жиҳатдан ўзгаришлар жараёнлари аграр секторини 

қанчалик кенг қамраб олишига, қишлоқ хўжалигида ислоҳотлар қанчалик чуқур 

боришга боғлик бўлади.  

Кўпчилик мамлакатларни тажрибасидан маълумки, иқтисодий ислохотлар 

халқ хўжалигининг барча соҳаларида бир хил жадаллик билан амалга ошмаслигини 

кўришимиз мумкин.  

 Мамлакатимизда аҳолининг аксарияти яшаши, иқтисодиётни аграр саноат 

тарзида эканлиги ҳамда хаётий муҳим муаммоларни ҳал қилишда қишлоқ 

хўжалигининг тутган ўрни билан чамбарчас боғлиқ. Хозирги иқтисодиётнинг айни 

аграр соҳаси катта имкониятларга эга. Бу имкониятлардан фойдаланиб аҳолини 

озиқ-овқат ва саноатни хом ашё билан таъминлашни яхшилабгина қолмай, 

республика қишлоқ аҳолисининг турмушини фаровонлигини ошириш учун хизмат 

қилади.  

Давлатнинг қишлоқ хўжалиги ишлаб чиқаришига бевосита аралашишидан 

воз кечиши аграр сиёсатнинг негизидир.  

Мамлакатимизда қишлоқ хўжалигида олиб борилаётган ислоҳатлар негизида 

янги инфраструктураларни жумладан: бозор муносабатларини, пул 

муносабатларини, сервис хизматларини ривожлантиришга катта эътибор 

қаратишни кўзда тутади. Экин майдонларини таркибини хўжаликлар 

деҳқонларнинг ўзлари белгилашлари керак. Давлатнинг асосий бурчи уларни зарур 

зарур маҳсулот етиштириш иқтисодий манфаатдор этишдан, уларга амалий ёрдам 

кўрсатишдан иборат. Давлат томонидан ёрдам берилмас экан қишлоқ оёққа тура 

олмаслиги, республика бутун иқтисодиёти таянадиган мустахкам негиз хам 

бўлмаслиги аник. Бизга маълумки, қишлоқ хўжалиги инсоннинг табиатга бўлган 

муносабати билан кишиларнинг ўзаро муносабатлари яхшиликда боришини талаб 

қилади ва иқтисодиётни аграр секторини ташкил этади. Шундан келиб чиққан 

холда қишлоқ хўжалигидаги мулкий муносабатларни аниқ ҳал этмасдан туриб, уни 

янги замонавий даражага кўтариш мумкин эмас. Бутун аграр сиёсатнинг муҳим 

масаласи - негизи ерга мулкчилик масаласидир.  

 Иқтисодчи олим Т. Вильям Петти таъбири билан айтганда «Меҳнат 

бойликнинг отаси бўлса - Ер эса унинг онасидир. » албатта ер ҳар қандай ишлаб 

чиқариш учун фазовий ва операцион база бўлиб хизмат қилади. Бундан ташқари у 
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хом ашё омбори учун кенг омборки, унинг тагидан иқтисодий бойлик учун зарур 

бўлган нарсалар қазиб олинади.  

Ер ишлаб чиқаришнинг оргинал воситаси бўлиш билан бирга унинг ўзига 

хос хусусиятлари борки, бу хусусиятлар уни бошқа ишлаб чиқариш воситаларидан 

қатъий ажратиб туради. Аграр муносабатларнинг объекти бўлмиш ер, махсус 

ресурс бўлганидан унинг хусусида хам ўзигагина хос бўлган иқтисодий алоқалар 

келиб чиқади. Ер ҳар қандай ишлаб чиқаришнинг умумий шартидир. Чунки ердан 

фойдаланиш жараёнида унинг энг муҳим сифатий хусусияти доимий 

унумдорлигидир. Ернинг унумдорлик даражаси кўп жиҳатдан қишлоқ хўжалиги 

экинларнинг ҳосилдорлик даражасини, деҳқончилик ва чорвачиликнинг ялпи 

махсулот хажмини белгилайди. Шу билан бирга ернинг асосий ишлаб чиқариш 

воситаси сифатидаги мана шу энг муҳим сифат иш хусусияти сира камаймайди, 

хатто ундан тўғри ва интенсив тарзда фойдаланилганда унинг хусусияти ўсиб 

кучайиб боради.  

 Сўнги йилларда аграр соҳанинг иқтисодиётдаги аҳамияти хисобга олиниб, 

унга эътибор кучайтирилмокда. Қишлоқ хўжалиги ходимларини моддий 

рағбатлантиришни яхшилаш, саноат ва қишлоқ хўжалигидаги нархларни 

белгилашдаги номутаносибликни тугатиш мақсадида деҳқончилик ва чорвачилик 

махсулотлари барча турларининг харид нархлари мунтазам ошириб борилмокда.  

 Қишлоқ аҳолисининг маълум қисмида томорқанинг мавжудлиги меҳнатга 

яроқли аҳолининг ижтимоий ишлаб чиқаришда суст қатнашиши хисобидан 

ишланса, иккинчи томондан ижтимоий хўжаликдан келадиган қишлоқ хўжалиги 

махсулотлари етишмаслигини қоплаб туради ва учинчи томондан қишлоқ аҳолиси 

даромадларининг маълум қисмини ташкил этиб улар ахволини яхшилашга қишлоқ 

аҳолисининг моддий томондан мустахкамланишига олиб келади.  

Қишлоқ хўжалиги яқин йиллар давомида хам амалга оширилаётган 

иқтисодий ислоҳотларнинг хамиша марказида бўлади. Бу бутун 

иқтисодиётимизнинг негизидир. Деҳқончилик соҳасини ривожлантириш 

муаммолари Ўзбекистонни бозор иқтисодиётига ўтиш стратегиясида хал қилувчи 

бўғин хисобланади. Барча иқтисодий ўзгаришларнинг бориши кўп жиҳатдан туб 

ўзгаришларнинг теран жараёнлари аграр соҳага қанчалик чуқур таъсир кўрсатишга 

боғлиқ, колаверса қишлоқдаги ислохотлар кай даражада амалга ошишига, қишлоқ 

аҳолисининг кенг табақалари ислоҳот ғояларини нечоғлик маъкуллашларига 

боғлиқ.  

Хозир қишлоқка тегишли устиворликни қайтариб бериш зарур. Харид 

нархларига эркин тус бериб, уни жаҳон бозоридаги нарх-наволар даражасига 

етказиш, қишлоқ хўжалик ишлаб чиқаришга имтиёзли солиқ солиш ва қарз 

беришни сақлаб қолиш, хўжаликларга кўпрок иқтисодий эркинлик бериш, 

қишлоқда янгидан вужудга келаётган бозор иқтисодиёти тузилмаларини ҳар 

томонлама қўллаб-қувватлаш йулини бундан буён ҳам ўтказиш орқали қишлоқ 
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хўжалиги ишлаб чиқаришни иқтисодий рағбатлантиришга доир таъсирчан 

чораларни кўриш бозор иқтисодиётимизни ривожлантиришда муҳим ахамият касб 

этади.  

 Қишлоқ хўжалигининг ривожлантиришга хизмат қилувчи хусусий ва 

тижорат йуналишдаги молиявий институтлар кўпаймокда, умуман, деҳқонга 

хизмат кўрсатиш тизимида ижобий ўзгаришлар юз бермокда. Шундай қилиб, 

иқтисодиётни эркинлаштириш – бу давлат хўжалик юритувчи субъектлар ишлаб 

чиқариш молиявий фаолиятига аралашувини камайтира бориш билан бевосита 

боғлиқ. Чунки, ишлаб чиқариш муносабатлари тизими тез ўзгаришга мойил 

эмаслиги, у ўнлаб йиллар давомида шаклланиши ва такомиллашиб бориши билан 

биргаликда ўз имкониятларини сарф этиши асносида янги ишлаб чиқариш 

усулларига ўрин беради. Аммо, бу жараён хам узоқ давом этувчи ривожланиш 

босқичларини бошидан кечира бориб, камол топади, моддий ишлаб чиқариш 

ривожлана бориши номоддий ишлаб чиқаришга туртки беради ва аксинча 

номоддий ишлаб чиқариш даражаси моддий ишлаб чиқариш ривожини 

белгилайди. Демак эски муносабатлар янги ишлаб чиқариш муносабатларига 

таъсир кўрсатади. Айни шу жиҳатдан хам республикамиз аграр иқтисодиётида 

бозор муносабатларини жорий этишда маълум қийинчиликлар ва муаммолар 

мавжуд.  

 Аграр тармоқларда янгича хўжалик юритиш механизмининг қишлоқ 

хўжалигини молиялаштириш, кредитлаш ва суғурта қилишнинг янги тизимини, 

қишлоқ хўжалигида ишлаб чиқарилган маҳсулот ва қишлоқка келтириладиган 

техника, ёқилғи ва минерал ўғитлар учун бўладиган ўзаро ҳисоб китобнинг 

асослари ишлаб чиқилди ва тадбиқ этилди. Қишлоқ хўжалиги корхоналарининг 

иқтисодий мустақиллиги кенгайди. Амалга оширилган чора-тадбирлар натижасида 

жами қишлоқ хўжалигида етиштирилган маҳсулот хажми асосан нодавлат сектрига 

тўғри келади. Иқтисодётнинг аграр секторида мустаҳкам ва барқарор ривожланиш 

таъминланмокда.  

Кейинги йилларда қишлоқ хўжалигида кластерларни ташкил этилишига 

катта эътибор қаратилмоқда. Кишлоқ хўжалигида кластерларни ташкил этилиши 

аграр секторни янада ривожланишида катта аҳамият касб этмоқда.  

 

 

 

 

 

 

 

 



   «Мева-сабзавотларни етиштириш, қайта ишлаш ва сотишнинг 

маркетинг стратегиясини ишлаб чиқиш» 

 

286 
 

НАМАНГАН ВИЛОЯТИДА ЭРКИН ИҚТИСОДИЙ ҲУДУДЛАРНИ 

ТАШКИЛ ЭТИШ ЙЎНАЛИШЛАРИ 

И.Э.Кенжаев 

Наманган давлат университети таянч докторанти 

  

Хорижий иқтисодий адабиётларда тадқиқотчилар кўпчилик ҳолларда 

“киритилган инвестиция учун инвестор қайси ҳудудда энг паст таваккалчиликка ва 

энг юқори фойда даражасига эришиши мумкин?”- деган ягона саволга жавоб 

топишга интилиб, минтақанинг инвестицион муҳитини фақатгина инвестор нуқтаи 

назаридан баҳолашмоқда. Бироқ, ҳудуднинг инвестицион муҳитини, биринчи 

навбатда маҳаллий ҳокимият органлари манфаати нуқтаи назаридан келиб чиққан 

ҳолда баҳоланиши лозим.  

Бизнинг фикримизча, иқтисодий ривожланишнинг глобаллашуви 

шароитида, инвестицион иқлим иқтисодий муносабатларининг инновацион 

шаклларидан бири сифатида инвестицион иқлимни таъминлашнинг инновацион-

институционал шакли бўлган эркин иқтисодий ҳудудлар модели муҳим ўрин 

эгаллайди. Эркин иқтисодий ҳудудларни барпо этишнинг жаҳон тажрибасини 

ўрганиш мамлакатимизда уларнинг самарали институтларини шакллантириш 

жараёнида муҳим аҳамият касб этади. 

Иқтисодиётни модернизациялаш, ислоҳотларни чуқурлаштириш, янги ишлаб 

чиқариш қувватлари ва асосий фондларни яратиш, амалда фаолият юритаётган 

техника ва технологияларни янгилаш, уларни қўллаб-қувватлаш инвестицион 

жараёнларни нечоғлик тўғри ва самарали амалга оширишга боғлиқ. Шу боисдан 

ҳам, Ўзбекистон Республикаси давлат раҳбари томонидан ишлаб чиқаришни 

модернизация қилиш, техник ва технологик жиҳатдан янгилаш, ишлаб чиқариш, 

транспорт-коммуникация ва ижтимоий инфратузилма лойиҳаларини амалга 

оширишга қаратилган фаол инвестиция сиёсатини олиб боришга алоҳида эътибор 

қаратилмоқда. Бунинг учун марказлашган, марказлашмаган жамғармалар 

маблағлари, хорижий инвестициялар ва кредитларни ўзлаштиришга ҳамда улардан 

самарали фойдаланиш масалаларига асосий урғу берилмоқда. 

Шуни алоҳида таъкидлаб ўтиш жоизки, хорижий инвестицияни фаол жалб 

этиш, ривожланаётган мамлакатлар учун ягона мақсад эмас. Турли хил 

имтиёзларни бериш хорижий инвестициялар оқимини рағбатлантиради, унинг 

ёрдамида эса ушбу мамлакатлар – миллий иқтисодиётни, марказдан узоқда 

жойлашган иқтисодий жиҳатдан қолоқ минтақаларни ривожлантириш, ишсизликни 

камайтириш, давлат бюджети учун барқарор қўшимча даромад манбаларини 

яратиш каби мақсадларни кўзлайдилар. Албатта, бу каби мақсадларга эришишда 

эркин иқтисодий зоналарнинг аҳамияти катта. 

“Наманган вилоятида 3 та эркин иқтисодий зоналарни (Наманган, Чуст, 

Чортоқ) ташкил этилиши режалаштирилган. Наманган эркин иқтисодий зонаси 
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доирасида янги инвестиция лойиҳалари жамланмаси ишлаб чиқилмоқда. Улар 

вилоятда саноат корхоналари ва хусусий бизнесни янада юқори суръатлар билан 

ўсишини таъминлайди, вилоят экспорт салоҳиятини оширади”
20

. 

Шунингдек, 2012 йил 13 декабрдаги “Ангрен махсус индустриал зонасини 

барпо этиш тўғрисида”ги, 2013 йил 18 мартдаги “Жиззах махсус индустриал 

зонасини барпо этиш тўғрисида”ги, 2016 йил 26 октябрдаги ПФ–4853-сон “Эркин 

иқтисодий зоналар фаолиятини фаоллаштириш ва кенгайтиришга доир қўшимча 

чора-тадбирлар тўғрисида”ги ҳамда 2017 йил 12 январь ПФ–4931-сон ““Ургут”, 

“Ғиждувон”, “Қўқон” ва “Ҳазорасп” эркин иқтисодий зоналарини ташкил этиш 

тўғрисида”ги Ўзбекистон Республикаси Президентининг Фармонлари ҳудудларда 

ишлаб чиқаришнинг янги босқичга ўтишига муҳим пойдевор қўйди. 

2016 йил 26 октябрдаги ПФ–4853-сон “Эркин иқтисодий зоналар 

фаолиятини фаоллаштириш ва кенгайтиришга доир қўшимча чора тадбирлар 

тўғрисида”ги Ўзбекистон Республикаси Президентининг Фармони бевосита 

ҳудудларда хорижий инвесторларга мамлакатимиз иқтисодиётининг реал 

секторларига инвестиция киритиши учун янада қулай шароитлар яратиш 

мақсадида эркин иқтисодий зоналар учун ягона ҳуқуқий режимни белгилаш, солиқ 

ва божхона имтиёзлари, преференцияларни бирхиллаштиришга туртки бўлди
21

. 

Шу муносабат билан Наманган вилоятининг Чортоқ туманида ташкил этиш 

мумкин бўлган эркин иқтисодий зоналарнинг аҳамияти ҳақида гапирадиган бўлсак, 

Наманган вилоятининг Чортоқ тумани нафақат Ўзбекистонда, балки бутун 

Марказий Осиё ҳудудида такрорланмас табиий манзараларга эгалиги билан 

ажралиб туради. Хитойга чиқиш имконини берувчи"Наманган-Андижон-Ўш-

Эргаштом-Қашқар" давлатлараро аҳамиятга молик халқаро йўлнинг қурилиши 

(бунинг бир бўлаги Чортоқ тумани ҳудудидан ўтади) транспорт 

инфратузилмаларининг ривожланишига кучли таъсир кўрсатади. Чортоқ туманида 

шифобахш иссиқ, минерал сувлари ўзининг минералланиш даражаси ва 

шифобахшлиги бўйича кенг шуҳрат қозонган Мацеста, Чакрак, Тал каби жаҳонга 

машҳур сувлардан қолишмайди. Минтақанинг Чотқол тизмасининг жанубий 

қисмида ер сатҳидан 1925 м баландликда энг тоза шифобахш сувлари ва 

альпинистлар сўқмоқлари эга бўлган Сари-Челак қўриқхонаси мавжуд. Туристлар 

ўртасида тумандаги "Гулистон" санаторийси ва XIX аср бошларида қурилган 

Мавлон бува меъморчилик мажмуаси эътибор қозонган.  

Шунинг учун Чортоқ туманида икки йўналишда махсус эркин иқтисодий 

зона ташкил этиш ва ривожлантириш мумкин деб ҳисоблаймиз. Биринчиси Чортоқ 

туманида халқаро туризмни ривожлантириш ва иккинчиси қишлоқ хўжалик 

маҳсулотларини қайта ишлашга йўналтирилган махсус саноат зонасини ташкил 

                                                           
20

 Ўзбекистон Республикаси ҳудудларининг ижтимоий-иқтисодий ривожланишини комплекс ўрганиш 

натижалари бўйича йиғма таҳлилий материал. – Т.: “Sano-standart” – 2017. 328 б. 
21

 Ўзбекистон Республикаси Президентининг “Эркин иқтисодий зоналар фаолиятини фаоллаштириш ва 
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этиш ва ривожлантириш. Наманган вилояти Фарғона иқтисодий районида 

жойлашган бўлиб бугунги кунда Республикада ишлаб чиқарилаётган мева-

сабзавотларнинг 26,5% Фарғона иқтисодий районига тўғри келмоқда. Бу ерда 

Республика меҳнат ресурсларининг 30% яшайди. Фарғона иқтисодий районида 

мева-сабзавот маҳсулотлари ишлаб чиқаришда Наманган вилоятининг Чортоқ 

тумани муҳим ўрин тутади. Шунга кўра минтақанинг Чортоқ туманида қишлоқ 

хўжалик маҳсулотларини қайта ишлашга асосланган махсус эркин саноат 

иқтисодий зонасини ташкил этиш мақсадга мувофиқ бўлиб ҳисобланади. Эркин 

иқтисодий зоналарни ташкил этишдан асосий мақсад – минтақани ижтимоий-

иқтисодий ривожланишини жадаллаштириш учун мамлакат ва чет эл капиталини, 

истиқболли теxнология ва бошқарув тажрибасини жалб этиш орқали унинг саноат 

салоҳиятини, ишлаб чиқариш, транспорт-транзит ва ижтимоий инфратузилмасини 

ривожлантириш, замонавий бозор инфратузилмаларини ташкил этишдан 

иборатдир. Кўпинча ривожланаётган мамлакатлар гуруҳида эркин иқтисодий 

ҳудудларнинг фаолияти жаҳон бозорида миллий иқтисодиётнинг 

рақобатбардошлигини ошириш, халқаро иқтисодий алоқаларда хомашё 

экспортидан воз кечишга интилиш, ҳудудларни хўжалик юритишнинг янги 

усулларини синаб кўриш майдонларига айлантириш, миллий иқтисодиётнинг 

жаҳон хўжалигига интеграциялашуви даражасини яхшилаш каби алоҳида 

стратегик мақсад ва вазифаларни ҳал этишга йўналтирилган бўлади. 

 

Адабиётлар: 

1. Ўзбекистон Республикаси ҳудудларининг ижтимоий-иқтисодий ривожланишини 

комплекс ўрганиш натижалари бўйича йиғма таҳлилий материал. – Т.: “Sano-

standart” – 2017. 328 б. 

2. Ўзбекистон Республикаси Президентининг “Эркин иқтисодий зоналар 

фаолиятини фаоллаштириш ва кенгайтиришга доир қўшимча чора-тадбирлар 

тўғрисида”ги 2016 йил 26 октябрдаги ПФ–4853-сон Фармони. 

 

ФЕРМЕР ХЎЖАЛИКЛАРИНИНГ БУХГАЛТЕРИЯ ҲИСОБИ СУБЪЕКТИ 

СИФАТИДАГИ ТАВСИФИ ВА УЛАР ФАОЛИЯТИНИНГ ТАШКИЛИЙ-

ҲУҚУҚИЙ АСОСЛАРИ. 

М.Хожибоев-Тошкент давлат аграр университети Андижон филиали 

“Агросаноатда бухгалтерия ҳисоби” кафедраси катта ўқитувчиси, и.ф.н. 

 

Маълумки, Республикамизда «2018 йилда фермер хўжаликларини босқичма-

босқич кўп тармоқли фермер хўжаликларига айлантириш бўйича дастур» қабул 

қилинди. Ўтган 2017 йилнинг ўзида 23800та фермер хўжалиги кўп тармоқли 

хўжалик турига ўтди. Фаолият юритаётган кўп тармоқли фермер хўжаликлари 

асосан гўшт, сут маҳсулотларини қайта ишлаш, совитгич, омборхона ва 
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иссиқхоналарни ташкил этиш, шунингдек аҳолига хизмат кўрсатиш каби 

йўналишларни ўз ичига қамраб олади.  

Янги дастурга кўра, 2018 йилда 21634та фермер хўжалиги жами 22та 

йўналиш бўйича кўп тармоқли фаолиятини бошлайди. Шунингдек, 22986та лойиҳа, 

жумладан фермер хўжаликлари томонидан 4,7 минг гектар майдонда интенсив боғ, 

4,300 гектар эрда янги токзорлар, 844 гектар иссиқхона барпо этиш сингари 

лойиҳалар бажарилиши кутилмоқда.
22

  

Қишлоқ хўжалиги тармоғини республикамизда ривожлантириш сабаблари ва 

имкониятлари нафақат юқоридагилар билан чегараланади. Улар тўғрисида жуда 

ҳам кўп изоҳларни бериш мумкин. Бу изоҳлар қишлоқ хўжалигига оид махсус 

фанларда атрофлича ёритилган. Шу боис ҳам, юқоридаги изоҳлар билан чекланган 

ҳолда, қуйида қишлоқ хўжалик корхоналарининг бухгалтерия ҳисобининг муҳим 

субъектлари сифатидаги ташкилий-ҳуқуқий мақомларига, улар фаолиятининг 

ҳисоб объектлари сифатидаги хусусиятларига тўхталамиз. 

Режали иқтисодиётдан бозор муносабатларига асосланган иқтисодиётга 

ўтиш республикамизда қишлоқ хўжалик тармоғининг қуйи бўғинини ташкил 

қилувчи субъектларнинг ташкилий ва ҳуқуқий мақомида турли ўзгаришларга олиб 

келди. Илгарилари асосан давлат ва жамоа хўжаликларидан иборат бўлган қишлоқ 

хўжалик корхоналари мустақиллик йилларида кўп ўзгаришларни ўз бошидан 

ўтказди. Чунончи, давлат хўжаликлари тугатилди, уларнинг ўрнига ширкат 

хўжаликлари, қишлоқ хўжалик кооперативлари, агрофирмалар, деҳқон-фермер 

хўжаликлари, деҳқон хўжаликлари, фермер хўжаликлари, шунингдек уларнинг 

уюшмалари ташкил қилинди.  

Яқинда Ўзбекистон Республикаси Президентининг фермерлик ҳаракатини 

янада ривожлантириш, томорқа эрлари ва деҳқон хўжаликлари самарадорлигини 

оширишга қаратилган 2017 йил 9 октябрдаги ПФ-5199-сон фармони қабул 

қилинди. 

Ҳужжатда таъкидланишича, мазкур фармон қишлоқ хўжалиги ишлаб 

чиқарувчиларини янада қўллаб-қувватлаш, фермер, деҳқон хўжаликлари ва 

томорқа экин майдонларидан фойдаланиш самарадорлигини таъминлаш, пировард 

натижада эр эгаларининг даромадларини кўпайтиришга бўлган муносабатларини 

тубдан ўзгартириш мақсадида қабул қилинган.Бу эса фермер хўжаликларида 

бухгалтерия ҳисобини ҳам такомиллаштиришни тақазо этади. 

Қишлоқ хўжалик корхоналарини бухгалтерия ҳисоби субъектлари сифатида 

турлича таснифлаш мумкин. Ушбу таснифий белгилар ичида қишлоқ хўжалик 

корхоналарининг турлари, соҳаси, ихтисослашганлиги, ходимларининг сони, солиқ 

тўлаш режими муҳим ўрин тутади.  

Турларига кўра қишлоқ хўжалик корхоналари фермер хўжаликларига, 

деҳқон-фермер хўжаликларига, ширкат хўжаликларига, агрофирмаларга бўлинади.  

                                                           
22

 www.kun.uz.2018. 
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Соҳасига кўра қишлоқ хўжалик корхоналари деҳқончилик ва чорвачилик, 

шунингдек ушбу соҳаларнинг ҳар иккаласига ҳам доир бўлган корхоналарга 

бўлинади. 

Ихтисослашганлигига кўра қишлоқ хўжалик корхоналари деҳқончилик ва 

чорвачиликнинг турли йўналишидаги корхоналарга бўлинади. Масалан, 

чорвачилик соҳасидаги қишлоқ хўжалик корхоналари қорамолчилик, қўйчилик, 

йилқичилик, чўчқачилик, паррандачилик ва бошқа шу каби соҳаларга 

ихтисослашган. Деҳқончилик соҳасидаги қишлоқ хўжалик корхоналари 

боғдорчилик, ғаллачилик, тамакичилик ва бошқа йўналишлардаги хўжаликларга 

бўлинади. Агрофирмалар ҳам қишлоқ хўжалигининг у ёки бу соҳасига, шунингдек 

аралаш соҳаларга доир корхоналар ҳисобланади. 

Ходимларининг сонига кўра қишлоқ хўжалик корхоналари микрофирмалар, 

кичик корхоналар, ўрта ва йирик корхоналарга бўлинади. Республикамизнинг 

қонун ҳужжатларига кўра қишлоқ хўжалик тармоғида микрофирмалар тоифасига 

кирувчи корхоналар бўлиб ходимларининг сони 20 тагача бўлган, кичик 

корхоналар бўлиб ходимларининг сони 50 тагача бўлган корхоналар ҳисобланади. 

Ўрта ва йирик қишлоқ хўжалик корхоналари ходимлари сонининг аниқ миқдори 

қонун ҳужжатлари билан белгиланмаган. 

Солиқ тўлаш режимига кўра қишлоқ хўжалик корхоналари 

умумбелгиланган ва ихчамлаштирилган солиқ режимларида ишловчи корхоналарга 

бўлинади. Республикамизнинг солиқ қонунчилиги ҳужжатларига мувофиқ қишлоқ 

хўжалик маҳсулотларини этиштирувчи ҳамда уларни қайта ишловчи қишлоқ 

хўжалик корхоналари фақат ягона эр солиғини тўловчилари бўлиб ҳисобланадилар. 

Сотиб олинган қишлоқ хўжалик маҳсулотларини қайта ишлаш фаолияти, 

шунингдек савдо, воситачилик, хизмат кўпсатиш ва бошқа фаолият турлари билан 

шуғулланувчи қишлоқ хўжалик корхоналари ушбу фаолият турлари бўйича 

ходимларининг сонига қараб умумбелгиланган солиқлар ёки ихчамлаштирилган 

солиқ тўловини ҳам тўлайдилар. 

Қишлоқ хўжалик қорхоналарида юритиладиган бухгалтерия ҳисобининг энг 

муҳим объектлари бўлиб уларнинг фаолият турлари, хўжалик жараёнлари ва 

оператсиялари, маблағлар, маблағларни ташкил топиш манбалари, даромад, 

харажат, фойда ва зарарлар ҳисобланади.  

Қишлоқ хўжалик корхоналари фаолияти асосий ва асосий бўлмаган фаолият 

турларига бўлинади. Уларнинг асосий фаолиятига бевосита қишлоқ хўжалик 

маҳсулотларини этиштириш билан боғлиқ фаолият, асосий бўлмаган фаолиятига 

эса қишлоқ хўжалик маҳсулотларини этиштиришга бевосита алоқаси бўлмаган 

молиявий, инвеститсия ва бошқа фаолият турлари киради. 

Қишлоқ хўжалик корхоналарининг қишлоқ хўжалик маҳсулотларини 

этиштириш бўйича фаолияти икки турга – деҳқончилик ва чорвачиликка бўлинади. 

Ушбу фаолият турлари махсус литсензия талаб қилмайдиган фаолият ҳисобланади. 
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Деҳқончилик – бу бевосита инсон ва жонли ҳайвонлар томонидан истеъмол 

қилинадиган, ишлаб чиқаришга моддий асос бўлиб ҳисобланадиган ўсимликлар, 

экинлар, хом-ашё ва материалларни этиштириш (ишлаб чиқиш) билан боғлиқ 

жараёнлар мажмуаси.  

Деҳқончилик ва чорвачилик соҳаларининг бухгалтерия ҳисоби объектлари 

сифатидаги хусусиятларига қуйидагиларни киритиш мумкин. 

Биринчидан, деҳқончилик ва чорвачилик фаолиятлари турли жараёнлардан 

ташкил топади.  

Иккинчидан, деҳқончилик ва чорвачилик бошқа ишлаб чиқариш турларидан 

ўзларининг давомийлиги, шунингдек мавсумийлиги билан фарқ қилади. 

Учинчидан, қишлоқ хўжалик корхоналарида этиштирилган маҳсулотлар 

асосий ва қўшимча маҳсулотларга бўлинади. Таннархни калкулясия қилиш объекти 

бўлиб асосий маҳсулот ҳисобланади. Лекин қилинган харажатлар ҳам асосий, ҳам 

қўшимча маҳсулотга тегишли бўлади. Шу боис ҳам, харажатларни асосий ва 

қўшимча маҳсулотлар ўртасида тақсимлаш, улар ҳар бирининг режа ва ҳақиқий 

таннархларини, кирим қийматини ва сотиш баҳоларини тўғри аниқлаш зарурати 

туғилади.  

Тўртинчидан, қишлоқ хўжалик корхоналарида этиштирилган маҳсулотлар 

мавсум давомида фақат режа таннархида кирим қилиб борилади. Уларнинг 

ҳақиқий таннархи, эришилган молиявий натижалар фақат қишлоқ хўжалик тақвим 

йили тугагандан кейингина, бухгалтерия ҳисобида барча турдаги даромад ва 

харажатлар тўлиқ акс эттирилгандан сўнг аниқланади.  

 Бешинчидан, этиштирилган маҳсулотларнинг тез бузилишга мойиллиги, 

махсус сақлаш жойларини талаб этиши, ишлатилиш мақсади ва бошқа жиҳатлари 

уларни турли усулларда кирим қилишни ва харидорларга жўнатишни тақозо этади.  

Олтинчидан, қишлоқ хўжалик маҳсулотларини этиштириш қишлоқ хўжалик 

корхоналарида бу соҳа бўйича ихтисосликка эга бўлган мутахассислардан иборат 

бўлган меҳнат жамоаларини шакллантиришни шунингдек улар меҳнатига ҳақ 

тўлашни турли шаклларда ҳамда тизимларда ташкил этишни тақозо этади.  

Юқоридагилардан кўриниб турибдики, қишлоқ хўжалиги ўзига хос 

хусусиятларга эга бўлган ишлаб чиқариш тармоғи ҳисобланади. Бу тармоқнинг 

хусусиятлари қишлоқ хўжалик корхоналарида бухгалтерия ҳисобини ташкил 

этишнинг ўзига хос жиҳатларини ҳам белгилайди. Шу боис ҳам, қишлоқ 

хўжалигига мутахассис тайёрловчи олий таълим муассасаларида қишлоқ 

хўжалигида бухгалтерия ҳисоби махсус фан сифатида ўрганилади. 

Қишлоқ хўжалигининг ўзига хос хусусиятлари ушбу тармоқ корхоналарида 

умумбелгиланган ҳамда тармоқ аҳамиятига эга бўлган тартиб-қоидаларга 

асосланган ҳисоб сиёсатини шакллантиришни, шунингдек ушбу ҳисоб сиёсатига 

қатъий амал қилиш вазифасини қўяди.  
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Панжиева Нодира Нормахматовна, преподаватель 

Тухтаева Мунисахон Тошпулатовна, студент 

Термезский государственный университет, город Термез 

 

В настоящее время самой приоритетной является работа, направленная на 

получение рыночной информации о спросе, конъюнктуре, конкурентах. 

Большинство предприятий АПК нацелены начать свою работу с рынком в 

информационном плане. Следующим по значимости приоритетом является 

маркетинговая деятельность, направленная на усиление конкурентных позиций 

предприятий, готовых работать на рынке. От маркетинга ждут оценки сильных и 

слабых сторон рыночного потенциала предприятия, способности формирования 

новых дилерско-дистрибьюторских сетей, установления гибких цен, эффективного 

проведения рекламных кампаний и т.п. И пока что на третьем месте стоят 

приоритеты маркетинговой работы, которые формируют перспективную 

деятельность предприятия для рынка. Это изучение мотивации поведения 

потребителей, сегментация рынка и позиционирование, разработка продукции с 

улучшенными потребительскими параметрами, сервис, создание имиджа и 

товарной марки, работа с общественностью. По мере развития рыночных 

отношений маркетинг все более будет интегрироваться в общую систему 

управления предприятием, когда в основе принятия практически всех 

производственных, сбытовых, финансовых, административных и других решений 

будет лежать информация, поступающая от рынка. 

Любой рынок с точки зрения маркетинга состоит из покупателей, которые 

отличаются друг от друга по своим вкусам, желаниям, потребностям и, главное, 

приобретают товары исходя из разных мотиваций. Поэтому предприниматель 

должен понимать, что при разнообразии спроса, да еще в условиях конкуренции, 

каждый человек будет неодинаково реагировать на предлагаемые товары или 

услуги. Очень сложно удовлетворить запросы всех без исключения потребителей, 

так как у каждого из них имеются определенные различия в потребностях. Выпуск 

и реализация ограниченного количества видов и моделей товаров, рассчитанных 

лишь на некий усредненный уровень, без учета дифференциации потребностей 

может оказаться не лучшей стратегией использования потенциальных 

возможностей предприятия. Например, ряд потребителей предпочитают 

высококачественные товары и готовы заплатить соответствующую цену, тогда как 

другие имеют желание приобрести товар с приемлемыми потребительскими 

характеристиками по невысокой цене. Может оказаться и так, что среднее 

количество и набор свойств при средней цене не удовлетворит ни одну из этих 

групп потребителей. В этой связи при планировании своего бизнеса необходимо 
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рассматривать рынок как дифференцированную структуру в зависимости от групп 

потребителей и потребительских свойств товара. 

Осуществление успешной коммерческой деятельности в рыночных условиях 

предполагает учет индивидуальных предпочтений различных категорий 

покупателей. Именно это составляет основу сегментации рынка. С помощью 

сегментации из общего числа потенциальных потребителей выбираются 

определенные типы (рыночные сегменты), предъявляющие более или менее 

однородные требования к товару. Именно эти сегменты рынка должны, в первую 

очередь, ориентировать производство и реализацию товаров. Сегментация 

рынка может быть определена как деятельность по классификации потенциальных 

потребителей производимых и реализуемых предприятием товаров в соответствии 

с качественными особенностями их спроса. Другими словами, осуществляя 

сегментацию, предприятие делит рынок на отдельные сегменты, которые вероятнее 

всего будут характеризоваться одинаковой реакцией на стимулы маркетинга. 

Можно выделить 3 группы предприятий, в каждой из которых у маркетинга 

будут свои цели и задачи:  

1. хозяйства, не специализирующиеся на производстве овощей; 

2. специализированные овощеводческие предприятия (например, 

тепличные комбинаты); 

3. предприятия переработки. 

Для хозяйств, которые не специализируются на производстве овощей, не 

нужен сложный механизм исследования рынка или продвижения продукции. 

Главной задачей маркетинга на этих предприятиях является повышение качества 

продукции, снижение потерь при её хранении и транспортировке, выполнение 

долговых обязательств по поставке сырья на перерабатывающие заводы. В 

настоящее время между производителями и переработчиками наблюдается ряд 

противоречий. Хозяйства не выполняют договора поставки, но размер санкций не 

значителен из-за небольшого объёма поставок. Заводы, принимая сырьё, 

указывают завышенный процент брака и нестандартного сырья. Хозяйства несут 

убытки, а заводы получают не учтённую продукцию. Одна из главных задач 

системы агромаркетинга — примерить интересы этих сторон с целью достижения 

выгоды для всего общества. 

Большинство специализированных овощеводческих предприятий и крупных 

тепличных комбинатов уже используют в своей деятельности маркетинговый 

подход. Финансовое состояние этих производителей напрямую зависит от того, 

насколько полно они могут удовлетворять запросы рядового покупателя. В 

значительной степени население республики само обеспечивает себя овощами, 

поэтому только высококачественная и свежая продукция может найти 

устойчивый спрос у потребителей. Соответственно тепличные комбинаты 

стремятся повысить качество продукции, развивают фирменную торговлю и ищут 

http://konspekts.ru/ekonomika-2/ekonomiaheskaia-teoria/sushhnost-sprosa-zakon-sprosa-sledstvie-iz-zakona-sprosa/
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новые рынки сбыта. Очевидно, что на специализированных овощеводческих 

предприятиях в ближайшей перспективе важными задачами маркетинга будут 

исследование потребительских предпочтений и проведение стратегии торговой 

марки. 

Для перерабатывающих заводов наряду с уменьшением поступления сырья 

от сельхозпредприятий характерно повышение конкуренции (в том числе со 

стороны иностранных производителей) и сложности со сбытом традиционных 

видов овощных консервов. Практически не уделяется внимание рекламе и 

продвижению продукции. Таким образом, задачами маркетинга становятся поиск 

надёжных поставщиков и новых каналов сбыта, а также расширение ассортимента. 

В настоящее время для переработчиков актуальна проблема технического 

перевооружения производства. Дополнительные средства для инвестирования 

могут быть получены за счет повышения объёмов сбыта пользующейся спросом 

продукции. Эти потребности можно вызвать только при помощи маркетинговых 

исследований. Следовательно, применение инструментов маркетинга необходимо 

на всех этапах производственной и сбытовой деятельности. 

Развитие маркетинга на отечественных предприятиях АПК определяются 

рядом факторов.  

Во-первых, это относится к условиям формирования отечественного 

сельскохозяйственного рынка. Период, когда прибыль могла быть получена в 

основном за счет дефицита, инфляции, разницы валютных курсов, высоких ставок 

банковских процентов, неуплаты налогов и тому подобного, безвозвратно уходит в 

прошлое. Поэтому маркетинг воспринимается сейчас, прежде всего как средство 

выживания, направленное на гибкое использование имеющегося 

производственного, финансового, трудового потенциала для удовлетворения 

запросов потребителей в новых условиях. Главной целью большинства 

предприятий АПК Узбекистана в сложившихся условиях выступает отвоевывание 

отечественного рынка. Начинать бег приходится с "низкого старта" – неадекватной 

системы сбыта, высокого уровня издержек, слабой "раскрученности" 

отечественных торговых марок. Во-вторых, особенности маркетинговой 

деятельности во многом определяются поведением потребителя. Как показывает 

опыт, оно "нестандартно" по отношению к западным образцам. Появившийся 

выбор по-новому высветил менталитет узбекского потребителя. Только сейчас 

можно говорить о некоторых тенденциях и закономерностях, не укладывающихся в 

общепринятую маркетинговую типологию и требующих изучения.  

В-третьих, особенности маркетинга в нашей стране во многом обусловлены 

также характером развивающихся деловых отношений. Традиционная привычка к 

некоему централизму, проявление коррумпированности в обществе, непонимание 

важности маркетинга как основы получения доходов – все это и многое другое 

отодвигает на задний план кропотливую работу непосредственно с самим 

http://konspekts.ru/category/reklama/
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потребителем, клиентом, покупателем. Пока что еще существует мнение, что она 

второстепенна.  

В-четвертых, в отечественных условиях не все маркетинговые инструменты 

применяются достаточно широко. Наиболее привлекательным является 

использование цены. На современном этапе именно цена во многих случаях дает 

возможность, не привлекая другие средства, получить немедленный эффект. В то 

же время известно, что в США, например, особое место в комплексе маркетинга 

занимают реклама и меры по стимулированию сбыта. В Европе преимущество 

отдается развитию каналов распределения, в Японии – инновациям в продуктовой 

политике и т.п. 

Таким образом, можно предложить следующие пути развития отрасли: 

1. Технологическое и техническое переоснащение производства при 

поддержке государства, сокращение затрат и потерь продукции даст возможность 

предприятиям повысить рентабельность и освоить выпуск новых видов продукции. 

2. Активное использование маркетинга (улучшение упаковки, размещение 

рекламы в средствах массовой информации, исследование вкусов и предпочтений 

потребителей и т.д.) 

3. Необходимо наличие различных, альтернативных каналов сбыта 

продукции. Совершенствование сбыта возможно при изучении рыночной 

конъюнктуры с помощью маркетинговых исследований. Выход на внешние рынки 

требует модернизации упаковки и повышения качества продукции. Обострение 

конкурентной борьбы на внутреннем рынке, в том числе и с иностранными 

производителями, требует проведения активной маркетинговой политики. 

 

АГРОКЛАСТЕРЫ- ИННОВАЦИОННОЕ РАЗВИТИЕ СЕЛЬСКОГО 

ХОЗЯЙСТВА РЕГИОНА. 

Панжиева Нодира Нормахматовна, преподаватель 

Термезского государственного университета 

 

За годы независимого развития Узбекистан осуществил кардинальные 

реформы в сельском хозяйстве, изменив как структуру собственности в данном 

секторе экономики, так и структуру производимой сельскохозяйственной 

продукции. В условиях ограниченных земельных и водных ресурсов и с учетом 

постоянного роста населения республики, благодаря последовательной аграрной 

политики и рационального использования потенциала, который располагает 

сельскохозяйственный сектор достигли устойчивого обеспечения потребности 

населения в продуктах питания. Достижение устойчивости развития является 

приоритетной задачей государства, направленной на обеспечение 

продовольственной безопасности и независимости страны, повышение уровня и 

качества жизни сельского населения, рациональное использование природных 
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ресурсов и сохранение окружающей среды для будущих поколений. Особую 

значимость в обеспечении устойчивости аграрного сектора имеет создание 

отраслевых (межотраслевых) и территориальных интегрированных структур, одной 

из которых является агрокластер. В настоящее время развитие кластеров является 

признанным инструментом, сопутствующим устойчивому инновационному 

развитию и повышению конкурентоспособности сельского хозяйства региона и 

АПК в целом. 

Сегодня уровень развития сельского хозяйства и проблемы 

продовольственной безопасности в Узбекистане требует разрабатывать новые 

подходы и механизмы, изменения структуры производства сельского хозяйства, 

внедрения инновационных и ресурсосберегающих технологий, а также 

организационные меры. Эффективной формой реализации поставленной задачи, 

признанной в экономически развитых странах, является создание и развитие 

агрокластеров. С этой точки зрения, современная стратегия и тактика 

формирования экономического потенциала аграрного сектора требует 

переосмысления сущности процесса интеграции и систематизации направлений его 

развития с использованием кластерного подхода. Однако, в нашей стране 

особенности кластеризации в сфере производства продовольствия и ее 

использование для обеспечения повышения конкурентоспособности 

сельскохозяйственных продуктов мало изучены.  

Термин «кластер» введен в обиход американским экономистом, 

профессором Гарвардской Школы Бизнеса М. Портером в 80-е годы XX столетия, 

по определению которого «кластер – это группа географически соседствующих 

взаимосвязанных компаний и связанных с ними организаций, действующих в 

определенной сфере, характеризующихся общностью деятельности и 

взаимодополняющих друг друга» [1]. 

Агрокластер - это территориально локализованная, инновационная 

направленная интегрированная структура, организованная на базе промышленного 

и сельскохозяйственного производства, целью которой является создание 

индустриальной основы для повышения конкурентоспособности и 

производительности продовольственной сферы региона, перераспределения 

добавленной стоимости и комплексного использования социально-экономического 

потенциала территории. 

Агропромышленные кластеры - это взаимодействующие между собой 

субъекты рынка, расположенные на одной территории, назначением которых 

является производство, переработка и сбыт продукции сельского хозяйства, с 

целью повышения конкурентоспособности и укрепления продуктовой, 

инвестиционной и финансовой привлекательности. 

Агрокластеры (или интегрированные агробизнес-комплексы) включают в 

себя источники сырья, активы по первичной и вторичной переработке, 
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собственную дистрибьюторскую сеть (например, тепличный комбинат, рядом с 

которым размещены мини-консервный завод по переработке выращенного урожая 

и необходимая инфраструктура для сотрудников предприятий), а также 

соответствующую инфраструктуру. 

Агрокластер-концентрация критической массы сельхозпроизводителей, 

предприятий пищевой промышленности, а также обслуживающих их 

инфраструктурных организаций, действующих на агропродовольственном и 

прочих рынках в созданной при поддержке органов власти комфортной деловой 

среде, взаимоотношения которых приводят к возникновению синергетического 

эффекта, способствующего повышению конкурентоспособности и устойчивости 

территории.  

Данный подход обладает рядом существенных преимуществ по сравнению с 

традиционными формами интеграции, суть которых может быть выражена в 

следующем: 1. Связи между предприятиями в рамках кластера носят 

неформальный характер и обусловлены исключительно объективными рыночными 

предпосылками, что, с одной стороны, обеспечивает снижение издержек контроля, 

а с другой, дает возможность более гибкого и оперативного реагирования на 

динамично меняющиеся условия внешней среды, характерные для современной 

рыночной экономики. 2. Кластер является формой интеграции науки, органов 

власти и бизнеса, что дает возможность активно внедрять инновации, использовать 

высококвалифицированную рабочую силу, а, следовательно, создает 

дополнительные конкурентные преимущества для предприятий-участников 

кластера. 3. Функционирование кластера оказывает положительное комплексное 

воздействие на соответствующую территорию не только с экономической, но и с 

социальной точки зрения, что проявляется в создании новых рабочих мест, 

повышении уровня и качества жизни населения. 

Говоря о кластерах как об относительно новой для Узбекистана форме 

агропромышленной интеграции, следует рассмотреть положительный опыт 

развитых стран, в частности, Норвегии, в которой агропромышленный кластер 

занимает одну из ведущих позиций. Так, по словам зарубежных исследователей 

данного вопроса (Johan Hauknes), порядка 40% агропромышленных предприятий 

Норвегии в той или иной степени используют в своей деятельности 

инновационные технологии, причем большая часть из них входит в состав 

агропродовольственного кластера. Формирование агропромышленного кластера 

Норвегии в значительной степени произошло под влиянием отмены системы 

государственной поддержки и тарификации, что создало необходимость для 

повышения конкурентоспособности продукции на внутреннем и мировом рынке. 

Проводимая политика занятости в данной отрасли базируется на использовании 

преимуществ кластера и замене низкоквалифицированной рабочей силы 

высококвалифицированными специалистами, независимо от того, относится ли 
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агропроизводство к «старым» (традиционным) или же современным направлениям. 

Примечательно, что вследствие развития системы специального образования его 

средний уровень в рамках кластера в последнее время существенно вырос. Так, 

если в середине 80-х гг. ХХ в. доля сотрудников низкой квалификации составляла 

свыше 75%, то к концу 90-х гг. – уже менее 50%, а в настоящий момент – порядка 

36% [2]. Использование инновационных технологий в агропромышленном 

кластере Норвегии направлено на достижение следующих задач: 1. Повышение 

качества продукции. 2. Снижение издержек производства. 3. Освоение новых 

рынков сбыта или увеличение доли на уже существующих.  

Таким образом, функционирование агропромышленного кластера на 

территории Норвегии приводит к приобретению серьезных конкурентных 

преимуществ, как на внутреннем, так и на внешнем рынке, а также дает 

положительный социально-экономический эффект, способствуя повышению 

устойчивости развития сельских территорий страны. 

Смысл кластерного инструмента очень прост - это совместный 

кооперационный проект сельхозпроизводителей. В нем объединяются малые и 

средние производители для решения схожих проблем, которые поодиночке они 

решить не могут. А государство сегодня готово этим объединительным 

процессам помогать как финансово, так и организационно, например, содействуя 

налаживанию связей с вузами и научными организациями. Агрокластеры - это 

широкое понятие, включающее в себя помимо сельского хозяйственного 

производства создание жилья на селе, социальной, транспортной, 

производственной инфраструктуры, инвестиций в отраслевую науку и 

образование. Все эти сегменты должны быть связаны единой электронной 

системой, чтобы и участники кластера, и его клиенты могли видеть финансовые 

результаты каждого и были способны максимально точно прогнозировать свою 

прибыль. Это помогает предлагать рынку максимум услуг, связанных с 

прохождением сельхозпродукции, что называется "от поля до прилавка", и в 

постоянном режиме выдерживать все предъявляемые клиентами, в том числе и 

розничными сетями, стандарты их качества. Такой подход позволяет 

гармонизировать интересы всех причастных к реализации агрокластерных 

проектов вне зависимости от их отраслевой принадлежности и масштабов их 

бизнеса. 

В настоящее время для Узбекистана является актуальным вопрос перевода 

экономики страны и ее регионов на инновационный путь развития. Важным 

аспектом в создании инновационной экономики на региональном уровне является 

формирование кластерной модели ее развития. Успешная реализация таких 

проектов станет для наших сельских жителей дополнительной возможностью 

достойного заработка, а для горожан - новым источником качественных 

продуктов по разумным ценам. Концентрация на одной территории различных 
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сельскохозяйственных объектов с развитой инфраструктурой обеспечит: 

формирование конкурентных преимущество вследствие производственной 

специализации территорий; создание экологически безопасных условий ведения 

аграрного производства путём рационального использования природных ресурсов 

и внедрения экологических инноваций и энергосберегающих технологий; решение 

проблемы занятости сельского населения, включая решение проблемы сохранения 

молодого населения в сельскохозяйственных районах области (посредством 

создания новых рабочих мест), повышения качества и уровня его жизни 

(посредством строительства недорогого и комфортного жилья и инфраструктурных 

объектов). 

Среди мер, направленных на решение выше изложенных задач с целью 

формирования агропромышленного кластера в регионе приоритетными должны 

стать следующие: 

1. разработка всех необходимых, адекватных региональных нормативно-

правовых актов, регламентирующих процесс создания и развития кластеров в АПК 

региона. 

2.  разработка мероприятий по привлечению инвесторов (в том числе и на 

основе социального партнерства) в аграрный сектор экономики региона для 

строительства приоритетных промышленных объектов и создание 

сельскохозяйственных логистических центров, необходимых для эффективного 

функционирования регионального агрокластера. 

3. для решения проблемы обеспеченности сельского хозяйства 

квалифицированными кадрами и молодыми трудовыми ресурсами в регионе 

незамедлительно необходимо принять меры по развитию села, его социальной 

сферы, созданию благоприятных социально-экономических условий жизни 

сельских жителей. 

4. для обеспечения устойчивости кластера и возможности развития в 

долгосрочной перспективе необходима поддержка его деятельности местными 

органами власти через механизмы государственного регулирования, либо прямого 

участия государственных структур в составе интегрированного формирования. 

Осуществление этих мер кластеризации в перспективе обеспечит эффективное 

развитие сельского хозяйства, снизит издержки производства в силу общих 

экономических интересов участников агрокластера, устойчивых производственных 

связей, обновления производственных ресурсов. Кроме того, даст возможность 

устойчивого продовольственного обеспечения населения республики и экспорта 

сельскохозяйственного продукта в сыром и переработанном виде.  
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ОЗИҚ-ОВҚАТ БОЗОРИДА ТАШКИЛИЙ-ИҚТИСОДЙ МУНОСАБАТЛАРНИ 

ТАКОМИЛЛАШТИРИШ ЙЎНАЛИШЛАРИ 

и.ф.н., доц. Сотволдиев Нодирбек Журабаевич, НамДУ 

 

Кўпчилик мамлакатларда озиқ-овқат хавфсизлигига эришишнинг устувор 

йўналиши – миллий қишлоқ хўжалигини рағбатлантириш ва бунинг учун уни 

қўллаб-қувватлашнинг тегишли чораларини қабул қилиш, ички ва ташқи 

бозорлардаги рақобатбардошлигини ошириш, экспортчи мамлакатларнинг озиқ-

овқат экспансиясидан ҳимоя қилиш, маҳсулот экспортини рағбатлантириш ва 

бошқа шу кабилардир.  

Биринчи қарашда бундай ёндошув халқаро савдо қоидаларига зид. Улар эса 

жаҳон хўжалигининг самарадорлигини оширишга хизмат қилади.  

Протекционизм сиёсати аграр соҳа учун мос келади, чунки унинг ўз 

хусусиятлари мавжуд. Бу унинг ижтимоий аҳамияти юқори даражаси ва унинг 

озиқ-овқат маҳсулотларига талабнинг баҳолар даражасига боғлиқ ҳолда паст 

эластиклигидир.  

Шунинг учун барча Ғарб мамлакатларида қишлоқ хўжалиги ишлаб чиқариш 

жараёни доимий равишда давлат томонидан тартибга солиниши билан ажралиб 

туради, миллий озиқ-овқат бозорлари эса юқори даражада ҳимояланган.  

1950-йилларнинг охирида (1957 йил 25-мартдаги Рим шартномаси) 

Европадаги бир гуруҳ мамлакатлар – Европа иқтисодий иттифоқи (ЕИИ) учун 

аграр сиёсатнинг 5 стратегик устуворликлари белгилаб олинган эди. Улар 

қуйидагилар: 

- ЕИИнинг озиқ-овқат хавфсизлигини таъминлаш; 

- фан-техника ютуқларини жорий этиш ҳисобига қишлоқ хўжалигида меҳнат 

унумдорлигини ошириш; 

- қишлоқ аҳолисининг шаҳар аҳолиси билан таққослаганда индивидуал 

даромадларидаги тенгсизликни бартараф этиш; 

- озиқ-овқат бозорларини барқарорлаштириш; 

- озиқ-овқатни оқилона баҳоларини таъминлаш; 

Бундан кейинги даврда (1958 йил, Страсбург) стратегик мақсадларни амалга 

ошириш тактикаси ишлаб чиқилиб, у ўз ичига қуйидагиларни олган эди: 

- ЕИИга аъзо давлатларнинг миллий сиёсатидаги ва иқтисодиётидаги 

тафовутларга барҳам бериш; 

- қишлоқ хўжалик маҳсулотларининг ягона бозорини яратиш; 

- баҳоларни барқарорлаштириш ва ички бозорни импортдан ҳимоя қилиш 

учун умумий божхона қоидаларини жорий этиш; 

- умумий молиявий сиёсат олиб бориш.  

Озиқ-овқат хавфсизлигига эришишга қаратилган сиёсатнинг амалга 

оширилиши натижасида “Умумий бозор”га аъзо мамлакатлар 1960 йилларнинг 
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охирига бориб ички ишлаб чиқариш ҳисобига озиқ-овқат билан таъминланишга 

эришдилар.  

ЕИ мамлакатлари (ўтмишда - ЕИИ) ва бошқа мамлакатлар амалиётини 

умумлаштириш шуни кўрсатадики, озиқ-овқат билан ўзини-ўзи таъминлаш 

уларнинг ҳар бири учун программа-минимум эди.  

Ўзбекистоннинг озиқ-овқат хавфсизлигига эришиши қишлоқ хўжалиги 

ишлаб чиқариши учун ер ресурсларининг ҳамда асосий озиқ-овқат маҳсулотларини 

ишлаб чиқариш учун биоиқлим салоҳияти етарли ҳажмларда мавжудлигига 

асосланади. Бунда риоя этиладиган асосий шарт – ишлаб чиқариш салоҳиятидан 

оқилона фойдаланишдир.  

АСМни ривожлантиришнинг бош мақсади – унинг фаолияти 

самарадорлигини ошириш, унинг ходимлари фаровонлигини юксалтириш ва шу 

асосда қишлоқ хўжалиги маҳсулотлари ва озиқ-овқат маҳсулотлари ҳажмини 

давлатнинг озиқ-овқат хавфсизлигини ва экспортга етказиб беришнинг оптимал 

ҳажмларини таъминловчи даражага олиб чиқишдир.  

АСМнинг барқарор ривожланиши давлат томонидан унга нисбатан озиқ-

овқат хавфсизлигини таъминловчи устувор иқтисодий тизим сифатида 

муносабатни талаб этади. Шунинг учун унинг фаолиятига қулай шароитларни 

яратишга хизмат қилиши лозим бўлган ҳуқуқий таъминот ва иқтисодий 

механизмнинг барча элементлари стратегик мақсадга эришишга кўмаклашишни 

тақозо этади.  

Ўз навбатида АСМ тизимида ўз устуворликлари бўлиши мумкин. Энг муҳим 

соҳа қишлоқ хўжалиги ишлаб чиқаришидир. Унинг ривожланиши бошқа 

соҳаларнинг (моддий-техник таъминот, агросервис, қайта ишлаш ва бошқалар) 

фаолиятига йўналишлар бериши лозим. Ишлаб чиқариш таркиби ва ҳажми эса 

бозорларнинг сиғими ва маҳсулотнинг рақобатбардошлиги билан белгиланади.  

Қишлоқ хўжалик корхоналари АСМ тизимининг энг муҳим элементи 

сифатида ўз салоҳиятининг зарур равишда такрор ишлаб чиқарилишини тақозо 

этадилар (ернинг унумдорлигини, асосий воситалар ва айланма маблағларни, 

меҳнат ресурслари сифати ва миқдорини, илмий техника салоҳиятини ва 

бошқалар). Демак, инвестициялашда уларга устуворлик берилиши зарур.  

АСМ ривожланишининг турли босқичларида агро озиқ-овқат сиёсати олиб 

борилиши ва ривожлантирилишидаги энг муҳим йўналишлар бўлиб қуйидагилар 

майдонга чиқади: 

- яхлит аграр мажмуанинг ва унинг ҳар бир алоҳида тармоғининг илмий 

таъминланганлиги. Бу хўжаликни рақобатбордош бўлишига, ресурс тежовчи 

технологияларни қўллашга ва хўжалик юритишнинг прогрессив усулларидан 

фойдаланишга имкон беради; 

- АСМни ахборотлаштириш. Бу бошқарув ва технологик жараёнларнинг 

ахборот ва техник таъминотини, иқтисодий ва технологик ахборотнинг 
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фойдаланувчилар кенг доираси фойдалана оладиган тармоқланган тизими қарор 

топишини, ахборот олиш, қайта ишлаш, узатиш, жамғариш ва фойдаланишнинг 

самарали воситалари шакллантирилишини билдиради; 

- давлат бюджетидан молиялаштирилган ишлаб чиқариш ва ижтимоий 

йўналишдаги мақсадли дастурлар; 

- мақсадли дастурлардан келиб чиққан ҳолда қишлоқ хўжалигини ресурс 

таъминоти ва сервис хизматининг оқилона тизимининг яратилиши. Бунга боғлиқ 

ҳолда тупроқ унумдорлигини, кенгайтирилган такрор ишлаб чиқариш, асосий 

воситаларни модернизациялашни кучайтириш ва корхоналарнинг моддий-техник 

жиҳозланишини ошириш талаб этилади; 

- меҳнат солиҳиятини оптималлаштириш механизмини яратиш (меҳнат 

харажатларини асосланган нормативлар даражасига келтириш) ва меҳнатнинг 

сифати ҳамда интенсивлигини рағбатлантиришни кучайтириш; 

- АСМда агросервис соҳасини ва турларини кенгайтириш; 

- ишлаб чиқариш ресурслари ва хизматлари баланслашганлигига эришиш; 

- қишлоқ хўжалиги ишлаб чиқаришининг экологик мувозанатини қувватлаб 

туриш ва табиат муҳитининг сифати ёмонлашувига йўл қўймаслик; 

- капитал концентрацияси ва қишлоқ хўжалигини ривожлантиришга 

инвестициялар оқимини кучайтириш учун қулай шароитларни шакллантириш. 

Инвестицияларнинг устун даражадаги ҳажми корхоналарнинг ўз маблағлари 

ҳисобидан шаклланиши лозим; 

- аграр иқтисодиётга давлатнинг иқтисодий таъсирини кучайтириш. Бунга 

боғлиқ ҳолда қишлоқ хўжалиги ишлаб чиқаришини марказлашган субсидиялаш 

имкониятларини, асосий дастурларни имтиёзли кредитлаш ва корхоналарга солиқ 

имтиёзлари беришни кенгайтириш муҳим аҳамиятга эга; 

- аграр мажмуа иш фаолияти самарадорлигини ошириш, интенсив ва ресурс 

тежовчи технологияларга ўтиш, ресурсларнинг ўзини оқлашининг ва меҳнат 

унумдорлигининг ўсиши; 

- асосий озиқ-овқат маҳсулотлари бўйича талаб билан таклифнинг тўла 

баланслашганлигини таъминлайдиган даражада ишлаб чиқариш ҳажмлари ва 

таркибига эришиш, қайта ишловчи қувватларни банд этиш, озиқ-овқат экспортини 

кенгайтириш; 

- таъминотчи-хизмат кўрсатувчи корхоналар тармоғини кенгайтириш ва 

уларни қишлоқ хўжалиги ишлаб чиқаришига яқинлаштириш, ишлаб чиқариш 

воситалари ва хизматларнинг балансланган ва харидор учун очиқ бозорни 

шакллантириш; 

- қишлоқ хўжалик маҳсулотларини қайта ишлаш ва етказиб бериш-

сотишнинг хилма-хил шаклларини жорий этиш; 
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- товар ишлаб чиқарувчиларга хўжалик юритишнинг ва мулкчилик 

шаклларини эркин танлаш имкониятини бериш зарурлигини назарда тутган ҳолда 

АСМни ислоҳ қилишнинг мақсадга мувофиқ методларини белгилаш; 

- кооперация тамойилларини рўёбга чиқариш, рақобатбардош ва юқори 

унумли корхона сифатида йирик товар ишлаб чиқаришни сақлаб қолиш учун қулай 

шароитлар яратиш; 

- қишлоқнинг бозор инфратузилмасини ривожлантириш, унинг иш фаолияти 

давлат дастурини яратиш ва амалга ошириш; 

- қишлоқни ҳар томонлама ривожлантириш ва қишлоқ аҳолисини турмуш 

даражасини оширишнинг чораларини ишлаб чиқишда ва бажаришда давлат 

органларининг ва қишлоқ хўжалик корхоналарининг кучларини бирлаштириш.  

Санаб ўтилган йўналишлар муҳим аҳамиятга эга. Лекин АСМ самарали иш 

фаолиятини белгиловчи омилларнинг барча хилма-хиллигини қамраб олмайди. 

Вазифаларни даврлар бўйича аниқлаштирилганда уларни қатор бошқа йўналишлар 

ва чоралар билан тўлдириш зарур бўлади. Шундай бўлсада, улар АСМни самарали 

ривожлантиришнинг шарт-шароитлари ҳақида муайян тасаввурни беради.  

АСМни ривожлантиришнинг мақсадли стратегияси амалга оширилиши АСМ 

иқтисодиётининг тубдан қайта қуришни назарда тутади. Бундай ўзгаришлар 

босқичма-босқич олиб борилади: биринчи босқич – инқироз ҳолатидан 

барқарорликка ўтиш ва иккинчи босқич – барқарорлаштиришдан иқтисодий 

ўсишга ўтиш.  

Бозор тамойилларига асосланган АСМни ривожлантириш стратегияси яхлит 

ҳолда иккиёқлама вазифани ҳал этиши лозим: бир томондан, қишлоқ аҳолисининг 

юксак турмуш даражасини ва қулай яшаш муҳитини таъминлаш; иккинчи 

томондан, озиқ-овқат хавфсизлигига эришиш. Стратегик мақсадни амалга ошириш 

сиёсий ва иқтисодий шароитларга монанд таркибий ўзгаришлар олиб борилишини 

назарда тутади.  

Давлатнинг аграр сиёсати бош вазифаларидан бири аҳолини озиқ-овқат 

билан таъминлаш ҳамда барқарор иқтисодий ўсиш ва мамлакатнинг ижтимоий 

ривожланиши учун зарур ҳажмларда саноатни қишлоқ хўжалик хомашёси билан 

таъминлаш мақсадида самарали агросаноат ишлаб чиқаришини яратишдир. Аграр 

сиёсатни мамлакат ўз ишлаб чиқариш ҳисобига озиқ-овқат хавфсизлигини 

таъминлаш тўғрисидаги, шунингдек қишлоқ аҳолиси ҳаёти ва хўжалик фаолияти 

учун қулай шароитларни яратиш бўйича иқтисодий чора-тадбирлар ва қонунлар 

тизими сифатида шакллантириш зарур.  

Аграр сиёсат иқтисодий муносабатлар тизими қайта ўзгартирилишини 

таъминлаши, уларни маҳсулотга, ишлаб чиқариш воситаларига ва ерга 

мулкчиликнинг турли шакллари асосига ўтказиши, тадбиркорликни ҳар томонлама 

ривожлантирилиши, қишлоқ хўжалигига мамлакатнинг ва хорижнинг 

инвестицияларини жалб этиш учун шароитлар яратиш лозим.  
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Амалиётда ислоҳотларнинг мулкни ислоҳ қилиш, акциялаштириш, баҳо 

белгилаш, юқори технологияларни жорий этиш ва бошқалар билан боғлиқ алоҳида 

томонларига урғу берилади. Айни пайтда занжирнинг алоҳида бўғинларидаги 

ўзгаришлар аграр секторнинг муаммоларини тўла еча олмайди.  

Оқилона аграр сиёсат “мулкчилик-хўжалик юритиш шакллари-хўжалик 

механизми-такрор ишлаб чиқариш” занжиридаги ижтимоий муносабатлар бутун 

мажмуасини балансланган ислоҳ қилинишини назарда тутади.  

Истиқболда қишлоқ хўжалиги нафақат ижтимоий йўналтирилган бўлиши, 

давлатнинг озиқ-овқат хавфсизлигини таъминлаши ва истеъмол талабини 

қондириши зарур, балки халқаро меҳнат тақсимотига қўшилишига қодир бўлиши, 

ишлаб чиқариш салоҳиятини янада ошириш учун зарур валюта маблағларини ва 

капиталларни жалб эта олиши лозим.  

Аграр сиёсатнинг устуворликларини кўриб чиқишда ва таҳлил қилишда 

унинг энг муҳим жиҳатларига – озиқ-овқат таъминоти, қишлоқ хўжалигини 

ривожлантириш, агросаноат ва ташқи савдо, уларни ифодаловчи кўрсаткичларга 

алоҳида эътибор қаратиш зарур.  

Озиқ-овқат жиҳати устуворликлар таҳлилида бошланғич пункдир, чунки у 

аграр сиёсат бош мақсадининг – озиқ-овқат хавфсизлигининг миқдорий ифодаси 

бўлиб хизмат қилади. Айни пайтда у озиқ-овқат маҳсулотларига ички бозордаги 

талабнинг физологик ва тўловга қобилиятли чегараларини белгилайди. Шунинг 

учун у истеъмолнинг физологик нормалари кўрсаткичлари билан характерланади, 

истеъмолнинг вужудга келган таркиби, мамлакатни озиқ-овқат билан 

таъминланиши, шу жумладан ўз ишлаб чиқариши ҳисобига таъминланишини 

ифодалайди.  

Қишлоқ хўжалиги жиҳати озиқ-овқатга эга бўлиш нуқтаи назаридан 

мамлакатнинг аграр салоҳиятини белгилайди, ишлаб чиқаришнинг ҳақиқатдаги 

ҳолатини характерлайди. У ўз ичига қишлоқ хўжалиги самарадорлиги 

кўрсаткичларини (ерлар унумдорлиги, меҳнат унумдорлиги, экинлар 

ҳосилдорлиги, ишлаб чиқариш рентабеллиги, ҳайвонлар маҳсулдорлиги, ем-хашак 

базаси, қишлоқ хўжалигига дотациялар миқдори, фонд қиймати, иш ҳақи даражаси 

ва бошқалар) олади.  

Агросаноат жиҳати, бир томондан, қишлоқ хўжалигининг моддий-техника 

базасини таҳлил қилишга имкон беради, бошқа томондан эса маркетинг 

соҳасининг самарадорлигини баҳолайди. Баҳолаш учун энг муҳим кўрсаткичлар – 

бу ишлаб чиқариш харажатларининг йириклаштирилган таркиби, маҳсулот ишлаб 

чиқариш баланси ва товарлилик коэффициентлари, маҳсулотнинг ҳар хил 

мақсадларга ишлатилиши, маҳсулотни йўқотишлар, улгуржи ва чакана баҳолар ва 

бошқалардир.  

Ташқи савдо жиҳати жаҳон ва ички қишлоқ хўжалиги бозорларининг ўзаро 

алоқасини ифодалайди. У ўз ичига маҳсулотларнинг ҳар бири бўйича импортга 
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қарамлик кўрсаткичларини, қишлоқ хўжалик маҳсулоти ва тайёр озиқ-овқатни 

четдан олиб олиб кириш ва четга чиқариш балансини, таққосланадиган ўз ишлаб 

чиқариши ва импорт маҳсулотига ички ва ташқи баҳоларнинг, улгуржи ва чакана 

баҳоларнинг нисбатини, ташқи савдони эркинлаштиришдан қишлоқ хўжалиги 

ишлаб чиқарувчилари учун кўрилиши мумкин бўлган зарарни баҳолашни, 

истеъмолчилар учун импортни чеклашдан зарарни баҳолашни ва бошқа баъзи 

кўрсаткичларни олади.  

Қишлоқ хўжалиги жиҳатига оид энг муҳим кўрсаткичлардан бири 

давлатнинг молиявий кўмагидир. Маълумотларга қараганда қишлоқ хўжалиги 

ишлаб чиқарувчиларини давлат томонидан молиявий қувватлаш даражаси Янги 

Зеландияда 3 фоиз, Австралияда 10 фоиз, АҚШда 21 фоиз ва Канадада 27 фоиз 

бўлиб, бу мамлакатлар қишлоқ хўжалиги экспортга қаратилган бўлса ҳам 

давлатнинг қувватлаши юқори эмас.  

Қишлоқ хўжалиги товар ишлаб чиқарувчилари Швецияда (82 фоиз), 

Норвегияда (75 фоиз) ва Японияда (74 фоиз) давлатдан энг катта молиявий мадад 

оладилар. Бу мамлакатларда табиий иқлим шароитлари қишлоқ хўжалиги ишлаб 

чиқаришини юритиш учун ноқулай бўлсада, улар озиқ-овқат хавфсизлигини ўз 

ишлаб чиқариши ҳисобига таъминлайдилар.  

Иқтисодий тараққий этган мамлакатларда қишлоқ хўжалиги сиёсатини 

амалга оширишни давлат томонидан қувватлашнинг асосий йўналиши – бозор 

баҳоларини қувватлаб туришдир (75-80 фоиз). Қишлоқ хўжалик товар ишлаб 

чиқарувчиларига тўғридан-тўғри тўловлар қишлоқ хўжалигини молиялашнинг 

умумий ҳажмининг 18-20 фоизини ташкил этади, молиявий қувватлашнинг бошқа 

шакллари 15-20 фоизни ташкил этади.  

Маҳсулот турлари бўйича ҳам харажатларнинг бир қисми баҳоларни 

қувватлаш тизимига тўғри келади. Айни пайтда Иқтисодий ҳамкорлик ва тараққиёт 

ташкилотига аъзо мамлакатлар бўйича ўртача олганда кунгабоқар ва жун ишлаб 

чиқариш устун даражада тўғридан-тўғри субсидиялар ва молиявий қувватлашнинг 

бошқа шакллари орқали рағбатлантирилади, баҳолар орқали эмас.  

Келтирилган кўрсаткичлар молиявий қувватлашнинг фақат бир йўналишини 

– тўғридан-тўғри субсидияларни акс эттиради ва қолган тўрттасини – бозор 

баҳоларини қувватлаш, қишлоқ хўжалиги ишлаб чиқарувчиларининг 

харажатларини қисқартириш, кредит орқали қувватлаш ҳамда билвосита 

қувватлаш ва имтиёзларнинг бошқа шаклларини ҳисобга олмайди.  

Бироқ, улар деҳқончилик ва чорвачилик тармоқларини давлат томонидан 

қувватлаш зарурлиги ҳақидаги аниқ гувоҳлик бермоқда. Ишлаб чиқаришни давлат 

томонидан номинал молиявий қувватлаш коэффициенти (СNS) миқдорий 

баҳолашнинг бошқа шакли бўлиб, унинг асосида у ёки бу мамлакатнинг қишлоқ 

хўжалик маҳсулотлари жаҳон бозоридан чегараланиб олганлиги даражаси ҳақида 
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хулосага келиш мумкин: коэффициент қанчалик юқори бўлса, ажралиб олганлик 

даражаси ҳам шунча юқори.  

ИҲТТга аъзо мамлакатлар бўйича 1990 йилдан бошлаб CNS 1,7 га тенг. Бу 

ИҲТТ бўйича ички баҳолар даражаси жаҳон баҳоларидан ўртача 1,7 марта юқори 

эканлигини билдиради. Маҳсулот алоҳида турлари бўйича энг юқори молиявий 

мададга ва жаҳон бозоридан ҳимояланишга гуруч (6,9) ва сут (2,5) эга, энг паст 

даражага – жун (1,5), парранда гўшти ва тухум (1,3) эга.  

Жаҳон бозори баҳолари тебранишларидан Швеция (4,8), Норвегия (4,5), 

Финландия (3,5) ва Япония (3,3) каби мамлакатларнинг қишлоқ хўжалиги ишлаб 

чиқарувчилари эга. Экспортга йўналтирилган мамлакатларда бу кўрсаткич 1,0 га 

интилади (Янги Зеландия 1,0, Австралия 1,1, АҚШ 1,2, Канада 1,3). Қайд этиш 

лозимки, ИҲТТ мамлакатларида экспортга йўналганларни ҳам қўшган ҳолда, ички 

баҳолар даражаси жаҳон баҳолари даражасидан юқори.  

Шундай қилиб аграр сиёсатнинг устуворликларини кўриб чиқишда 

эътиборни озиқ-овқат, қишлоқ хўжалиги, агросаноат ва ташқи иқтисодий 

жиҳатларга қаратиш лозим. Агар мамлакат аграр сиёсатнинг бош мақсади озиқ-

овқат хавфсизлиги бўлса, унда қарорлар қабул қилинишидаги бошланғич мезонлар 

озиқ-овқат таъминоти ва ўзини-ўзи таъминлаш кўрсаткичлари бўлади.  

МДҲ мамлакатлари иқтисодиёти узоқ йиллар умумиттифоқ меҳнат 

тақсимоти доирасида ривожланган, бу уларнинг бир-бирига катта ўзаро 

боғлиқлигини вужудга келтирган. Қарор топган тармоқлараро ва минтақалараро 

алоқаларнинг узилиб қолиши иқтисодиётларга салбий таъсир этди. Айнан шунинг 

учун давлатларнинг кўпчилиги озиқ-овқат баланслашганлигининг ва миллий 

иқтисодиётлар интеграциясининг базиси сифатида умумий аграр бозорни яратиш 

зарурлигини тан олди.  

Бирлашган аграр бозор доирасида агросаноат ишлаб чиқаришининг 

интеграцияси анъанавий хўжалик алоқаларини тиклашга ёрдам берди, бу 

алоқаларни бозор муносабатларига хос янги мазмун билан тўлдиради. Бу эса жаҳон 

хўжалигига киришда келишилган сиёсат юритишнинг ишончли кафолати бўлади.  

Умумий аграр бозор маъмурий марказлаштиришни тақозо этмайди, балки 

аввал бошданоқ бозор механизмларидан кенг фойдаланган ҳолда ҳар бир 

мамлакатнинг мустақиллигининг ривожлантиришни назарда тутади.  

МДҲ мамлакатлари озиқ-овқат бозорининг шакллантирилиши биргаликдаги 

бозор тамойиллари, бозор стратегиясини ишлаб чиқиш, солиқ, кредит сиёсати ва 

бошқа қатор қоидалар асосида тартибга солинадиган қишлоқ хўжалиги 

маҳсулотларини сотиш ва уни моддий-техника ресурслари билан таъминлаш 

тизимини босқичма-босқич мақсадли ривожлантиришдан иборатдир.  

МДҲ мамлакатлари озиқ-овқат бозорини шакллантириш механизми тегишли 

ҳуқуқий асосни яратишни назарда тутади. У давлатнинг АСМ маҳсулотлари 

бозоридаги муносабатларнинг қоидаларини белгилаб бериши, ўзаро алоқаларнинг 
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паритетини, иқтисодий барқарорликни таъминлаши ва натижада аграр ишлаб 

чиқаришнинг самарадорлигини оширишга кўмаклашиши лозим.  

МДҲ мамлакатлари агросаноат ишлаб чиқариши иқтисодий интеграциясига 

ва Умумий аграр бозорнинг қарор топишига кўмаклашувчи чоралар таркибида 

қуйидагиларни ажратиб кўрсатиш лозим: 

- тегишли молия-кредит сиёсатини, зарурий қонунчилик базасини, аграр 

секторни бюджетдан мақсадли молиялашга ва давлат томонидан қўллаб-

қувватлашга ягона ёндашувларни ишлаб чиқиш; 

- қишлоқ хўжалик маҳсулоти ишлаб чиқарувчиларни солиққа тортиш ва ер 

солиғи ягона ставкаларини қўллашда, солиқлар бўйича имтиёзларда ягона сиёсатга 

риоя қилиш ишлаб чиқариш учун тенг иқтисодий шароитлар яратишга имкон 

беради.  

- қишлоқ хўжалигига йўналтирилаётган моддий-техника ресурсларига ва 

ишлаб чиқарилаётган маҳсулотга баҳолар шаклланишининг ягона тизимини ишлаб 

чиқиш.  

МДҲ давлатлари Умумий аграр бозорини яратиш озиқ-овқат товарлари, 

қишлоқ хўжалиги хомашёси эркин ҳаракатланишини таъминловчи, баҳоларни 

мувофиқлаштирилишини, ўзаро манфаатли шартларда меҳнат тақсимоти 

чуқурлаштирилишини таъминловчи ягона аграр сиёсатни олиб боришга имкон 

беради.  

Мазкур бозорнинг самарадорлигини ошириш учун қуйидагилар зарур: 

- бошқа мамлакатларнинг бозорга киришини чеклаш учун уни ҳимоялаш 

чораларини ишлаб чиқиш; 

- ички ишлаб чиқариш истеъмолни қопламайдиган маҳсулот бўйича импорт 

квоталарини жорий этиш; 

- импорт қилинадиган товарларга ягона божхона божлари ҳақида 

келишилган ҳужжатларни қабул қилиш; 

- АСМ маҳсулотига ягона баҳоларни ишлаб чиқиш ва қишлоқ хўжалиги 

ишлаб чиқаришини қувватлашга субсидиялар ҳажмларини ўрнатиш; 

- МДҲ доирасида ва жаҳон бозоридаги эҳтимолий баҳоларни назарда тутган 

ҳолда экспорт субсидиялари ҳажмларини белгилаш; 

- аграр озиқ-овқат бозорида товарлар ва хизматлар рақобати ривожланишига 

кўмаклашувчи ягона қоидаларни қабул қилиш; 

- озиқ-овқат товарлари, озиқ-овқат ва қишлоқ хўжалиги хомашёси бўйича 

талаб ва таклиф соҳасида, баҳолар даражаси ва технологияларни айирбошлаш 

борасида ахборот таъминоти ягона марказини яратиш; 

- биргаликда кўргазма-ярмаркалар, семинарлар, конференциялар 

ўтказилишини, қўшма савдо уйлари очилишини, бюллетенлар нашр қилинишини 

ва бошқаларни ташкил этиш.  
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Умумий аграр бозор доирасида озиқ-овқат товарларини ишлаб чиқариш, 

қайта ишлаш ва улгуржи савдо бўйича қўшма корхоналар истиқболлидир.  

 

ТАЪЛИМ ХИЗМАТЛАРИ БОЗОРИГА “SMART-ТАЪЛИМ” 

ТУШУНЧАСИНИНГ КИРИБ КЕЛИШИ 

ТДИУ таянч докторанти Саъдуллаева Гулноза 

sadullayevagulnoza94@mail.ru 

 

Аннотация: Ушбу мақолада “смарт” тушунчаси, унинг таълим соҳасига 

кириб келиши, аҳамияти, ўқитиш тизимида самарадорлиги кўриб чиқилган. Чет эл 

тажрибалари ва юртимизда ушбу юналишнинг жорий этилаётганлик 

даражалари кўриб чиқилган. 

Калит сўзлар: смарт, смарт – таълим, смарт-университет, смарт-

технологиялар, электрон таълим дастурлар, смарт-таълим функсиялари, смарт-

кампус. 

 

 Шиддат билан ривожданиб келаётган техника ва технологиялар 

иқтисодиётнинг ҳар бир тармоғига кириб бормоқда. Истеъмолчилар ўз уйларидан 

чиқмаган ҳолда барча эхтиёжларини қондириш имкониятига эга бўлмоқдалар. 

Йилдан йилга таълим хизматлари бозорида ҳам истеъмолчиларни жалб қилиш 

мақсадида, уларнинг талабларини ўрганган ҳолда инновацион ғоялар ва 

тушунчалар фанга кириб келмоқда.  

Охирги йилларда фанга smart-таълим, smart-университет каби тушунчалар 

кириб келди. Smart – технологиялар термини муомалага кириб келганига кўп 

бўлгани йўқ, фан оламида эса охирги 40 йилдан бери мавжуд. Илк бор термин 

аэрокосмик тадқиқотларида қўлланилган. Хозирги кунда smart сўзи жуда кенг 

қўлланилмоқда. Smartphone, smart – уйлар, smart – соат, smart - доска ва хоказолар, 

яъни, технологияларнинг энг юксак натижалари smart сўзи орқали ифода этиш одат 

тусига кирмоқда. Smart инглиз тилидан олинган бўлиб ақлли деган маънони 

билдиради. Лекин шу билан бирга инглиз тилида ақлли маъноларини англатувчи 

“clever” ва “intelligent” сўзлари ҳам мавжуд. Нега айнан “smart” сўзини ишлатамиз? 

“Smart” бу ерда фақатгина интеллектуал фаолиятниги англатиб қолмай, ташқи 

кўринишни ҳам ифода этади. Smart – маҳсулотлар дизайн жихатидан ҳам 

истеъмолчиларга қўлайлик яратиши ва эътиборини жалб қила олиши керак. 
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1-расм. Smart – таълим функциялари

23
 

 

Смарт – бу тизим ёки жараённинг бир кўриниши бўлиб, ташқи муҳит билан 

ўзаро алоқага киришганда юзага чиқади ва тизим ёки жараённи қуйидаги 

имкониятлар билан таъминлайди:
24

 

 Ташқи муҳит ўзгаришларига тезда жавоб қайтара олиш; 

 Трансформацияланаётган талабларга адаптация; 

 Мустақил ривожланиш ва ўз –ўзини назорат қила олиш; 

 Мақсадга аъло натижа билан эришиш.  

10 йилдан бери “Электрон таълим ва таълим дастурлари” мавзусида илмий – 

амалий анжуман ўтказиб келинмоқда
25

. 2016 йилда асосий мавзу сифатида “2020 

йилгача электрон таълим технологияларининг ривожланиш прогнози” этиб 

танланди. Бу йиллар ичида конференция доирасида масофавий таълим, электрон 

таълим, ахборот ва коммуникация воситаларини таълим жараёнларига таьбиқ 

этиш, smart – электрон таълим, smart – университет, smart- жамият каби мавзулар 

ўрганилиб келинмоқда. 

2012 йил 2 июльда Россиянинг Санкт-Петербург мухандислик-иқтисодиёт 

университетида “Smart университет – таълим, фан ва бизнес интеграцияси” 

мавзусида очиқ мухокамалар ўтказилди. Университет проректори Ли. И.нинг 

фикрича “университетлар мактаб ва бизнес билан ўзвий алоқада бўлиши керак. 

Бўлажак битирувчиларнинг қизиқишлари, кўникмалари ва иш берувчиларнинг 

                                                           
23

 Муаллиф ишланмаси 
24

 Днепровская, Е.А. Янковская, И.В. Шевцова. Понятийные основы концепции смарт-образования 
25

 Сайт Международной научной конференции «Электронное обучение и программного 

обеспечения для образования» (International scientific conference on «eLearning and software for 

education» – eLSE). 

S 

• self-directed (ўз-ўзини бошқариш,йўналтириш ва назорат 
қилиш) 

M 
• motivated (мотивация) 

A 
• adaptive (тезда кўникма хосил қилиш) 

R 

• resource-enriched (турли, бой ресурслар билан 
таъминланганлик) 

T 
• techological (технология) 
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талабларини ўзвий боғлаган ҳолда таълим моделини ишлаб чиқиб уни амалиётга 

жорий қилишлари керак.”
26

 Албатта, таълим ва ишлаб чиқариш жараёнлани узвий 

боғлиқ ҳолда олиб борилса бу таълим сифатида ҳам, кадрларнинг малакасида ҳам 

юқори натижаларни беради. 

2015 йилнинг апрелида Россия Федерациясининг Молия Университетида 

SMART RUSSIA халқаро конгреси бўлиб ўтти. Ушбу конгресда smart-таълим ғояси 

муҳокама қилинди.
27

 

Конгрес иштирокчилари қуйидаги фикрларни келтириб ўтишди: 

 “smart-таълим - бу илмий, ижтимоий ва иқтисодий билимларни 

сифатли ва замонавий тезкор усулларда олишга қаратилган фаолиятдир.  

 Smart –университет бу smart жамият талабларини қондириш 

жараёнида замонавий техника инновациялар ва интернет янгиликларидан 

фойдаланиб илмий - тадқиқот, ижтимоий-иқтисодий таълим бериш жараёни 

сифатини ошириб боручи университет. 

 Smart-уқитувчи(талаба) – smart – жамиятнинг талабларини қондириш 

учун, инновацион технологиялар ва интернетдан фойдаланиб ўқув жараёнини 

юқори сифатларга олиб чиқувчи таълим процесси иштирокчиси. 

Ушбу фикрлардан келиб чиқиб айтишимиз мумкинки Smart – талимнинг 

анъанавий масофавий таълимдан фарқи шуки, таълим жараёнида инновацион 

технологиялардан доимий равишда фойдаланиш, интернет оптик толали wi-fi 

тармоғига уланган бўлиши ва маълум бино ёки худудда эмас балки талаба бўлиши 

мумкин бўлган барча жойда осон улана олиши, ўқув дастурлари тез ва тушунарли 

бўлиши, замон янгиликлари билан ҳамнафас бўлмоғи керак.  

Смарт –таълимнинг асосий ва ўзига хос тарафи шундан иборатки, у мавжуд 

қоида, профессионал стереотиплардан ташқари чиққан ҳолда ижодий фикрлаши 

керак. Шундагина, смарт-технологиялар, интеллектуал маҳсулотлар яратлади.  

  

                                                           
26

 Открытая дискуссия «Умный Университет – интеграция образования, науки, биснеса» (2012,2июля) 

режим доступа: http//piter.tv/conference/102/ 
27

 Сайт международного Конгресса “Smart Russia” 
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1-расм. Smart – таълимнинг концепсиясини ишлаб чиқишда эътибор 

қаратиладиган омиллар.
28

 

 

Юқорида келтирилган омиллар таъсири доирасида смарт – таълимнмнг 

концепсияси яратилади.  

Smart – таълимнинг асосий тамойиллари
29

: 

1. Таълим жараёнларида қўлланиладиган маълумотларнинг тезлиги ва 

ҳажми юқорилиги. Ўқув вазифаларини бажаришда замонавий технологиялардан 

фойдаланиш. Таълим жараёнларида қўлланиладиган материалларнинг актуаллиги, 

талабалар амалий вазифаларни реал иш жараёнида бажариши.  

2.  Талабалар мустақил изланишлар олиб борувчи ташкилот. Бу тамойил 

талабаларни иш жараёнида ижодий ва мустақил қарорлар қабул қила олиш 

кўникмаларини шакллантиради. 

3. Ўқув жараёнини, реал фаолият билан боғлаш. Хозирги кунда таълим 

олиш университет худуди билан чекланиб қолши мумкин эмас. Таълим жараёни 

амалиёт билан ўзвий боғлиқ ҳолда олиб борилиши катта натижаларни беради 

4. Талабаларни корхона жамоаси билан алоқалари. Корхоналар 

фақатгина кадрларга бўлган талабни шакллантирувчи бюртмачи бўлибгина қолмай, 

таълим жараёнларида бевосита иштирок этиши.  

5. Мустақил таълим. Талаба илм олий жараёнида ўз-ўзини назорат 

қилиши, мустақил изланиши керак бўлади. 

                                                           
28

 Муаллиф ишланмаси 
29

 Днепровская, Е.А. Янковская, И.В. Шевцова. Понятийные основы концепции смарт-образования 

 

технологик омиллар - 
таълим жараёнини 

замонавий 
технологиялар билан 

таъминланиши 

ижтимоий омиллар - 
жамиятнинг таълимга 
бўлган талабларини 

сифатли хизмат билан 
қондириш  

иқтисодий омиллар - 
таълим доимо 

микроиқтисодиётнинг 
ривожланишига ўз 
ҳиссасини қўшиши 

керак. 
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6. Кўпмартталик таълим фаолияти. Талабада ўқув жараёнида 

қўлланилган барча илмий дастурлар мавжуд бўлади ва бу унга хоҳлаган пайтда 

ишлата олиши, билимини янада мустаҳкамлашига ёрдам беради 

Охирги йилларда юртимизда таълим тизимига бўлган ътибор ошиб 

бормоқда. 2018 йилдан бошлаб юртимиздаги олий таълим муассасалари “Smart - 

университет” тизимидан фойдаланишни бошлайдилар. Бу ҳақида олий ва ўрта 

маҳсус таълим вазирлиги пресс-конференцияда ҳабар беради. 

Тажриба асосида, Низомий номидаги Тошкент давлат педагогика 

университети “Smart - университет” лойиҳасини амалга оширмоқда. Бу анъанавий 

тизимдан янги, рақамли технологияларга асосланган ягона таълим муҳитига 

ўтишни билдиради. Ушбу лойиҳани амалга оширишда Туркиянинг “Infarmascope” 

компанияси билан ҳамкорлик ўрнатилди. 

Халқаро тажрибалар шуни кўрсатадики, таълим хизматлари бозоридаги 

рақобатбардошлик муҳитида , smart – университет лойиҳаси амалга ошира 

оладиган таълим муассасалари етакчилик қила оладилар. Университетлар юртимиз 

тараққиётини белгиловчи smart – таълим, smart – жамият ва smart-иқтисодиёт учун 

асос ҳисобланади.  

Smart – университет ғоясини амалга оширишда қуйидаги вазифалар узвий 

амалга ошорилиши керак бўлади. Аввалао, таълим муассасаси оптик толали ҳамда 

wi-fi технологияли корпоратив тармоқ яратилиши шарт. Видеокузатув, электрон 

давомат, ҳужжат алмашинуви, кутубхона ва ўқув жараёнларини автоматлаштириш 

smart – университетнинг муҳим жиҳатидир. 

Ҳозирги кунда педагогика университетида электрон кутубхона фаолият 

кўрсатмоқда. Бу smart – университетнинг асосий таянч қисмидир. Қидирилаётган 

манбаларни тезлик билан топиш ва фойдаланиш учун замонавий компютер ва 

интернет билан жиҳозланган. Олий ва ўрта махсус таълим вазирлиги кўмагида 

электрон кутубхонада Scopus, ProQuest, ARMAT, library.uz каби ахборот 

базаларидан фойдаланиш имкони яратилган. 

Ҳозир рақамли технологяларига асосланган, кутубхона, ўқув корпуслари ва 

талабалар турар жойини бирлаштирувчи рақамли кампусини яратиш ишлари 

бошланди. Рақамли кампус технологияси республикамизда олий таълим тизимида 

жорий этилган электрон таълим платформаси негизида онлайн аудио-

видеоконференциялар ва хорижий мутахассислар билан онлайн лекциялар ташкил 

қилиш имконини кенгайтиради. 

Университетнинг расмий сайти – www.tdpu.uz таълим портали даражасида 

фаолият юритади. Сайт орқали мобил иловалардан фойдаланиб, тўловни амалга 

ошириш ва геопозицияни аниқлаш фунциялари ишга туширилади. Ушбу портал 

талаба ва профессор-ўқитувчилар учун ягона ўқув методик таъминотни амалга 

ошориш билан бирга, ота-оналар, иш берувчилар ҳамда турли давлат 

ташкилотлари университет билан тезкор ахборот алмашинувини йулга қўяди. 

http://www.tdpu.uz/
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3-расм. Smart – campus элементлари  

 Ушбу лойиҳа босқичма – босқич малга оширилади, тўлиқ амалиётга 2021 

йилга келиб жорий этилади.  

 Ҳулоса ўрнида шуни айтишимиз мумкинки “smart – университет” лойиҳаси 

Ўзбекистондаги барча университетларни ягона тармоқ билан боғлайди. Smart – 

таълим, таълим хизматлари бозорида туб бурилиш бўлади. Smart – таълим smart-

жамиятнинг асоси бўлиб хизмат қилади. Талабалар энг охирги маълумотлар, 

дастурлар орқали билим олишади ва бу рақобатбардош кадр бўлиб етишишига 

имкон беради. Бу таълим тизими масофа  
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МАМЛАКАТДА ОЗИҚ-ОВҚАТ ХАВФСИЗЛИГИНИ ТАЪМИНЛАШ 

УСТИВОР ВАЗИФА. 

Б.С.Жалилов Наманган мухандислик технология институти 

 

Дунёдаги қайси мамлакат иқтисодиётининг ривожига қараманг, аввало аҳоли 

фаровонлиги мамлакатда етиштирилаётган қишлоқ хўжалиги маҳсулотларининг 

сифати билан белгиланишини кўрамиз. 

Маълумотларга кўра, сўнгги 35 йил ичида дунё аҳолисининг буғдойга бўлган 

талаби икки баробарга ортиб, ғалла етиштириш миқдори олти юз миллион тоннага 

етди. Ҳозирги вақтда барча донли экинлар майдонига нисбатан буғдой экиладиган 

ер майдони жаҳон бўйича 32 фоизни ташкил этади. Мутахассисларнинг фикрича 

келгуси 20-25 йил давомида буғдойга бўлган талаб 40 фоизга ошади. Демак, 2020 

йилда жаҳон бўйича буғдойга бўлган эҳтиёж 840 миллион тоннани ташкил этади. 

Мазкур талабни қондириш учун жаҳон бўйича буғдой ҳосилдорлигини бугунги 

кундагидан қарийб яна бир баробарга оширишни тақозо этади. Бундан кўринадики, 

келажакда жаҳонда озиқ-овқат танқислиги муаммосини ҳал этиш ўта тиғиз 

масалалардан бири бўлиб ҳисобланади. 

Республикамиз қишлoқ хўжалигида, хусусан, ғаллачилигида эришилаётган 

муваффақиятлар замирида мустақилликнинг биринчи кунидан бoшлаб қишлoқ 

хўжалигини ривoжлантиришда oлиб бoрилаётган иқтисoдий сиёсат, ислoҳoтларни 

амалга oширилиши, ер ўз эгасини тoпиши, қишлoқда мулкдoрлар пайдo бўлиши, 

фермерлик ҳаракатини қўллаб-қувватланиши, айниқса, ғаллачиликни 

ривoжлантиришга илмий асoсда ёндашиш ва ниҳoят деҳқoнлар меҳнати 

тўлақoнлик қадрланаётгани ўз самарасини берди.  
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Мамлакатимизда дон мустақиллигини қўлга киритишга қаратилган 

Дастурнинг ишлаб чиқилиши ва амалга оширилиши ката ижтимоий-иқтисодий ва 

сиёсий аҳамият касб этди. Ғалла мустақиллигига эришиш, аҳоли жон бошига 

асосий озиқ-овқат маҳсулотлари – гўшт, сут, тухум ва мева-сабзавот маҳсулотлари 

етиштиришнинг анча кўпайганлиги, ва бунинг оқибатида, озиқ-овқатнинг барча 

асосий турларини мамлакатнинг ўзида ишлаб чиқариш амалда тўлиқ таъминланди. 

Табиий-иқлим шароитларига кўра республикада етиштирилиши мумкин бўлмаган 

маҳсулотлар бундан мустасно. Институционал ислоҳотлар: самарасиз ширкат 

хўжаликларининг тугатилиши ва фермер хўжаликлари ташкил этилиши, қишлоқ 

хўжалиги маҳсулотларини тайёрлаш, сақлаш, қайта ишлаш ва сотишда хусусий 

секторнинг ривожланиши, қишлоқ хўжалиги ер фондини қўллаб-қувватлаш ва 

сифатини яхшилаш мақсадида Мелиорация жамғармаси ташкил этилиши ва шу 

кабилар ушбу жараёнда муҳим роль ўйнади. Пахта монополиясига барҳам бериш 

ва республика озиқ-овқат мустақиллигини таъминлаш сиёсатини амалга ошириш 

мақсадида экин майдонларининг структураси ўзгартирилди[1]. 

Ўзбекистон Республикаси Биринчи Президенти Ислом Каримов 2014 йил 6 

июнда «Ўзбекистонда Озиқ-овқат дастурини амалга оширишнинг муҳим 

захиралари» мавзусидаги халқаро конференциянинг очилиш маросимидаги 

нутқида «Бугунги кунда озиқ-овқат хавфсизлигини таъминлаш борасида ҳал 

этишни талаб қилаётган ўта муҳим муаммолар, ҳеч шубҳасиз, шу борадаги саъй-

ҳаракатларни янада мувофиқлаштириш ва кенг миқёсдаги халқаро ҳамкорликни, 

келажакка қаратилган ёндашув ва хулосаларни биргаликда ишлаб чиқишни тақозо 

этади. Ўз-ўзидан тушунарлики, жаҳоннинг турли мамлакатларида тўпланган 

тажриба ва амалиёт билан тизимли ва доимий равишда алмашиб туришни талаб 

қилади»
30

, деб таъкидлаган. 

Озиқ-овқат хавфсизлиги мамлакат аҳолисини асосий озиқ-овқат 

маҳсулотлари билан ўзини ўзи, мустақил таъминлашга қодирлигини ифодалайди. 

Шунингдек, озиқ-овқат импортига ўта боғлиқликдан халос бўлганлигини 

англатади. Таъкидлаш жоизки, озиқ-овқат хавфсизлиги фақат ички ўзини ўзи тўлиқ 

озиқ-овқат маҳсулотлари билан таъминлаш билан че- 

кланмайди. Бунда озиқ-овқат импорти ҳам эътиборга олинади. Давлатнинг 

озиқ-овқат хавфсизлигини таъминлаш борасидаги сиёсатида асосан ўзининг 

қишлоқ хўжалиги ишлаб чиқаришини ва ички сотиш бозорларини 

ривожлантиришга қисман чет эллардан озиқ-овқат маҳсулотларини импорт қилиш 

асосида аҳолининг озиқ-овқатга бўлган мақбул даражадаги эҳтиёжини қондириш 

кўзда тутилади. Давлатнинг озиқ-овқат хавфсизлигини таъминлаш сиёсати ўзини-

ўзи озиқ-овқат маҳсулотлари билан таъминлаш даражаси ва уларни импорт қилиш 

                                                           
30

 Каримов И.А. «Ўзбекистонда Озиқ-овқат дастурини амалга оширишнинг муҳим 

захиралари» мавзусидаги халқаро конференциянинг очилиш маросимидаги нутқи. // 

«Халқ сўзи», 2014 йил 7 июнь. 
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даражаларини оқилона уйғунлаштириш, мамлакат аҳолисини озиқ-овқат 

маҳсулотлари билан таъминлашнинг кафолатланган имкониятларини яратиш, бу 

борада халқаро ҳамкорлик алоқаларини ўрнатишга қодирлиги муҳим ҳисобланади. 

Бундан ташқари бу сиёсат даврий равишда янгиланиб турадиган озиқ-овқат 

захирасини яратишга ҳам қаратилган бўлади[2]. 

Биринчи Президентимиз таъкидлаганларидек, 2020 йилгача пахта хом 

ашёсини етиштириш ва уни давлат томонидан харид қилиш ҳажмини 3 миллион 

350 минг тоннадан 3 миллион тоннага босқичма-босқич қисқартириш 

мўлжалланган. Натижада 170 минг 500 гектар суғориладиган ер пахтадан бўшайди. 

Ана шу пахтадан бўшаган экин майдонларида, аввало, сабзавот ва картошка, шулар 

қаторида озуқа экинлари, ёғ-мой олинадиган ва бошқа ўсимликлар экилади, боғ ва 

узумзорлар барпо этилади.  

Экин майдонларининг оптималлаштирилиши ва замонавий 

агротехнологияларнинг жорий этилиши натижасида 2020 йилда бошоқли дон 

етиштиришни 16,4 фоизга ошириб, унинг ҳажмини 8 миллион 500 минг тоннага 

етказиш, картошка етиштиришни 35 фоизга, сабзавотни 30 фоиз, мева ва узумни 

21,5 фоиз, гўшт етиштиришни 26,2 фоиз, сутни 47,3 фоиз, тухумни 74,5 фоизга 

кўпайтириш, балиқ етиштиришни 2,5 мартага ошириш кўзда тутилмоқда[3]. 

Хулоса қилиб айтиш мумкинки, дунё бўйича озиқ-овқат хавфсизлиги тобора 

муҳим аҳамият касб этаётган бугунги кунда мамлакатимиз аҳолисининг озиқ-овқат 

хавфсизлигини таъминлаш учун зарур шарт-шароитлар яратилиб, аниқ мақсадли 

чора тадбирлар амалга оширилмоқда. Шундай экан мамлакатда озиқ-овқат 

маҳсулотларини қайта ишлаш корхоналарини хом ашё ресурслари билан мунтазам 

таъминлаш, ички истеъмол бозорини йил давомида истеъмол маҳсулотлари билан 

барқарор тўлдириш, ҳозирда юқори технологияларга асосланган маҳсулотларни 

сақлаш омборлари ва қайта ишлаш технологиялари ташкил этиш, шунингдек, 

ташқи бозорларга рақобатбардош бўлган ҳўл мева ва қайта ишланган мева-сабзавот 

маҳсулотларини экспорт қилиш ҳажмини кўпайтириш ва турларини кенгайтириш 

бугунги куннинг устивор вазифаларидан биридир. Бундан кўзланган мақсад 

мамлакат иқтисодиётининг етакчи тармоқларидан бири бўлган қишлоқ хўжалигини 

барқарор ривожлантириш, экспорт салоҳиятини ошириш ва мамлакат озиқ-овқат 

хавфсизлигини таъминлашдан иборатдир.  
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ФЕРМЕР ХЎЖАЛИКЛАРИДА БУХГАЛТЕРИЯ ҲИСОБИНИ ТАШКИЛ 

ЭТИШ ВА УНИНГ ХУСУСИЯТЛАРИ 

А.Комилов-Тошкент давлат аграр университети Андижон филиали 

“Агросаноатда бухгалтерия ҳисоби” кафедраси катта ўқитувчиси. 

 

Қишлоқ хўжалиги ишлаб чиқаришида ўзини ўзи бошқариш ва назорат 

қилишнинг самарали тизимини яратиш мақсадида 2018 йилнинг 22 сентябр куни 

конференсия қарори билан Ўзбекистон фермерлари кенгаши Ўзбекистон фермер, 

деҳқон хўжаликлари ва томорқа эр эгалари кенгаши сифатида, жойлардаги 

фермерлар кенгашлари фермер, деҳқон хўжаликлари ва томорқа эр эгалари 

кенгашлари сифатида қайта тузилди. Шу муносабат билан Фармонда мазкур 

Кенгашнинг қайта тузилганлиги алоҳида таъкидлаб ўтилди. 

Таъкидлаш лозимки, қишлоқ хўжалиги экин майдонларидан самарали 

фойдаланиш тизимини тубдан такомиллаштириш учун вакиллик ва жамоатчилик 

назоратининг таъсирчан механизмларини ўрнатиш талаб этилади. 

Айни вақтда, ер майдонларидан самарасиз фойдаланган, қишлоқ хўжалиги 

экинларини тўлиқ экмаган, агротехник тадбирларни ўз вақтида амалга оширмаган 

фермер, деҳқон хўжаликлари ва томорқа эр эгаларига нисбатан ер участкаларига 

бўлган ҳуқуқларнинг бекор қилинишигача бўлган қатъий жавобгарлик чоралари 

кўрилиши белгилаб қўйилди. 

Янги тизимнинг самарали ишлашини таъминлаш мақсадида мазкур 

ҳужжатда парламент назоратини ўрнатишнинг самарали механизмлари 

белгиланди, яъни Олий Мажлис палаталари вакиллари соҳада амалга оширилаётган 

ишлар аҳволини доимий равишда ўрганган ҳолда тегишли амалий чораларни 

кўради. 

Ер ресурслари, геодезия, картография ва давлат кадастри давлат қўмитасига 

Давлат солиқ қўмитаси, Қорақалпоғистон Республикаси Вазирлар Кенгаши ва 

вилоят ҳокимликлари, фуқароларнинг ўзини ўзи бошқариш органлари билан 

биргаликда барча деҳқон хўжаликлари ва томорқа ер эгаларининг экин 

майдонларини тўлиқ хатловдан ўтказиш ҳамда уларнинг ягона реестрини 

шакллантирилди. 

Мазкур вазифанинг сифатли ва тўлиқ бажарилишини ташкил этиш ер 

ресурслари, геодезия, картография ва давлат кадастри давлат қўмитасига 

Қорақалпоғистон Республикаси Вазирлар Кенгаши ва вилоят ҳокимликлари билан 

биргаликда шакллантирилган ягона реестрнинг назорат ҳолатида юритилди ва 

ундаги маълумотларнинг ҳаққонийлиги, тўлиқлиги ва доимий равишда янгиланиб 

борилиши таъминланди. 
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Фармонда фермерлик ҳаракатини Янги босқичга олиб чиқиш мақсадида 

Қишлоқ хўжалигида иқтисодий ислоҳотларни чуқурлаштириш бўйича республика 

комиссиясининг 2018-2021 йилларда фермер хўжаликларини босқичма-босқич кўп 

тармоқли фермер хўжаликларига айлантириш тўғрисидаги таклифига розилик 

берилди ҳамда 2022 йилнинг 1 январидан бошлаб кўп тармоқли фаолиятни йўлга 

қўймаган фермер хўжаликлари билан ер ижараси шартномалари қонун 

ҳужжатларига мувофиқ бекор қилиниши белгилаб қўйилди. 

Ушбу ислоҳотнинг босқичма-босқич, ўз вақтида ва сифатли амалга 

оширилишини таъминлаш мақсадида Вазирлар Маҳкамасига ҳар йили фермер 

хўжаликларини босқичма-босқич кўп тармоқли фермер хўжаликларига 

айлантириш бўйича фермер хўжаликлари кесимида ҳудудий дастурларнинг ишлаб 

чиқилишини ҳамда Қорақалпоғистон Республикаси Жўқорғи Кенгеси, халқ 

депутатлари вилоят Кенгашларида тасдиқланишини таъминлаш, Шунингдек 

ҳудудий дастурлар асосида ишлаб чиқилган республика миқёсидаги дастурларни 

кўриб чиқиш ва маъқуллаш учун Олий Мажлис Сенатига киритиш топширилди. 

Фермер хўжаликлари иқтисодиётини бошқаришда бухгалтерия ҳисоби ва 

назоратнинг роли каттадир. Шу билан бирга фермер хўжаликларида бўладиган 

хўжалик жараёнини ҳисобга олишда хўжалик ҳисоби (ҳисоби)дан ҳам 

фойдаланилади. 

 Фермер хўжаликлари фаолиятида маълум бир жараённи амалга ошириш 

учун инсонлар (ишловчилар) томонидан амалга ошириладиган жараёнлар хўжалик 

операциялари дейилади. Хўжалик операцияларининг йиғиндиси хўжалик жараёни 

дейилади. Хўжалик жараёнини сон жиҳаттдан акс эттириб, сифат жиҳатдан 

тавсифнома беришга хўжалик ҳисоби (ҳисоби) дейилади.  

Мамалакатимизда ҳисобга услубий раҳбарликни Молия вазирлиги, бевосита 

раҳбарликни тармоқ вазирликлари олиб боради. «Бухгалтерия ҳисоби тўғрисида»ги 

қонунга асосан Молия вазирлиги бухгалтерия ҳисоби ва ҳисоботини тартибга 

солади ва бухгалтерия ҳисобини миллий стандартларини ишлаб чиқади, 

тасдиқлайди. Шу қонуннинг 7-моддасига асосан, корхонада бухгалтерия ҳисоби ва 

ҳисоботини ташкил этишни корхона раҳбари амалга оширади. 

Мамлакатимизда 2016-йил 13 апрелда “Бухгалтерия ҳисоби тўғрисида” 

қонуннинг Янги тахрири қабул қилинди. Ушбу қонунга асосан “Асосий ва жорий 

активлар, мажбуриятлар, хусусий капитал, заҳиралар, даромадлар ва харажатлар, 

фойда, зарарлар ҳамда уларнинг ҳаракати билан боғлик хўжалик операциялари 

бухгалтерия ҳисобининг объектларидир”. Шундай қилиб бухгалтерия ҳисобининг 

объектлари : 

1. Корхона активлари. Булар корхонага тегишли бўлиб, асосий қисми 

моддий кўринишга эга. Буларга : бинолар, иншоотлар, транспорт воситалари, 

материаллар, маҳсулотлар, харажатлар, пул маблағлари, дебеторлик қарзлари ва 

ҳ.к.киради. Активлар бухгалтерия ҳисобидан иккига бўлинади : 
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а) Узоқ мудатли активлар. Корхона оборотида бир йилда ортиқ иштирок 

этади. Буларга асосий воситалар, номоддий активлар, узок муддатли молиявий 

қўйилмалар ва ҳ.к.узок муддатли активларга киради.  

б) Айланма активлар. Корхона оборотида бир марта ёки бир йилгача 

муддатда иштирок этади. Буларга материаллар, тайёр маҳсулотлар, пул 

маблағлари, дебеторлик қарзлар, қисқа муддатли молиявий қўйилмалар, 

тугалланмаган ишлаб чиқариш ва ҳ.к. киради. 

2. Корхона капитали. Хусусий капитал, мақсадли молиялаштиришлар, 

келгуси давр тўловлари ва харажатлари учун резервлар корхона капиталига киради. 

“Бухгалтерия ҳисоби тўғрисида”ги қонунга асосан “Хусусий капитал – устав 

капитали, қўшилган ва заҳира капиталларидан ҳамда тақсимланмаган фойдадан 

таркиб топади”.  

3. Корхона мажбуриятлари. Бу корхонанинг молия органлари, банк 

муасасалари ва бошқа корхона ҳамда шахслардан бўлган қарзидир. Булар ҳам 

муддатига қараб бўлинади: 

а) Узоқ муддатли мажбуриятлар. Тўлов муддати бир йилдан ортиқ бўлган 

мажбуриятлар. Буларга узоқ муддатли банк кредитлари, ижара мажбуриятлари, 

узоқ муддатли қарзлар киради. 

б) Қисқа муддатли мажбуриятлар.Тўлов муддати бир йилгача бўлган 

мажбуриятлар. Бўлар қисқа муддатли банк кредитлари ва қарзлар, меҳнат ҳақи 

бўйича қарзлар, солиқдан қарзлар, таъминотчилардан қарзлар ва ҳ.к.киради.  

4.Хўжалик жараёни–хўжалик операцияларининг йиғиндиси. Хўжалик 

жараёни қуйидагиларга бўлинади : 

а) Таъминот жараёни. Бу жараёнда корхонада ишлаб чиқариш фаолиятини 

амалга оширишда зарур бўлган корхона активлари, Шу жумладан асосий ва 

айланма активлар сотиб олинади.  

б) Ишлаб чиқариш жараёни. Бу жараёнда ходим кучи ёрдамида корхона 

активларидан фойдаланиб маҳсулот ишлаб чиқарилади ёки иш ва хизматлар 

бажарилади  

в) Сотиш жараёни. Бу жараёнда маҳсулот (иш , хизмат) сотилади ва пулга 

айлантирилиб келгуси жараённи бошлаш учун шароит яратилади.  

Хулоса қилиб айтганда фермер хўжаликларида бухгалтерия ҳисобини тўғри 

ва ўз вақтида ташкил этиш унинг маблағлари сақланиши ва сарфланиши устидан 

назоратни ўрнатишда муҳим ахамият касб этади. Бунда албатта қишлоқ 

хўжалигининг ўзига хос хусусиятларидан келиб чиқилади. 

 

 

 

 

 



   «Мева-сабзавотларни етиштириш, қайта ишлаш ва сотишнинг 

маркетинг стратегиясини ишлаб чиқиш» 

 

320 
 

АГРАР СОҲАДА ТАРКИБИЙ ЎЗГАРИШЛАР ВА МАҲСУЛОТ ЭКСПОРТИ 

Наманган муҳандислик-технология институти ўқитувчилари 

и.ф.н. М.Х. Ғаниев, катта ўқитувчи Н. Турсунов 

 

Қишлоқ хўжалиги миллий иқтисодиётнинг муҳим тармоғи бўлиб, аҳолининг 

овиқ-овқат маҳсулотларига, қайта ишлаш саноати тармоқларининг хом ашёга 

бўлган талабини қондириш билан бирга, экспорт салоҳиятини мустаҳкамлаш 

истиқболи ушбу соҳага боғлиқдир. Айниқса, қишлоқ хўжалиги ишлаб 

чиқаришнинг очиқ усулда ва кенг дала майдонларда олиб борилиши, пировард 

натижаларнинг табиат ҳодисаларга боғлиқлиги ва капитал сиғимининг юқорилиги 

билан ажралиб туради. Бу каби мураккаб хусусиятларга қарамай аграр тармоқдаги 

туб иқтисодий ислоҳотлар ва таркибий ўзгаришлар натижасида ўтган 2000-2016 

йиллар оралиғида қишлоқ хўжалиги ялпи маҳсулотининг ўртача йиллик ўсиш 

суръатлари 6 фоиздан юқори бўлиб, мамлакат ялпи ички маҳсулотдаги улуши 

камайиб бормоқда. Хусусан, 2000 йил ялпи ички маҳсулот таркибида қишлоқ 

хўжалигининг улуши 30,1 фоизни ташкил қилган бўлса, 2016 йилда бу кўрсаткич 

16,8 фоизни ташкил этди. Бу ҳолат саноатнинг индустриал тармоқлари ҳамда 

хизматлар соҳасини жадал ривожлантириш борасида амалга оширилаётган чуқур 

таркибий ўзгаришлар натижалари билан изоҳланади. Айниқса, бу борада 

Ўзбекистон Республикаси Президентининг 2017 йил 7 февралдаги ПФ-4947-сон 

фармони билан тасдиқланган “2017-2021 йилларда Ўзбекистон Республикасини 

ривожлантиришнинг бешта устувор йўналиши бўйича Ҳаракатлар стратегияси” 

дастурамал бўлиб хизмат қилмоқда.  

Шу ўринда савол туғиладики, қандай аграр ислоҳотларни амалга ошириш 

соҳада экспорт салоҳиятни ортишига, мамлакатимиз озиқ-овқат хавфсизлигини 

янада мустаҳкамланишига хизмат қилиб иқтисодий самара беради? Бу борадаги 

асосий йўналиш-қишлоқ хўжалигини таркибий ўзгартириш бўлиб, аввало пахта 

экиладиган ерларни оптималлаштириш ва бошоқли дон экинлари, сабзавотчилик, 

боғдорчилик, узумчилик учун ажратилган майдонларни кенгайтириш ҳисобидан 

экин майдонлари таркибида ўзгаришлар амалга оширилганини қайд этиш жоиз[1]. 

Биринчи навбатда, 2016-2020 йилларда пахта хом ашёси етиштириладиган 

майдонларни 170,5 минг ва суғориладиган ғалла майдонларни 50 минг гектарга 

қисқартириш ҳисобидан картошка майдонини 36 минг, сабзавотлар майдонини 91 

минг, интенсив боғлар майдонини 18 минг, озуқа экинларини 50,3 минг, мойли 

экинларни 14 минг ва узумзорларни 11,2 минг гектарга кенгайтириш билан боғлиқ 

экин майдонлари оптималлаштирилади; 

Иккинчидан, илғор технологияларни, юқори унумдорликка эга техника ва 

машиналарни ҳамда суғоришнинг замонавий усулларини қўллаш орқали экинлар 

ҳосилдорлигини ошириш. Хусусан, пахтада 26,1 дан 26,9 ц/га (+0,8), бошоқли 
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донларда 54,9 дан 66,4 ц/га (+11,5), картошкада 218,9 дан 230,5 ц/га (+11,6), 

сабзавотларда 277,1 дан 294,0 ц/га (+16,9), меваларда 123,9 дан 140,4 ц/га (+16,5), 

токзорларда 126,7 дан 137,1 ц/га (+10,4) гача бўлган ҳосилдорликка эришиш 

режалаштирилган [2].  

Бундай чора-тадбирлар қишлоқ хўжалиги маҳсулотлари етиштириш ҳажми 

ва иқтисодий самарадорликни оширишга имконият яратади. Бироқ 2018 йилда 6,1 

млн тонна буғдой етиштирилган бўлиб, бу 2017 йилги кўрсаткичдан 27 фоиз (8,377 

млн тонна) кам демакдир. Шунингдек, 2,3 млн тонна пахта (2,9 млн тонна, 

камайиш 21,5 фоиз), 8,6 млн тонна сабзавот (11,4 млн, камайиш 21,5 фоиз), 2,4 млн 

тонна картошка (3,1 млн тонна, камайиш 20 фоиз), 1,6 млн тонна полиз 

маҳсулотлари (2,09 млн, камайиш 23,2 фоиз), 2,1 млн тоннага яқин мева (3,06 млн, 

камайиш 31,4 фоиз), 1,3 млн тонна узум (1,7 млн, камайиш 24,8 фоиз), 18 минг 

тонна пилла (12,4 минг тонна, ўсиш — 44,5 фоиз), 1 млн тонна гўшт (2,3 млн тонна, 

камайиш 56,5 фоиз) ва 7,8 млн тонна сут (10,08 млн, камайиш 22,3 фоиз) 

етиштирилди. Йил давомида 58,1 трлн сўмлик қишлоқ хўжалиги маҳсулотлари 

ишлаб чиқарилди. Ҳақиқатан ҳам, табиат инжиқликлари — баҳорнинг қуруқ 

келгани, кутилмаган жала ва бўронлар, ёз фаслидаги кучли сув танқислиги, 

жазирама иссиқ, турли ҳашарот ва касалликлар экин-тикинларга катта хавф 

туғдиргани, кузда эса ёғин-сочинларнинг барвақт бошлангани мамлакатимиз 

қишлоқ хўжалиги ходимларини яна бир бор жиддий синовдан ўтказди[3]. Демак, 

соҳа ишлаб чиқаришида таклиф ўзгарувчан бўлиб турли табиий хатарлар рўй 

беради. Шундай бўлсада аграр соҳанинг экспорт салоҳиятидан самарали 

фойдаланиш ва озиқ-овқат хавфсизлигини таъминлаш масаласи ҳеч шубҳасиз биз 

учун энг муҳим вазифа ҳисобланади. 

Таҳлиллар шуни кўрсатадики, кейинги йилларда жаҳон бозорларида 

рақобатнинг кескин тус олиши аввало кўп тармоқли фермер хўжаликлари, 

экспортёр корхоналар ўз мақсад ва вазифаларини белгилашда нафақат маҳсулотга 

бўлган оддий талаб ва таклифдан келиб чиқиши, шунингдек, салоҳиятли 

истеъмолчиларнинг эҳтиёжлари, хоҳиш-истаклари ҳамда мақсадларини чуқур 

ўрганиш ва шу шароитга мос келадиган маркетинг стратегиясини амалга 

оширишлари талаб этилади. Аммо соҳада мазкур масалаларни ҳал этадиган, яъни 

ички ва ташқи бозордаги ўзгаришлар ҳамда хавф-хатарларни биладиган 

бозоршунос-маркетолог мутахассисларга бўлган эҳтиёж сақланиб қолмоқда. 

Айниқса, қишлоқ хўжалиги маҳсулотларини сотишда янги бозорларни ўрганиш ва 

кириб боришда етарлича маркетинг тадқиқотлари олиб борилмаяпти. Натижада, 

аграр соҳа маҳсулотларини қайта ишлаш ҳажми 10 фоизга етмайди. Ҳозирги вақтда 

1,5-2 миллиард доллар миқдорида мева-сабзавот маҳсулотларини экспорт 

қилмоқдамиз. Лекин бу соҳада йилига 10-15 миллиард доллар маҳсулот экспорт 

қилиш имконияти мавжуд[4].  
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Республикамиз бўйича 2017 йил давомида экспорт қилинган қишлоқ 

хўжалик маҳсулотларининг 35,9 фоизи мева ва резаворлар (2016 йилга нисбатан 17 

фоизга кўп), 30,7 фоизини сабзавотлар (18,6 фоиз ошган), 22,5 фоизи узум (12,2 

фоизга кўп) ва 4,1 фоизни қайта ишланган мева-сабзавотлар ташкил этган. 

Ҳолбуки, ривожланган мамлакатларда бу кўрсаткич 50 фоиздан ортиқни ташкил 

этади. Қишлоқ хўжалиги маҳсулотлари ташқи савдо айланмасида асосий ҳамкор 

давлатлар географияси кенгайиб бормоқда. Бу борада асосий ўрин Қозоғистонга 

тўғри келиб, жами савдо айланмаси умумий ҳажмининг 46,4 фоизини ташкил 

этади. Ундан кейинги ўринларда Россия Федерацияси 18,0 фоиз, Афғонистон 6,6 

фоиз, Хитой 5,7 фоиз, Туркия 4,5 фоиз, Ироқ 1,7 фоиз ва бошқа давлатлар улушига 

тўғри келади[5]. Маҳсулот экспортини йўлга қўйишда қишлоқ хўжалиги 

маҳсулотларини етиштиришнинг ўзи етарли бўлмайди, балки ишлаб чиқариш, 

сақлаш, қайта ишлаш, ташиш, сотиш ва бозор хизматлари кўрсатиш 

инфратузилмалари замонавий йўлга қўйилган ўзаро боғланган бўлиши зарур. Бу 

борада Ўзбекистон Республикаси Президентининг 2016 йил 5 мартдаги “2016-2020 

йилларда хомашё базасини ривожлантириш, мева-сабзавот ва гўшт-сут 

маҳсулотларини қайта ишлашни чуқурлаштириш, озиқ-овқат маҳсулотлари ишлаб 

чиқаришни ва экспортини кўпайтириш чора-тадбирлари тўғрисида”ги РҚ-2505-

сонли қарори ижросини таъминлаш барча хўжалик юритиш субъектлари зиммасига 

бир қатор вазифалар юклайди. Жумладан, Наманган вилоятида қишлоқ хўжалиги 

маҳсулотларини янги бозорларга олиб кириб бориш ва экспорт қилиш асосида 

валюта тушумлари кўпайтириш бош мақсад қилиб олинган. Шу мақсадда вилоятда 

2017 йилда 94 та лойиҳа чорвачиликда, 23 та лойиҳа паррандачиликда, 29 та 

лойиҳа билан совутгичлар қуриш, 52 та лойиҳа янги токзорлар ва интенсив боғлар 

яратиш, 23 та лойиҳа иссиқхона қурилиши амалга оширилди. Тўрақўрғон 

туманидаги “Golden Cherries” боғида жаҳон бозорида харидоргир гилос 

етиштирилиб, экспорт қилинади. Авваллари пахта ва буғдойдан етарли даромад 

олинмаган ерлар валютада даромад олинадиган боғларга айланмоқда. Бу 

майдонларда эндиликда ўз кўчатлари ҳисобига янада кенгайтириш бўйича режалар 

амалга оширилмоқда. Корхона ҳудудида 2018 йил давомида яна 400 гектар 

майдонда гилос боғи ташкил этилди. Бунинг учун 45 млн. АҚШ доллари 

сарфланди. Корхона бир йилда 10 минг тоннадан ортиқ маҳсулот етиштириш, 30 

млн. АҚШ долларлик экспорт қилиш мақсад қилинган. Шунингдек, корхонада 6,5 

гектарда мева-сабзавотларни қайта ишлаш ва қадоқлаш бўйича логистика маркази 

ва 300 нафар янги иш ўринлари ташкил қилинмоқда. Бироқ сифатли ва 

рақобатбардош маҳсулотларни қалбакилаштиришдан ҳимоялаш, унинг жаҳон 

бозоридаги мавқеини янада мустаҳкамлаш учун вилоятнинг умумий 

ҳамкорликдаги брендини яратиш мақсадга мувофиқдир. Наманган олмалари МДҲ 

мамлакатларида маълум ва машҳур. Бу вилоят мева ва сабзавот 

етиштирувчиларининг салоҳиятли бренди (номоддий капитали) бўла олади. Бунинг 
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учун мева ва сабзавот етиштирувчилар ҳамкорликда асосий маҳсулотлар бўйича 

вертикал кластерни яратиш ва амалга оширишни бугунги кун тақозо этмоқда.  

Экспорт салоҳиятини оширишнинг истиқболли йўналишларидан бири 

гулчиликдир. Наманганда гулчилик юқори даражада ривожланган бўлиб, 50 

йилдан бери ҳар йили гуллар байрами Наманган шаҳрида ўтказилади. Гулларни 

етиштириш ва ландшафт дизайни ривожланган бўлса-да, тўла тижорат асосига 

ўтказилмаган. Гул кўчатлари, уруғлари, ҳўл гул, ландшафт дизайни ва унга боғлиқ 

хизмат кўрсатувчилар бозори сердаромад бизнес ҳисобланади. Республикада 

биринчи гулчилар ассоциацияси Наманганда ташкил этилди. Бу соҳа ҳам бевосита 

кластер асосда ривожлантирилиши зарур. Истиқболда “Наманган гуллари” бренди 

ички ва ташқи бозорда ўз ўрнини топиши катта имкониятларни яратади. 
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ҚИШЛОҚ ХЎЖАЛИГИДА САБЗИ ЕТИШТИРИШ ВА ЭКСПОРТ 

САЛОҲИЯТИНИ ОШИРИШ 
НамҚИ доценти Р.Ботирова 

НамДУ ўқитувчиси С.Юнусова 

 
Дунёда аҳолининг ўсиб бориши билан бир қаторда, жаҳонда озиқ-овқат 

маҳсулотларига бўлган талаб тобора ортиб бормоқда, хусусан мева ва сабзавот 

махсулотларига бўлган талабнинг кўпайиши, мева-сабзавот махсулотларини 

этиштирувчи мамлакатлар экспорт салоҳиятини ортиб боришига имкон бермоқда. 

Соҳада олиб борилаётган ана шундай тизимли ислоҳотлар натижасида 

Ўзбекистон жуда қисқа давр ичида озиқ-овқат маҳсулотларини импорт қилувчидан 

экспорт қилувчи мамлакатга айланди. Ҳозирги пайтда сархил ва қайта ишланган 

мева-сабзавот маҳсулотлар дунёнинг элликдан ортиқ давлатига сотилаяпти. 
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Охирги йилларда маҳсулотларимизни импорт қиладиган давлатлар сафи АҚШ, 

Испания, Австрия, Полша, Италия, Япония, Швейсария ва бошқа давлатлар билан 

янада кенгайди. Шу жиҳатдан ҳам фермер хўжаликларида айниқса кўп тармоқли 

фермер хўжаликларида  маҳсулот ишлаб чиқаришнинг ҳозирги ҳолатини ўрганиш 

ва ундан келиб чиқиб мамлакат аҳолисини мева-сабзавот маҳсулотлари билан 

таъминлаш ва экспорт имкониятларини ошириш бўйича мавжуд механизмларни 

такомиллаштириш методологияларини илмий-назарий жиҳатдан тадқиқ этиш 

ҳамда амалий жиҳатдан асосланган таклиф ва тавсиялар ишлаб чиқилган. 

 Республикамиз Биринчи Президентининг қишлоқ хўжалигида иқтисодий 

ислоҳатларни янада чуқурлаштириш, экин майдонлари таркибини 

мақбуллаштириш ҳисобига ер ва сув ресурсларидан самарали фойдаланиш, қишлоқ 

хўжалиги маҳсулотларини етиштиришда интенсив, тежамкор технологияларни 

жорий қилиш, фермер хўжаликлари молиявий барқарорлигини таъминлаш ва 

иқтисодий самарадорлигини ошириш, тармоқда экспорт салоҳиятини кенгайтириш 

мақсадларига қаратилган “2016-2020 йилларда қишлоқ хўжалигини янада ислоҳ 

қилиш ва ривожлантириш чора-тадбирлари тўғрисида”ги Қарори қабул қилинди. 

Ушбу қарорга кўра, 2016-2020 йилларда жами ғўза ва ғалла ҳисобига 

камайтириладиган 220,5 минг гектар майдоннинг 91 минг гектар (41,2 фоиз)ига 

сабзавот, экилиши қатъий белгиланган. Натижада мева-сабзавот экин майдонлари – 

192,0 минг гектар майдондан 283,0 минг гектарга  (147,4 фоиз), ортиши 

режалаштирилган[1]. 

         Қишлоқ хўжалигида  сабзавот махсулотлари орасида сабзи етиштиришга ва 

экспорт хажмини оширишга  шу орқали қишлоқ хўжалигида экспорт салохиятини 

оширишга бугунги кунда мамлакатимизда ишлаб чиқарилган чора-тадбирларни 

янада кучайтириш ва шарт-шароитларни таъминлаб бериш кўпроқ аҳамият 

қаратиш лозим. 

  2018 йилнинг биринчи ярмида мамлакатимизда экспорт қилинган 

махсулотлар орасида иккинчи ўринда мева-сабзавотлар  (463 миллион 198,1 минг 

доллар) махсулотлари жойлашган мева-сабзавот махсулотларни олдинги ўринга 

чиқариш мақсадида Президент 17.10.2018 йилда «Мева-сабзавот 

маҳсулотларини ташқи бозорларга чиқариш самарадорлигини оширишга 

доир қўшимча чора-тадбирлар тўғрисида»ги қарорни имзолади.Қарорга 

муофиқ Мева-сабзавот маҳсулотларини экспорт қилиш механизми анча 

соддалаштирилди. Мамлакатимизда сабзавот махсулотларини кўпайтириш 

учун  сабзавот экинларининг  янги навларини яратиш хисобига хосилдорлик 

сифатини ошириш, аҳолини йил бўйи узлуксиз таъминлаш, уларни қайта ишлашни 

кенг йўлга қўйиш ва савдо-сотиқ ишларини такомиллаштириш, сабзи навларини ва 

сабзавотлар ассортиментини яхшилаш лозимдир. 

Сабзи янгилигида ва пишириб истеъмол қилинади, консерваланади ва 

қуритилади. Ушбу сабзавот шарбати болаларга озиқ сифатида берилади. 
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Камқонликда, қонбосими касалликларида доривор сифатида фойдаланилади. Сабзи 

уруғидан эфир мойи, ликёр тайёрлашда ва атир-упа – косметика саноатида 

ишлатилади.Хозирги кунда бу махсулотни экиш учун тавсия этиладиган навлари. 

       Сабзини эртапишар Мушак–195, Нурли–70, ўртапишар Мирзои сариқ–304, 

Мирзои қизил–228, Нант–4, Шантанэ–2461, Зийнатли каби навлари экилади.Уруғ 

танлаш.Ушбу сабзавот  уруғи тоза, юқори унувчан, касалликлардан ҳоли, бутун ва 

тўла бўлиши зарур. Уруғлар бошқа ўсимликлар уруғлари ва аралашмаларидан 

тозаланади, уруғни ерга сепишдан аввал бир кунга сувга ивитиб қўйилади, ер тайёр 

бўлгандан сўнг уруғларни сепишдан олдин уруғга тенг миқдорда эланган майин 

тупроқ аралаштириб сепилади, сабаби сабзи уруғлари енгил ва жуда кичкина 

бўлганлиги сабабли бу усулда ерга қадаш самаралироқ хисобланади. Ер 

тайёрлаш.Сабзи органик моддаларга бой, ўтлоқи, қумоқ ёки соз тупроқларда яхши 

ўсади.Танланган ер баланд бўлиши зарур, дала ўтмишдош экин қолдиқлари ва 

бегона ўтлардан яхшилаб тозаланади. Тупроқ 20–25 см чуқурликда юмшатилади, 

йирик кесаклар  майдаланиб, яхшилаб текисланади ва суғориш эгатлари 

олинади.Бугунги кунда сабзини екиш учун ер тайёрлашда ва уруғ сепишда кўпроқ 

инсон ишчи кучидан фойдаланилмоқда бу албатта яхши самара беради, екин 

майдонлари ката бўлган дехқон-фермер хўжаликларининг экиш муддатларини бир 

мунча кечикиб кетишига сабаб бўлмоқда.Сабзини экспорт қилиш самарадорлигини 

оширишда экин майдонларининг камлиги, махсулот учун агроишлов беришда 

этарлича агротехника воситаларининг этишмаслиги сабабли бу махсулотнинг 

бозорга чиқиб бориш хажми пасайиб бормоқда.Шу ўринда сабзини етиштиришда 

деҳқон фермер хўжаликларрининг екин майдонларидан ажратилган резавор учун 

майдонларидан тўғри ва унумли фойдалана олмаслиги ва этарлича тажрибага эга 

эмаслиги хам  

ачинарли холатга олиб келмоқда. Бу муаммоларни бартараф этиш ва резавор 

махсулотларига ажлатилган экин майдонларидан унумли фойдаланиш учун, 

ажратилган майдонларни шу соҳани мутахассисларига, ҳақиқиқий малакали, шу 

соҳада йиллар давомида тажрибага эга бўлган шахсарга бериш мақсадга муофиқ 

бўлади. Буларнинг фаолиятларини қонуний тартибда шакллантириш, хамда 

ўзларининг тадбиркорлик фаолиятларини ташкил қилишга ва кенгайтиришга 

имконият бериш лозим. Экиш муддати ва схемаси иқлимий хусусиятлардан келиб 

чиқиб, турлича бўлиши мумкин. Мамлакатимизнинг жанубий вилоятларида 

баҳорги сабзи уруғи 15–28 февралда, ёзгиси 1–15 август, тўқсонбости муддатда 15–

30 декабрда сепилади. Марказий минтақада жойлашган ва водий вилоятларида 

баҳорги сабзи 1–15 март, ёзгиси 10 июндан-10 июлгача, тўқсонбости муддатда 10 

ноябр–10 декабр, шимолий минтақаларда баҳоргиси 15–30 март, ёзгиси 10–20 июн, 

тўқсонбости муддатда 1–30 ноябрда 1,5–2 см чуқурликка экилади. Сабзини 

қаторлар ораси 70-90 см ли пушталарга уч қатор лентасимон усулда ёки сояма 

усулда экилади. Уруғ сарфи 10 сотихга 500–600 г. Сепилгандан уруғлар хаскаш 
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билан тупроққа аралаштирилади. Парваришлаш.Сабзини парваришлаш 

жараёнидаги энг муҳим тадбирлардан бири – бу уруғни ердан текис ундириб 

олишдир. Ушбу сабзавот уруғи 10-15 кунда униб чиқади. Ушбу сабзавот униб 

чиқиши билан дарҳол бегона ўтлардан тозалаш ва ягана қилиш керак. Сабзи 2-3 

марта ўтоқ қилинади яъни дастлабкиси ўсимлик битта чинбарг чиқарганда, 

кейингилари эса 3–4 чинбарг чиқарганда ўтказилади. Суғориш.Сабзининг илдизи 

яхши ривожланади, тупроққа чуқур таралади, барг юзаси унчалик катта 

эмаслигидан сувни кўп буғлантирмайди, аммо тупроқнинг бироз чуқур қатламидан 

нам тортиб олиш қобилиятига эга. Ушбу сабзавот уруғини униб чиқиши учун уруғ 

суви берилади. Сизот суви чуқур жойлашган ерларда эртаги сабзи ўсув даврида 8, 

сизот суви юза далаларда эса 5–6 марта суғорилади.Ўғитлаш.10 сотих майдонга 

соф ҳолда 15 кг азот, 8 кг фосфор, 4,5 кг  калий солиш керак. Ўтлоқи, ўтлоқи 

ботқоқ ерларда етиштирилганда соф ҳолда 12 кг азот, 7 кг фосфор, 4 кг калий 

бериш керак. Ўғитларни бериш муддатлари: фосфор ўғитини йиллик миқдорининг 

75 фоизи билан калийнинг ҳаммаси шудгорлашда, фосфорнинг қолган қисмини 

бороналаб, эгат олишда бериш тавсия этилади. Азотли ўғитларнинг ўсув даври 

мобайнида иккига бўлиб берилади.Касаллик ва зараркунандаларга қарши 

курашиш.Кўп йиллик бегона ўтларга қарши кузда 10 сотихга Галомекс 104 г/л эм.к. 

препарати солинади. Бир йиллик ўтларга қарши экишдан олдин 50 фоизли Гезагард 

препаратини 200–300 грамммдан, бегона ўтлар уруғи ердан ўнгунга қадар 

қўлланилади. Сабзи ўсимлиги ун шудринг касаллини билан қисман касалланади. 

Унга олтингугурт кукуни ва ИСО препаратини қўллаш самарали. Ҳосилни 

йиғиштириш.Сабзи илдиз мевасининг диаметри 1,5-2 см бўлганда ковлаб олинади. 

Такрорий муддатда экилган сабзи ҳосили қаттиқ совуқ тушмасдан йиғиштириб 

олинади, акс ҳолда мевалар мазасини йўқотади ва узоқ сақланмайди.Хосилнинг 

миқдори эса, квадратдан ўсимликлар учун яхши ғамхўрлик қилинса. Одатда 7 дан 

8,5 килограмгача мева тўшаклари олиниши мумкин. Сабзини хосили сараланади ва 

сақлаш учун хамда бозорда сотиш учун ажратилади. Илдизмевалар иложи борича 

шикастланмаслиги зарур акс холда сақлашга яроқсиз бўлиб қолади. Сабзи 

маданияти узоқ вақт олдин пайдо бўлган - тахминан 4 минг йил илгари.Бугунги 

кунда бундай илдиз ҳосили биз учун оддий ҳол бўлиб қолди. Бироқ, одамлар ўз 

таъми ва фойдаси учун бир савзи жуда қадрлашди.Бу сирни бир вақтнинг ўзида 

бинафша рангли илдизнинг хамири жуда кўп миқдордаги бета-каротинга эга 

бўлиши ҳақиқат эмас, чунки у кўриш сифатига ижобий таъсир кўрсатади. Шундай 

қилиб, бизнинг давримизда сабзалар машҳур бўлиб қолмоқда.Боқчи бир нечта 

сабзи ётқизадиган жойни топиб олиш деярли мумкин эмас. Лекин тўғри ва қил. 

Ахир, ўзингиз етиштирилган сабзавот ва меваларни истеъмол қилиш 

яхшироқди.Бугун сиз сабзи навлари ҳақида кўплаб маълумотларни топишингиз 

мумкин, улар ҳар хил.Сабзи махсулотини экспортини кўпайтириш учун мамлакат 

миқёсида экин майдонларини кенгайтириш ва сабзини қайта ишлаш техникасини 
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ривожлантириш лозим. Деҳқон фермер хўжаликларида махсулотни қайта ишлашни 

жорий қилиш ёки тадбиркорлик фаолияти билан шуғулланувчи тадбиркорларимиз 

сонини кенгайтириш керак.  

“2016-2020 йилларда қишлоқ хўжалигини  янада ислоҳ қилиш ва ривожлантириш чора-тадбирлари тўғрисида”ги  қарор 
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