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KIRISH
Fanni o'rganishning dolzarbligi. Hozirgi sharoitda iqtisodiyot bozor talablari va 

qonuniyatlariga asoslanib boshqarilsagina yaxshi samara berishi mumkinligi amaliy hayotda 
o‘z tasdig‘ini topmoqda. Ayniqsa talab va taklif qonunlari, iste’mol с hi ning bozordagi 
hatti-harakati, korxona foydasini maksimallashtirish, bozor tuzilmalarining faoliyat 
ko‘rsatishi va rivojlanish mexanizmlarining nazariy va amaliy tomonlarini talabalar 
tomonidan chuqur egallanishi muhim ahamiyat kasb etadi va fanning dolzarbligini 
belgilaydi.

Fanning asosiy vazifasi talabalarga bozor munosabatlari sharoitida iqtisodiyotda 
amal qiladigan qonuniyatlami, jamiyatdagi resurslar tanqisligi va kishilar ehtiyojini 
qondirish zaruriyati to‘g‘risida keng iqtisodiy mulohazalar yuritishni va uni amalda 
tadbiq etish yoMlarini o‘rgatishdan iborat.

Iqtisodiyotning bozor munosabatlariga o‘tishi bilan jamiyatda bozor iqtisodiyotining 
amal qilish mexanizmini, turli mulkchilikka asoslangan korxonalaming (firmalarning) 
xo‘jalik yuritish faoliyatini, ulaming bozor sharoitidagi harakati ni, cheklangan ishlab 
chiqarish resurslaridan oqilona foydalanish yoMlarini va shu asosda ulami samarali 
faoliyat yuritishlarini o‘rgatuvchi bilimga boMgan ehtiyoj ortib boradi. Bu masalalarni 
hal qilishda “Mikroiqtisodiyot’' fanining ahamiyati katta, chunki bu fan iqtisodiyot 
fanining tarkibiy qismi boMib, u korxonalar, firmalar, birlashmalar, uy xo'jaliklari va 
bozor iqtisodiyoti sharoitida mamlakat iqtisodiyotining quyi qismida amal qiladigan 
barcha bozor subyektlarining faoliyatini keng miqiyosda tahlil etish asosida tegishli 
xulosalar chiqarib, qarorlar qabul qilish imkonini yaratadi.

Fan bo‘yicha o ‘quv adabiyotlaming qiyosiy tahlili. R.Pindayk va boshqalar 
tomonidan yozilgan darsligi ingliz tilidan rus tiliga tarjima qilingan va u 27 b.t. dan 
iborat boMib, o‘z ichiga 17 ta bobni qamrab oladi. |20| Darslikda barcha mavzular keng 
yoritilgan. Darslikning nazariy tomonlari amaliy misollami tahlil qilish orqali toMdirilgan. 
Lekin darslikda har bir bobdan keyin takrorlash uchun savollar, misollar keltirilmagan.

R.M.Buriev tahriri ostida rus tilida yozilgan “Курс микроэкономики” darsligi 
36 b.t. dan iborat boMib, u 14 ta bobni o‘z ichiga oladi. |22| Darslikda iqtisodiy nazariya 
predmetini shakllanishiga, rivojlanishiga va uslubiga katta ahamiyat berilgan. Bundan 
tashqari bozor tuzilmalari va ularda harakat qiladigan firmaiaming iqtisodiy faoliyati 
chuqur yoritilgan. Iqtisodiyotga davlatning aralashuvi va buning oqibatlari atroflicha 
yoritilgan. Har bir bobdan keyin takrorlash uchun savollar, testlar, misollar va ulaming 
echimlari, kitobning oxirida esa izohli lug'at keltirilgan. Kitobning xajmi 560 betga 
yaqin boMishi mavzularni kengroq yoritishga imkon bergan.

Л.С.Тарасевич, П .И .Гребенников1ат^ “ Микроэкономика” darsligi 23,5 b.t. 
dan iborat va u 9 ta bobni o‘z ichiga olgan. |29| Darslik 3 qismga boMingan. Birinchi 
qismida talab va taklif masalalari, ikkinchi qismida tarmoq muvozanati, muvozanat 
narx va har xil bozor tuzilmalarida narx belgilashning nazariy asoslari yoritilgan. Va 
nihoyat uchinchi qismida umumiy iqtisodiy muvozanatlik bilan bogMiq masalalar o ‘z 
aksini topgan. Darslikda nazariyotni taqsimlash uchun bir qator masalalar va ulaming 
echimlari keltirilgan. Ushbu adabiyotda takrorlash uchun savollar hamda izohli lug‘atlar 
berilmagan.

Darslikni tayyorlashda akademik S.S.G‘ulomovning fikr va mulohazalari hamda 
bergan qimmatli maslahatlaridan keng foydalanildi.



I BOB
MIKROIQTISODIYOT VA BOZOR

1.1. Bozor haqida tushuncha

Bozor - bu sotuvchilar va xaridorlar o'rtasidagi mahsulot sotish va sotib olish 
bo'yicha erkin munosabatlar tizimidir.

Bozor - bu birinchidan, sotuvchilar va xaridorlami uchrashtirib turadigan joy; 
ular o'rtasida kelishilgan narx bo'yicha tovar almashuvi sodir bo'ladi. Bozorda sotishni 
amalga oshirish uchun ma’lum xarajatlar qilinadi va bu xarajatlar bozor to'g'risida 
axborot olish, shartnomalar tuzish, uchrashuvlar o'tkazish, sotib olinadigan tovar 
yoki xizmatning miqdoriy va sifat xarakteristikalarini aniqlash va boshqa turdagi xarajatlar 
bilan bog'liq. Bunday xarajatlar transaktsion xarajatlar bo'lgani uchun ham, bozomi 
transaktsiyalar majmuasi deb ham qarash mumkin. Bozoming o'ziga xos xususiyati 
shundan iboratki, u daromadlami samarali faoliyat ko'rsatayotgan subyektlar hisobiga 
qayta taqsimlaydi, ya’ni zamonaviy texnologiyadan, cheklangan resurslardan samarali 
foydalanayotgan xo'jalik subyektlari hisobiga.

Bozorlar o'zining hududiy masshtabiga ko'ra lokal, milliy va xalqaro bozorlarga 
bo'linadi. Oldi-sotdi ob’ekti bo'lib, iste’mol tovarlari, resurslar, (mehnat, kapital, 
yer, tadbirkorlik qobiliyati, axborot) va xizmatlar hisoblanadi. Tovariar bozori bilan 
bir qatorda pul bozori (qimmatbaho qog'ozlar bozori) ham mavjud. Bozordagi narxlar 
oldi-sotdi jarayonida yoki undan oldin shakllanishi mumkin.

Bozoming samarali faoliyat ko'rsatishi transaktsion xarajatlar bilan bog'liq. 
Transaktsion xarajatlar - bu tovar almashish sohasidagi xarajatlardir. Bu tushuncha 
birinchi bo'lib R.Kouz tomonidan kiritilgan (1937 y). Transaktsion xarajatlar o'z 
ichiga quyidagi xarajatlarni oladi: axborot olish, o'zaro kelishuv va uchrashuvlar bilan 
bog'liq xarajatlar, tovariar xususiyatlarini aniqlash bilan bog'liq xarajatlar, mulk 
huquqini himoya qilish va boshqalar.

1.2. Noyob ne’matlami taqsimlanishining bozor mexanizmi

Har qanday jamiyatda noyob ne’matlarni taqsimlash muammosi turadi. Ne’mat 
deganda, biz tovariar, xizmatlar va resurslami tushunamiz. Ne’matlar noyobligi deganda
- iqtisodiy subyekti a rdagi mavjud ne’matlar zahirasining shu ne’matlarga ehtiyoj sezgan 
xaridorlaming talablarini yetarli darajada qondira olmasligi tushuniladi. Ne’matlar 
noyobligi - bu biror tovar yoki resurs hajmining m a’lum vaqt oralig 'ida 
chegaralanganligidir. Shuning uchun ham ne’mat noyobligi, ne’matning fizik nuqtai 
nazardan chegaralanganligidan farq qilib, u nisbiydir, ya’ni ne’matning hajmi hozirgi 
vaqtda unga bo'lgan talabni qondirish uchun yetarli emas.

Noyob ne’matlami ikki tu^ga bo'lish mumkin: ishlab chiqarish resurslari va ular 
asosida ishlab chiqariladigan iste’mol ne’matlar.

Ishlab chiqarish resurslarini takror ishlab chiqarilishi bo'yicha ham ikki turga bo'lish mumkin: 
takror ishlab chiqariladigan ishlab chiqarish resurslari (bunga qishloq xo'jalik mahsulotlaridan 
paxta, don va boshqa mahsulotlami misol sifatida keltirish mumkin, ular har yili takror ishlab 
chiqariladi. Xuddi shunday mehnat resurslari ham takror ishlab chiqariladi), takror ishlab 
chiqarilmaydigan, fizik nuqtai nazardan chegaralangan ishlab chiqarish resurslari (foydali 
qazilma boyliklami misol sifatida qarash mumkin: temir, ko'mir, oltin va hokazo).

Agar ne’mat noyob bo'ladigan bo'lsa, u holda cheklangan ne’matlami qanday



qilib iqtisodiy subyektlar o'rtasida ratsional taqsimlashni amalga oshirish muammosi - 
bu markaziy iqtisodiy muammo hisoblanadi. Bu muammoni echish uchun har qanday 
jamiyat quyidagi uchta iqtisodiy savolga javob berishi kerak:

Nima ishlab chiqarish kerak?
Qanday ishlab chiqarish kerak?
Kimga ishlab chiqarish kerak?
Yuqoridagi savollardan ikkitasi, ya’ni nima ishlab chiqarish kerak va qanday ishlab 

chiqarish kerak degan savollar - resurslardan m ahsulot ishlab chiqarishda 
foydalaniladigan va ishlab chiqariladigan mahsulot tarkibining juda ko‘p aPtemativ 
variantlari mavjudligini taqozo qiladi.

Ma’lumki, har bir vaqt oralig'ida jamiyatning ishlab chiqarish imkoniyatlari 
chegaralangan. Bunday chegaralanganlik jam iyatdagi mavjud resurslam ing 
chegaralanganligi hamda bu resurslam i foydali ne’matlarga aylantiradigan 
texnologiyaning holati bilan, uning rivojlanganlik darajasi bilan belgilanadi.

Ishlab chiqarish imkoniyatlarining chegaralanganligi, ishlab chiqarish variantlaridan 
birini tanlab qolganlaridan voz kechishni taqozo qiladi. Boshqa variantlardan voz kechish 
natijasida, biz ulardan olinishi mumkin boMgan foydadan voz kechamiz, ya’ni bu 
foydalanilmagan imkoniyatlar bo'lib, al’temativ xarajatlarni tashkil etadi.

ATternativ xarajatlar - resurslardan eng samarali foydalanishdan voz kechish 
natijasida yo'qotilgan imkoniyatlar bilan bogMiq xarajatlar. Al’temativ xarajatlar - 
iqtisodiy tanlov natijasida eng yaxshi al’temativ variantdan olinadigan foydadan voz 
kechishni aks ettiruvchi xarajatlardir.

Al’temativ xarajatlar yordamida noyob resurslardan foydalanish yo'nalishlari bo'yicha 
eng yaxshi (optimal) taqsimlash masalasi, ya’ni muayyan variant taqsimlanishdan olinadigan 
foyda va xarajatlarni boshqa variantlar bo'yicha olinadigan foyda va xarajatlar bilan solishtirish 
orqali yechiladi (ya’ni aPtemativ xarajatlarni bir-biri bilan solishtirish orqali).

Masalan, Toshkentdan Samarqandga avtobusda borishni xohlagan yoMovchi biletni 
30 minut turib, kassadan 100 so'mga olishi mumkin, yoki 130 so'mga navbatsiz 
xizmat ko'rsatuvchi firma orqali olishi mumkin deylik. Agar yoMovchining 30 minut 
vaqtining aPtemativ xarajati 30 so'mdan kam bo'lsa (u o'zining 30 minut vaqtini 30 
so'mdan kam baholasa), u biletni navbatda turib sotib oladi, agar al’temativ xarajati 
30 so'mdan yuqori bo'lsa (u o'zining 30 minut vaqtini 30 so'mdan yuqori baholasa), 
u holda yoMovchi biletni xizmat ko'rsatuvchi firma orqali sotib oladi. Agarda yoMovchi 
vaqtining al’temativ xarajati 30 so'mga teng bo'lsa, u ikkala variantdan xohlaganini 
tanlashi mumkin. Haqiqatdan ham vaqtini yuqori baholaydigan va yuqori daromad 
oluvchilar ko'pincha navbat kutishni xohlamaydilar.

Yana bitta misol. Masalan, zavod traktor va yuk avtomobili ishlab chiqarishi mumkin. 
Zavod o'zining barcha cheklangan resurslaridan to'liq va samarali foydalangan holda 5 
ta tank yoki 10 ta traktor ishlab chiqarish mumkin deylik, ya’ni, bitta tank ishlab 
chiqarishga ketadigan xarajatlar yordamida ikkita traktor ishlab chiqarish mumkin. Bu 
yerda 5 ta tankning aPtemativ xarajati 10 ta traktorga, ya’ni bitta tankning aPtemativ 
xarajati ikkita traktorga teng boMadi.

Bozor tizimida noyob ne’matlar muammosi quyidagi ikkita tamoyillar asosida echiladi:
- optimallashtirish tamoyili - har bir faoliyatdan va resurslardan foydalanishdan 

maksimal foyda olish;
- alternativ xarajatlar tamoyili - noyob resurslardan foydalanish yo'nalishlarining 

barchasidan olinadigan foyda va xarajatlarni solishtirish orqali.



Iqtisodiy subyektlar ratsional harakat qilish tamoyiliga ko‘ra o‘z maqsadlariga erishishi 
uchun xo'jalik faoliyatida faol qatnashadilar, buning asosiy mohiyati shundan iboratki, 
iqtisodiy subyektlar berilgan resurslardan foydalanishdan olinadigan natijalami 
maksimallashtiradi yoki ma’lum natijalami olish uchun xarajatlarni kamaytiradi.

Mikroiqtisodiyot iqtisodiy subyektlami ikkiga bo'lib qaraydi - iste’molchilar (uy 
xo'jaliklari) va ishlab chiqaruvchilar (firmalar). Iste’molchining maqsadi - mumkin 
darajada o 'zin ing ehtiyojlarini maksimal darajada qondirish bo 'lsa , ishlab 
chiqaruvchilaming maqsadi - foydani yoki boshqa bir faoliyat ko'rsatkichlarini 
maksimallashtirishdan yoki minimallashtirishdan iboratdir.

Jamiyatda vujudga keladigan yana bir muammo - bu iste’molchilar va ishlab 
chiqaruvchilar faoliyatini muvofiqlashtirishdir:

1 ) ishlab chiqaruvchilar faoliyatini (kim qaysi mahsulotdan qancha ishlab 
chiqaradi) muvofiqlashtirish;

2 ) iste’molchilar faoliyatini (kim, qaysi mahsulotdan, qancha iste’mol qiladi) 
muvofiqlashtirish;

3 ) ishlab chiqarish va iste’mol qilish bo4yicha qabul qilingan qarorlam i 
muvofiqlashtirish.

Bu muammo tovariar aylanmasi modeli orqali tahlil qilinadi (1.1-rasm).

7 .1-rasrn. Muvofiqlashtirishning bozor mexanizmi

Modeldan foydalanishning afzalligi shundan iboratki, u muammoning ikkinchi 
darajali tomonlarini e ’tiborga olmaydi. Modelda ikki turdagi o'zgaruvchilar ishlatiladi: 
ekzogen va endogen. Ekzogen o‘zgaruvchilar tashqi o'zgaruvchilar bo'lib, ular oldindan 
beriladi va modelga kiritiladi. Endogen o'zgaruvchilar model ichida, hisob-kitoblar 
asosida shakllanadi. Tovariar aylanmasida iqtisodiyot ikki sekto^ga bo'linadi: uy xo'jaliklari 
va firmalar. Uy xo'jaliklari o 'z resurslarini (ishchi kuchi, kapital va erni) fimialai^ga 
sotib daromad oladilar va bu daromadlarini firmalardan tovariar va xizmatlar olishga 
ishlatadilar. Firmalar o'zlarining tovar va xizmatlarini sotib undan tushgan daromadni 
uy xo'jaliklaridan resurslami sotib olishga ishlatadilar.

Ko'rinib turibdiki, haqiqatdan ham nima iste’mol qilish kerak, demak, nima ishlab 
chiqarish kerak, degan masalani uy xo'jaliklari hal qiladi. Uy xo'jaliklarining bunday 
qarori, firmalarning ishlab chiqarish rejalarini tuzish uchun asos bo'lishi kerak. 
Firmalar, o'z navbatida, noyob resurslardan foydalanish qarorlarini bir-biri bilan 
muvofiqlashtirishi lozim. Nihoyat, uy xo'jaliklari iste’mol qilish uchun rejalashtirgan 
ne’matlami olishlari kerak, ya’ni ular iste’mol qilish bo'yicha qarorlarini bir-biri 
bilan moslashtirishi kerak bo'ladi.



Bozor tizimida muvofiqlashtirish masalalarini ikkita bozor hal qiladi: ishlab chiqarish 
resurslari bozori va iste’mol ne’matlari bozori.

Talab va taklif modeli tadbirkorlar sektori bilan uy xo'jaliklari sektori o'rtasidagi 
o'zaro munosabatlami tushuntirishga xizmat qiladi. Agar bu ikki sektor tovariar bozorida 
oldi-sotdi bo'yicha o ‘zaro munosabatda bo'lsa, talab va taklif modeli tovar narxini va 
sotiladigan tovar hajmini aniqlaydi. Agar ular resurslar bozorida oldi-sotdi bo‘yicha 
o‘zaro munosabatda bo'lsalar model sotiladigan resurslar narxini va miqdorini aniqlaydi.

Har bir bozor o ‘zining ikkita qaror qabul qiluvchi subyektiga ega: sotuvchilar va 
xaridorlar. Bozorda qabul qilinadigan qarorlarning muvofiqligi har bir ne’matning 
muvozanat narxi va muvozanat miqdori bilan ta’minlanadi. Narx talab va taklif 
munosabatlari natijasi sifatida, uy xo‘jaliklari va firmalar tomonidan qabul qilinadigan 
qarorlami muvofiqlashtirish uchun muhim axborot bo'lib hisoblanadi. Bunday axborot 
bir vaqtning o'zida jamiyatdagi noyob ne’matlami taqsimlash muammosini echish 
uchun muhim ahamiyat kasb etadi. Masalan, non narxining oshishi - xaridorlar uchun 
nonni iste’mol qilishni cheklash to'g'risida signal bo'lsa, firmalar uchun nonni ishlab 
chiqarishni oshirish va non bozoridagi muvozanatni tiklash to'g'risida muhim axborot 
bo‘lib xizmat qiladi.

Narxlar noyob resurslami ratsional taqsimlashni ta’minlaydi, ne’matlami ratsional 
iste’mol qilishga, xarajatlarni kamaytirishga undaydi. Narx er, kapital va resurslar 
egalarining daromadini aniqlaydi. Bozor tizimida muvofiqlashtirish masalasini bozor 
hal qiladi. Muvofiqlashtirish masalasi bilan bogMiq xarajatlariga transaktsion xarajatlar 
deyiladi.

Bozor muvofiqlashtirishdan tashqari ishlab chiqaruvchilar va iste’molchilar 
qarorlarini vaqt bo'yicha tartiblashtiradi. Bu kelajakdagi ne’matlar (fyuchers) bozorining 
vujudga kelishi bilan bog'liqdir. Kelajakdagi ne’matlaming oldi-sotdisi, ulaming narxlari 
to'g'risida tasawurga ega bo'lishga, ulaming kelajakda nisbatan noyobligi to'g'risida 
axborot beradi. Iste’molchilar va ishlab chiqaruvchilar bunday narx axborotlariga ko'ra, 
o'zlarining joriy xo'jalik rejalarini qayta ko'rib chiqadilar va o'zlarining iqtisodiy 
harakatlarini tartibga soladilar.

1.3. Bazis tushunchalar

Iqtisodiy ehtiyoj - shaxsni, korxonani yoki jamiyatni faoliyat ko'rsatishini va 
rivojlanishini ta ’minlab turish uchun zarur bo'lgan moddiy resurslar. Iqtisodiy ehtiyojni 
iqtisodiy faoliyatga undaydigan ichki kuch sifatida qarash mumkin.

Iqtisodiy ehtiyojni ikki tuiga bo'lish mumkin: birlamchi ehtiyoj (oziq-ovqat, kiyim- 
kechak, uy-joy); ikkilamchi ehtiyoj (dam olish, sayohat qilish, sport bilan shug'ullanish, 
o'qish va hokazo). Umuman olganda, ehtiyoj real va noreal bo'lishi mumkin.

Real ehtiyoj deganda, ushbu ehtiyojni qondirish uchun shaxsning daromadi etarli 
bo'lishi taqozo qilinadi.

Noreal ehtiyoj bo'lganda,ehtiyojni qondirish uchun daromad etarli bo'lmaydi.
Iqtisodiy ne’mat - bu ehtiyojni qondirish vositasi. Ne’matlar cheklangan va cheklanmagan 

bo'lishi mumkin. Cheklangan ne’matlaiga tovariar, xizmatlar va resurslar kiradi (avtomobil, 
kiyim-kechak, non, paxta tolasi va boshqalar). Cheklangan ne’matlar iqtisodiy ne’matlami 
tashkil qiladi. Cheklanmagan ne’matlaiga misol tariqasida havo va suv kirishi mumkin.

Bir-birining o'rnini bosuvchi ne’m atlar - bu bir xil ehtiyojni qondiruvchi 
ne’matlardir. Masalan, shaxsning go'sht mahsulotiga bo'lgan ehtiyojini mol go'shti,

*



qo‘y go'shti yoki parranda go‘shti bilan qondirish mumkin. Odatda, bir-birini bosuvchi 
tovarlardan biri narxining oshishi, boshqasiga boMgan talabning oshishiga olib keladi.

0*zaro bir -  birini toidiruvchi ne’matlar — bu shaxsni yoki ishlab chiqarish 
ehtiyojini kopmlektlarda qondiradigan ne’matlar. Toidiruvchi ne’matlardan biriga talab 
oshsa, qolganlariga ham talab oshadi.

Iqtisodiy resurslar (ishlab chiqarish omillari) -  bu iqtisodiy ne’matlami ishlab chiqarishda 
qatnashadigan elementlar (er, mehnat, kapital, tadbirkorlik qobiliyati va axborotlar).

Tadbirkorlik qobiliyati deganda, o ‘ziga xos bo‘lgan shunday inson resursi 
tushuniladiki, u o‘zidan boshqa ishlab chiqarish resurslaridan samarali foydalana olish 
qobiliyatini mujassamlashtiradi.

Ishlab chiqarish imkoniyati — berilgan texnologik rivojlanishda barcha mavjud 
resurslardan toMiq va samarali foydalangan holda jamiyatninig iqtisodiy ne’matlar 
ishlab chiqarish qobiliyatidir.

Misol. Faraz qilaylik, jamiyat ikkita ne’mat ishlab chiqaradi deylik, ya’ni 
traktorlar va don mahsuloti. Agar jamiyat barcha resurslami don mahsuloti ishlab 
chiqarishga sarflasa 5 mln.tonna don mahsuloti ishlab chiqaradi, agarda faqat traktor 
ishlab chiqarishga sarflasa undan 7 birlik ishlab chiqarishi mumkin. Ikkala ne’matni 
bir vaqtda ishlab chiqarish kombinatsiyalari quyidagi jadvalda berilgan.(l.l - jadval).

1,1 - jadval
Ishlab chiqarish imkoniyatlari

Ishlab chiqarish imkoniyatlari Don, mln. tonna Traktor, dona
1 5,0 0
2 4,7 1
3 4,3 2
4 3,8 J
5 3,0 4
6 2,0 5
7 0,9 6
8 0,0 7

1.2 — rasmdagi shtrixlangan sohaga ishlabchiqarish imkoniyatlari to ‘plami 
deyiladi (rasmda 0 AB soha). 0 AB soha ichida joylashgan nuqtalarda korxona ishlab 
chiqarish resurslaridan toMiq foydalanmagan. Masalan, К nuqtada 2 mln. tonna 
don, 2 ta traktor ishlab chiqaradi, lekin resurslami bir qismi ortib qoladi. 0 AB 
sohadan tashqarida yotgan har qanday nuqtaga to ‘g‘ri keladigan ishlab chiqarish 
dasturi mavjud resurslar bilan ta’minlanmaydi (masalan, L nuqta). Ishlab chiqarish 
imkoniyati to ‘plamining chegarasi boMgan AB chiziq ishlab chiqarish imkoniyatlar 
chizigMni beradi.

Ishlab chiqarish imkoniyatlar chizigM odatda qavariq ko'rinishda bo‘ladi. Bu 
shuni ko‘rsatadiki, har bir traktorni ishlab chiqarish oldingisiga ko‘ra ko‘proq 
don ishlab chiqarishni qisqartirishni talab qiladi. Jadvaldan va grafikdan ko‘rish 
mumkinki, birinchi traktorni ishlab chiqarish, don ishlab chiqarish 0,3 mln. 
tonnaga qisqartirilgan boMsa, ikkinchisi-0,4 mln. tonnaga, uchinchisi-0,5 mln. 
tonnaga va xokazo.



Ishlab chiqarish imkoniyati chizig'i mavjud resurslardan to'liq va samarali foydalangan 
holda har xil miqdordagi tovariar kombinatsiyalarini ishlab chiqarish variantlarini 
ifodalaydi. Boshqa tomondan, ishlab chiqarish imkoniyatlari chizig'i foydalanilayotgan 
texnalogiyaning rivojlanganlik darajasini va resurslardan foydalanish darajasini ifodalaydi. 
Shuning uchun ham, agar resurslar oshsa yoki texnalogiya takomillashsa, AB chizig'i 
o'ziga parallel ravishda o'ngga, yuqoriga siljiydi, ya’ni AB xolatga o'tadi (1.3-rasm).

Agar ushbu ikkita mahsulotdan birini ishlab chiqarish texnologiyasi takomillashsa 
(masalan, don ishlab chiqarishni), u holda AB chizig'i A,В holatga siljiydi. Agarda 
traktor ishlab chiqarish texnologiyasi takomillashsa (masalan, don ishlab chiqarish), 
u holda AB chizig‘i A,B holatga siljiydi. Agar traktor ishlab chiqarish kengaysa — AB, 
holatga siljiydi (1.4-rasm).

Ishlab chiqarish imkoniyatlari chizig'i mahsulotlami ishlab chiqarishning har xil 
al’temativ variatnlari mavjudligini ko'rsatadi. Bu ishlab chiqariuvchilar mahsulot 
tarkibini tanlashi uchun muhim axborot hisoblanadi.

Ishlab chiqarish imkoniyatlariga misol. Korxonaning ishlab chiqarish imkoniyati 
deganda -  mavjud texnologiyadan va korxona resurslaridan to'liq foydalangan holda 
iqtisodiy ne’matlami ishlab chiqarish hajmi yoki mahsulot ishlab chiqarish va xizmatlar 
ko'rsatish hajmi tushuniladi.

Ishlab chiqarish imkoniyati chegaralari ishlab chiqarish egri chizig'ini ifodalaydi. 
Ishlab chiqarishda ishlab chiqarish omilidan faqat mehnat qatnashgan holni ko'rib 
chiqamiz. Faraz qilaylik, bir oila uzumdan musallas ishlab chiqaradi va daraxt shoxlaridan 
savat to'qiydi. Oila o'z vaqtini vino ishlab chiqarishga yoki savat ishlab chiqarishga 
sarflaydi. Quyidagi 1.5-rasmda oilaning vino va savat ishlab chiqarish kombinatsiyalari 
tasvirlangan. Oila u yoki bu faoliyatga har xil miqdorda vaqt sarflaydi.



1.5-rasmda shtirxlangan zona ishlab chiqarish imkoniyatlarining to'plamini ko'rsatadi. 
Ushbu sohani gorizontal va vertikal o'qlar orasidagi chegarasini ko'rsatuvchi egri 
chiziq ishlab chiqarish imkoniyatlari chizig'i hisoblanadi. Ishlab chiqarish imkoniyatlari 
chizig'ining yotiqligi chekli transformatsiya normasi (ChTN) ni beradi, ya’ni u 
qo'shimcha bir birlik vino ishlab chiqarish uchun qancha miqdorda savat ishlab 
chiqarishdan voz kechish kerakligini ko‘rsatadi.

1.5-rasm. Oiianing ishlab chiqarish imkoniyatlari chizig'i
Masalan, savat ishlab chiqarish ma’lum vaqt oralig'ida DS=S*-S°=5 donaga oshsa, 

vino ishlab chiqarish DV=V*-VD=-10 litrga qisqaradi. Demak, bir litr vino ishlab 
chiqarishdan voz kechsak, qo'shimcha yarimta savat ishlab chiqarish mumkin bo'ladi.

OA/yVchizig‘i ichida Joylashgan nuqtalaiga to'g'ri keladigan ishlab chiqarishda mehnat resursi 
to'liq sarflanmaydi. Xuddi shunday 0MNchizig'idan tashqarida yotgan nuqtalanda ishlab chiqarish 
mehnat bilan etarli ta’minlanmaydi. MN chizig'i ustida yotgan nuqtalaiga to'g'ri keladigan 
ishlab chiqarishda mehnat to'liq sarflanadi. Agar ishlab chiqarish faqat mehnat sarfiga bog'liq 
bo'lib, ishlab chiqarish hajmi mehnat sarfiga proportsional bo'lsa, vino va savat ishlab chiqarish 
funktsiyalari chiziqli mehnat sarfi funktsiyalaridan iborat bo'ladi.

Faraz qilaylik, oila bir kunda 20 dona savat yoki 10 litr vino ishlab chiqaradi. Bir 
oyda 24 kun ishlaydi deylik. Oila bir oy ichida savat ishlab chiqarishga Ls ish kuni va 
vino ishlab chiqarishga Lv ish kuni sarflaydi deylik. U holda oilani savat (5) va vino 
( V) ishlab chiqarish funtsiyalari mos ravishda quyidagi ko'rinishga ega

5=20 Lc, V = \0 L r  
Oiianing bir oyda savat va vino ishlab chiqarish imkoniyatlari quyidagi 

kombinatsiyalaridan iborat bo'ladi, ya’ni
S = 2 0 L r  (1) V = \0 L r  (2) 1^=24 (3)

bu yerda S  - savat miqdori (donada), V - vino miqdori (litrda) bo'lib, mehnat 
sarfiga bog'liq. Oxirgi tenglik resurslar chegarasini ifodalaydi (mehnat resursi 24 ish 
kuni bilan chegaralangan).

Ishlab chiqarish imkoniyatlari chegarasini yoki chizig'ini topish uchun (1) va (2) 
lardan Lc va Lr  lami aniqlaymiz.

Endi bu munosabatlami resurs tenglamasi (3) ga qo'yamiz.



yoki
S=480-2V.

Ushbu tenglama orqali oiianing 24 ish kunida savat va vino ishlab chiqarishi mumkin 
bo'lgan barcha kombinatsiyalarini aniqlash mumkin. Bu to'plam yuqoridagi 1.5-rasmda kehirilgaa

Savat ishlab chiqarish bilan vino ishlab chiqarishni almashtirish koeffitsiyenti, 
ya’ni savat ishlab chiqarishni vino ishlab chiqarishga chekli transformatsiya koeffitsiyenti

ChTK = ~ —  = - 2 ,
Д Г AV

Chekli transformatsiya koeffitsiyenti oila bir tovardan qo'shimcha bir birlik ishlab 
chiqarish uchun ikkinchi tovardan qancha hajmda ishlab chiqarishdan voz kechish 
kerakligini bildiradi. Demak, oila 10 litr vino ishlab chiqarishga sarflaydigan bir ish 
kunini savat to'qishga sarflasa, u 20 dona ortiqcha savat ishlab chiqargan bo'ladi.

Qisqa xulosalar

Mikroiqtisodiyot iqtisodiy subyektlami ikkiga bo'lib o'rganadi - iste’molchilar (uy 
xo'jaliklari) va ishlab chiqaruvchilar (firmalar). Iste’molchining maqsadi - mumkin 
darajada o 'zining ehtiyojlarini maksimal darajada qondirish bo'lsa, ishlab 
chiqaruvchilaming maqsadi - foydani yoki boshqa bir faoliyat ko'rsatkichlarini 
maksimallashtirishdan yoki mini mal lashtirishdan iboratdir. Har qanday jamiyatda noyob 
ne’matlami taqsimlash muammosi turadi. Ne’mat deganda, biz tovariar, xizmatlar va 
resurslami tushunamiz. Ne’matlar noyobligi deganda - iqtisodiy subyektlardagi mavjud 
ne’matlar zahirasining shu ne’matlarga ehtiyoj sezgan xaridorlaming talablarini etarli 
darajada qondira olmasligi tushuniladi. Ne’matlar noyobligi - bu biror tovar yoki 
resurs hajmining m a’lum vaqt oralig'ida chegaralanganligidir.

Nazorat va muhokama uchun savollar

1. Mikroiqtisodiyot fani nimani o'rganadi?
2. Iqtisodiyotning markaziy muammosi.
3. Noyob resurslami taqsimlashning asosiy tamoyillari.
4. Al’temativ xarajatlar deganda nima tushuniladi?
5. Muvofiqlashtirishning bozor mexanizmining sxemasini tushuntirib bering.
6. Ishlab chiqarish imkoniyatlari chizig'i nimani ifodalaydi?
7. O'zaro bir -  birini to'ldiruvchi ne’matlar deganda nimani tushunasiz?
8. Bir-birining o'mini bosuvchi ne’matlarga misollar keltiring.
9. Chekli transformatsiya koeffitsiyenti qanday hisoblanadi?
10. Chekli transformatsiya normasi nimani ifodalaydi?
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II BOB
TALAB VA TAKLIFNING NAZARIY ASOSLARI

2.1. Talab va taklifning bozordagi ahamiyati

Taklif va talabni iqtisodiy nuqtai nazardan tahlil qilish, juda ko'p va keng muammolami 
hal qilishda universal vosita bo'lib xizmat qiladi. Bunday muammolarga quyidagilar kirishi 
mumkin: jahondagi iqtisodiy sharoitlar o'zgarishining mahsulot ishlab chiqarishga va uning 
samaradorligiga ta’siri; narxlami nazorat qilish bo'yicha davlat tomonidan ko‘riladigan 
chora-tadbirlami baholash; iqtisodiy rag'batlantirish va minimal ish haqini belgilash; 
soliqlaming, subsidiyalaming, importga qo'yiladigan poshlinaning, ishlab chiqaruvchilar 
va iste’molchilar faoliyatining chegaralashlarining umumiy iqtisodiyotga ta’siri va hokazo.

Talab va taklif orqali bozor mexanizmini o'rganish, ulaming grafiklarini tahlil qilishdan 
boshlandi. Ma’lumki, davlatning aralashuvisiz, talab va taklif muvozanat holatga keladi va 
unga asosan tovaming bozor narxi o'matiladi hamda muvozanatni ta ’minlaydigan 
mahsulotning umumiy ffajmi o'matiladi! Lekin, qanday qilib, narx va mahsulot hajmi 
talab va taklifning ba’zi bir xarakteristikalari bilan bog'langan? Qanday qilib ular vaqt 
bo'yicha o'zgaradi va qanday qilib ularga umumiy iqtisodiy faollik, ish haqi xarajatlari 
ta’sir qiladi? Nima uchun talab va taklif bozorlar (raqobatlashgan, monopol, oligopol va 
boshqa) bo'yicha farq qiladi? Nima uchun ba’zi bir bozodarda tovariar tanqis kabi savollarga 
javob berish uchun talab va taklifning diagrammasini e’tibor qaratamiz (2.1-rasm).

Ordinata o'qi bo'yicha bir birlik mahsulotning narxi P  ko'rsatilgan (so'mda). Abtsissa
o'qi bo'yicha berilgan vaqt oralig'ida talab qilingan va taklif qilingan mahsulot hajmi Q 
ko'rsatilgan. Taklif chizig'i S (supply) qancha miqdorda va qanaqa ishlab chiqarish 
narxida tovaming bozorda sotilishi mumkinligini ko'rsatadi. Taklif chizig'i qancha yuqoriga 
ko'tarilsa, shuncha narx yuqori bo'ladi va shunga ko'ra firmalar mahsulot ishlab chiqarib, 
sotish imkoniyatiga ega bo'ladilar.

2.1-rasm. Talab va taklif chiziqlari.
Yuqori narx, mavjud firmalarda ishlab chiqarishni kengaytirishni da’vat etadi, 

bozorga yangi firmalarning o'z mahsuloti bilan kirib kelishini ta’minlaydi, ulaming 
ishlab chiqargan yuqori xarajatli rentabel bo'lmagan mahsulotlari yuqori narxda rentabel 
bo'ladi. Bunday holda, firmalarda ishlab chiqarishning kengayishi qisqa vaqt oralig'ida 
intensiv bo'lsa, uzoq muddatda esa ekstensiv amalga oshiriladi.

Talab chizig'i D (Demand) iste’molchilaming berilgan narxlarda qancha miqdorda 
mahsulot sotib olish mumkinligini bildiradi. Talab chizig'ining pastga ketishi, 
iste’molchilarning narx qancha past bo'lsa, ular shuncha ko'p mahsulot sotib olishini 
anglatadi. Past narxlar, xaridorlarga yanada ko'proq miqdorda tovariar sotib olishiga



hamda ilgari sotib olishga qurbi yetmagan iste’molchilarga esa u hozir tovami sotib 
olishga imkon yaratadi.

Bu ikki egri chiziq talab va taklifning muvozanat nuqtasida kesishadi. Muvozanat 
bozor tizimining shunday holatini bildiradiki, bu holatda talab va taklif bir-biriga teng 
boiadi. Muvozanat nuqta muvozanat narxni va muvozanat mahsulot miqdorini bildiradi. 
P0 narx muvozanat narx bo'lganda, taklif qilinadigan va talab qilinadigan tovar miqdori
bir-biriga teng boMadi (Q0). Bu nuqtada tovar tanqisligi ham, ortiqcha tovar ham 
boMmaydi. Bozor sharoit larining 0 ‘zgarishi talab va taklif muvozanatini buzilishiga olib 
keladi, lekin bozorda o'z o ‘zidan avtomatik ravishda muvozanatni tiklash tendentsiyasi 
mavjud. Bunday holatni tushunish uchun quyidagi ikki holni ko'rib chiqamiz:

Faraz qilaylik, narx muvozanat narxdan yuqori bo'lsin, ya’ni /^(2.1-rasm) bo'lgan 
holda ishlab chiqaruvchilar iste’molchilar sotib olishi mumkin bo'lgan miqdordan ko'proq 
mahsulot ishlab chiqarishga harakat qilishi natijasida ortiqcha mahsulot to'plana boshlaydi, 
mahsulot to‘planishini kamaytirish yoki ulami sotish uchun ishlab chiqaruvchilar narxini 
kamaytirishi lozim bo'ladi. Bu holda narx pasayadi, mahsulotga talab esa o'sadi, bu o'z 
navbatida taklif qilinadigan mahsulotning miqdorining kamayishiga olib keladi, bunday 
holning takroran davom etishi toki muvozanat narx ntt o'matilguncha davom etadi.

Agar boshlang'ich narx, masalan P2 muvozanat narx P0dan past bo'lganda, 
yuqoridagiga teskari holat yuzaga keladi. bo'lganda, tovar tanqisligi rivojlana 
boshlaydi, nima uchun deganda P2 narxda iste’molchilar qancha miqdorda tovar hohlasa, 
shuncha miqdorda sotib olaolmaydi. Talab va taklif grafigidan ko'rinib turibdiki, narx p2 
bo'lganda talab g2 ga teng bo'lsa, taklif qx ga teng, ya’ni q2 talab qondirilmaydi. 
Bunday holat narxning o'sishiga olib keladi. Shunday qilib, iste’molchilar mavjud 
tovarlami sotib olish uchun bir-biri bilan raqobatlasha boshlaydi, ishlab chiqaruvchilar 
bunga narxni oshirish va ishlab chiqarishni kengaytirish bilan javob beradi. Natijada 
narx yana o'zining muvozanat holatiga P0ga qaytadi.

Bu yerda biz har bir narxga ma’lum miqdorda mahsulot to'g'ri keladi va sotiladi 
hamda u yagona deb faraz qilamiz. Bu faraz, bozor erkin raqobatlashgan bo'lgandagina 
ma’noga ega bo'ladi, negaki bunday bozorda sotuvchi va xaridor bozor narxiga ta’sir 
qila olmaydi. Agar taklif yagona ishlab chiqaruvchi (monopolist) tomonidan belgilansa, 
narx bilan taklif qilinadigan mahsulot miqdori o'rtasidagi moslik bir qiymatli bo'la 
olmaydi./ Nima uchun deganda, monopolist talabning o'zgarishiga qarab narxni o'z 
foydasiga moslashtirib o'zgartirishi mumkin. Shu sababli biz talab va taklif chizig'ini 
chizganimizda, oshkora bo'lmasada, bozor erkin raqobatlashgan deb faraz qilamiz.

2.2. Talab va taklifning o‘zgarishi

Talab va taklif chiziqlari raqobatlashgan ishlab chiqaruvchilarga berilgan narxlarda 
qancha miqdorda mahsulot sotishi mumkinligini va iste’molchilarga esa berilgan narxlarda 
qancha miqdorda mahsulot sotib olishini ko'rsatib beradi. Ammo shuni ham unirtmaslik 
kerakki, talab bilan taklif narxdan tashqari boshqa sharoitlarga ham bog'liqdir. Masalan, 
ishlab chiqaruvchining qancha miqdorda mahsulot sotishi uning narxidan tashqari 
ishlab chiqarish xarajatlariga (ish haqi, xom ashyo narxi) ham bog'liqdir. Tovarga 
boMgan talab esa iste’molchining byudjetiga (daromadiga) va boshqa omillarga bog'liqdir. 
Shu sababli biz talab va taklif egri chiziqlari ning, ish haqi stavkasi, kapital xarajatlar 
va daromadlar o'zgarganda qanday o'zgarishini qarab chiqamiz (2.2-rasm).
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2.2-rasm. Taklif egri chiziqlari.
Taklif chizig'ini 5 dan boshlaymiz. 3-rasmdan ko'rinib turibdiki, narx P, boMganda, 

ishlab chiqariladigan va sotiladigan mahsulot miqdori qx ga teng. Endi faraz qilaylik, 
xom ashyo narxi kamaydi, demak, bir birlik mahsulot xarajati kamayadi. Bu taklifga 
qanday ta’sir qilishi mumkin?

Xom ashyo narxining kamayishi, mahsulotga boigan xarajatning kamayishiga, 
o‘z navbatida , xarajatning kamayishi esa, ishlab chiqarish samarasini oshiradi va 
ko'proq foyda olishga olib keladi. Bu o'z navbatida ishlab chiqarishni rivojlantirishni 
rag4batlantiradi va ilgari rentabelfio'lmagan firmalar uchun bozorga o'z tovarlari bilan 
kirib kelishga imkoniyat yaratadi. Demak, agar bozorda tovar narxi o ‘zgarmasa, ya’ni 
P{ saqlanib qolsa, ilgaridagiga nisbatan, bozordagi mahsulot taklifi oshadi, natijada 
taklif egri chizigM o'ngga siljiydi. /> narxga qx birlik emas 0 2 (02 > <9,)mahsu1ot miqdori 
to'g'ri keladi. Mahsulot ishlab chiqarishning oshishi, bu yerda narxga bogMiq emas, 
shu sababli taklif egri chizigM S butunlay o ‘ngga, s  ga siljiydi (3-rasm). Taklif egri 
chizigMning bunday o'zgarishiga, ya’ni narxga bogMiq boMmagan holdagi o'zgarishiga 
taklif o'zgarishi deyiladi. O'zgarmas taklif egri chizigMdagi biror nuqtadan pastga yoki 
yuqoriga qarab harakat qilishi taklif miqdorining o'zgarishi deyiladi.

Xom ashyo narxi pasayishining taklif egri chizigMga boshqacha ta’sirini, ishlab chiqarilgan 
mahsulot miqdori Q] o4zgarmaganda kuzatish mumkin. Haqiqatdan ham, Q] 
o'zgarmaganda, uni ishlab ishlab chiqarish uchun ketgan xarajat kamayadi (xom ashyo 
narxi pasaygani uchun), demak, tovar narxi ham kamayadi, ya’ni uning narxi Px dan P2 
ga o'zgaradi. Bu o'zgarish ishlab chiqarilgan tovar miqdoriga bog'liq emas, Natijada, taklif 
egri chizig‘i o'ngga siljiydi. Umuman olganda, xom ashyo nand o'zgarishining taklif chizigMga 
ta’sirini o'iganishda, yuqorida keltirilgan ikki hoi ham xususiy hollardan boMib, eng chetki 
holatlarni anglatadi. Haqiqatda esa, xom ashyo xarajatlari kamayganda narx ham, tovar 
miqdori ham o'zgarishi mumkin. Bu o'zgarishlar yangi taklif egri chizig'ining talab chizig'i 
bilan muvozanatga kelishi bilan bog'liqdir (2.3-rasm).

2.3-rasm. Taklif o'zgargandagi yangi muvozanat holat.



2.3-rasmda taklifchizig‘i s  dan s' ga siljigan, muvozanat nuqta m, dan m, ga tushgan, 
umumiy ishlab chiqarish hajmi qx dan ft gacha oshgan. Mahsulot ishlab chiqarish 
xarajatlari qancha kam bo(lsaf u shuncha mahsulot narxini pasaytirishga va mahsulotni 
ko'proq sotishga olib keladi. O 'z-o'zidan ravshanki, fan texnika taraqqiyoti asosida 
boshqarishni takomillashtirish ishlab chiqarish xarajatlarini kamaytirish, iqtisodiy 
o'sishning muhim harakatlantiruvchi kuchidir.

Endi, iste’molchilar daromadini oshishining talabga ta’sirini o'rganish uchun, 
quyidagi 2.4-rasmga qaraymiz.
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2.4-rasm. Talab egri chiziqlari.

Ma’lumki, iste’molchilar daromadi yuqori bo'lsa, ular tovarlami sotib olish 
uchun ko'proq pul ajratadi. Agar bozor narxi P{ o‘zgarmas bolganda iste’mol qilinadigan 
mahsulot miqdori, masalan Q{ danQ2 ga o'sishini kuzatish mumkin. Bu siljish bozor 
narxi qanday bo'lishidan qat’iy nazar, amalga oshadi, shuning uchun talab chizig'i 
o'ngga qarab siljiydi. Rasmda bu siljish D dan D ’ga siljishi kabi akslantiradi.

Ikkinchi tomondan, talab ozgarmasa iste’molchining real daromadi oshsa, u Q] 
miqdordagi tovami yuqoriroq narxda, masalan, P2 narxda ham sotib oladi, ya’ni 
daromadi oshmaganda Qt tovami P{ narxda sotib olsa, real daromadi oshsa, u shu 
miqdordagi Qt tovami /^narxda sotib oladi. Bu holatda ham talab chizig'i o'ngga siljiydi.

Umuman olganda, daromad oshganda narx ham, sotib olinadigan tovar miqdori 
ham o'zgarmay qolmaydi. Yangi narx va yangi tovar miqdori natijada talab va taklifning

2.5-rasm. Taklif o'zgargandagi yangi muvozanat.
Rasmdan ko'rinib turibdiki, iste’molchilar yuqori /» narxni to'lashi mumkin, firmalar 

esa, daromadi oshgani uchun ko‘proq, ya’ni Q> miqdorda mahsulot ishlab chiqarishadi.
Talabga bir-birining o‘mini bosadigan tovariar narxlarining o'zgarishi ham ta’sir qiladi. 

Masalan, mis bilan alyuminiy bir-biring o'mini bosadigan tovariar hisoblanadi, nima



uchun deganda, ishlab chiqarishda ulardan biri ikkinchisini almashtirishi mumkin. Agar 
alyuminiy narxi oshsa, misga bo‘lgan talab oshadi. Boshqa tomondan benzin avtomobilga 
nisbatan toldiruvchi tovar boiadi, ya’ni ularbiigalikda ishlatiladi. Demak, benzin narxining 
kamayishi yoki oshishi avtomobilga boigan talabni oshiradi yoki kamaytiradi. Shu sababli, 
bir-biri ning o'mini bosadigan tovariardan birining narxini oshishi yoki toldiruvchi tovarlardan 
birining narxini kamayishi ham talab chiziglning o'ngga siljishga sabab boiadi.

Ko‘pgina bozorlarda bir vaqtning o ‘zida ham talab, ham taklif egri chiziqlari o'zgarib 
turadi. Iqtisodiy o'sish yuqori bolganda iste’molchilar daromadi yuqori boiadi, aks 
holda daromadlar ham kamayadi. Ba’zi bir tovarlarga boigan talab ham vaqt bo'yicha 
o'zgaradi, masalan, mavsumlar bo'yicha tovarlarga talab; bir-birining o'mini bosadigan 
tovarlardan birining narxining o'zgarishi; did va modaning o'zgarishiga qarab talabning 
o'zgarishi. Xuddi shunday vaqtda ish haqi, xom ashyo narxi, kapital mablag' qo'yishlar 
ham o'zgaradi, natijada bu o'zgarishlar taklifga jiddiy ta’sir qiladi.

Taklif va talab egri chiziqlari bunday o'zgarishlar oqibatini tahlil qilishga yordam

Bu siljishlar, narxni /> dan P2 ga oshishiga va tovar ishlab chiqarishni esa, Q x dan Q 2 

ga oshishiga olib keladi. Talab va taklifdagi o'zgarishlarning miqdori va yo'nalishlarini 
oldindan aytib berish uchun, talab bilan taklifning narxdan va boshqa parametrlardan 
boglanganligini miqdoriy jihatdan ifodalamoq kerak bo'ladi.

2.3. Talab va taklif funksiyalari

Zamonaviy iqtisodiy nazariyaning aniqroq bo'lishi, u o'rganadigan iqtisodiy 
jarayonlaming miqdoriy munosabatlarini o'rganish uchun matematik instrumentdan 
kengroq foydalanishni taqozo qiladi. Hozirgi vaqtda iqtisodchilar iqtisodiy jarayonlarni 
o'^ganishda model tushunchasidan keng foydalanmoqdalar.

Model deganda, iqtisodiy jarayonning sxemasi, loyihasi, matematik formulalar bilan 
ifodalanishi tushuniladi. Bu yerda kengroq ishlatiladigan modellardan biri iqtisodiy- 
matematik modellardir. Iqtisodiy matematik modellar, iqtisodiy jarayonlaming miqdoriy 
munosabatlarini funksiya, tenglama, tengsizliklar orqali ifodalaydi.

Funksiya - bu matematik tushuncha bo'lib, bogiiq  o'zgaruvchi bilan erkin 
0‘zgaruvchilar o'rtasidagi miqdoriy bogliqlikni ifodalaydi.

Agar funksiya bitta bog'liq o'zgaruvchi bilan, bitta erkin 0 ‘zgaruvchi o'rtasidagi 
--bog'liqlikni ifodalasa, unga bir o'zgaruvchili funksiya deyiladi va u quyidagicha yoziladi:

У  = f (* ) •

Agar funksiyada erkin o'zgaruvchilar soni n-ta (n> 1) bo'lsa, xlyx2y...,xnf u holda n



y = /(x „ x
Bir o‘zgaruvchili funksiyaga misol sifatida narxga bogMiq boigan talab funksiyasini 

qarash mumkin:
Q*=f ( P)

bu yerda: Q ° -  talab miqdori; P  - bir birlik mahsulot narxi.
Talab funksiyasi mahsulot narxi P  bolganda, iste’molchi qancha maksimal miqdorda 

mahsulot sotib olishi mumkinligini ko‘isatadi. Narx oshganda, talab miqdori kamayadi. Masalan, 
o‘quvchi daftariga boigan talab va daftar narxi o4rtasidagi bogliqlik quyidagi jadvalda berilgan.

Bitta daftar narxi, so‘m ( P) 10 20 30
Talab, Q (dona) 18 12 6

Bu jadvaldagi talab Q bilan narx /> o‘rtasidagi bogliqlik, teskari bogliqlikdir. Nima uchun 
deganda, narx (argument) o‘sishi bilan talab miqdori (funksiya qiymati) kamayib boradi. 

Jadvaldagi bogliqlik grafik ko‘rinishida ham bo'lishi mumkin (2.7-rasm):

2.7-rasm. Talab va narx o'rtasidagi bogliqlik grafigi.
Jadvaldagi talab bilan narx o‘rtasidagi bogliqlik analitik, ya’ni funksiya shaklida 

berilganda u quyidagicha yoziladi:
(?" = 2 4 - 0 , 6 Я ,  

yoki talab funksiyasiga teskari funksiya

p  =  4 0 - 5 - 2  
3

ko‘rinishida yoziladi.
Ushbu funksiyalardagi Q va /Mardan biriga, uning jadvaldagi qiymatlarini qo‘ysak, 

mos holda ikkinchisining qiymatini aniqlaymiz. Umuman olganda, chiziqli bir 
o ‘zgaruvchili talab funksiyasi quyidagicha yoziladi:

Q° = a -b -P
bu yerda q d ^ о va p  > o, a \a parametrlar statistik ma’lumotlar asosida hisoblanadi. Chiziqli talab 
funksiyasining grafigi quyidagi tartibda aniqlanadi. Narx P=0 bolganda, talab maksimal qiymatga 
yani q d = a boiadi. Narx ^ = j  ga teng bolganda, talab q d = о bo‘ladi. Olingan qiymatlar grafikda



ifodalanib, talab chizigM grafigini olamiz: talab funksiyasi chiziqli bo‘Igani uchun, narx Pnoldan
-  gacha o'zgaiganda, talab 0 Dning qiymati a b  to‘g‘ri chizig'i ustida yotadi (2.8-rasm). 
b

Endi yuqorida keltirilgan talab funksiyasi grafigini chizamiz (2.9-rasm). 
p  _ о boMganda, talab qiymati Qu = 24 ga teng (grafikda u В nuqta bilan belgilangan). 

Tovar narxi p = 40ga teng bolganda, talab miqdori q d = о ga teng bo'ladi (grafikda bu A nuqta).
A nuqta bilan В nuqtani tutashtiruvchi to'g'ri chiziq berilgan funksiya uchun talab 

chizigMni beradi.

Ko'p o'zgaruvchili talab funksiyasi, talab miqdorini unga ta ’sir qiluvchi bir necha 
omillar asosida aniqlaydi. ,Misol tariqasida non bozori modelini qanday aniqlanishini 
qaraymiz. Ma’lumki, nonga boMgan talab, nonning narxi Pn ga va iste’molchining 
daromadi R ga bogMiqdir va bu bogMiqlik quyidagicha ifodalanadi.

V n = D (r . .K ) .  (1 )
Bu holda ko4p o'zgaruvchili talab funksiyasi ikki o'zgaruvchidan: non narxi Pn va 

iste’molchi daromadi R ga bogMiq.
Non pishiruvchilar tomonidan taklif qilinadigan non miqdori q s nonning narxi 

Pn ga va unning narxi P^ ga bog'liq, deb qaraylik. U holda taklif funksiyasi
Vs =s{H„r„), ( 2 )

ko'rinishda yoziladi.
Non bozoridagi nonga talab va taklifning bir-biriga teng bo'lishi sharti

QD = QS (3)
bo'ladi. (1), (2) va (3) munosabatlar non bozori modelini beradi.
Misol. Nonga bo'lgan ikki omilli talab funksiyasi berilgan:

= 80-20-/^+2/?



Bu funksiya orqali berilgan non narxi va iste’molchi daromadida nonga talab qancha 
ekanligini aniqlash mumkin. Agar non narxi Pn—20 so'm, daromad 250 so‘m bo'lsa, 
nonga talab 0^=80 bo'ladi.

Agar iste’molchi daromadi o'zgarmas bo'lib, R=250 so'mga teng bo'lsa, u holda 
bir omilli nonga talab funksiysini olamiz:

G°=580-20P,
yoki non narxi P =20 so m bo'lib, o'zgarmas bo'lsa, biz daromadga bog'liq nonga 

talab funksiyasini olamiz.
e°=-320+2R

Talabga narxdan boshqa barcha ta’sir qiluvchi omillarni hisobga oladigan bo'lsak, 
ko'p omilli talab funksiyasi quyidagicha yoziladi;

Qn =f{P,R,Z.W ,Py,P^ .N ,B )

bu yerda Qp - talab; R - daromad; Z  - iste’molchi didi; W  - kutish; py - o'm ini

bosuvchi tovariar narxi; Pm  - komplektga kiruvchi tovariar narxi; N- xaridorlar soni; 
В - boshqa omillar.

Shunday qilib, ko'p omilli talab funksiyasi yordamida, talab miqdorining unga 
ta’sir qiluvchi omillar (yoki bir qator omillar ta’siri o'zgarmas bo'lganda qolgan 
omillar) ta ’siri bo'yicha o'zgarish qonuniyatlarini tahlil qilish mumkin.

Talab qonuni bo'yicha narxdan boshqa omillar ta ’siri o'zgarmaganda, narxning 
o'sishi bilan talab miqdori kamayib boradi (ya’ni, o'smaydi).

Bozor talabi chizig'ini aniqlash uchun, birinchi navbatda statistik m a’lumotlar va 
iste’molchi didi hamda odatiga ko'ra, alohida xaridoming talab funksiyasi aniqlandi va 
undan keyin ushbu individual talab chiziqlari gorizontal qo'shiladi.

Bir o'zgaruvchili taklif funksiyasi quyidagi ko'rinishda yoziladi:
QS = V(P),

bu yerda Qs - tovarga bo'lgan talab miqdori;
P - tovar narxi.
Taklif funksiyasi bir birlik tovar narxi P bo'lganda tovar sotuvchilar maksimal 

darajada qancha miqdorda tovar taklif qilishini ko'rsatadi. Uning grafigi, talab funksiyasi 
grafigiday aniqlanadi.

Masalan, chiziqli taklif funksiyasi berilgan bo'lsin:
Qs = a + b P ,

bu taklif funksiyasi tovar narxiga bog'liq bo'lib, bu bog'liqlik musbatdir, ya’ni narx 
(argument) o'sishi taklifning (funksiyaning) o'sishiga olib keladi. Taklif funksiyasi 
o'suvchi bo‘lib uning funksiyasi grafigi talab funksiyasi grafigi kabi aniqlanadi.

Taklifning taklif chizig'i bo'yicha o'zgarishiga, taklif miqdorining o'zgarishi deyiladi. 
Taklif miqdorining o'zgarishi, ya’ni taklifning taklif chizig'i bo'yicha o'zgarishi, faqat 
narx ta’siri ostida bo'ladi. Narxdan boshqa taklifga ta’sir qiluvchi omillar taklif chizig'ini 
ongga pastga yoki chapga-yuqoriga siljitadi. Taklif chizig'ining o'zini o'ngga yoki chapga 
siljishiga taklifning o'zgarishi deyiladi.

Taklif miqdori narxdan tashqari boshqa omillai^a ham bog'liqdir:
• ishlab chiqarish texnologiyasi, (texnologiya darajasining o'sishi taklif hizig'ini o'ngga 

siljitadi, chunki, yangi texnologiya ishlab chiqarish xarajatlarini kamaytiradi va ishlab



chiqaruvchi berilgan narxda ko'proq mahsulot ishlab chiqarish imkoniyatiga ega bo'ladi);
• resurslar narxi (resurslar narxi oshganda, ishlab chiqarish xarajatlari oshadi, 

natijada berilgan narxda ishlab chiqaruvchi kamroq mahsulot ishlab chiqarib, taklif 
qiladi, natijada taklif chizig'i chapga siljiydi, resurslar narxi kamayganda, yuqoridagi 
holatning aksi bo'ladi, ya’ni taklif oshadi, natijada taklif chizig'i o'ngga siljiydi);

• ushbu mahsulotni ishlab chiqaruvchilar soni oshganda (ishlab chiqaruvchilar 
sonining oshishi, umumiy taklif chizig'ini o'ngga siljitadi);

• soliqlar va dotatsiyalar (soliqning ortishi natijasida, taklif qilinadigan mahsulot 
miqdori kamayadi, shu sababli taklif chizig'i chapga siljiydi; dotatsiya berilganda 
yuqoridagining aksi bo'ladi, ya’ni taklif chizig'i o'ngga siljiydi).

Ko'p omilli taklif funksiyasi quyidagi ko'rinishda bo'ladi:
0 s =9(р,Т,Гг.С,1),К.в)

bu yerda q s - taklif miqdori; P- tovar narxi; Г- texnologiya darajasi; Pp - resurslar narxi; 
C- soliq stavkasi; D- dotatsiya miqdori; N- ishlab chiqaruvchilar soni; B~ boshqa omillar.

TakJif qonuniga ko'ra, (narxdan boshqa omillaming ta ’siri o'zgarmasa narxning
(P) o'sishi bilan, taklifning (Q s ) miqdori o'sadi, taklif funksiyasi o'suvchidir.

2.4. Bozor muvozanati

Muvozanat - bu tizimning shunday bir holatiki, agar unga biror bir tashqi kuch 
ta’sir qilmasa, u o'zining doimiy holatini saqlab turadi.

Talab va taklif modelida talab Qd chizig'i bilan taklif Qs chizig'ining kesishgan 
nuqtasi bozor muvozanatini bildiradi. Demak, bozor muvozanati talab hajmi bilan 
taklif hajmining tengligini ta’minlaydigan narx darajasi va tovar miqdori bilan aniqlanadi. 
Talab va taklif qonuniga ko'ra shuni ta ’kidlash mumkinki, agar bozor muvozanat 
holatida bo'lsa, u holda, uning qatnashchilari tovar narxini yoki tovar miqdorini 
o'zgartirishga hech narsa sabab bo'lmaydi. Bozor muvozanati iste’molchilami ham 
sotuvchilami ham qanoatlantiradi.

Muvozanat narx Pe (2.10-rasm) deb, shunday narxga aytiladiki, agar u bozorda taklif 

qilinadigan ne’mat miqdori @5ni unga bo'lgan talab miqdori Q °ga tenglashtirea, ya’ni q5 = qd.

2.10-rasm. Muvozanat narx Pt va muvozanat ishlab chiqarish Qe.
2.10-rasmdan ko'rinib turibdiki, bozor muvozanati yagona bo'lib, talab va taklif

chizig'iqlari yagona muvozanat £  nuqtada kesishadi. Pe va Qt nuqtalar, muvozanat 
nuqta £  ning koordinatlari hisoblanadi.

Bozordagi talab va taklifning o'zgarishi, bozor muvozanatini o'zgarishiga olib keladi. 
Masalan, bozordagi talab oshsa, (talab chizig'i o'ngga siljiganda) muvozanat narx /*,va



muvozanat tovar hajmi & o ‘sadi. Agar bozor talabi kamaysa (talab chizig'i chapga 

siljisa), P' va Qe lar ham kamayadi. Bozor taklifi oshsa (taklif chizigM o‘ngga siljisa), 

muvozanat narx Pt kamayadi, muvozanat tovar hajmi Qs o'sadi. Agar bozor taklifi 

kamaysa (taklif chizigM s  chapga siljisa), muvozanat narx Pt o‘sadi, muvozanat tovar 
hajmi q5 kamayadi (2.11, 2 .12-rasmlar).

2.11-rasm. Talab chizig'ining 2.12-rasm. Taklif chizig'ining 
siljishi. sil j  ishi

Agar taklif va talab chiziqlari bir vaqtning o'zida siljishsa, muvozanat narx Pt va

muvozanat miqdor Qe laming o'zgarishi har xil boMishi mumkin.
Yuqorida keltirilgan bozor modeli statik boMib, u maMum vaqt oraligMni oladi 

(masalan, u bir oyga, bir yilga teng boMishi mumkin). Bunday bozor modelida 
o'zgaruvchilar vaqtga bogMiq emas.

Modelda talab, taklif va narxlaming bogMiqliklarini vaqt o ‘zgarishi bilan bogMasak, 
model dinamik modelga aylanadi. Faraz qilaylik, maMum vaqt oraligMda (masalan, bu 
oraliq bir oy boMsin) bir birlik tovaming bozor narxi P{t )  boMsin (ya’ni, tovar narxi 
bir oy ichida o'zgarmaydi). Tovaming bozor narxi P(t) muvozanat narxga teng boMishi 
ham, teng boMmasligi ham mumkin.

Agar biz T vaqt oraligMni qarasak, u holda / = 1,2,. .,7 qiymatlarni qabul qiladi. 
/>(1), P ( 2),..., P { T )  - narx traektoriyasini yoki dinamik model traektoriyasini beradi.

Bitta mahsulot uchun bozoming dinamik modelini misol keltiramiz.
Modelda talab chizigMni D  va taklif chizigM S  vaqt o'zgarishi bilan o'zgarmaydi deb 

faraz qilaylik. Talab funksiyasi Q°( t )  va taklif funksiyasi £>л(/)пагх P{t) ga bogMiq. Bu yerda 
P ( t )  t  - oraliqdagi narx, P { t - \ )  - oldingi (/ - l) - oraliqdagi narx. Talab funksiyasi:

bu yerda a^ax - o'zgarmas parametrlar.
Taklif funksiyasi:

^ ( 'M o + V ^ - i )  
bu yerda ь0,қ - o'zgarmas parametrlar.

Muvozanat narx quyidagi qaytariladigan bosqichlar bo'yicha aniqlanadi:
1. Talab va taklif chiziqlari grafigi chiziladi (gorizontal o'q bo'yicha narx Pqo'yiladi,



2. BoshlangMch vaqt oraligM f = i bo'yicha taklif miqdori Qs(t), boshlang'ich narx 
/>(i) ga ko'ra aniqlanadi. BoshlangMch narx />(1) oldindan sotuvchi tomonidan belgilanadi;

3. / =2 oraliq uchun narx P(2) muvozanatlik shartidan aniqlanadi.
Qn{2) = t f {2)

a0- a r P(2) = b0 + br P(\)
Narx /'(I) maMum bo'lgani uchun, yuqoridagi tenglikdan p{2) aniqlanadi;

* = 2uchun P{2) aniqlanganidan keyin yuqoridagi ikkinchi va uchinchi bosqichlar 
takrorlanib, P(3) aniqlanadi va hokazo. H isob-kitoblarning to 'x tash  sharti 
/>(t) = p y - 1) bo'lib, bu shart bajarilsa, muvozanat narx Pe = P(t) = P(t-\).  ko'rinishida 
aniqlanadi.

Taqribiy baholash: Agar lim|/>( 0 - / 5( '- l) |<  e bo'lsa, P(t) = Pc deb qarash mumkin. 
Misol. Quyidagi talab funksiyasi berilgan bo'lsin:

(/•(0 = 4i-io-/40
Taklif funksiyasi:

g s(0 = 2 + 3/>( / - l )
/ = 2 uchun boshlang'ich narx P(\) = s bo'lsin va bu narxda taklif miqdorini aniqlaymiz:

(/(2) = 2 + 3-5 = 17.
Muvozanatlik shartiga ko'ra />(2) ni aniqlaymiz.

(?n(2) = (?s(2)dan

41 -10-/’(2) = 17 , P{2) = = 2.4

Endi t - 3  hoi uchun taklif miqdorini aniqlaymiz:
Q* (3) = 2 + 3 - P( 2) = 2 + 3-2.4 = 92 

Muvozanatlik shartidan^ P (3) ni aniqlaymiz:
(/(3) = C^(3)yoki 41 -10- Л(3) = 9.2 
/*(3) - 3.18

/ = 4 uchun taklif miqdori aniqlanadi;
(7* (4) = 2 + 3-3.18= 11.54 

Muvozanatlik shartidan />(4) ni aniqlaymiz.
41 -10 -P(4) = 11.54 , P(4) = 2.946.

Keyingi hisob-kitoblarda
P(5) = 3.0162 va P(6) = 2.9954 , /46)-/4 5 ) = 0.0208.

Agar aniqlik darajasini 0,1 deb olsak, 0,0208 <0,1 bo'lgani uchun muvozanat 
narx sifatida biz 0,1 aniqlik bilan P(6)=2,9954 ni qabul qilishimiz mumkin.

Muvozanat narxni to ‘g‘ridan-to'g‘ri muvozanatlik sharti bo'yicha aniqlash ham 
mumkin:

P(t)= P(t -!) = /* deb



QD{t) = &{t) yofc 41-IO-A» = 2 + 3-/, t />=jy = 3-

Muvozanat narx Pr = 3 ga teng, muvozanat tovar miqdori & = Qn = = 11 .
Umuman olganda bozoming dinamik modelida bozor narxi P(t) ning o'zgarishi 

uch xil variantga olib kelishi mumkin:
1. Vaqt o'tishi bilan bozor narxi i\t) ning muvozanat narxdan chetlanishi kamayib 

boradi;
2. Bozor narxi muvozanat narxdan uzoqlashib boradi;
3. Bozor narxi muvozanat narx atrofida tebranib turadi va bozor muvozanatiga 

hech vaqt erishilmaydi.
Agar taklif ch izg  IS  talab chizigMga nisbatan tikroq bo‘lsa, birinchi hoi yuz beradi. Agar 

talab chizigMning yotiqligi taklif chizigMning yotiqligiga nisbatan tikroq bo'lsa, p > a ikkinchi 
hoi amalga oshadi. Uchinchi holatda talab va taklif chiziqlari yotiqligi bir xil boMadi (2.13-rasm):

Agar taklif chizigM S talab chizigM D ga nisbatan yotiqroq boMsa, ikkinchi variant yuz 
beradi (2.14-rasm) va uchinchi variantda taklif va talab chiziqlari yotiqligi bir xil boMadi:

2.14-rasm.
To'g'ri chiziqli talab va taklif funksiyalari:

l) = a - A P ( t )  S = b + HP( l - \ )
uchun / -><» da /»(/) = рц -i) boMadi, ya’ni muvozanat narxga bozor narxi yaqinlashadi

agar quyidagi shart bajarilsa, ya’ni H<! boMsa.
Bozoming dinamik modelida narxlar traektoriyasi P{\\P{2)... o‘npmchak uyasi to‘riga 

o ‘xshagani uchun ham bu model to‘rsimon model deb nom olgan.
To‘rsimon model sifatida biija bozorini (masalan, qimmatli qog'ozlar bozori, yoki 

valyuta bozorini) qarash mumkin.



Tovaming maksimal va minimal narxlari. Ba'zi vaqtlarda bozor narxi davlat 
tomonidan o'matiladi. Narx maksimal deyiladi, agar o'matilgan narx p muvozanat 
narxdan kichik bo'lsa p < p e (Pf - muvozanat narx) va narxni maksimal narx p  dan 
yuqori belgilash ta’qiqlansa. Maksimal narx ba’zi bir mahsulotlarga aholini ushbu 
mahsulot bilan m a’lum darajada ta’minlash maqsadida davlat tomonidan o (matiladi. 
Talab va taklif nazariyasiga ko'ra, maksimal narxning o ‘matilishi mahsulot tanqfcligiga 
olib keladi (2.15-rasm).

2.15-rasm. Narx maksimal bolganda mahsulot tanqisligi.
Tovar tanqisligini davlat o'z zahirasidan mahsulotni bozoiga chiqarish yo'li bilan yechadi, 

ya’ni o'z zahirasidagi qd- q5 miqdorda mahsulot chiqarib talab va taklifni tenglashtiradi.
Agar sotuvchilaiga tovami maksimal narx p dan yuqori narxda sotishga ruxsat bo'lmasa, 

taklif q 5 miqdor bilan chegaralangani uchun, norasmiy bozor (xufiyona bozor) vujudga 
keladi (rasmda bu En nuqta orqali ifodalangan va bu bozorda tovar norasmiy bozor narxi 
Pu da sotiladi; Pn muvozanat narxdan ancha Yuqori bo'lishi mumkin).

Mahsulotning narxi p minimal narx deyiladi, agar minimal narx muvozanat narxdan 
katta bo'lsa, p> pe(Pc-muvozanat narx) (2.16-rasm) va narx уз ni pasaytirish mumkin 
bo'lmasa.

2.16-rasm. Narx minimal bo'lganda mahsulot otiqchaligi.
Bunday minimal narx davlat tomonidan, ushbu mahsulotni ishlab chiqaruvchilami 

himoya qilish uchun o'matiladi. Minimal narxning o'matilishi, ortiqcha mahsulotning 
vujudga kelishiga olib keladi yoki mahsulotlar sotilmasdan omborlarda to'planib qolishiga 
olib keladi. Talabni taklifga tenglashtirish uchun davlat ortiqcha mahsulotni sotib oladi. 
sotuvchilar tovami minimal narxda sotib moliyaviy ahvollarini yaxshilaydilar. Bu vaziyat
2.16-rasmdagi grafikda keltirilgan, ortiqcha mahsulot hajmi Qs - Q °  ga teng. Agar davlat 
mahsulotni minimal narxdan past narxda sotishga ruxsat bermasa va ortiqcha mahsulotni



sotib olmasa ham bu yerda norasmiy bozor vujudga keladi. Grafikdagi £  nuqta ortiqcha 
mahsulotni norasmiy ravishda muvozanat narxdan past narxda (Ры narxda) sotililadi. 
Shunday qilib, talab va taklif modeli orqali bozor narxlarini o'zgartirishning oqibatlarini 
chuqur tahlil qilish mumkin.

Qisqa xulosalar

Talab va taklif chiziqlari, raqobatlashgan ishlab chiqaruvchilarga berilgan narxlarda 
qancha miqdorda mahsulot sotishi mumkinligini va iste’molchilarga esa berilgan nandarda 
qancha miqdorda mahsulot sotib olishini ko‘rsatib beradi. Taklifning taklif chizig'i 
bo'yicha o'zgarishiga, taklif miqdorining o'zgarishi deyiladi. Taklif miqdorining 
o'zgarishi, ya’ni taklifning taklif chizig'i bo'yicha o'zgarishi, faqat narx ta’siri ostida 
bo'ladi. Narxdan boshqa taklifga ta ’sir qiluvchi omillar taklif chizig'ini o'ngga-pastga 
yoki chapga-yuqoriga siljitadi. Taklif chizig'ining o'zini o'ngga yoki chapga siljishiga 
taklifning o'zgarishi deyiladi.

Muvozanat bozor tizimining shunday holatini bildiradiki, bu holatda talab va 
taklif bir-biriga teng bo'ladi. Muvozanat nuqta muvozanat narxni va muvozanat mahsulot 
miqdorini bildiradi. Bu nuqtada tovar tanqisligi ham, ortiqcha tovar ham bo'lmaydi.

Nazorat va muhokama uchun savollar

1.Talab va taklif chiziqlari tushunchasi.
2.Talab va mahsulot narxi o'rtasida qanday bog'liqlik mavjud?
3.Talabning o'zgarishi deb nimaga aytiladi?
4.Taklif miqdorining o'zgarishi deganda nimani tushunasiz?
5.Taklif xajmi va mahsulot narxi o'rtasidagi bog'liqlikni tushuntirib bersangiz?
6.Talab va taklifga ta’sir etuvchi omillarni sanab o'ting.
7. Bozor muvozanati nimani ifodalaydi?
8.Minimal va maksimal narxlar o'matilishi qanday oqibatlarga olib keladi?
9.Talab miqdori taklif xajmidan oshib ketsa bozorda qanday holat yuz beradi?
10. Minimal va maksimal narxlami o'matishdan maqsad.
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I l l  BOB
TALAB VA TAKLIF ELASTIKLIGI

3.1. Talab elastikligi

Ma’lumki, tovarga boigan talab, uning narxiga, iste’molchi daromadiga va boshqa 
tovariar narxiga bog'liqdir. Xuddi shunday, taklif tovar narxiga va tovami ishlab chiqarish 
xarajatiga bogiiq.

Masalan, limonning narxi oshsa, unga talab kamayadi. Lekin, biz shu tovarga 
talabni yoki taklifini miqdoriy jihatdan o'sishi yoki kamayishini bilmoqchimiz. Agar 
limon narxi 15% ga oshsa, unga boigan talab qanchaga o ‘zgaradi? Yoki daromad 10% 
ga oshgandagi talab qanchaga o'zgaradi? Bunday savolga javob berish uchun, elastiklik 
tushunchasidan foydalanamiz.

Elastiklik - bir o'zgaruvchining boshqa bir o'zgaruvchi ta’siri ostida o'zgarishini 
olchaydigan olchov; aniqroq qilib aytganda, biror o'zgaruvchining bir foizga 
o'zgarishining natijasida boshqa bir o'zgaruvchining ma'lum foiz miqdorga o'zgarishini 
ko'rsatadigan sondir.

Bunga eng muhim misollardan biri bolib, narxga bogiiq boigan talab elastikligidir. 
Bu elastiklik tovar narxining bir foizga o'zgarishi, unga boigan talabninng necha foizga 
o'zgarishini ko'rsatadi.

Bu ko'rsatkichni toliqroq ko'rib chiqamiz. Narxga bogiiq talab elastikligini 
quyidagicha yozamiz:

(i)'  (ДЯ%) K '
bu yerda aq% - q ning foiz bo'yicha o'zgarishi; AP% - Я ning foiz o'zgarishi.

Shuni eslatish lozimki, foiz o'zgarish, o'zgaruvchining absolyut o'zgarishini, 
o'zgaruvchining oldingi darajasiga nisbatidir, ya’ni:

&n% = M . 100%; Д/*>/о = — 100%
Q P

Demak,

A(-; -ioo% /  
r  = Q /  оч

у  ^ ’ ioo% У ^

Agar talab uzluksiz funktsiya sifatida, ya’ni Qn=f(P) ko'rinishida berilgan bo'lsa, 
uning elastiklik koeffitsiyenti quyidagi formula bo'yicha aniqlanadi:

'  ДP Q Q'
Narxga bogiiq talab elastikligi manfiydir, ya’ni n9 <o. Tovar narxi oshganda, unga 

д оtalab kamayadi, shuning uchun ^ <0 - (2) tenglamadan kelib chiqadiki, narxga bogiiq 

talab elastikligi, narxning tovar miqdoriga nisbatining (771 birlik narxga to'g'ri keladigan 

tovar birligi o'zgarishigal —  I ko'paytirishdan hosil bo'ladigan miqdorga teng. Lekin, 

talab egri chizig'i bo'yicha yurganda ^  o'zgarishi yoki o'zgarmasligi mumkin, narx va



tovar miqdori esa har doim o'zgarib boradi. Demak, narxga bogiiq talab elastikligi 
talab chiziglning alohida nuqtasida olchanadi va egri chiziq bo‘yicha siljiganimizda, u 
o‘zgarib boradi. (2) chiga nuqtaviy elastiklik koeffitsiyenti ni hisoblash formulasi deyiladi.

Real statistik ma’lumotlarga ko‘ra, nuqtaviy va yoysimon elastiklik koeffitsiyentlarini 
quyidagicha aniqlash mumkin,

Talabning narxga ko‘ra elastiklik koeffitsiyentini hisoblash formulasi:

Talabning narxga ko‘ra yoysimon elastiklik koeffitsiyentini hisoblash formulasi:

Bu yerda q" va Ri talabning va tovar narxining boshlangich qiymatlari, va R2 - 
talabning va tovar narxining o'zgargan qiymatlari.

Yoysimon elastiklik hisoblanganda, q °  va P laming bazis ko'rsatkichlari sifatida, 
ulaming boshlangich va o‘zgargan qiymatlarining o‘rtacha qiymatlari olinadi.

Misol. Limonga boigan talab 100 dona bolganda, har bir limon narxi 21 so4mni 
tashkil qiladi, talab 200 dona bolganda bir dona limon 180 so‘m boiadi. Yoysimon 
elastiklik koeffitsiyentini hisoblaymiz.

demak, bitta limon narxi bir foizga tushganda, unga boigan talab 4,33 foizga o‘sadi.
Elastiklik koeffitsiyenti qiymatiga qarab talabni elastik, noelastik va birlik elastiklikka 

ega boigan talablarga ajratish mumkin.
Agar talabning narx bo‘yicha elastiklik koeffitsiyenti (£„} > 1 bolsa, talab elastik deyiladi.

Agar talabning narx bo'yicha elastiklik koeffitsiyenti \i:D | < 1 bo‘lsa, talab noelastik deyiladi.
Agar talabning narx bo‘yicha elastiklik koeffitsiyenti |/^| = 1 bo Isa, talab birlik 

elastiklikka ega deyiladi.
Misol tariqasida chiziqli talab funksiyasini qaraylik:

Q = a-b  P .

12 J i •

Taklifning narxga ko4ra elastiklik koeffitsiyentini hisoblash formulasi:

Qi = 100; /* = 21; Q? = 200; 7 =̂18-



Bu chiziqli funktsiya uchun ^ =~b bo‘Iib, u o‘zgarmasdir. Lekin bu chiziq o'zgarmas 
elastiklik koeffisientiga ega emas. 3.1 -rasmdan ko'rinib turibdiki, agar biz chiziq bo'yicha

p
pastga qarab yursak ^  miqdor kamayib boradi, natijada elastiklik miqdori ham kamayadi.

3.1-rasm. Talab chizigM.
Chiziqli talab funksiyasining elastiklik koeffitsiyenti quyidagiga teng:

Talab chizig'i narx o'qi bilan kesishganda Q-+ о va = bo'ladi, Q = = ̂  da

■ - ■ - a -
-1. Talab chizigM tovar miqdori o'qi bilan kesishganda p = o va b'P=o.

л о - chiziqning tangens burchak yotiqligini beradi. Shu sababli, talab chizig'i 
qancha tik bo'lsa, talab elastikligi shuncha kichik bo'ladi.

Quyidagi 3.2,3.3-rasmIarda elastiklikning o'ziga xos alohida ko'rinishlari keltirilgan.

3.3-rasm. Absalyut elastik boMmagan 
talab chizigM

3.2-rasm. Talab absolyut elastik, 
elastikligi cheksiz boMganda

talab chizigM
3.2-rasmda elastikligi cheksiz bo'lgan talab chizig'i keltirilgan. Bu holda yagona 

narx p- bo'lib, iste’molchilar shu narxda mahsulot sotib olishadi. Narxning har qanday 
kichik oshishi, talabni nolga tushiradi va narxning pm darajadan har qanday kamayishi, 
talabni cheksiz oshib ketishiga olib keladi.

3.3-rasmdagi talab chizig'i absalyut elastik emas. Iste’molchilar narxdan qat’iy nazar 
belgilangan q miqdordagi tovami sotib olishadi.

Misol. Talabning daromadga ko'ra chiziqli funksiyasi berilgan bo'lsin:
Qd=300-3P.



narx P -  60 boMganda, talabning narxga bogiiq elastiklik koeffitsiyentini aniqlang.
Chiziqli funktsiyaning elastiklik koeffitsiyentini aniqlash formulasiga ko'ra yozamiz:

D ciR <? 120
Demak, narx bir foizga oshganda, talab miqdori 1,5% ga kamayadi.
Misol. Talabning chiziqli funksiyasi q ° = 28-3 ■/* ko'rinishga ega. Talab miqdori q° = 16 

bo'lganda, talab elastikligi koeffitsiyenti nechaga tengligini quyidagi tartibda aniqlaymiz, 
taklif q d = 16 bo'lganda, narx darajasini aniqlaymiz,

16 = 28-3 P,  bundan /> = 4 .
Endi chiziqli funktsiyaning elastiklik koeffitsiyentini aniqlash formulasiga ko'ra

= 0,75
D dP Q° 16

Demak, narx bir foizga oshsa, talab miqdori 0,75 foizga kamayadi.
Talab elastikligi narxdan tashqari, daromadga ham bog'liqdir. Ko'pgina tovarlarga 

talab, iste’molchilar daromadi oshganda oshadi. Daromad bo'yicha elastiklik, bu 
daromad R (Revenue)ni bir foizga o'zgarishi talab qilingan tovar q ni necha foizga 
o'zgarishini bildiradi:

r o _ _ Q _ R . b Q
'* ДЯ Q bR ' 'A

Tovariar daromadga bog'liq talab elastikligiga ko'ra quyidagilarga bo'linadi: normal 
tovariar, agar ил>о bo'lsa; yuqori kategoriyali tovariar, agar nR>\ bo'lsa; quyi 
kategoriyali tovariar, agar ел<о bo'lsa, kundalik tovarlari uchun 0<ER<1

Kesishgan talab elastikligi. Bitta tovarga bo'lgan talabga boshqa bir tovaming narxi ta'sir 
ko'rsatadi. Masalan, pivo bilan vino malum ma’noda bir birini o'mini bosadi, agar vinoning 
narxi oshsa pivoga bo'lgan talab oshadi. Bunday bog'liqlikdagi talab o'zgarishiga narxga bog'liq 
kesishgan talab elastikligi deyiladi. Kesishgan talab elastikligi - bu boshqa tovariar narxi bir 
foizga o'zgarganda, talab qilinadigan tovaiga talabning necha foizga o'zgarishini bildiradi:

bQx
f . — Й - .З - ЖQx ДГ* , (4)

bu yerda - birinchi tovar miqdori;
p2 - ikkinchi tovar narxi.

г
Pivoning vino narxi pu bo'yicha kesishgan elastikligi quyidagicha:

,, _ __
'*> Q„ Ap.

Р'

Qn - pivo miqdori; (vino narxi oshganda pivoga talab oshadi, demak pivoning talab 
chizig'i o'ngga siljiydi). O'rindosh tovariar uchun E1/2>0, toldiruvchi tovariar uchun



E1/2<0, bo'ladi.
Yuqorida keltirilgan misolda pivo bilan vino o'zaro bir-birining o'mini bosadigan tovariar 

bo4lgani uchun, narx bo‘yicha kesishgan elastiklik musbatdir, ya'ni bittasining narxining 
oshishi ikkinchisiga talabni oshiradi. Lekin, har doim ham shunday bolavermaydi.

Ba'zi bir tovariar, toldiruvchi tovariar hisoblanadi va ular birgalikda ishlatiladi, shu 
sababli birortasining narxining o'sishi ikkinchi tovar iste'molini kamaytiradi. Bunga misol 
tariqasida benzin bilan avtomobil motori yog'ini olish mumkin. Agar benzin narxi oshsa, 
benzin iste’moli kamayadi, negaki bu paytda, avtomobil haydovchilar mashinada kamroq 
yura boshlaydi. Ammo, motor moyiga ham talab kamayadi (Motor moyiga talab egri 
chizig‘i chap tomonga siljiydi). Shunday qilib, motor moyining benzinga nisbatan elastikligi 
manfiydir. Yana bir eslatib o'tamiz, bozor talabining asosiy determinantlari, ya’ni talab 
chizig'i holatini o'zgartiruvchi yoki talabdagi o'zgarishni keltirib chiqaruvchi 
determinantlar quyidagilar iste'molchining didi va afzal ko'rishi; bozordagi iste'molchilar 
soni; iste’molchilar daromadi; bir-birining o'mini bosuvchi, toldiruvchi tovariar, kelajakda 
bo'ladigan narx va daromadlarga nisbatan iste’molchining kutishi.

3.2. Taklif elastikligi

Taklifning narx bo'yicha elastikligi - bu narxning bir foiz o'zgarishiga javoban, 
taklif qilinadigan tovaming miqdorini foiz bo'yicha o'zgarishini bildiradi. Bunday 
elastiklikning qiymati musbat bo'ladi, nima uchun deganda, ishlab chiqaaivchilar 
uchun yuqori narx, ulami ko'proq mahsulot ishlab chiqarishga rag'batlantiradi.

&QS
Fs = ____0 L  = J1_ * c £

bu yerda Qs - tovar taklifi; P - tovar narxi.
Statistik ma’lumotlarga ko'ra taklif elastikligi quyidagicha hisoblanadi:

Fs _ Q l-Q *

Bu yerda ham, taklif elastikligi ishlab chiqarishga ta'sir qiluvchi omillar bo‘yicha qaralishi 
mumkin: foiz stavkasi; ish haqi; xom ashyo, yarimfabrikatlar narxi. Masalan, ko'pgina 
sanoat mahsulotlari uchun xom ashyo, yarim fabrikatlar narxiga nisbatan taklif elastikligi 
manfiydir. Xom ashyo narxining oshishi tirmalaming xarajat oshganligini bildiradi, shu 
sababli boshqa shart-sharoitlar o'zga rmaganda taklif qilinadigan mahsulot miqdori kamayadi.

Taklif chizig'i holatini siljishiga olib keladigan determinantlar quyidagilar: resurslar 
narxi; ishlab chiqarish texnologiyasi; soliq va dotatsiyalar; boshqa tovariar narxi; narx 
o'zgarishini kutish; bozordagi sotuvchilar soni.

3.3. Bozor sharoiti o'zgarishlarining oqibatlarini baholash va prognoz qilish

Bu yerda chiziqli taklif va talab chiziqlari yordamida oddiy hisob-kitoblar qilinishini 
qarab chiqamiz. Buning uchun, bozor ma'lumotlariga muvofiq talab va taklifning chiziqli 
grafiklarini chizishini qarab chiqishimiz kerak. (Biz hozir, statistik usullar orqali quriladigan 
chiziqli regressiya, tenglamalami hisoblashni qaramaymiz.) Faraz qilaylik, biror tovar 
uchun ikkita miqdor berilgan bo'lsin: tovar narxi va uning miqdori, bu ko'rsatkichlar 
bozorda muhim ko'rsatkichlar hisoblanadi (bu ko'rsatkichlar bozorda o'rtacha ko'rsatkich 
bo'lib, bozordagi muvozanatlik holatida aniqlangan, yoki bozordagi shart-sharoitlar



turg'unlashgan davrdagi ko‘rsatkichlar bo'lsin). Bu ko4rsatkichlami muvozanat 
ko'rsatkichlar deb qaraymiz va quyidagicha belgilaymiz: muvozanat narx />•, muvozanat 
tovar miqdori Q' . BeriJgan tovaming muvozanat nuqta yoki uning atrofidagi narx bo'yicha 
taklif va talab elastikligini mos ravishda es va ed harflari bilan belgilaymiz.

Bu ko'rsatkichlaming, ya’ni p \ q \ h5 va i;p son miqdori, faraz qilaylik, statistik 
hisob-kitoblar orqali aniqlangan va ular asoslangan boMsin. Berilgan ma'lumotlar 
asosida taklif va talab chiziqlarini quramiz va yordamida, talab va taklif miqdorining 
siljishlarini, narxning o ‘zgarishini, berilgan tovar miqdorining boshqa tovar narxiga 
nisbatan o'zgarishini va hokazolami hisoblashimiz mumkin.

Talab va taklifning grafigini chizamiz (3.4-rasm).
Talab va taklif tenglamalari quyidagicha yoziladi:
Talab: Q° =b0- b r i> (5)
Taklif: <f = </0+</, r  (6)
Asosiy muammo, berilgan tenglamalardagi o'zgarmaslar ац,а.ЛЛ qiymatlarini 

aniqlashdan iborat. Bu o'zgarmaslami tanlash ikki bosqichda amalga oshiriladi.
P, 11НГХ ^

3.4-rasm. Talab va taklifning eksperimental yo'l bilan chizilgan grafigi.
Birinchi bosqich. Talab va taklifning narx bo'yicha elastikligini eslaymiz:

Q A/*’

bu yerda ^  - narxning bir birlik o'zgarishiga to'g'ri keladigan talab yoki taklifning

miqdoriy o'zgarishi. Chiziqli boglanishlarda ^  nisbat o'zgarmas miqdor bo'ladi. (5) 

va (6) tenglamalardan ko'rinib turibdiki, taklif uchun bu nisbat ^ = " i ,  talab uchun 

esa • Endi bu qiymatlarni, ya’ni ^  ni elastiklik formulasiga qo'yamiz:



Taklif: (?)

Talab: * r = - v ( ^ ) .  (8)

Bu yerda />• va q 9 lar muvozanat narx va muvozanat tovar miqdori bo‘lib, ular 
berilgan. Biz e s *e dJ " , Q *  ko'rsatkichlaming qiymatlariga ega bolganim iz uchun, ulami 
(7) va (8) tenglamalarga qo‘yishimiz mumkin. Demak, biz shu yo‘1 bilan ax va Z>, 
laming qiymatlarini hisoblaymiz.

Ikkinch i bosqich. Endi я, va 6, laming qiymatlarini va />• va Q* Iami (5) va (6) 

tenglamalarga q o ‘yib л, va 6, laming qiymatini topamiz:

Misol. Apelsinning narx bo‘yicha taklif va talab elastiklik koeffitsiyentlari t:s va e d 

berilgan. Apelsinning bozordagi ko‘rsatkichlari quyidagicha:
= 7,5 t/yi, /'* = 75SO‘m  (lkg), £*=1,6; KD = -0,8

Birinchi bosqich. Berilganlarni (7) tenglamaga qo'yib л, ni topamiz.

1,6 = U, I - ^ -1  = 0,01-^, bundan tf, = — = 160 ’ 17500 J  1 ounudii . 0 01

Ikkinchi bosqich. я, ning qiymatini p- va (/lam ing qiymati bilan birga (5) tenglamaga 
qo‘yib, a„ ni aniqlaymiz:

7500 = a0 +160- 75 = «0 +12000,

bundan , a0 = 7500-12000 = -4500. Biz aniqlangan a t va a0 lam ing qiym atini taklif 
tenglamasiga qo ‘yib, taklifning aniq tenglamasini topamiz:

Taklif: qs = - 4500+ 160 л
Xuddi shu yo‘1 bilan talab tenglamasini aniqlaymiz:

-0 ,8  = -b. I — |= -0,01-Л,
' V7500)  '

0 8
demak, b' = ^  = so Қ, P \ Q' laming qiymatlarini (6) tenglamaga qo‘yamiz va ni 

aniqlaymiz:
7500 = />0 — 80 * 75 = />0 — 6000, yoki />„ = 7500 + 6000 = 13500.

Shunday qilib, talab chizig‘i quyidagi ko‘rinishda boiad i:
Talab: qd = 13500-80-p.
Xatoga yo‘1 qo‘yilmaganligini tekshirish uchun talab bilan taklifni tenglashtirib, 

muvozanat narxni aniqlaymiz:
&=(?/>, 4500 + 160 Я = 13500-80-Л

. 18000 
240 P  = 18000, bundan " = =75, P  = 75,



dem ak, tenglam alar to 'g 'ri aniqlangan, nima uchun deganda, 75 so 'm  berilgan 
muvozanat narx.

Endi biz bozorda apelsin narxi o'zgarganda unga bo‘lgan talabni yoki taklifni 
o'zgarishini yoki bolm asa unga boigan talab yoki uni taklifi o ‘zgaiganda apelsin narxining 
qanchaga o'zgarishini prognoz qilishimiz mumkin bo'ladi.

Masalan, apelsinga bo'lgan talab 40 foizga oshdi deylik, unda talab miqdori 10500 kg teng 
bo'ladi. Ishlab chiqaruvchilar qaysi narxda ushbu talabni qondirishi mumkinligini aniqlaymiz.

Muvozanatlik shartiga ko'ra quyidagini yozamiz:
10500 =  -4500 + 160*P,

P= 93,75 so'm .
Demak, bir kilogramm apelsin narxi 95 so‘m 75 tiyin bo'lsa, talab qondirilishi 

mumkin.

3.4. Talabning narx bo'yicha elastikligi yordamida daromadlami tahlil qilish

Tahlilni chiziqli talab funksiyasi yordamida ko'rib chiqamiz.
Umumiy holdagi talab chiziqli funksiyasi berilgan bo'lsin (3.5-rasm).

Q° = a - b -  P (1 )
Elastiklikningta'rifiga ko'ra:

к  = q ' •— = -/>— —_______ =
p p Q a - b - P  u _ r  AF AL 

b

3.5-rasm
Shunday qilib, L nuqta talab chizig'i bo'yicha A nuqtadan С nuqtaga harakat qilganda, 

talab elastikligi kamayadi. U har doim manfiy, absolyut qiymati bo'yicha LC  kesmaning 
AL kesmaga nisbatiga teng va i4Cchiziqning o'rtasida birga teng.

3.5-rasmning pastki qismida daromadning narxga bog*Iiqligi ko‘rsati!gan

R = Q-P(Q). (2)
Bu funktsiya kvadratik funktsiya bo'lib, u o'zining maksimumiga [oc] kesmaning



л/)
Q °  - a - b  p  funktsiyadan P  ni topsak, р=--~У - b o ia d i va P  ni (2) formulaga

b
qo‘yamiz. Natijada ishlab chiqarish hajmi Q dan bogiiq  darom ad funksiyasini olamiz:

Bu funktsiyaning kritik nuqtasini ya'ni daromadni maksimal qiladigan Q ni topamiz 
(buning uchun darom ad funksiyasidan Q bo ‘yicha hosila olib nolga tenglashtirib,Cga 
nisbatan echib, darom adni maksimallashtiradigan Q* ni topamiz):

Haqiqatdan ham  3.5-rasmda, talab AB  oraliqda elastik (ed >o) va bu oraliqda talab 
miqdorining oshishi va narxning kamayishi daromadning oshib borishiga, talab elastik 
bo lm agan  B C oraliqda daromad miqdorining kamayib borishiga olib keladi.

Shunday qilib, agar talab elastik bo lm asa, narxning o ‘sishi daromadning o‘sishiga, 
kamayishi, darom adning kamayishiga olib keladi va bunday holda sotuvchilar faqat 
narxni oshirish orqali darom adni oshirishi m um kin. Talab elastik b o lg an d a , 
darom adning o ‘zgarishi narxning o ‘zgarishiga teskari b o iad i va sotuvchilar bu holda 
narxni pasaytirish orqali daromadni oshirishlari mumkin. Talab elastik bo lganda, 
narxning pasayish sur’atidan talabning oshish sur’ati yuqori b o iad i, natijada daromad 
oshadi. Talab elastik bo lm aganda (/r„<l) narxning pasayish su rati, talabning o ‘sish 
sur atidan yuqori b o iad i, bu o ‘z navbatida daromadning pasayishiga olib keladi.

Masalan, yil yaxshi kelib fermerlar yuqori hosil olganda, ulaming daromadi kamayib 
ketadi, nima uchun deganda qishloq xo‘jalik mahsulotlariga bo‘lgan talab elastikligi ancha past.

Xuddi shunday, byudjet darom adini oshirish m aqsadida, davlat korxonalari 
mahsulotlarining narxi oshirilsa, agar ushbu mahsulotlarga talab elastik bolm asa, 
davlat byudjetiga tushadigan mablag4 kamayishi mumkin. Tem ir y o l  transporti 
chi ptalarining narxi oshirilsa, chiptalarga bo igan  talabni kamaytiradi. (M a’lumki, 
temir y o l  chi ptalai igaboIgan talab elastik emas.)

Misol. Faraz qilaylik, bug‘doyga boigan talab funksiyasi quyidagi ko'rinishda berilgan 
bolsin :

bu yerda P  - bir pud bug‘doy narxi;
qd- bug‘doyga b o igan  talab hajmi, mln. pud.
a) sotuvchi daromadini maksimallashtiruvchi sotiladigan bug‘doy hajmi Q aniqlansin. 
Echish. M asalani echish uchun teskari talab funksiyasini aniq-laymiz:

Sotuvchining darom ad funksiyasini tuzamiz:

RmQ.!zSLmS^.SL. 
b b b

yoki Q* = ^  da daromad maksimal qiymatga erishishga ishonch hosil qilamiz.

Qd = 4000-250-P,



f * =,6-*?=o
dQ 250
Q* = 4000:2 = 2000 m ln. pud.

Demak, sotuvchi daromadini maksimallashtiruvchi sotiladigan bug'doy hajmi 
q* = 2000 mln. pudga teng ekan.
Bir pud bug'doy nanti: 
p = 1 6 -8  = 8 pul birligiga teng.
Umumiy daromad /? = 2000-8 = 16000 pul birligi.
Faraz qilaylik, sotuvchi sotiladigan bug‘doy hajmini 250 mln. pudga oshirdi deylik. 

Uning daromadi qanday bo'lishini hisoblaymiz.
Sotiladigan bug'doy hajmi 2250 mln. pud. U holda bir pud bug'doy narxi

2250P = 16-
250

- = 7

pul birligiga teng.
Umumiy daromad

ft = 2250-7 = 15750 pul birligiga teng.
Ko'rinib turibdiki, sotuvchi sotiladigan bug'doy hajmini optimal hajmdan oshirsa, 

uning daromadi maksimal darom addan past boMadi.
Xuddiy shunday, sotuvchi optimal hajmdan kamroq hajmda bug'doy sotsa ham, lining 

umumiy daromadi kamayadi. Bu holni o'quvchi tekshirib ko'rib ishonch hosil qilishi mumkin.
Soliq yukini iste'molchi va ishlab chiqaruvchi o'rtasida taqsimlanishini tovar 

elastikligiga ko‘ra tahlili. Elastiklik nazariyasi firmalar va davlatning iqtisodiy siyosatini 
belgilashda muhim qurol bo'lib hisoblanadi.

Ma'lumki, talab va taklif chiziqlarining yotiqligi, ulaming elastiklik koeffitsiyentlari 
miqdorining qzgarishiga ko'ra o'zgaradi. Talab va taklifning elastik yoki elastik bo'lmasligi soliq 
yukining iste'molchi va ishlab chiqaruvchilar o'rtasida qanday gaqsimlanishini, ya'ni soliqning 
qancha qismini iste’molchi va qancha qismini ishlab chiqaruvchi to'lashini aniqlab beradi.

Faraz qilaylik, davlat bir-birlik tovarga malum /miqdorda (o'zgarmas) soliq belgilasin. 
Bu o 'z navbatida taklif chizig'ini S holatdan yuqoriga S’ -holatga siljitadi (3.6-rasm) .

Umumiy soliq iste'molchi va ishlab chiqaruvchi o 'rtasida taqsimlanib, o ‘z ichiga 
soliq yuki ortiqchaligini oladi. Ushbu soliq yuki ortiqchaligi "O 'lik yukH bo'lib, jamiyat 
uchun sof yo'qotish hisoblanadi.



Talab chizig'i elastik bolganda (|£?|>i), soliqning katta qismini ishlab chiqaruvchilar 
to'laydi (3.7-rasm).

3.7-rasmdan ko‘rinib turibdiki, iste'molchi to'laydigan soliqni ifodalovchi PqBEjP, 
to ‘rtburchak yuzi, ishlab chio 'aruvchi to 'laydigan soliqni ko'rsatuvchi P2ABP0 
to 'rtburchak yuzidan kichik.

Talab chizig'i elastik bolganda (|£*|<i), soliqning katta qismini to ‘lash iste'molchilar 
zimmasiga tushadi (3.8-rasm).

Bu erda, P0BE,P, to 'rtburchak yuzi P2ABP0 to 'rtburchak yuzidan katta. Soliqning 
bunday taqsim lanishini quyidagicha izohlash m um kin. Talab elastik boMganda 
iste’m olchilar ushbu tovarga narx oshishi bilan o'zlarining talabini o 'm in i bosuvchi 
tovarlarga o'zgartiradilar. Agar talab elastik bo'lmasa. bunday o'zgartirish qiyin bo'ladi.

Soliqning taqsimlanishini taklif chizigMga nisbatan qaraganimizda buning teskarisini 
ko'ramiz. Taklif elastik bo'lganda, soliqning katta qismini toMash iste’molchilar zimmasiga 
tushadi (3.9-rasm).



'-------------------------------------------------------------------------- ►q
3.9-rasm. Takfif tlastik bo'lganda soliqni taqsimlanishi SP*BEifi>SP2ABP«

Agar taklif elastik bolm asa, soliq yukining katta qismi ishlab chiqaruvchilar 
zimmasiga tushadi.

.?. lO-rusm. Taklif elastik bo4nutganda soliqning taqsimlanishi 
taqsimlanish i

Misol. Biror A tovarga boigan taklif elastikligi 0.6. birlik mahsulotning narxi 8 dollar. 
Taklif xajmi 12000 birlik boMsin. Taklif bilan narx o'rtasida bogMiqlik chiziqli boMganda:

a) Taklif funktsiyasi aniqlansin;
b) Faraz qilaylik, A tovarga talab funktsiyasi quyidagacha boMsin:

Qd=30600-7600*P 
Bu erda, Q- tovar miqdori, dona; P- tovar narxi, dollar.
Taklif hajmi 20% ga oshganda yangi muvozanat narx va ishlab chiqarish xajmi aniqlansin. 
Echish. Taklif funktsiyasi ning umumiy kokrinishi

Q s=a+b*P
Taklif funktsiyasi uchun taklif elastikligi formulasidan foydalanib quyidagini yozamiz: 
л; =0,6, rr = Mollar va Qe= 12000.

hp=b Q dan foydalanib quyidagini yozamiz:

0 6 = h bundan esa b=900

Endi aniqlangan va berilgan qiymatlarni taklifning umumiy funktsiyasiga qo'yib a ning 
qiymatini aniqlaymiz:

12000=a+900*8 doll.
bundan a=4800.

Demak, taklif funktsiyasi quyidagi ko'rinishga ega:



Qs=4800+900*P.
b) TakJif hajmi 20 foizga oshganda

Q t =  1,2 = 1,2 • (4800 + 900 • P) = 5760 +1080 • P.

* ot muvozanat shartidan
30600-7600*P=5760+ 1080*P 

P=2,86 Q= 7376
Misol.Shahar avtobus transporti chiptalarining muvozanat narxi ldoll.Bir kunlik 

yo'Iovcliilar soni 21600 kishi. Qisqa muddatli oraliqda talabning narx bo'yicha elastikligi 
t*?= -o,5. Taklifning narx bo'yicha elastikligi e 5p = - 1,0 .

a) Qisqamuddatli oraliqdaavtobus chi ptalarigabolgan talab vataklif funktsiyalari aniqlansin.
b) Faraz qilaylik, benzin narxi oshishi munosabati bilan ko'pchilik yo'lovchilar 

shaxsiy engil avtomobillaridan foydalanmay qo'yishi natijasida avtobus chiptalariga 
talab 20 foizgaoshdi.Chiptalaming yangi muvozanat narxi aniqlansin.

v) Shahar ma'muriyati chiptalargaboigan narxni oshirishni man qildi. Ushbu 
qaror yolovchilarga ko'rsatiladigan xizmatga qanday ta’sir qiladi?

Misol. Biror A tovarga boigan talab va taklif funktsiyalari quyidagi tenglamalar 
orqali berilgan bolsin .

Qd = 6 0 0 - 1 0 0  P Os = 150 + 50 />.

a) A tovar bozoridagi muvozanat ko'rsatkichlar aniqlansin.
b) Davlat ushbu sotiladigan A tovaming har bir donasi uchun 1,5 so'm soliq 

belgiladi. Ushbu tovami sotuvchi va xaridorlaming qanchadan yo'qotishlari aniqlansin.
Echish. Bozoming muvozanat ko'rsatkichlarini Qd=Qs dan foydalanib aniqlaymiz. 

6 0 0 - 1 0 0 * P = \50  + 5 0*P  ; Pc =3, Q = 300
Talab va taklif chiziqlarini grafikda ifodalaymiz.
Soliq har bir sotilgan tovarga qo'yilgani uchun, taklif funktsiyasi quyidagicha 

o'zgaradi, taklif chizig'i chapga yuqoriga S' holatga siljiydi.
Qs = 150 + 5 0* ( /J- l ,5 )  = 75 + 50*/>.

Yangi muvozanat nuqtani QD—QS tenglik orqali aniqlaymiz:
Pt ~3,5,+ Q£ =250.

Endi P2 ning qiymatini aniqlaymiz: 250=Qs=150+50*P
P = 2

Iste'molchining yo'qotishi P0BE1P1 to'rtburchak yuziga teng.



• W i n  = 250'•(/» - P {) = 250*0,5 = -125.

Ishlab chiqaruvchining yo'qotishi
S r2Aiiro=250*(P2 - P o) = -250

Qisqa xulosalar

Elastiklik - bir o'zgaruvchining boshqa bir o ‘zgaruvchi ta’siri ostida o'zgarishini 
olchaydigan o'lchov; aniqroq qilib aytganda, biror o'zgaruvchining bir foizga o'zgarishi 
natijasida boshqa bir o'zgaruvchining ma’lum foiz miqdoiga o'zgarishini ko'rsatadigan 
sondir. Ma’Iumki, talab va taklif chiziqlarining yotiqligi, ulaming elastiklik koeffitsiyentlari 
miqdorining o'zgarishiga ko'ra o'zgaradi. Talab va taklifning elastik yoki elastik bo'lmasligi 
soliq yukining iste’molchi va ishlab chiqaruvchilar o'rtasida qanday aqsimlanishini, ya’ni 
soliqning qancha qismini iste'molchi va ishlab chiqaruvchi tolashini aniqlab beradi.

Nazorat va muhokama uchun savollar

1. Elastiklik nimani ifodalaydi?
2. Talab va taklifning narx bo'yicha elastikligi qanday mazmunga ega?
3. Talabning elastik, elastik emas va birlik elastikka teng bo'lish shartlarini ko'rsatib 

bering.
4. Kesishgan talab elastikligi deb nimaga aytiladi?
5. Taklif noelastik bo'lganda soliq yukining katta qismi kimning zimmasiga tushadi?
6 . Yoysimon va nuqtaviy elastiklik qanday hisoblanadi?
7. Absolut elastic deganda nimani tushunasiz?
8 . Kundalik extiyoj mollariga talab elastikligi qanday?
9. Qaysi hollarda tovariar normal tovariar boiadi?
10. Sotuvchi daromadiga talab elastikligini ta'sirini tushuntirib bering.
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IV BOB
INDIVIDUAL VA BOZOR TALABI

4.1. Individual talab

Iste'molchi tanlovi. Bozor talabining shakllanishi asosida shaxsiy (individual) talab 
yotadi, ya'ni alohida iste’molchining talabi, har bir shaxs o ‘zining fiziologik ehtiyojlarini 
qondirish uchun qandaydir mahsulotdan, qanchadir sotib olishi kerak, sotib olish 
uchun ma'lum miqdorda mablag‘i bo‘lishi kerak. Iste’molchining mablag'i chegaralangan. 
Iste’molchi har doim tanlov oldida turadi: qaysi mahsulotdan qancha olishi kerak. 
Iste'molchi qaror qabul qilishda, mavjud imkoniyat doirasida maksimal darajada o'z 
ehtiyojini qondirishga, turmush faro-vonligini darajasini oshirishga harakat qiladi. Ushbu 
ehtiyojni qondirish darajasi yoki turmush farovonligi darajasi naflik (poleznost’) 
deyiladi.

Ne'matning nafligi - ne'matning inson ehtiyojini qondira olish xususiyatidir. Iste’mol f 
nazariyasida ne’mat - bu iste'molchining ehtiyojini qondira oladigan har qanday iste'mol 
ob'ektidir.

Ko‘p hollarda ne'matlar yakka tartibda emas, balki majmua tartibda yoki "korzina" 
bilan iste’mol qilinadi.

Iste’mol nazariyasida iste’molchilar ma'lum didga, xohishga ega va ular bu xohish 
va didlarini qanoatlantirishda byudjetlari (daromadlari) bilan chegaralangan. Bunday 
holatda ular ne'matlar majmualaridan, maksimal naf keltiradigan majmuani tanlashga 
harakat qiladi.

Iste’mol nazariyasida iste'molchining daromadi chegaralangan; iste’molchilar 
tomonidan sotib olinadigan ne'mat narxi uning miqdoridan bogMiq emas; iste’molchilar 
nafligini to'liq biladi, iste’molchi maksimal naf beruvchi ne’matlar majmuasini tanlaydi, 
deb faraz qilinadi.

Iste'mol nazariyasi quyidagi postulatlarga asoslanadi:
1. Iste'molchilar barcha ne’matlami klassifikatsiya qiladi va bir-biri bilan solishtira 

oladi. Boshqacha aytganda, iste’molchi ikkita A va В ne'matlar majmualaridan A 
majmuani В ga nisbatap ko'proq xohlashi yoki В majmuani A ga nisbatan ko‘proq 
xohlashi yoki ikkalasini ham naflik darajasi bir xil deb, qarashi mumkin: agar A 
majmua В majmuaga nisbatan nafliroq bo‘lsa, a > b  В majmua Aga nisbatan nafliroq 
bo'lsa, A - Ikkalasi ham bir xil darajadagi nafga ega bo'lsa A=B.

Shuni ta’lddlash kerakki, bu tanlash majmualar qiymatiga bog'liq emas. Iste'molchi 
apel'sinni limonga nisbatan ko'proq xohlashi mumkin, lekin limon arzonroq bo'lgani 
uchun, iste’molchi limonni sotib oladi.

2. Iste'molchi xohishi tranzitivdir. Agar iste'molchi A majmuani В ga nisbatan 
ko'proq xohlasa va В majmuani С majmuadan ko‘ra ko‘proq xohlasa, unda u A majmuani 
С majmuaga nisbatan ko'proq xohlagan bo'ladi, ya'ni:

A > H ; B>c.\ => л > c.
3. To'yinmaslik. Iste'molchi har doim har bir ne’matning kamroq qismidan ko‘ra, 

ko'proq qismini olishni xohlaydi (bu shart hayotda har doim ham bajarilavermaydi).
Naflik funktsiyasi. Avstriya iqtisodchilar maktabi namoyondalari K.Menger, E.Bem- 

Baverk, F.Vizerlar birinchilar qatorida talab bilan narx, tovar zahirasi va uning 
miqdori o'rtasidagi bog'liqlikni o ‘matishga o'ringanlar. Ularasoslashicha, chegaralangan 
resurslar sharoitida, ulaming hajmi narxga ta’sir qiluvchi muhim omillardan biri



hisoblanadi. Ular ketma-ket iste’mol qilinadigan, biror-bir ne'matning nafi kamayish 
xususiyatiga ega ekanligi to'g'risidagi qonuniyatni aniqlashdi. Masalan, chanqagan 
inson bir stakan mineral suvni zo‘r xohish bilan ichadi, ikkinchi stakan suv unga 
birinchi stakan suvday naf bermaydi, uchinchisi - ikkinchisiga nisbatan kamroq naf 
beradi va hokazo. Bu oxirgi stakan suv beradigan naf nolga teng bolguncha davom 
etadi. Bu yerda umumiy (yig4indi) naf oshib boradi, lekin har bir keyingi stakan 
suvdan oladigan naf kamayib boradi, natijada chekli naflikning kamayishi kuzatiladi.

Iste'molchi harakatini aniqroq tahlil qilish uchun naflik funktsiyasidan foy- 
dalanamiz. Naflik funktsiyasi - iste'molchining iste'mol qiladigan ne’matlar hajmi bilan, 
u ushbu ne’matlami iste'mol qilish natijasida oladigan naflik darajasini ifodalaydi.

Bizda qancha ko'p ne’mat bolsa, qo'shimcha bir birlik ne’mat qimmati, biz uchun 
shuncha past boiadi. Demak, ne’matning narxi, uning umumiy nafligiga emas, balki 
chekli nafliligi bilan belgilanadi. Demak, naflik funktsiyasi, naflik darajasini iste'mol 
qilingan ne’matlar hajmiga bogliqligini ifodalaydi:

U = f ( . .,*„)> 
bu yerda U- naflik darajasi;

1» 2 , ..., n - ne'matlar hajmi.
Naflik funktsiyasi orqali nafaqat umumiy naflikni ifodalash mumkin, balki ketma- 

ket ne’matdan qo'shimcha bir birlik iste’mol qilish natijasida oladigan qo'shimcha 
o 4sgan naf miqdorini ifodalovchi, chekli nafni ham aniqlash mumkin.

Chekli naflik - bu naflik funktsiyasidan biror bir ne’mat o'zgaruvchisi bo'yicha 
olingan xususiy hosiladir.

bu yerda x, - /  -ne’mat miqdori;

m u , - i  -ne’mat bo4yicha chekli naflik.
Chekli naflik - bu biror ne’matdan qo'shimcha bir birlik iste'mol qilish natijasida 

(boshqa ne'matlar iste’moli o'zgarmaganda) iste’molchi tomonidan oli-nadigan 
qo'shimcha naf.

Odatda, biror-bir ne’matni iste’mol qilish oshganda (boshqa ne'matlar iste'moli 
hajmi o ‘zgarmaganda), umumiy naflik o 4sadi. Demak cheldi naflik musbat.

m u > o.
Lekin, shu bilan birga, biror-bir ne’matdan har bir birlik qo'shimcha iste’mol 

(boshqa ne’matlar iste’molga hajmi o'zgarmaganda) oldingisiga nisbatan kamroq naf 
beradi va ne'matning bu xususiyatiga chekli naflikning kamayish qonuni deyiladi.

Matematik tilda bu naflik funktsiyasi ning ikkinchi tartibli hosilasi noldan kichik 
degani:

(M /)=g<0.
Talabni aniqlashning asosida chekli nafligining kamayish qonuni yotadi. Ma’lumki, 

iste'molchi uchun ne'matning chekli nafligi kamayib boradi va ishlab chiqaruvchilar 
qo'shimcha birlik mahsulot sotishlari uchun ne’mat narxini pasayti-rishlari kerak 
bo'ladi.

Umumiy naflik bilan chekli naflikning o'zgarishi quyidagi rasmda keltirilgan



atmxUiQ*)

О

4.1-rasm. Umumiy ваПЗс vs chekli iiffik iiig  o'zgarishi.

4.1-rasmdan ko'rinib turibdiki, ne'mat miqdori Q ning oshishiga, umumiy 
naflik i/ning oshishi to'g'ri keladi (д-rasm). Ne'mat miqdori Q oshganda umumiy naf 
oshgani bilan, chekli naf (MU- har bir qo'shimcha birlik ne’matning nafi) kamayib 
boradi (b-rasm). Maksimal naflik Q* nuqtada erishilganda, bu nu-qtada chekli naflik 
(MU) nolga teng boMadi.

Iste’molchining eng yaxshi iste'mol ne'matlar majmuini tanlashini, ne’matlar 
turi ikkita boigan hoi uchun qaraymiz. Umuman olganda bu tahlilni keskin darajada 
cheklamaydi. Haqiqatdan ham iste’molchi tanlovini berilgan ne’mat bilan boshqa qolgan 
barcha ne'matlar o'rtasida qarasak ham boiadi. Ikkita ne'mat uchun naflik funktsiyasi 
quyidagi ko'rinishga ega (4.2-rasm). Rasmda keltirilgan naflik funktsi-yasi и = щ ххлх2) 
ning grafigida funktsiyaning U, va U2 qiymatlariga to'g'ri keluvchi chiziqlar keltirilgan. 
Masalan, ABC chizig'i naflik funktsiyasining U, qiymatiga mos keladi va shu ABC 
chiziqning har bir nuqtasiga mos keluvchi Xt va X2 ne'matlar miqdori kombinatsiyalari 
bir xil darajadagi naflik U ni ta'minlaydi.

/•

4.2-rasm. Ikki o'zgaruvchili naflik funktsiyasi grafigi.



Grafikdagi ABC chiziqning x{ox2 tekislikdagi proektsiyasi ^^c.egri chiziq naflik 
funktsiyasining U, qiymatiga to'g'ri keluvchi befarq egri chizig'i deyiladi. Naflik funktsiyasining 
U, va U2 qiymatlariga mos keluvchi befarq chiziqlar quyidagi ko'rinishga ega.

Befarqlik egri chizig'i - bu iste’molchi uchun bir xil naf beruvchi ne'matlar 
kombinatsiyalarini ifodalaydi. Faraz qilaylik, X, - gumma, X2- fanta ichimligi.

4.4-rasm. Gumma va fanta ichimligi uchnn befarqlik egri chizig'i.

4.4-rasmdagi grafikda bitta gumma bilan uchta fanta ichimligi (A nuqta) beradigan 
naf, 2 ta gumma bilan 2 ta fanta ichimligi (B nuqta) beradigan nafga teng. Demak, 
befarqlik egri chizig'i bir xil naf beradigan gumma va fanta ichimlik-lari kombinatsiyalari 
nuqtalaridan iborat. Befarqlik egri chiziqlar majmuasi befarqlik egri chiziqlari kartasini 
beradi (4.5-rasm).

4.5-rasm. Befarqlik egri chiziqlari kartasi.
Befarqlik egri chiziqlari bir-biri bilan kesishmaydi. Befarqlik egri chiziqlari qanchalik 

o'ngda va tepada joylashgan bo'lsa, unga to‘g'ri keladigan naflik shuncha yuqori bo'ladi: 
Masalan, 4.5-rasmdagi befarqlik egri chiziqlari joylashuviga ko'ra u, > u2 > u, deb yozish 
mumkin.



Ne’matlaming bir-birini o ‘mini bosishi. Ne'm atlam ing bir-birini o 'm ini bosish 
zonasi deb - bir ne'mat bilan ikkinchi ne’matni samarali almashtirish mumkin bo igan  
oraliqga aytiladi (4.6-rasm).

4.6-rasm. Almashtirish zonasi.

Rasmdagi ON ga teng boigan Xl ne’matning miqdori iste’molchi uchun shunday 
zaruriy minimal miqdor hisoblanadiki, u ushbu miqdordagi ne'matning o'rniga 
X2ne'matdan qancha ko'p taklif qilinmasin voz kecha olmaydi. Xuddi shunday OF miqdoiga 
teng boigan X2 ne’matning miqdori ham iste'molchi uchun zaruriy minimal miqdor 
hisoblanadi. X, va X2 ne’matlaming o'zaro al-mashish sohasi bo'lib HJ'Horaliq hisoblanadi. 
Bu oraliqda, bu ikki ne’matning bir-biri bilan almashtirish mazmunga ega.

ChekJi almashtirish normasi. Befarqlik egri chizig'ining pastga tomon yotiqligi X2 
ne’matni X, ne’mat bilan chekli almashtirish normasini ifodalaydi. Chekli almashtirish 
normasi odatda л/лчд. Vj bilan belgilanadi.

Chekli almashtirish normasi MRSX Xi ning miqdori gorizontal o ‘q bo'yicha 
ifodalangan X, ne’matning bir birligi uchun, vertikal o'q bo'yicha ifodalangan X2 
ne'matning qancha miqdoridan voz kechish mumkinligini ko'rsatadi.

4.7-rasm. Chekli almashtirish normasi.
Befarqlik egri chizig'i koordinata boshiga nisbatan botiq bo'lgani uchun, MRS bir 

ne’mat bilan boshqa ne’matni almashtirish oshib boigan sari kamayib boradi. 4.7- 
rasmda X, o'qi bo'yicha ajratilgan ДХ2 ni X, o'qi bo'yicha ajratilgan AX, ga nisbatan 
chekli almashtirish normasini beradi:



ш * д..л: - X, bilan Х2 ni chekli almashtirish normasi.
MSR befarqlik egri chizig'ining har qanday nuqtasida, shu nuqtadan o'tgan 

chiziqning tangens burchagi yotiqligining absolyut qiymatiga teng. Befarqlik egri 
chizig'ining tangens burchagi yotiqligi manfiy bo'Igani uchun mrsXi Vs manfiy boMadi. 
Lekin, MSR musbat boMib, u burchak yotiqligining absolyut qiymati bo'yicha oli
nadi.

Agar funksiya uzluksiz bo'lsa,

m Vv, = -fr .= tg a

Masalan, ax, = 1 kitobga va .&x2 =3 ta bananga teng bo'lsa, ш.чл.л.; = -з boMadi va 
iste’molchi bitta kitob uchun uchta bananni berishga tayyor. Ko'rsatish mumkinki, bu 
yerda 3 ta banandan olinadigan naf bitta kitobdan olinadigan nafga teng.

Boshqa tomondan naflik funktsiyasi U{xltx2)6an to'liq differentsial olsak:
AX au AV au AVAS = ------AA , + -------ДА ,

dXx 1 dX2

AXk va дат Jami shunday tanlash mumkinki, natijada a s  = о bo'ladi. U holda quyidagini 
yozishimiz mumkin:

МП. дл\
MKSX л. = MUX A.V,

bu yerda MUx, = va MU.\: = Ц г .

Demak, ikkinchi ne'matni birinchi ne'mat bilan befarqlik egri chizigMning har bir 
nuqtasidagi chekli almashtirish normasi MSR, ne’matlaming shu nuqtadagi chekli 
nafliklari nisbatiga teng.

Byudjet chizigM. Befarqlik egri chiziqlari bir ne'mat bilan ikkinchi ne'matni 
almashtirish mumkinligini ko'rsatadi, xolos. Lekin, ular iste’molchi uchun qaysi 
tovariar majmuasi ko'proq nafliroqligini ko'rsata olmaydi. Bunday masalani byudjet 
chizig'i yordamida echish mumkin. Byudjet chegarasi tovariar narxiga va iste’molchining 
daromadiga asoslanadi va u mavjud pul mablag'larida qanday iste'mol tovariar 
majmuasini sotib olish mumkinligini ko'rsatadi. Byudjet chegarasini ikkita ne'mat 
misolida ko‘radigan boMsak, agar iste’molchi daromadi R bo'lsa, X, va X2 lar birinchi 
va ikkinchi ne'matlar miqdori, P, va P2 lar mos ravishda, birinchi va ikkinchi 
ne'matlaming narxlari bo'lsa, byudjet chegarasi berilgan daromad R hamda P, va P2 
narxlarda iste'molchi tomonidan sotib olinishi mumkin boMgan, birinchi va ikkinchi 
ne’matlaming barcha kombinatsiyalarini ifodalaydi. Byudjet chegarasini quyidagicha 
yozish mumkin:

P ^+P iX ^R ,
va bu tengsizlik tovarlaiga sarflanadigan xarajatlar yig'indisi, iste'molchi daromadidan 
oshmasligini bildiradi. X, va X2 laming manfiy boMmaslik (*,><) va * 2>o) shartini 
kiritsak, u holda biz iste'molchining tovarlami sotib olishi mumkin bo Igan sohasini 
(4.8-rasmda shtrixlangan qism) aniqlagan bo'lamiz:



в

Byudjet chegarasi tenglamasi қ . \ \  + қ х 2 = R grafikda a b  chizig'ini beradi, bu chiziqga 
byudjet chizigM deyiladi.

Byudjet chizig'i quyidagi tartibda aniqlanadi va tenglamasini quyidagicha yo-zamiz:

bu yerda - ^г- byudjet chizig'ining burchak koeffitsiyenti, u byudjet chizig'ining X, o'qiga 

nisbatan yotiqligini ifodalovchi kattalik (grafikda ’8a = - у ). Byudjet chega-rasi tenglamasida 

X x = о bolganda, x '- = y  bo'ladi va bu holda barcha daromad л\ ne'matga sarflanadi (grafikda 

A nuqta bo'lib, uning koordinatalari ^v> = °- x 2 = ^rj va u у  miqdorda sotib olinadi).

Endi a \ = о desak, x i = ^ r , bu holda barcha daromad X, ne'matni sotib olishga 

sarflanadi va u 77 miqdorda sotib olinadi (grafikda В nuqta). Demak, byudjet chizig'i
11

koordinatalar qini X' = J{ va = У  nuqtalarda kesib o'tadi. Byudjet chizig'idagi

nuqtalarda daromad to'liq sarflanadi. Shtrixlangan sohadagi nuqtalarda (masalan, С 
nuqtada) daromad to'liq sarflanmaydi. Agar tanlov nuqtasi byudjet chizig'idan o'ng 
tomonda yotsa (D nuqta) daromad ushbu nuqtaga to'g'ri keladigan ne’matlar 
kombinatsiyasini sotib olishga etmaydi.

Byudjet chizig'ining manfiy yotiqligi, absolyut qiymati bo'yicha tovariar nis-bati
яP p  P

у  ga teng (bu kattalik /gablib, ,̂ azz’"]fL yoki (ка = ~-у ).

dX P P
Byudjet chizig'i tenglamasidan ~JxL = ~’p =tza ekanligini ko'ramiz. ŷ  kattalik

iste’molchining X, tovardan qo'shimcha bir birlik (dX) sotib olishi uchun qancha X2 
tovardan (dX2) voz kechish mumkinligini ko'rsatadi.
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Iste'molchining tanlovi masalasi ikkita ne'mat uchun quyidagicha qo‘yiladi. 
Iste'molchining daromadi R berilgan, sotib olish mumkin boMgan ne’matlar narxi 
mos ravishda P, va P2 deylik. U holda iste'molchi o'zining daromadi R ga ko'ra birinchi 
va ikkinchi ne'matlardan shunday X, va X2 miqdorda sotib olin-sinki, natijada ulardan 
oladigan umumiy naf maksimal bo'lsin (naflik funktsiyasi maksimal qiymatga erishsin): 
u = u(jr„jir2)->max9 bo'lsin, quyidagi shart bajarilsin: />a>/>2,y2 </?, A',>o va ,v2>o.

Iste'molchining tanlov masalasini echilishini grafikda ko'rib chiqamiz.
Grafikdagi shtrixlangan uchburchak iste'molchining tanlov sohasi, ya'ni iste'mol 

majmualari (*,, x2) to'plami.
ult u2 va i/j lar befarqlik egri chiziqlari, ya’ni naflik darajalari chiziqlari. Ma'lumki, 

ular quyidagi shartni qanoatlantiradi: (/,<(/2<{/,.

Xt

4.9-rasm. Iste’molchining tanlovi.
Tanlov sohasi bilan faqat U, va U 2 befarqlik egri chiziqlari kesishadi. U, befarqlik 

egri chizig'i bo'yicha tanlov sohasidan olingan har qanday nuqta (masalan, A nuqta) 
naflik funktsiyasini maksimal qiymatini bermaydi.

(x ? ,x 2) nuqtada byudjet chizig'i p}x,  + P2X2 = R va u 2 befarqlik egri chizig'i bir- 
biriga tegadi, natijada tanlov sohasi bilan kesishadigan byudjet chiziqlaridan eng 
yuqorisi aniqlanadi.

Shunday qilib, iste'molchining optimal (muvozanat) nuqtasida befarqlik egri 
chizig'i byudjet chizig'iga tegadi va shu sababli MRSxlx2= P l/P 2  (A)

Bu tenglik shuni ko'rsatadiki, befarqlik egri chizig'i yotiqligi ( m r s )  byudjet 
chizig'i yotiqligi P ,/P2 ga teng. Yuqorida, boshqa tomondan birinchi ne'mat bilan 
ikkinchi ne'matni befarqlik egri chizig'ining har bir nuqtasidagi chekli almashtirish 
normasi, ne’matlaming shu nuqtadagi chekli nafliklari nisbatiga teng ekanligini aniqlagan 
edik:

MRSXiXt = MUr
MUXi ' (B)

(A) va (V) formulalardan iste’molchining muvozanatlik sharti quyidagicha 
yozilishi mumkin:



Muvozanatlik shartiga ko'ra, ne'matlar narxi, ulaming chekli nafligiga to'g'ri 
proporsional. Demak, ne’matning chekli nafligi qancha yuqori boMsa, uning narxi 
shuncha yuqori boMadi.

Oxiigi munosabatdan foydalanib, N  ne'mat uchun iste'molchining muvozanatlik 
shartini quyidagicha yozish mumkin:

Shunday qilib, iste'molchining muvozanat nuqtasida iste’mol qilinadigan 
ne’matlaming chekli naflari nisbati, shu ne'matlar narxlarining nisbatiga teng. Bu 
muvozanatlik sharti ixtiyoriy miqdorda ne'matlar qatnashgan iste'molchining tanlovi 
masalasi uchun o'rinlidir.

Muvozanatlik shartiga ko'ra, iste’molchi daromadini shunday taqsimlaydi ki, 
natijada tovarlaming har biriga sarflangan oxiigi pul birligi (oxirgi so‘m, oxirgi dol
lar, oxirgi rubl') bir xil chekli naf keltirsin. Agar shunday bolmasa, iste'molchi kam
roq chekli naf beradigan oxirgi so'mini, ko'proq chekli naf beradigan ne’matga qayta 
taqsimlashi mumkin boMadi.

Ikkita ne'mat boMganda, iste’molchi o'z nafligini maksimallashtiradi, qachonki 
quyidagi ikki shart bajarilsa. Birinchi shartga ko'ra, bu ne’matlar uchun M RS , ulaming 
narxlari nisbatiga teng boMsa, ya'ni muvozanatlik sharti (S) bajarilsa. Ikkinchi shart - 
iste'molchining daromadi toMiq sarflansa ( v \ x 1+ p2x 2) = r  tenglik bajarilsa). Agar mrs 
har doim narxlar nisbatidan yuqori yoki pastda boMsa, u holda iste’molchi o ‘z nafligini 
faqat bitta tovar sotib olish bilan maksimallashtiradi.

Yuqoridagi shartlarga asoslangan holda iste'molchining tanlovi masalasining 
echilishi, talab funktsiyasini oshkora ko'rinishda olishga imkon yaratadi. Ikkita ne'mat 
uchun quyidagi iste’molchi tanlovi masalasini qarab chiqamiz.

Naflik funktsiyasi:

Bu munosabatdan ne'matlarga sarflanadigan mablagMar teng boMishi kerak:

M U X _ M U  y ___ ___
~ 7 r ^ ~ “ 7r~S / = 1.ЛГ; j  = \ ,N.

U( X i, X 2) = X l A': ->max 
Optimallik shartidan

p1x 1+ p2x 2 = r , * ,> 0, * 2>o.

.v, p2 •

Х2- Р , ш Л ,

I>
bu munosabatni byudjet chizigM tenglamasiga qo'yib p\x \ + p 2 ~ ' x ' =R birinchi ne'mat'2
uchun talab funktsiyasini aniqlaymiz.



4.3. Daromad samarasi ya almashtirish samarasi

Daromad-iste'mol chizig'i. Daromadning o'zgarishi byudjet chizig'ini o'ziga parallel 
ravishda siljishiga olib keladi, nima uchun deganda, narxlar nisbati o'zgarmaydi. Daromad 
oshganda, byudjet chizig'i o ‘ngga-yuqoriga siljiydi, kamayganda pastga-chapga siljiydi. 
Xuddi shunday siljishlar ne’matlar narxi bir xil o'zgarganda ham sodir bo'ladi. 
Narxlaming pasayishi real daromadni oshiradi, natijada byudjet chizig'i o'ngga-yuqoriga 
siljiydi. Xuddi shunday narxlaming o'sishi, real daromadni kamaytiradi - byudjet 
chizig'i pastgachapga siljiydi.

Real daromadning o'sishi natijasida byudjet chizig'i holatlaiga ketma-
ket siljiydi (4 .10-rasm).

Daromadlaming o'zgarishiga mos ravishda iste’molchining yangi holatdagi 
muvozanat nuqtalari o'matiladi: . Ushbu muvozanat nuqtalarini
tutashtiruvchi chiziqni amerikalik olim Dj.Xiks "daromad-iste'mol” chizig'i deb atadi 
va bu chiziq ilmiy adabiyotlarda "turmush darajasi" chizig'i deb ham ataladi.

4 .10-rasm. "Daromad-iste'mol'' chizig'i.

Agar "daromad-iste’mol” chizig'i koordinata boshidan 45° burchak ostidagi to'g'ri 
chiziqdan iborat bo'lsa, daromadning o'sishi, iste’molchining iste'mol qiladi-gan ne’matlari 
bir xil proportsiyada o'sadi. Agar iste’molchi ne’matlami har xil pro-portsiyada xarid qilsa, 
^chizig'ining yotiqligi o‘zgaradi. 32-rasmda tovariar sotib olish boshida tez suratda o'sadi, 
keyinchalik Xi tovami sotib olish, Xt tovarga nisbatan oshib boradi.

Nemis olimi Ernst Engel’ (1821-1896) birinchi bo'lib daromad o'zgarishining 
iste’mol tarkibiga ta'sirini tadqiq qilgan. Tovariar tarkibining daromadga nisbatan 
o'zgarishini ifodalovchi chiziqlar, Engel' egri chiziqlari deyiladi (4.11-rasm).

Gorizontal o'q bo'yicha iste’molchi daromadi R, ordinata o'qi bo'yicha - sotib 
olinadigan tovariar miqdori Q belgilangan.



Iste'molchi ehtiyoji birinchi navbatda oziq-ovqat mahsulotlari bilan to'yinadi (Ql
- oziq-ovqat mahsulotlari), keyin standart sifatli sanoat mahsulotlari (?2bilan va nihoyat, 
oliy sifatli tovariar va xizmatlar Q3 bilan. Bulardan tashqari, oliy sifatli tovariar va 
xizmatlarga o'tganda ham, standart sifatli sanoat mahsulotlariga talabning yangi sakrash 
qonuniyati kuzatilgan.

4.11-rasm. Ycngel egri chiziqlari.
"Narx-iste'mor chizig'i. Yuqorida "daromad-iste'mor chizig'i qaralganda, ne'matlar 

narxi o'zgarmaydi, deb qabul qilingan edi. Endi daromadni o'zgarmas, deb qaraymiz va 
ne'matlardan bittasini, masalan, X, ne’matning narxini o'zgaruvchan deb qaraymiz. Faraz 
qilaylik, X, ne'matning narxi P ketma-ket kamayib bor-moqda, ya'ni p >p,> p2> pi va hokazo.

Grafikda narxning bunday o'zgarishi, byudjet chizig'ining AB holatdan AB, AB2 Va 
AB, holatlarga siljitadi (4.12-rasm).

a)

b)

4.12-rasm . "Narx-iste'mor (a) va talab chizig'i (b).



Masalan, X, tovar olma bo'lsin, X 2 tovar apel’sin bo'lsin. (a) rasmda apelsin  
narxi o'zgarmaydi, olma narxi pasayib bormoqda. Natijada byudjet chizigMning X2 o'q 
bilan kesishgan nuqtasi o'zgarmaydi, X 1 o ‘q bilan kesishgan nuqtasi o ‘ng tomonga 
siljib boradi. Olma narxining tushishi, real daromadni oshiradi, natijada iste'molchi 
olma narxi oshmasdan oldin olaolmagan apelsin va olma ma-jmualarini endi olishi 
mumkin bo'ladi. Ya’ni, berilgan daromadda endi ko'proq olma va ko'proq apel'sin 
olish mumkin boMadi. Ikkinchidan, byudjet chizigM narx pasayishiga mos ravishda 
yotiqroq bo'lib boradi.

Iste'molchi endi bir birlik qo'shimcha olma olish uchun, oldingidan kamroq 
miqdordagi apel’sindan voz kechadi. Masalan, bitta apelsin narxi 10 so'm va bitta olma 
narxi 5 so'm bo'lsa, yarimta apel’singa bitta olma to'g'ri keladi, olma narxi 2,5 so'mga 
tushsa, qo'shimcha bitta olma olish uchun 1/4 qism apel’sindan voz kechishi kerak. 
Olma narxining pasayishi, ma’lum miqdordagi olmani apel'sin bilan almashti-rish 
imkoniyatini yaratadi. Natijada optimal majmua (olma va apel'sinlaming opti-mal 
miqdori) E nuqtadan yuqoriroq naflik darajasiga ega boMgan befarqlik egri chiziqlarida 
joylashgan EtE2va E3 nuqtalarga o'tadi.

Agar biz optimal majmua nuqtalarini (befarqlik egri chiziqlari bilan byudjet 
chiziqlari kesishgan nuqtalami) chiziq bilan birlashtirsak, bu chiziq "Narx-iste'mor 
chizigM boMadi (a rasmdagi ^chizig'i). "Narx-iste'mor' chizigMga ko'ra, talab chizigMni 
aniqlash mumkin (b) rasm. Bu holda ordinata bo'yicha narx, absissa o'qi bo'yicha X, 
ne'mat miqdori belgilanadi.

Daromad va almashtirish samaralari. "Daromad-iste'mol" chizig'ini tahlil 
qilganimizda, daromad o'zgarishini ( narxlar o'zgarganda) iste'molga ta’sirini o'rgangan 
edik. "Narx-iste'mol" chizigM orqali narxlaming o'zgarishini bir ne'mat bilan boshqa 
bir ne’matni nisbiy almashtirishga ta’siri o'iganiladi. Endi biz X, ne’matga boMgan talabni 
o'zgarishining qancha qismi narx bilan bog'liq va qancha qismi daromad bilan bogMiqligini 
ko'rib chiqamiz (4.13-rasm). Narxning har qanday pasayishi, birinchidan: real 
daromadni oshiradi, natijada befarqlik egri chizigM silji-ydi va iste’molchi sotib olishi 
mumkin boMgan ne'matlar tarkibini o'zgartiradi; ik-kinchidan - narxlar nisbatini 
o'zgartiradi va bir ne'mat (B) bilan boshqa ne'mat (A) almashtiriladi.

Ne'matlar majmuasiga (A va В ne’matlar) boMgan talab o'zgarishining qancha 
qismi real daromad ta'siri va qancha qismi narxning pasayishi bilan bogMiq ekanligini 
aniqlamoqchimiz. 4.13-rasmda byudjet chizig'ining boshlangMch holati BA va A 
ne’mat narxi pasaygandan keyingi holati BAF keltirilgan. Boshlang'ich byudjet 
chizig'ida ux befarqlik egri chizigMga mos keluvchi optimal majmua /;, nuqta bilan 
ifodalangan. E, nuqtada iste’molchi В ne’matdan B, miqdorda, A ne’matdan A, 
miqdorda sotib oladi. A ne'matning narxi tushgandan keyin, yangi optimal majmua 
BAF byudjet chizigM bilan U 2 befarqlik egri chiziqlari kesishgan E, nuqtaga o'tadi. 
E, nuqtada iste'molchi B, miqdorda В ne'matdan va A, miqdorda A tovardan sotib 
oladi.

Demak, A ne'mat narxining pasayishi iste’molchining real daromadini, un-ing 
tovar sotib olish imkoniyatini oshiradi, ya’ni uning o'z ehtiyojini qondirish dara
jasini oshiradi.



4.13-rasm. Normal tovariar uchun daromad samarasi.
Bu yerda A ne’matni iste’mol qilish hajmining umumiy o'zgarishi (uning narxi 

tushishi hisobidan) rasmda AfA, bilan belgilangan. Iste'molchi boshida 0Af miqdorda A 
ne’matdan sotib oladi, narx o'zgargandan keyin sotib olish hajmi 0At ga o'zgaradi. В 
tovami sotib olish hajmi 0Bt dan 0B1 ga qisqardi.

A ne’mat iste’molining umumiy o'zgarishi A /i ̂  umumiy samara deyiladi. Endi umumiy 
samarani daromad samarasiga va almashtirish samarasiga qanday ajralishni ko'ramiz.

Daromad samarasini aniqlash uchun ВА' byudjet chizig'iga parallel qilib B’A” 
byudjet chizig'ini Ul befarqlik egri chizig'iga urinadigan qilib o'tkazamiz va bu uringan 
nuqtani E2 deb belgilaymiz. E2 nuqtaga mos keluvchi optimal majmuadagi A ne'mat 
miqdori A2 ga teng va u Afl^ umumiy samarani ikki qismga ajratadi: A fl2 va A^Ar A /i, 
o'zgarishga daromadsamamsi deyiladi va y4/42o ‘zgarishga - almashtirish samarasi deyiladi.

Daromad samarasi - bu ne’mat narxi o'zgarishi (almashish samarasi hisobga 
olinmaganda) natijasida real daromad o'zgarishining iste'molchi talabiga ta’siridir. 
Daromad samarasi - bu iste'molchining sotib olish imkoniyatini oshganligjni ko'rsatadi 
va u bir byudjet chizig'idan boshqa byudjet chizig'iga iste’molchining op-timal tovariar 
majmuasiga o'tishini akslantiradi.

Almashish samarasi - bu naflik darajasi o'zgarmaganda, tovariar narxi o'zgarishi 
munosabati bilan iste'mol tovariar talabi tarkibining o'zgarishidir. Al-mashish samarasi 
A ne'mat narxini o ‘zgarishi natijasida В ne'matni q o‘shimcha A ne’mat bilan 
almashtirilishini ifodalaydi. Bu almashtirish befarqlik egri chizigM U, bo'yicha bo'ladi.

Bozor sharoitida daromad samarasi va almashtirish samarasini ajratilishi, tovarlarga 
narx belgilashdagi qonuniyatlami yaxshiroq tushunishga yordam beradi. Biz daromad 
va almashtirish samaralarini normal tovariar uchun ko'rib chiqdik. Past kategoriyali 
tovariar uchun daromad va almashtirish samaralari o ‘z xususiyatlariga ega.

4.4. Bozor talabi

Bozor talabi alohida bozordagi iste'molchilaming individual talablari yig'indisi 
bilan aniqlanadi. Bozor talabi chizig'i esa ma’lum bzordagi iste’molchilaming individual 
talablari chiziqlarini qo'shish orqali olinish mumkin.



Faraz qilaylik, oziq-ovqat bozorida (masalani soddalashtirish uchun) uchta A, В 
va V iste’molchilar harakat qiladi deylik.

Quyidagi jadvalda (4.1-jadval) har bir iste'molchining berilgan narxlarda oziq- 
ovqatga boMgan talabi keltirilgan.

4.1-jadval.
'—— Iste’molchilar,

Oziq-ovqat 
birlikda narxi, M so’m

A В V
Umumiy bozor 
talabi, birlikda

I 4 6 8 18
2 3 5 7 15
3 2 4 6 12
4 1 3 5 9
5 0 2 4 6

Oxirgi ustunda umumiy bozor talabi keltirigan va ular iste'molchilaming indi
vidual talablarini qo‘shish orqali aniqlangan. Masalan, oziq-ovqat narxi 1 so‘m 
boMganda, umumiy bozor talabi quyidagicha hisoblanadi: 4 + 6 + 8  = 18.

Quyidagi 4 .14-rasmda ushbu iste’molchilaming talab chiziqlari va bozor talab chizigM 
keltirilgan. Bozor talabi chizigM har bir iste’molchining berilgan narxlardagi talablarini 
qo‘shish orqali hosil qilingan.

Bozor talabi chizigMning har bir nuqtasi berilgan narxda uchta iste'molchi uchun 
qancha oziq-ovqat birligi kerakligini ko‘rsatadi. Masalan, narx 3 so‘m boMganda, bozor 
talabi 12 birlik boMib, u A, В va V iste'molchilaming narx 3 so‘m boMgandagi talablari 
yigMndisiga teng (2+4+6)= 12.

Iste’molchilaming individual talablari chiziqlari to4g‘ri chiziqlardan iborat boMgani 
bilan bozor talab chizigM ham to‘g‘ri chiziqdan iborat boMishi shart emas. Nima uchun 
deganda, yuqori narxlarda ba’zi bir iste'molchilar tovami sotib olmas-ligi ham mumkin 
yoki ular har xil miqdorda sotib olishi mumkin.

Yana shuni ta’kidlash lozimki, iste’molchilar talablariga ta'sir qiluvchi barcha omillar 
bozor talabiga ham ta'sir qiladi. Masalan, iste'molchilar sonining oshib borishi bozor 
talab chizigMni o ‘ngga, tepaga siljitadi yoki boMmasa, iste'molchilar daromadlarini 
ortishi, ulaming oziq-ovqatga boMgan talabini oshiradi. Bu o ‘z navbatida bozor talab 
chizigMni o ‘ngga-tepaga siljishiga olib keladi.

Umuman olganda, bozor talabini aniqlashda har xil demografik guruhlarga qarashli 
iste'molchilar talablarini yigMshga, har xil hududlarda yashovchi iste'molchilar 
talablarini yigMshga to‘g‘ri keladi. Masalan, muzqaymoqqa boMgan bozor talabi 
o ‘rgani!ganda yosh bolalar talabi, o ‘smirlar talabi, ayollar talabi, nafaqaxo‘rlar talabi 
to‘g‘risidagi axborotlarni olishga va ularni jamlashga to‘g‘ri keladi. Xuddi shu masalani 
hududlar bo‘yicha aniqlash ham mumkin.

Bozor talabi chizigMni va shu bilan birga individual talab chizigMni ifodalashda 
tovarlaming narx bo‘yicha elastiklik koeffitsiyentidan foydalanish mumkin. Biz yuqorida 
ko‘rgan edikki, agar talab narx bo'yicha elastik boMsa, narxning pasayishi iste'molchini 
tovardan ko‘proq sotib olishga undaydi. Natijada iste'molchining tovar sotib olishga 
sarfi o ‘sadi, narx oshganda iste'molchi sarfi kamayadi. Agar talab elastik boMmasa, narx 
oshganda iste’molchi sarfi ham oshadi, narx pasayganda kamayadi. Bordiyu talab birlik 
elastiklikka ega boMsa, narx oshganda ham, oshmaganda ham iste’molchining tovar 
sotib olishga sarfi o ‘zgarmaydi.



р,
so 'm

Q  Oziq-ovqal, 
birlikda

4.14-rasm. Iste’molchilar talab chiziqlari va bozor talabi chizig'i.

Qisqa xulosalar

Muvozanatlik shartiga ko‘ra, iste'molchi daromadini shunday taqsimlaydiki, natijada 
tovarlaming har biriga sarflangan oxirgi pul birligi (oxirgi so‘m, oxirgi dol-lar, oxirgi 
rubl’) bir xil chekli naf keltirsin. Agar shunday boMmasa, iste’molchi kam-roq chekli 
naf beradigan oxirgi so'mini, ko‘proq chekli naf beradigan ne'matga qayta taqsimlashi 
mumkin boMadi.

Nazorat va muhokama uchun savollar

1. Iste’molchining tanlovini bozor sharoitida qaysi omillar belgilaydi?
2. Chekli naflikning mazmuni.
3. Naflik funksiyasi nimani ifodalaydi?
4. Biror ne'matn ketrpa-ket iste'mol qilinganda maksimal naflikka erishish sharti.
5. Chekli naflikning kamayish qonuni va unga misollar keltiring.
6 . Befarqlik egri chizigM nimani ifodalaydi?
7. Iste’molchi byudjetining to liq sarflanishi va sarflanmaslik shartlarini tushun- 

tirib bering.
8 . Byudjet chegarasi va byudjet tenglamasi va iste'molchining tanlov sohasi.
9. Iste'molchining muvozanat holatini izohlab bering.
10. Daromad va almashtirish samaralarining mazmuni.
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VBOB
ISHLAB CHIQARISH NAZARIYASI

5.1. Ishlab chiqarish va ishlab chiqarish funksiyasi

Ishlab chiqarish - korxonalarining faoliyatining asosiy turi bo‘lib, bu jarayon cheklangan 
resurslardan foydalangan holda amalga oshiriladi. Ishlab chiqariladigan mahsulot miqdori, 
ushbu tovarlami ishlab chiqarish uchun sarflanadigan resurslar hajmidan va ishlab 
chiqarishda foydalanilayotgan texnologiya ning holati va darajasiga bogliqdir.

Ishlab chiqarish - bu kerakli mahsulotlami tayyorlash uchun ishchi kuchidan, 
uskuna va texnologiyadan, tabiiy resurslardan hamda materiallardan ma’lum miqdordagi 
kombinatsiyada foydalanish jarayonidir. Masalan, o ‘z ustaxonasiga ega boigan shaxs 
stol ishlab chiqarish uchun ishchi kuchidan, xom ashyo sifatida taxta, temir, arra va 
boshqa uskunalaiga sarflangan kapitaldan foydalanadi.

Ishlab chiqarish omillarini yiriklashgan uch guruhga bolib qarash mumkin: mehnat, 
kapital va materiallar.

Masalan, mehnat ishlab chiqarish omili sifatida malakali mehnatni (payvandchi, 
buxgalter, elektr ustasi), malakasiz mehnatni (har xil ishchilar) va korxona 
rahbarlarining tadbirkorlik harakatini o ‘z ichiga oladi. Bu mehnat turlarini 
umumlashtiruvchi ko'rsatkichlar mehnat sig'imi va mehnat unumdorligidir.

Materiallar deganda, ishlab chiqarish jarayonida tayyor mahsulotga aylanishi 
mumkin boigan har qanday moddiy natijalar: butlovchi qismlar, yarim fabrikatlar, 
temir, polat, shisha, yoqilgl, yog'och, paxta va boshqa xom ashyolar tushuniladi.

Moddiy kapital sarfi ishchilar tomonidan binodan, uskunadan, instrumentdan va 
texnologik liniyalardan foydalanishni o ‘z ichiga oladi.

Ishlab chiqarish munosabatlari birinchi navbatda mahsulot ishlab chiqarishdagi 
texnologik munosabatlardir.

Texnologiya - bu tovariar va xizmatlami ishlab chiqarish to'g'risidagi amaliy bilimlardir. 
Ma’lumki, texnologiyaningtakomillashuvi fanda va texnikadagi yangi yutuqlaming ishlab 
chiqarish jarayoniga joriy qilish orqali boradi. Yangi texnologiya yangi ishlab chiqarish 
usullaridan foydalanishni, yangi mashina va mexanizmlardan yanada yuqori malakaga ega 
boigan mehnatdan foydalanishni taqozo qiladi qaraganda yangi turdagi mahsulotlami 
yaratishga yordam beradi. Yangi texnologiya mahsulot sifatini oshirishga, ish sharoitlarini 
yaxshilashga, berilgan resurslar miqdori o ‘zgarmaganda ishlab chiqariladigan mahsulot 
miqdorini oshirishga, xarajatlarni kamaytirishga olib keladi.

Ishlab chiqarish funksiyasi. Sarflanadigan ishlab chiqarish omillari miqdori bilan 
foydalangan holda maksimal ishlab chiqariladigan mahsulot miqdori o'rtasidagi 
bog'liqlikni ishlab chiqarish funksiyasi orqali ifodalash mumkin.

Ishlab chiqarish funksiyasi foydalaniladigan har bir ishlab chiqarish omillari sarfi 
majmuasidan maksimal Q miqdorda mahsulot ishlab chiqarishni ko'rsatadi. Agar omillar 
majmuasi sarfi kapital, mehnat va materiallardan iborat bolsa, ishlab chiqarish funksiyasi 
quyidagi ko'rinishda bo'lishi mumkin:

Q = f{K,L,M\ ( 1)
bu yerda Q - berilgan texnologiyada maksimal ishlab chiqariladigan mahsulot miqdori; 
К - kapital; L - mehnat; M - materiallar.

Agar ishlab chiqarish funksiyasi ikkita, К (kapital) va L (mehnat) omillariga 
bogiiq bolsa, ishlab chiqarish funksiyasi quyidagicha yoziladi:



Q = f(K,L). (2)
Ushbu funktsiyada mahsulot ishlab chiqarish hajmi ikkita ishlab chiqarish omiliga 

bog‘liq - kapital va mehnatga. Masalan, ishlab chiqarish funksiyasi yordamida non 
ishlab chiqarish kombinatida mehnat resurslaridan va kapitaldan foydalangan holda 
qaficha non mahsulotini ishlab chiqarish mumkinligini yoki qishloq xo‘jalik 
korxonasining berilgan mehnat resurslaridan va texnikadan (ishchilarning fond bilan 
qurollanganlik darajasida) foydalangan holda ma’lum vaqt oralig‘ida qancha mahsulot 
ishlab chiqarishini ifodalash mumkin.

Mahsulot ishlab chiqarish ko‘proq qoM mehnatiga asoslangan boMsa (masalan, 
non qoM mehnati asosida ishlab chiqarilsa), u holda ishlab chiqarish funksiyasini faqat 
sarflangan mehnatga bogMiq ravishda yozish mumkin:

0 = /(*).
Agar mahsulot ishlab chiqarishda ko‘proq kapital ishtirok etsa, ya'ni mahsulot 

ishlab chiqarish yuqori kapital sigMmiga ega boMsa, ishlab chiqarish funksiyasini 
(? = /•'(A') ko‘rinishida yozish mumkin.

Ta'kidlash joizki, ( 1) va (2) tenglamalar ishlab chiqarishning ma’lum texnologiyasida 
qoMlanilishi mumkin. Agar texnologiya o ‘zgarsa, ya’ni yangi texnologiya qoMlansa, 
mahsulot ishlab chiqarish hajmi resurslar hajmi o‘zgarmaganda ham o ‘sishi mumkin.

Izokvantalar. Ishlab chiqarishda faqat ikkita omil - mehnat va kapitaldan 
foydalaniladigan ishlab chiqarishni qaraymiz. Faraz qilaylik, mebel ishlab chiqarish 
tsexida mavjud texnologiya asosida sarflanadigan kapital va mehnatning ma’lum nisbatlari 
kombinatsiyasida stul ishlab chiqarilmoqda. Quyidagi 5.1-jadvalda har xil resurslar 
sarflari kombinatsiyasida maksimal ishlab chiqariladigan mahsulot miqdori keltirilgan.

5 .1-jadval.

Omillar sarfining har xil miqdoriy tarkibida ishlab chiqarilgan mahsulotlar miqdori

Kapital
sarfi

Mehnat sarfi, (soatlarda)
1 2 3 4 5

1 , 30 50 60 70 80
2 (40) 65 80 85 100
3 60 80 100 110 115
4 65 85 110 115 120
5 80 100 120 125 130

5.1-jadvalga ko‘ra ikki birlik mehnat va bir birlik kapital sarflab 50 birlik stul ishlab 
chiqarish mumkin. Uch birlik mehnat va to‘rt birlik kapital sarflansa, 110 dona stul 
ishlab chiqariladi. Jadvalning har bir qatoridagi ishlab chiqarish hajmlarini qarasak 
shu narsani kuzatishimiz mumkinki, kapital sarfi o ‘zgarmaganda, mehnat sarfining 
oshishi bilan birga umumiy ishlab chiqarish hajmi ortib bormoqda.

Masalan, kapital sarfi 2 ga teng boMganda va mehnat sarfi birdan besh  
birlikgacha o ‘zgarganda mahsulot ishlab chiqarish hajmi 40 birlikdan 100 
birlikgacha o ‘zgaradi. Jadvalning huddi shunday ustunlarini yuqoridan pastga 
qarab kuzatganimizda ham, mehnat sarfi o ‘zgarmay, kapital sarfi oshib borishiga 
ko‘ra stul ishlab chiqarish hajmi ham oshib borayotganligini ko‘ramiz. 5 . 1-jadvalda 
keltirilgan mahsulot ishlab chiqarish ko‘rsatkichlarini grafikda ham tasvirlash  
mumkin (5 .1-rasm ).



5.1- rasm. Ishlab chiqarish omillari sarfi o'zgarishiga ko'ra stul ishlab chiqarish grafigi.
Rasmda keltirilgan (?y egri chizig‘i 60 dona stul ishlab chiqarishni ta'minlaydigan 

kapital va mehnat sarflari kombinatsiyalarini ifodalaydi. @2egri chizig'i 80 dona stul 
ishlab chiqarish uchun sarflanadigan kapital va mehnat sarflari kombinatsiyalarini, 

egri chizig'i esa 100 dona stul ishlab chiqarish uchun sarflanadigan resurslar sarflari 
kombinatsiyalarini ifodalaydi.

Rasmdagi Qr Q2va Qt egri chiziqlarga izokvantalar deyiladi.
Izokvanta - bu bir xil hajmdagi mahsulotni ishlab chiqarishni ta'minlaydigan 

ishlab chiqarish omillari sarflari kombinatsiyalarini ifodalovchi egri chiziqdir. Demak,
5 .1-rasmda uchta izokvanta tasvirlangan Qr Q^ta Qr Grafikning gorizontal o'qi bo‘yicha 
mehnat sarfi, vertikal o ‘q bo'yicha kapital sarfi ko'rsatilgan. Masalan, Qf izokvantaning 
har bir nuqtasi koordinatalari 60 dona stul ishlab chiqarish uchun sarflanadigan 
mehnat va kapital sarflarini ko'rsatadi. A nuqtada 60 dona stul ishlab chiqarish uchun 
uch birlik kapital va bir birlik mehnat sarflangan bo'lsa, В nuqtada ushbu 60 dona stul 
ishlab chiqarish uchun bir birlik kapital va uch birlik mehnat sarflanadi.

Q2 izokvanta nuqtalari 80 dona stulni mehnat va kapital sarflarining har xil 
kombinatsiyalarida ishlab chiqarish mumkinligini ifodalaydi. Rasmda Q2 izokvantaning 
C,D,E va Ғ nuqtalarida mehnat va kapital sarflarining har xil kombinatsiyalarida 80 
dona stul ishlab chiqariladi. Xuddiy shunday Q 1 izokvantaning M ,N\a T nuqtalari ham 
har xil ishlab chiqarish omillari sarfida 100 ta stul ishlab chiqarishni ta’minlaydi.

1-rasmdan ko'rinib turibdiki Q3 izokvanta Q2 izokvantadan o'ngroq va yuqoriroqda 
joylashgani uchun unga to'g'ri keladigan ishlab chiqarish hajmi Q2 nikidan ko'proq. Q2 
izokvanta esa @7ga nisbatan o'ngroq va yuqoriroqda joylashgani uchun unga to'g'ri keladigan 
ishlab chiqarish hajmi Q2nikidan ko'proq.

Demak, izokvantalar chapdan o'ngga va yuqoriga qarab joylashib borsa, ularga 
to'g‘ri keladigan ishlab chiqarish hajmi ham mos holda oshib boradi. 5.1-rasmdagi 
izokvantalami Qx <q2 <£>, deb yozishimiz mumkin.

Izokvantalami bunday tartibda joylashishi ni ikkita omildan, ya'ni mehnat va kapital 
sarflariga bog‘liq ishlab chiqarish funksiyasi yordamida ko'rib chiqamiz. Quyidagi ishlab 
chiqarish funksiyasi berilgan bo'lsin:

= O)
(l)-funktsiyaning uch o'lchovli fazodagi grafigi quyidagi ko'rinishda bo'ladi (5.2- 

rasm).



Qp Q2wa Qi darajadagi chiziqlari.

Rasmda berilgan (1) ishlab chiqarish funksiyasi grafigi yarmi kesilgan qozonni 
eslatadi. Qr Qr  Qv lar funktsiyaning ma'lum qiymatlari bolib, ular funktsiyaning 
daraja chiziqlari deyiladi. Bu yerda funktsiyaning daraja chiziqlariga to'g'ri keluvchi 
mahsulot ishlab chiqarish hajmlari quyidagi tengsizlikni qanoatlantiradi: q, < q2 < q,.

Funktsiyaning daraja chiziqlarining OLK tekisligiga proektsiyasi Qr Q2 va Q , 
izokvantalar hisoblanadi. Ishlab chiqarish funksiyasining yuqori daraja chizig'iga to'g'ri 
keluvchi izokvantaga yuqori mahsulot ishlab chiqarish hajmi to'g'ri keladi. Rasmdan 
ko'rinib turibdiki, izokvantalar bir-biri bilan kesishmaydi.

Izokvantalar kartasi - bu izokvantalar majmuasidan iborat bolib , ulaming har 
biri ma'lum ishlab chiqarish omillari sarflari kombinatsiyalariga to'g'ri keladigan 
maksimal ishlab chiqarish hajmini o'zida akslantiradi.

Izokvantalar firmalarda mahsulot ishlab chiqarishning variantlari ko'pligini 
ko'rsatadi. Bu firmalar uchun muhim axborot bo lib, mahsulot ishlab chiqarishda 
xarajatlarni minimallashtiradigan yoki foydani maksimallashtiradigan omillar sarfi 
kombinatsiyalarini tanlashga imkon yaratadi

Ma’lum vaqt oralig'ida jami ishlab chiqarilgan mahsulotni umumiy mahsulot desak, 
o'rtacha mahsulot - umumiy mahsulotni ushbu mahsulotni ishlab chiqarish uchun

sarflangan o'zgaruvchan ishlab chiqarish omillari sarfiga nisbati bilan aniqlanadi. AP = ^ 9r
bu yerda: Q - umumiy mahsulot miqdori; A P -  o‘rtacha mahsulot; /'-sarflangan resurslar.

Chekli mahsulot - 0 ‘zgaruvchan resurslar kombinatsiyasini kichik miqdorda 
qo'shimcha sarfi hisobidan umumiy mahsulotning o ‘sgan qismiga aytiladi. Masalan, 
ishlab chiqarishda bitta omil, ya’ni faqat mehnat saflansa chekli mahsulot MP{ quyidagicha

aniqlanadi:
дq - qo'shimcha birlik mehnat sarfi (д/,) hisobiga ishlab chiqarilgan qo'shimcha 

mahsulot miqdori.



Agar ishlab chiqarishda mehnat sarfi o ‘zgarmas boMib, mahsulot ishlab chiqarish 
faqat kapitalga bogMiq boMsa, chekli mahsulot mpk ga teng:

mi\  - —
AAT ’

bu yerda: - bir birlik qo'shimcha kapital sarfi hisobidan ishlab chiqarilgan qo'shimcha 
mahsulot; д* - bir birlik qo'shimcha sarflangan kapital.

Quyidagi jadvalda mehnat sarfi o'zgarmas bo'lganda, ishlab chiqarish hajmi faqat 
kapital sarfiga bog'liq boMgandagi o'rtacha va chekli mahsulotlar miqdori ko'rsatilgan.

5.2-jadval
Bir o'zgaruvchi omil qatnashgandagi ishlab chiqarish.

Kapital 
sarfi, К .

Mehnat
sarfi,

L

Mahsulot ishlab 
chiqarish hajmi,

Q

O'rtacha mahsulot,
AP=0-L

Chekli mahsulot,
MP,' bL

15 0 0 - -
15 1 12 12 12
15 2 32 16 20
15 3 60 20 28
15 4 80 20 20
15 5 95 19 15
15 6 108 18 13
15 7 112 16 4
15 8 112 14 0
15 9 108 12 -4
15 10 100 10 -8

Birinchi ustun ishlab chiqarishda qatnashgan kapitalning o‘zgarmasIigini ko'rsatib 
turibdi. Ikkinchi ustunda mehnat sarfi keltirilgan. Bir birlik mehnat sarfiga to'g'ri keladigan 
mahsulot o'rtacha mahsulot bo'lib, u to‘rtinchi ustunda keltirilgan. O'rtacha mahsulot 
ishlab chiqarilgan mahsulotni umumiy mehnat sarfiga nisbati bilan aniqlanadi. O'rtacha 
mahsulot ishlab chiqarish hajmi 84 birlikka yetguncha ortib, undan keyin qisqarib 
boradi. O'rtacha mahsulot maksimal bo'lganda mehnat sarfi to‘rt birlikni tashkil qiladi.

Beshinchi ustunda mehnat sarfining chekli mahsuloti mpl keltirilgan. U qo'shimcha 
bir birlik mehnat sarfi hisobidan ishlab chiqarilgan qo'shimcha mahsulot miqdori bo'lib, 
mahsulot ishlab chiqarish hajmini ko'rsatuvchi uchinchi ustundagi har bir mahsulot 
miqdoridan undan oldingi ishlab chiqarilgan mahsulot miqdorini ayrish orqali aniqlanadi. 
Masalan, kapital sarfi o'zgarmas bo'lganda (15 birlik) mehnat sarfining ikki birlikdan 
uch birlikka o'zgarishi mahsulot ishlab chiqarishni 32 birlikdan 60 birlikka oshiradi, 
demak qo'shimcha birbiriik mehnat sarfi 60-32=28 birlik qo'shimcha mahsulot yaratadi. 
O'rtacha mahsulotdek, chekli mahsulot ham boshida o'sib, keyinchalik kamayib boradi 
(ya'ni, u 3 birlik mehnat sarfigacha o'sib, mehnat sarfi 3 birlikdan oshganda kamayib 
boradi). Shuni esdan chiqarmaslik kerakki, chekli mahsulot miqdori mehnatga va boshqa 
kapital sarfiga ham bog'liq. Agar mehnat sarfi o'zgarea kapital sarfi ham o'zgarishi mumkin.



Omillar mahsuldoriigming kamayish qonuni. Omillar mahsuldoriigining kamayish 
qonuni shuni ko'rsatadiki, biror bir ishlab chiqarish omilidan foydalanish oshib boiganda 
(boshqa omillardan foydalanish o'zgarmaganda), shunday bir nuqtaga erishiladiki, ushbu 
nuqtadan boshlab qo‘shimcha ishlatilgan omil ishlab chiqarish hajmini kamaytiradi.

5.3-rasm. Bir o'zgaruvchi omil (L-mehnat) sarfida ishlab chiqarish grafigi.

Agar biz 0 ‘zgaruvchan omil sifatida mehnat sarfiga qarasak (kapital sarfi 
o‘zgarmaganda), mehnat sarfi kichik miqdorda oshganda mahsulot ishlab chiqarish 
hajmini anchagina oshiradi, boshlang‘ich davrda mehnat sarfining oshishi kapitaldan 
toliqroq foydalanish imkonini beradi. Natijada chekli mahsuldorlik, umumiy va o'rtacha 
mahsuldorlik oshadi. Lekin pirovard natijada ishchilar sonining oshishi (kapitalning 
o'zgarmaganligi) chekli mehnat unumdorligining kamayishiga olib keladi, ya’ni omil 
mahsuldoriigining kamayish qonuni "ishlay" boshlaydi.

Omil mahsuldoriigining (bir birlik qo‘shimcha omil sarfiga to ‘g‘ri keladigan 
qo'shimcha mahsulot) kamayish qonuni qisqa muddatli oraliqqa xosdir, chunki bu 
oraliqda kamida bitta omil o'zgarmasdir. Uzoq muddatli oraliqda barcha omillar ma’lum 
miqdordagi kombinatsiyada oshsa ishlab chiqarish hajmi ham oshib boradi.

Omil mahsuldoriigining kamayish qonuni chekli mahsulotning kamayishini 
ifodalaydi. Mahsuldorlik kamayish qonuni ma’lum bir ishlab chiqarish texnologiyasida 
o4rinlidir (5.3-rasm). Yuqorida keltirilgan jadval ma’lumotiga ko'ra umumiy mahsulot 
miqdori, 0 ‘rtacha va chekli mahsulot miqdorlarini qarab chiqamiz. 0 ‘rtacha mahsulot 
va chekli mahsulot chiziqlari bir-biri bilan bogliqdir. Agar chekli mahsulot o ‘rtacha 
mahsulotdan katta bolsa (mpl > a p ), o‘rtacha mahsulot o‘sadi. Rasmda NA oraliqda chekli



mahsulot m*L o'rtacha mahsulot AP dan katta bo'lgani uchun, o'rtacha mahsulot 

o'sadi. a' nuqtada, chekli mahsulot maksimumga erishadi. А'M oraliqda chekli mahsulot 
kamayib, a' nuqtada o'rtacha mahsulotga teng boMadi. MC oraliqda MPL < AP bo'lgani 
uchun o'rtacha mahsulot kamayib boradi.

Omillar mahsuldoriigining kamayish qonuni absolyut bo'lmasdan nisbiy xarakteiga 
egadir va u malum ishlab chiqarish texnologiyasiga qo'llaniladi. Vaqt o'tishi bilan 
texnologiyaning takomillashuvi, mahsulot ishlab chiqarish chizigMni yuqoriroqga 
ko'tarilishiga olib kelishi mumkin. Masalan, birinchi texnologiyada o'zgaruvchan mehnat 
resursidan maksimal foydalanish Z,y bo'lsa (5.4-rasm), yangi, takomillashgan 2- 
texnologiyaga o'tilishi, mehnat sarfi hajminiZ,2ga oshiradi (l2 > Z,,), yanada takomillashgan 

3-texnologiyaga o'tilishi mehnat sarfmi LT miqdoigacha oshiradi Ц > L2 > L, .

Umumiy 
mahsulot, Q

L| Li Li
5.4-rasm. Texnologiya takomillashuvining ishlab chiqarish hajmiga ta'siri.

Shuni eslatib o'tish kerakki, texnologiyani ng takomillashuvi omil mahsuldoriigining 
kamayishi qonunini umuman ishlamasligini bildirmaydi. Ushbu qonun har qanday 
ishlab chiqarish texnologiyasida ham o'z kuchini saqlab qoladi. Rasmdagi 1, 2 va 3- 
takomillashgan texnologiyalarga mos keluvchi ishlab chiqarish chiziqlaridagi A, V, S 
nuqtalardan keyingi ishlab chiqarish nuqtalarida har bir qo'shimcha sarflangan ishlab 
chiqarish omili (mehnat sarfi), ishlab chiqarish hajmini kamaytiradi.

Ishlab chiqarish egri chiziqlari ning o'ngga-yuqoriga siljishi ushbu qonunni ishlashini 
ma'lum ma’noda sezdirmaydi. Xuddi mana shu holat, ya'ni mahsuldorlikning kamayish 
qonunini qisqa muddatli orliqdagi va uzoq muddatli oraliqdagi (texnologiyalaming 
takomillashuvi sharoitida) ishlash mohiyatidagi anglashmovchiliklar ingliz iqtisodchi 
olimi Tomas Mal’tusning (1766-1834) ersharida aholining uzluksiz o'sishi kelajakda 
og'ir oqibatlarga olib kelishi mumkinligi to'g'risidagi bashoratiga sabab boMdi. Mal’tusning 
ushbu bashorati asosida omil mahsuldoriigining kamayish qonuni yotadi. Mal’tus er 
sharidagi qishloq xo'jaligida ishlatiladigan erlaming nisbatan cheklanganligi va unda 
mehnat qiladigan aholining o'sib borishi pirovardda mehnat unumdorligini kamayishiga 
olib keladi va cheklangan er oshib borayotgan aholini oziq-ovqat bilan etarli darajada 
ta’minlay olmaydi, deb faraz qiladi, ya’ni chekli va o'rtacha mahsuldorlikning kamayishi 
bilan aholining o'sib borishi umumiy ocharchilikka olib keladi.

Bu o'rinda Mal’tus xatoga yo'l qo'yadi (garchi, uning mehnat unumdorligining 
kamayish to'g'risidagi flkri to'g'ri boMsada). Jahondagi ishlab chiqarish taraqqiyoti 
shuni ko'rsatadild, ikkinchi jahon urushidan keyingi yillarda oziq-ovqat ishlab chiqarish 
hajmi jahon bo'yicha oshib bormoqda.



Ishlab chiqarish omilarini bir-biri bilan almashtirish. Ikki omilga bog'liq ishlab 
chiqarish funksiyasini ko‘rib chiqamiz. Masalan, ishlab chiqarishda ikkita omildan - 
mehnat va kapitaldan foydalaniladi, deylik. U holda ishlab chiqarish funksiyasi quyidagi 
ko'rinishda boiadi: q = F{L.K)
bu yerda Q- mahsulot hajmi; К - kapital; L - mehnat. Faraz qilaylik, mehnat va kapital 
sarflab oziq-ovqat ishlab chiqarilmoqda.

Mahsulot ishlab chiqarishning quyidagi hajmlaridagi izokvantalar 5.5-rasmda 
keltirilgan.

Ma’lumki, izokvanta - bu egri chiziq boMib, bir xil hajmdagi mahsulotni ishlab 
chiqarish uchun sarflanadigan omillar kombinatsiyalarini ifodalaydi. Shuning uchun 
ham 65 birlik mahsulot ko'proq kapitaldan foydalangan holda ishlab chiqarish mumkin 
(A nuqta), yoki ko‘proq mehnat sarfidan foydalanib ishlab chiqarish mumkin (V 
nuqta). Ikkala chetki A va V nuqta oraliqlaridagi variantlar ham boMishi mumkin. Rasmdan 
ko'rish mumkinki, mahsulot ishlab chiqarishda mehnat omili (L) sarfining oshishi, 
kapital (K) omili sarfining kamayishi hisobidan to'ldiriladi.

5.5-rasm. Izokvantalar.
O, = 65, (Л = 85, Qi = 100 , ya’ni,& = /(/„ /:); Й = ЛЛАГ); Qy = f{L,K).

Chekli texnologik almashtirish normasi. Izokvantaning ma’lum nuqtasidagi burchak 
koeffitsiyenti bir ishlab chiqarish omili bilan (bu yerda kapital) boshqa bir omilni 
(mehnatni) texnik almashtirish qanday boMayotganligini ko'rsatib beradi. Shuning 
uchun ham ushbu burchak koeffitsiyenti ning absolyut qiymati chekli texnologik 
almashtirish normasi deb yuritiladi va u MRTSko'rinishida belgilanadi.

MRTS o ‘z mohiyatiga ko'ra iste’mol nazariyasidagi chekli almashtirish normasi 
MRSgb o*xshashdir:

AK - kapilal sarfining ol7.garishiЛ/м/Л “  “  ■ ■ ■. I . . . "Д/. - mehnat sarfinmg о zgHnshi
Bu yerda дк va ^  lar bitta izokvantada bo‘lgani uchun mahsulot ishlab chiqarish 

hajmi Q o'zgarmaydi ( q = const). 4-rasmdan ko'rish mumkinki, ishlab chiqarish hajmi

85 birlik bolib, o'zgarmaganda mehnat sarfi birdan 2 ga o'zgaiganda = 2 . Mehnat 
sarfi 2 dan 3 ga o'zgarganda шул = 1 ga teng, bo'lib u kamayib bormoqda.

Mehnat sarfi 3 birlikdan 4 ga o'zgarganda va 4 birlikdan 5 ga o'^garganda MRTS mos
2 1ravishda -  va j  ga kamayib boradi. Demak, qancha ko'p miqdordagi mehnat kapital 

bilan almashtirilsa, shuncha mehnat unumdorligi past boMadi va kapitaldan foydalanish 
nisabatan samarali boMib boradi (5.6-rasm).



5.6-rasm. Chekli texnologik almashtirish normasi.
Izokvanta chizig'i botiq shakldagi ko'rinishga ega, shuning uchun izokvanta chizig'i 

bo 'y icha pastga harakat qilganimizda mrts qisqarib boradi. Chekli texnologik 
alm ashtirish normasining kamayishi har qanday om ildan foydalanish samaradorligi 
cheklanganligini ko'rsatadi. Ishlab chiqarishda kapitalni ko 'proq m ehnat bilan 
alm ashtirish m ehnat unumdorligini pasayishiga olib kelsa, xuddi shunday mehnatni 
ko 'proq kapital bilan almashtirish kapital qaytimini (bir-birlik qo 'shim cha kapital 
hisobidan ishlab chiqariladigan qo'shim cha mahsulot miqdorini) kamaytiradi. Ishlab 
chiqarish hajmini oshirish uchun balanslashgan resurslar kombinatsiyalari talab 
qilinadi.

mrts chekli kapital mahsuloti mi\  va chekli mehnat mahsuloti mi\ bilan bog'liqdir. Bunday 
bog'liqlikni ko'rish uchun kapitalni mehnat bilan almashtirishda ishlab chiqarish hajmi g* 
o'zgarmaydi deylik, ya'ni almashtirish g* izokvanta chizig'ida amalga oshiriladi, deb qaraymiz.

M ehnat sarfining oshishi natijasida olingan qo'shim cha mahsulot дg[ quyidagiga 
teng: &q[ =mi\ m :
bu yerda Ml) - qo'shimcha bir birlik mehnat sarfi hisobidan olingan qo'shimcha mahsulot; 

дI  - qo'shim cha sarflangan mehnat.
Xuddi shunday qo'shim cha mehnat sarfi hisobidan qisqartirilgan kapital да: ga 

to 'g 'ri keladigan ishlab chiqarish hajmining qisqarishi дg\ quyidagicha hisoblanadi: 
лй=Л/Л-А^,
bu yerda: дg\ - kapital sarfining qisqarishi hisobidan ishlab chiqarish hajmining 
qisqarishi; mi\  - chckli kapital maxsuloti, qo'shim cha bir birlik capital sarfi natijasida 
olinadigan qo'shimcha mahsulot miqdori; да: - kapital sarfining qisqarishi. 
дк  bilan д/, ni almashtirishda ishlab chiqarish hajmi izokvanta chizig'ida o'zgarmasligini 
hisobga olsak: д = щ  *, teng va ishlab chiqarish hajmining o'zgarishi nolga teng bo'ladi.

Shunday qilib, (МР,)-ы. + (МГк) АК = о.

Ushbu munosabatdan quyidagini olamiz: jjjt  = = xmrs •

Yuqoridagi munosabat shuni ko'rsatadiki, alohida izokvanta uchun kapitalni mehnat 
bilan ishlab chiqarish jarayonida uzluksiz almashtirish chekli kapital mahsuldorligini 
oshirishga va chekli m ehnat mahsuldorligini kamayishiga olib keladi. Ikkala omil ning 
o'zgarishi bunday chekli texnologik almashtirish normasining kamayishiga va izokvanta



chizig'ining to‘g ‘irlanishiga olib keladi.
Ishlab chiqarish funksiyasining ikki xususiy holi. Ishlab chiqarish jarayonida bir 

omil bilan ikkinchi omilni almashtirishda ikki xususiy hoi mavjud. Birinchi holda (5.7- 
rasm) omillar bir-biri bilan to'liq almashtiriladi. Bu yerda izokvantaning har qanday

5.7-rasm. Ishlab chiqarish funksiyasining omillari to'liq almashtiriladigan holati

Ikkinchi holda, ishlab chiqarish omillaridan belgilangan tartibda foydalanishni

5.8-rasm. Tarkibi belgilangan omillardan foydalanishni ifodalovchi ishlab chiqarish
funksiyasi.

Har bir ishlab chiqarish hajmi aniq proporsiyadagi omillar kombinatsiyasidan 
foydalanishni talab qiladi. Masalan Qj miqdorda mahsulot ishlab chiqarish va 
I/niqdordagi resurslar kombinatsiyasini sarflashni talab qiladi; QJ va G? miqdordagi 
mahsulot ishlab chiqarishda - mos holda (Kr  L2) va (Kv L t) tarkibdagi resurslar 
kombinatsiyalarini sarflash talab qilinadi. Berilgan tarkibdagi resurslardan birortasining 
miqdori oshirilgan bilan mahsulot ishlab chiqarish oshmaydi.

Shunday qilib to'g'ri burchakli izokvantaning gorizontal va vertikal qismlarida chekli 
kapital va chekli mehnat mahsuldorliklari (MPKva MPL) nolga teng. Agar sarflanadigan 
resurslar bir vaqtning o'zida, ma’lum kombinatsiyada oshsa, mahsulot ishlab chiqarish 
hajmi oshadi. Masalan, A nuqtadan V nuqtaga va S  nuqtaga o'tganda omillar sarfi 
kombinatsiyasi mos ravishda (KJL) dan (A ^p  ga va KjLjga o ‘zgarganda ishlab chiqarish 
hajmi ham mos holda Ql dan Ô ga va Gjga o'sadi. A, Vva S  nuqtalar texnik nuqtai 
nazardan samarali omillar kombinatsiyalari hisoblanadi.



5.2. Cheklangan mablag‘da maksimal mahsulot ishlab chiqarishni 
ta'minlaydigan resurslar miqdorini aniqlash, ishlab chiqaruvchi muvozanati, yoki 

mahsulot hajmi berilganda, ishlab chiqarish xarajatlarini minimallashtirish

Ishlab chiqarish resurslari cheklanganda maksimal mahsulot ishlab chiqarish 
masalasi firmalar uchun asosiy masalalardan biri hisoblanadi. Masalani soddalashtirish 
uchun ikkita o ‘zgaruvchi omilni ko‘ramiz: mehnat va kapital. Mehnat sarfi (L) soatbay 
ish haqi bilan, kapital sarfi (K) - uskuna, mashina va mexanizmlardan foydalanish 
vaqti (soatlarda) oMchanadi. Faraz qilaylik, mehnat va kapital raqobatlashgan bozor 
sharoitida yollanadi va ijaraga olinadi. Mehnat haqi bir soatlik ish haqi bilan oMchanadi 
va uni W orqali belgilaymiz. Kapital narxi - uskuna, mashinalaming bir soatlik ijara 
haqiga teng deylik va uni r deb belgilaymiz.

Mehnat va kapital raqobatlashgan bozor sharoitida yollanishi va ijaraga olinishini 
e’tiborga olsak, ulaming narxi bozorda aniqlanadi va o ‘zgarmaydi. Demak, mehnat va 
kapital narxlari o‘zgarmaydi. Berilgan xarajatlarda ishlab chiqarishni maksimallashtirish 
masalasini qarashda xarajatlar chizigMdan, ya’ni izokostadan foydalanamiz.

Izokosta - bu ishlab chiqarish xarajatlarini ifodalovchi chiziq boMib, u umumiy 
qiymati bir xil boMgan ikkita ishlab chiqarish omillari sarflarining barcha kombinatsiyalarini 
ifodalovchi nuqtalami o ‘z ichiga oladi, ya’ni umumiy qiymati bir xil boMgan mehnat va 
kapital sarflari kombinatsiyalami ifodalovchi nuqtalami o ‘z ichiga oladi.

Agar firmaning ishlab chiqarish omillariga sarflanadigan byudjetni S deb belgilasak, 
ishchi kuchiga sarfmi w l  va kapitalga sarfini r к desak, izokostani ifodalovchi 
tenglamani quyidagicha yozish mumkin:

С - W  -L + r- К (1 )
Demak, firmaning ishchi kuchiga sarfi bilan kapitalga sarfi yigMndisi uning umumiy 

xarajati S ga teng.
Izokostani grafikda quyidagicha aniqlaymiz:
(1 )munosabatdan a: = 0 boMsa, ya’ni firma mablagMni faqat ishchi kuchiga sarflasa, 

u / =Yf- miqdorda ishchi kuchi yollashi mumkin. ^  nuqtani gorizontal o ‘q bo'yicha 

belgilaymiz. Agar firma mablagMni faqat kapitalga sarflasa, ya’ni /. = о boMsa, k = — 

kapitalni ijaraga olish mumkin. — nuqtani vertikal o ‘q bo'yicha joylashtiramiz.



С с— va — nuqtalami tutashtiruvchi cliiziq ( 1) tenglamani ifodalovchi izokostani

beradi. Izokostaning har bir nuqtasiga mos keluvchi resurslar sarfi kombinatsiyasining 
qiymati umumiy xarajat Sga teng. Masalan, A va Knuqtalar uchun quyidagi tenglikni 
yozish mumkin:

С  = IV • L t + r  • К A = 1V • LB + r- K B.

Agar nuqta оn}n2 uchburchak ichida yotsa, shu nuqtaga m os resurslar 
kombinatsiyasini olganda, firma o'z byudjetini to'liq sarflamaydi. Masalan M nuqta 
uchun (l)-tenglama quyidagicha yoziladi:

W L s, + r K x, < c .  (2 )
(1 )tenglama firmaning har bir umumiy xarajati uchun grafikda alohida izokosta 

bilan ifodalanadi. Agar firmaning umumiy xarajatlari ikki variantda bo'lsa, ya'ni Ct va 
C2 hamda Cl <C2 bolsa, ushbu umumiy xarajatlar uchun izokostalar grafikda quyidagicha 

joylashadi (5 .10-rasm).
Firma byudjetining o ‘sishi yoki resurslar narxining pasayishi izokostani o'ngga 

siljitadi, byudjetning qisqarishi va resurslar narxining oshishi izokostani chapga siljitadi.

5. 10-rasm. Izokostaning joylashuvi.

( l)-tenglamani quyidagi ko'rinishda yozamiz: ^ (3)

(3)-tenglamadan kelib chiqadiki izokostaning burchak koeffitsiyenti quyidagiga
ДА И />14

tcng: ^T = " 7 - (4)
Izokostaning burchak koeffitsiyenti shuni ko'rsatadiki, agar firma r narxda

w— birlik kapital sotib olish uchun bir birlik mehnat sarfidan voz kechsa ( W  so‘m

iqtisod qiladi), ishlab chiqarishdagi umumiy xarajat qiymati o'zgarmaydi.
Masalan, agar ish haqi 20 so'm, kapitalga ijara haqi 5 so‘m bo'lsa

_ W  = 20 сум
AJ. "

- = 4, yoki AK = A AL.r = 5 сум

Demak, firma umumiy xarajatni o'zgartirmasdan bir birlik mehnatni 4 birlik kapital 
bilan almashtirishi mumkin.

Endi firmaning umumiy xarajatlari cheklanganda maksimal mahsulot ihlab 
chiqarishga erishish masalasini grafik usulda yechilishini ko'rib chiqamiz.



AL

5.11-rasm. Ishlab chiqaruvchining muvozanat nuqtasi.
Ishlab chiqaruvchi Q? miqdorda ishlab chiqara olmaydi, nimaga deganda uning 

byudjeti Q? miqdordagi mahsulotni ishlab chiqarish uchun kerak boigan resurslami 
sotib olishga etmaydi. Qt ham maksimal ishlab chiqarish hajmi b ola  olmaydi, chunki 
bu holatda ishlab chiqaruvchi o ‘z byudjetini to liq  sarflamaydi, demak u ishlab 
chiqarishni oshirishi mumkin.

Q2 miqdordagi mahsulot berilgan byudjetda eng maksimal mahsulot ishlab chiqarish 
hajmi hisoblanadi. £  nuqtada Q2 izokvanta bilan izokosta chizigl Skesishadi va ushbu E 
nuqta ishlab chiqaruvchining muvozanat holatini ifodalaydi. E nuqtada izokvanta ham, 
izokosta ham bir xil yotiqlikka ega ekanligidan va izokvantaning yotiqligi chekli texnologik

almashtirish normasi bilan olchanishi, ya'ni : (5)

va izokostaning yotiqligi = ~  ga tengligini hisobga olsak. muvozanat E nuqta uchun

AfP w
quyidagi tenglik o'rinli boiadi: j y r  = ~ -  (6)

(6)-munosabatni quyidagicha yozamiz: . (7)

(7)- tenglik ishlab chiqaruvchining muvozanat holatini belgilovchi shart bolib  
hisoblanadi.

Muvozanat shart (7) shuni ko'rsatadiki, cheklangan xarajatda maksimal ishlab 
chiqarishga erishilganda ishlab chiqarish omillari uchun sarflangan har bir qo'shimcha 
so'm bir xil miqdordagi qo'shimcha mahsulot ishlab chiqarishni ta’minlaydi.

Agar ishlab chiqarish omillaridan birining narxi oshsa, masalan ishchi kuchi 
narxi oshsa firma, bunday o'zgarishga ishlab chiqarish jarayonida ishchi kuchini kapital 
bilan almashtirish bilan javob beradi.

Bunday holat quyidagi grafikda keltirilagan (5.12-rasm).
Boshlang'ich holatdagi Cy izokostada maksimal ishlab chiqarish E nuqtada erishiladi 

va £  miqdordagi resurslar sarflanadi. Ishchi kuchining narxi oshganda izokosta C2 holatga 
o'tadi. C2 izokosta ishchi kuchi narxining oshganligini ifodalaydi.



к

5.12-rasm. Ishchi kuchining narxi oshganda uni kapital bilan almashtirish.
C2 izokostada firma maksimal ishlab chiqarish hajmiga E2 nuqtada erishadi va ishlab 

chiqarishga L2va A/niqdordagi resurslar sarflanadi. Ishchi kuchiga narxning oshishi, 
ishchi kuchidan foydalanishni qisqartiradi va kapitaldan foydalanishni oshiradi.

Misol. Firmaning ishlab chiqarish funksiyasi quyidagi ko‘rinishga ega: q  = 2- l  к .
Kapital narxi 4000 sokm, ishchi kuchi narxi 12000 so‘m. Agar firma byudjeti 120 

ming so‘m bolsa, u maksimal miqdorda mahsulot ishlab chiqarish uchun ancha ishchi 
kuchidan va qancha miqdordagi kapitaldan foydalanadi? Maksimal ishlab chiqarish 
hajmi qancha bo‘ladi?

Demak, masalanining ko‘rinishini quyidagicha yozamiz:
Q = 2 L K  -> max

Firmaning byudjeti chegarasida \ 2 - L + 4  K  <\ 20 -  Izokostani chizamiz

К
0=150

5 12

Umumiy formuladan foydalanib maksimal ishlab chiqarishni ta’minlaydigan 
icsutblai miqdoiini aniqlaymiz.

120 120 . . r , 
A=27=2^ = l5 bir,!k>

, 120 120 , . . ...
L = r F =F iI=5birllk’

Demak, maksimal miqdori (/ = 2-5-15 = 150 birlik
150 birlik mahsulot ishlab chiqarish uchun firma 15 birlik kapitaldan va 5 birlik 

ishchi kuchidan foydalanadi.

5.3. Masshtab samarasi

Xarajatlarning proportsional o‘zgarishga ishlab chiqarish masshtabining o‘zgarishi 
deyiladi. Ishlab chiqarishda faqat ikkita omildan - ishchi kuchi (L) va kapitaldan (A) 
foydalanilganda, foydalanish ikki barobar oshsa 2L va 2K bo‘lsa, ishlab chiqarish 
masshtabi ikki barobar kengaydi deyiladi.

Xuddi shunday mehnat va kapitaldan foydalanish ikki marta qisqartirilsa (0,51 va



0,5A) ishlab chiqarish masshtabi ikki marta qisqarganligini bildiradi. Ishlab chiqarishda 
omillardan foydalanishning proportsional oshishi, ya'ni ishlab chiqarish masshtabining 
kengayishi mahsulot ishlab chiqarish hajmiga har xil ta'sir qiladi, u mahsulot ishlab 
chiqarish hajmini oshirishi, kamaytirishi va o ‘zgartirmasligi mumkin.

Agar ishlab chiqarish masshtabi kengayganda omillar sarfi sur'atidan mahsulot 
ishlab chiqarish hajmining o ‘sish su'rati yuqori b o lsa , bunday ishlab chiqarish 
hajmining o'sishiga musbat masshtab samarasi deyiladi. Musbat masshtab samarasida 
uzoq muddatli o'rtacha xarajatlar kamayadi.

Agar, ishlab chiqarish masshtabi kengayganda, omillar sarfi sur'atidan ishlab 
chiqarish hajmining o'sish sur ati past bo'lsa, bunday o'sishga manfiy masshtab deyiladi. 
Manfiy masshtab samarasida (keyinchalik ko‘ramiz) uzoq muddatli oraliqda firma 
mahsulot ishlab chiqarishni oshirganda o'rtacha harajatlar oshib boradi.

Ishlab chiqarish masshtabi kengayganda omillar sarfi sur'ati ishlab chiqarish 
hajmining o ‘sish su'ratiga teng bo'lsa, bunday o'sishga o'zgarmas masshtab samarasi 
deyiladi.

Masshtab samarasi mahsulot ishlab chiqarish hajmining, mahsulotni ishlab 
chiqarish uchun sarflanadigan omillar miqdori bilan bogiiq holda ifodalanishini e'tiboiga 
olsak, uni o ‘rganishda ishlab chiqarish funksiyasidan foydalanish maqsadga muvofiqdir.

Ishlab chiqarish funksiyasi berilgan bo'lsin:
Q = f ( X )  = f ( x l tx2t...,xM),

bu yerda Q - ishlab chiqarish hajmi, - ishlab chiqarish omillari sarfi miqdori.
Agar ishlab chiqarish masshtabi x barobar oshsa (я > I) u holda ishlab chiqarish 

masshtabining kengayishini quyidagicha yozamiz:
Л Х  = {X- jr, ,Я • x2......X • X" ).

Bu yerda X ishlab chiqarish masshtabining o'zgarishini ifodalaydi. U holda ishlab 
chiqarish masshtabining X barobar kengayishini mahsulot ishlab chiqarish hajmiga 
ta’sirini quyidagicha yozish mumkin:

Q = f ( A X )  = A ' f ( x ^ x 2,.

Ishlab chiqarishda faqat ikkita omildan mehnat va kapitaldan foydalanilsa. U holda 
yozish mumkin :

Q = A • f { X K y XL) = xK a  - / ( к , A).
Oxirgi munosabat ishlab chiqarish omillari sarfi 1 barobar oshganda ishlab chiqarish 

hajmi xK barobar oshishini bildiradi.
Agar, к > I bo‘lsa, ishlab chiqarish musbat masshtab samarasiga ega, ya'ni ishlab 

chiqarish o ‘sish sur’ati omillar sarfi suYatidan yuqori.
Agar, k <\ bolsa, ishlab chiqarish manfiy masshtab samarasiga ega.

Agar к = I bolsa, masshtab samarasi o ‘zgarmas, ishlab chiqarishning o ‘sish sur'ati 
omillar sarfi sur’atiga teng.

Misol. Ishlab chiqarish funksiyasi quyidagicha berilgan bolsin:
Q( L, K)  = 2-LM - K M

Ushbu funktsiya musbat, manfiy yoki o ‘zgarmas masshtab samarasiga ega ekanligi 
aniqlansin.

Ishlab chiqarish masshtabini x 0*>i) barobar oshirsak.



Q(MC,AL)= 2(?±f7 (Ж)0* = Я1,5 • 2L0'7 • К0'8.
Demak, ishlab chiqarish funksiyasi musbat samaraga ega (K = 1,5 > l), ya'ni omillar 

sarfi sur'ati 1 bolganda, ishlab chiqarish hajmining o ‘sish sur’ati д,} ga teng boMadi.

Qisqa xulosalar

Omillar mahsuldorligini kamayish qonuni shuni ko‘rsatadiki, biror bir ishlab 
chiqarish omilidan foydalanish oshib borganda (boshqa omillardan foydalanish 
o'zgarmaganda), shunday bir nuqtaga erishiladiki, ushbu nuqtadan boshlab qo'shimcha 
ishlatilgan omil ishlab chiqarish hajmini kamaytiradi. Omil mahsuldoriigining kamayish 
qonuni chekli mahsulotning kamayishini ifodalaydi.

Nazorat va muhokama uchun savollar

1. Ishlab chiqarish omillariga nimalar kiradi?
2. Ishlab chiqarish funksiyasi nimani ifodalaydi?
3. Izokvanta yordamida nimalami tahlil qilish mumkin?
4. Chekli texnologik almashtirish normasining mazmuni.
5. Izokosta nimani ifodalaydi?
6. Izokostaning yotiqlik burchak koefTitsenti nimani ifodalaydi?
7. Firmaning umumiy xarajatlari cheklanganda maksimal mahsulot ishlab chiqarish 

masalasining qo‘yilishi va uning yechimi.
8. Chekli va o ‘rtacha mahsulotni hisoblash usuli.
9. Izokosta chizig‘ning paralil siljishi sabablari.
10. Masshtab samarasi nimani ifodalaydi?
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BOZOR IQTISODIYOTI SHAROITIDA FIRMALARDA ISHLAB CHIQARISH
XARAJATLARI

6.1. Tadbirkorlik shakllari

Bozor iqtisodiyotining asosiy subyekt la ridan biri - bu firma hisoblanadi.
Firma deganda, mustaqil xo'jalik yuritadigan ishlab chiqarish va xizmat ko'rsatish 

faoliyati bilan shug'ullanuvchi iqtisodiy subyekt tushuniladi. Mustaqil xo'jalik faoliyati 
yuritadi deganda, qanday mahsulotlar ishlab chiqarish, qancha ishlab chiqarish, qaerda, 
kimga, qancha narxda sotish bo'yicha firmaning mustaqil qaror qabul qilishi tushuniladi.

Firma (korxona) - bu ishlab chiarish resurslari egalarining qarorlarini va 
manfaatlarini muvofiqlashtiruvchi institutsional tuzilma hisoblanadi.

Tadbirkorlik firmalarining asosiy tashkiliy shakllari: xususiy tadbirkorlik firmasi, 
mas’uliyati cheklangan va cheklanmagan jamiyatlar, korporatsiya (ochiq va yopiq turdagi 
aksionerlik jamiyatlari).

Xususiy tadbirkorlik firmasi - bu firmaning egasi ishni mustaqil holda, o'z 
manfaatidan kelib chiqib olib boradi, u tavakkalchilikni o ‘z zimmasiga oladi, firmaning 
barcha majburiyatlari bo'yicha to'liq javobgarlikni bo'yniga oladi (ya’ni, mas’uliyati 
cheklanmagan jamiyat hisoblanadi). Firmaning egasi yangi ishchilami ishga yollash, 
ishchilami ishdan bo'shatish xuquqiga ega, ya’ni firmadagi boshqa ishlovchilaming 
barcha xatti-xarakatlarini boshqaradi va nazorat qiladi. Shuning uchun ham u xarajatlarni 
daromaddan chiqarilib tashlangandan keyin qolgan barcha foydani o'zlashtiradi.

Xususiy firmaga egalik qiluvchi shaxs odatda eng muhim resursning egasi hisoblanadi. 
Shunday resurs sifatida kapital yoki insoniy resurs (qobiliyatli ishchi).

Xususiy tadbirkorlik firmasining asosiy yaxshi jixatlariga quyidagilami kiritish 
mumkin:

• tashkiliy tuzilmaning oddiyligi;
• firma egasining erkin xarakat qilishi (qaror qabul qilishda uni boshqalar bilan 

kelishishning shart emasligi);
• kuchli moddiy manfaatdorlik (barcha foydani xususiy firma egasi tomonidan 

olinishi).
Asosiy kamchiliklari:
• moddiy va material resurslaming cheklanganligi (firma egasi mablag'ining kamligi, 

kredit olishdagi qiyinchiliklaming mavjudligi);
• boshqarish va ishlab chiqarish vazifalari bo'yicha ichki ixtisoslashuv tizimining 

yo'qligi;
• cheklangan mas’uliyatning mavjudligi (firma bonkrotga uchraganda firma egasi 

uchun nafaqat barcha mavjud kapitalni yo'qotishi, balki barcha shaxsiy mulkidan 
ajralish xavfining mavjudligi).

Xususiy tadbirkorlik firmasi sifatida yakka tartibda faoliyat ko'rsatuvchi shaxslami 
ham qarash mumkin.

M as’uliyati cheklanmagan jamiyat - firma ni birgalikda tashkil qilib, birgalikda egalik 
qiluvchi va boshqaruvchi shaxslar guruhi bo‘lib, ular firmaning barcha majburiyatlari 
bo'yicha to'liq javobgarlikni cheklanmagan ravishda o'zlarining zimmalariga oladilar.

Mas’uliyati cheklangan jamiyatda firma egalari firmaning majburiyatlari bo'yicha 
javobgarlikni Nizom fondiga qo'shgan ulushi doirasida zimmasiga oladi.



Korporatsiya - paychilikka asoslangan jamiyat bo'lib, har bir mulk egasining mas’uliyati 
ushbu korxonaga qo'shgan hissasi bilan cheklangan. Korxona aktsiyalarini sotib olgan shaxslar 
korxona mulki egalariga aylanadilar. Korporatsiya faoliyatini aktsionerlar majlisi nazorat 
qiladi. Aktsiyadorlar o'z aktsiyalariga daromad (dividend) oladilar. Korporatsiya kreditoriari 
o ‘z talablarini aktsiyadorlaiga emas, korporatsiyaga qo'yadilar.

Aksionerlik jamiyati ochiq turda bo'lsa, korxona aksiyalari ochiq bozorda, ya’ni 
fond biijalarida erkin sotiladi. Aktsiyadorlarga korporasiya yoqmasa, ular o ‘z aktsiyalarini 
ochiq bozorda sotib korxona bilan aloqasini umuman uzishi mumkin.

Korporasiya o'zining aktsiyadorlariga bog'liq bo'lmagan holda faoliyat ko'rsatishi 
mumkin. Agar biror aktsiyadorga korporasiyada o'tkaziladigan iqtisodiy siyosat yoqmasa 
u o ‘z aktsiyalarini sotib korporasiya bilan aloqasini uzishi mumkin, lekin korporasiya 
bu bilan yopilmaydi. Shu sababli hozirgi zamonaviy korporasiyalar barqaror faoliyat 
ko'rsatib kelish bilan ajralib turadilar.

Yuqorida keltirilgan ustunliklar bilan barcha korporasiya ayrim salbiy xususiyatlaiga ega:
Korporasiyada mulk egasi (aktsiyanerlar) vazifalari bilan boshqaruv vazifalari 

o'rtasida uzilish mavjud. Shu sababli korporasiya mansabni suiste’mol qilish uchun 
kengroq yo'l ochilib beradi. Kichik va o'rta aktsiyanerlar odatda korporasiya faoliyatini 
nazorat qilish uchun etarli axborot olisha olmaydilar.

Korporasiyaga mulkka egalik qilish xuquqi ma’lum darajada mavxum ko'rinishga 
ega. Korxona faoliyatini nazorat qilish sustlashadi. Nazorat paketiga ega bo'lganlar asosan 
yuqori boshqaruv organini nazorat qiladilar. O'zining shaxsiy manfaatlarini ko'zlab 
tavakkalchilik qilganlar yuqori bo'lgan operasiyalarda qatnashadilar, ba’zi hollarda 
shaxsiy boylik olish uchun to'g'ridan to'g'ri berilgan mansabni suiste’mol qilishgacha 
boradilar (qimmatli qog'ozlar bo'yicha nayranglar). Lekin bunaqangi suiste’mollar 
ma’lum darajada cheklangan. Bunday hollami ko'payishiga bozoming o'zi yo'l qo'ymaydi. 
Agar korporasiya yaxshi faoliyat ko'rsatmasa, aksiyaga olinadigan dividentlar tushib 
ketsa kompaniyaning faoliyatiga aktsiyadorlarning aralashuvi kuchayadi va bu boshqaruv 
tarkibini to'liq yoki qisman o'zgarishiga olib kelish mumkin. Bundan tashqari 
kompaniyadagi menedjerlar mehnatining obro'yi bilan birga ulaming daromadlari 
ham tushib ketishi mumlfin.

Zamonaviy korporasiyalaming yana bir salbiy tomoni bu ikki tomonlama soliqqa 
tortish. Gap shundaki, aktsionerlai^ga divident sifatida beriladigan daromad korporasiya 
foydasi kingani uchun awalambor u korporasiya foydasi sifatida soliqqa tortiladi. Keyin 
aktsiodorlar yana soliqqa tortiladi. Natijada foydaning ancha qismi soliq orqali davlat 
budjetiga tushadi.

Foyda olmaydigan tashkilotlar. Bozor sharoitida bunday turdagi tashkilotlarga foyda 
olish maqsadida harakat qilmaydigan kasaba uyushmalari, klublar, maschitlar, 
kasalxona, kollejlar, xayriya jamiyatlari va boshqalar kiradi.

Kooperativlar. Kooperativlar o'z a’zolarining resurslarini foyda olish maqsadida 
birlashtirish asosida vujudga keladi.

Firmaning qisqa va uzoq muddatli oraliqdagi faoliyati. Firmaning ishlab chiqarishi 
va xarajatlari to'g'risida gapirganda ulami ikki xil vaqt oralig'ida qarash lozim, qisqa 
muddatli va uzoq muddatli.

Qisqa muddatli oraliq - bu shunday vaqt oralig'iki, firma bu oraliqda faoliyat 
ko'rsatganda, u ishlab chiqarish omillaridan kamida bittasining hajmini o'zgartira 
olmaydi. Bunday omilga o'zgarmas ishlab chiqarish omili deyiladi.



O'zgarmas omil sifatida firma kapitali - ishlab chiqarish quvvati hisoblanadi. Masalan, 
firma kapitalidan foydalanish yo‘nalishini o'zgartirish uchun odatda uzoq vaqt talab 
qilinadi. Yangi zavod qurish uchun, birinchi navbatda uning loyihasi ishlab chiqiladi, 
uskuna va texnologik liniyalar sotib olinadi va o'matiladi. Ushbu ishlami amalga oshirish 
uchun ko'p vaqt talab qilinadi (kamida bir yil).

Uzoq muddatli oraliq - bu oraliqda firma ishlab chiqarishda foydalanayotgan barcha 
ishlab chiqarish omillari hajmini (ishlab chiqarish quvvatini ham) o'zgartiradi. Uzoq 
muddatli oraliqda barcha ishlab chiqarish resurslari o'zgaradi va bunday resurslarga 
o'zgaruvchan resurslar deyiladi.

qisqa muddatli oraliqda firma ishlab chiqarish quvvatini o'zgartira olmaydi, lekin 
undan foydalanishni intensivlashtirishi mumkin.

Uzoq muddatli oraliqda ishlab chiqarish quvvati ham o'zgaradi. Albatta uzoq va 
qisqa muddatli oraliqlar har-xil mahsulotlar uchun turlicha bo'lishi mumkin.

6.2. Firmalarda xarajatlar, ishlab chiqarish va foyda

Har qanday firmaning asosiy maqsadi foydani maksimallashtirishdan iboratdir.
Umumiy holda foyda yalpi daromaddan umumiy xarajatlarni ayirish orqali topiladi.

n = TR -TC\ (1)
bu yerda л- - foyda; TR - umumiy daromad; TC - umumiy xarajat.

Xarajatlar firmaga nisbatan tashqi va ichki xarajatlarga bo'linadi. Tashqi xarajatlarga tashqi 
to'lovlar, ya’ni tashqi mol etkazib beruvchilarga (xom-ashyo, materiallar, elektroenergiya, 
gaz) toMovlar kiradi. Umumiy daromaddan tashqi xarajatlarni ayirib tashlasak, buxgalteriya 
foydasini olamiz. Buxgalteriya foydasi ichki (yashirin) xarajatlarni hisobga olmaydi.

Ichki xarajatlar sifatida quyidagilar qaraladi: 1) tadbirkoming o'ziga tegishli 
resurslarga boMgan xarajati; 2) tadbirkorlik qobiliyatiga to'g'ri keladigan va tadbirkorga 
tegishli boMgan normal foyda. Buxgalteriya foydasidan ichki xarajatlarni ayirib tashlasak 
iqtisodiy foydani olamiz.

Tashqi va ichki xarajatlarning yig'indisi albtemativ yoki iqtisodiy xarajatlarni tashkil 
qiladi. Albtemativ xarajatlar, firmaning resurslaridan eng yaxshi variantda foydalanishi 
bilan bogMiq yo'qotilgan imkoniyatlardir.

Iqtisodiy xarajatlar firma faoliyatini buxgalter va iqtisodchi tomonidan baholanishni 
farq qilishga imkon beradi. Buxgaltemi birinchi navbatda, firmaning maMum muddat 
davomidagi (hisobot davrida) faoliyatining natijalari qiziqtiradi. Iqtisodchini esa firmaning 
kelajagi, uning kelajakdagi faoliyati qiziqtiradi. Shuning uchun ham firma ixtiyoridagi 
resurslardan eng yaxshi albtemativ foydalanish variantlarini topishga e’tibor beradi.

Qaytarilmaydigan xarajatlar. qaytarilmaydigan xarajatlar oldin qilingan xarajatlar 
bo'lib, ulami qaytadan tiklash mumkin emas. Bu xarajatlar qaytarilmasligi uchun 
ham firmaning qaror qabul qilishiga ta’sir qilmaydi. Masalan, firma 100 ming so'mga 
maxsus uskuna sotib oldi, lekin firmaning qarori o'zgardi va bu uskuna umuman kerak 
bo'lmay qoldi, undan altemativ foydalanish varianti mavjud emas.

Firma ushubu uskunani 60 ming so'mga sotib, 40 ming so'm zarar ko'rdi. 40 ming 
so'm qaytarilmaydigan xarajat hisoblanadi va firmaning harakatiga ta’sir qilmaydi.

0 ‘zgarmas xarajat (FC - fixed cost) - bu qisqa muddatli oraliqda mahsulot ishlab 
chiqarish hajmiga bogMiq boMmagan xarajatdir (mahsulot ishlab chiqarish hajmi 
oshganda ham, kamayganda ham o'zgarmaydigan xarajat). 0 ‘zgarmas xarajatlarga binoan, 
texnikadan, inshootlardan, ishlab chiqarish uskunalaridan foydalanish bilan bogMiq



xarajatlar, ijara haqi, kapital ta’mirlash, ma’muriy xarajatlar kiradi.
0 ‘rtacha o‘zgarmas xarajat (AFC - Average Fixed Cost) - bir birlik mahsulotga

to'g'ri keladigan o'zgarmas xarajat bo‘lib, u quyidagicha aniqlanadi: л/;ПС?) = ̂ - .(5 )

0 ‘rtacha 0 ‘zgarmas xarajat mahsulot hajmi oshishi bilan kamayib boradi. 
O'zgarmas xarajat (FC) va o'rtacha o'zgarmas xarajatlar (AFC) chizigM grafikda 

quyidagicha tasvirlanadi (6.1-rasm).

6.1-rasm. FC va AFC chiziqlari grafigi.
0 ‘zgaruvchan xarajat (VC- Variable Cost) - mahsulot ishlab chiqarish hajmiga bogMiq 

boMgan xarajat, ya’ni mahsulot hajmi oshganda yoki kamayganda o'zgaradigan xarajat. 
0 ‘zgaruvchan xarajat Qga bogMiq funktsiya boMib, VC(Q) ko'rinishida yozilishi mumkin.

O'zgaruvchan xarajatlarga xom ashyoga, elektroenergiyaga, gazga, yordamchi 
materiallarga boMgan xarajatlar hamda ish haqi kiradi.

O'rtacha o'zgaruvchan xarajatlar (A VC - Average Variable Cost) - bir birlik ishlab 
chiqarilgan mahsulotga to‘g'ri keladigan o'zgaruvchan xarajat boMib, u 0 ‘zgaruvchan xarajat 
miqdorini ishlab chiqarilgan mahsulot miqdoriga nisbati bilan aniqlanadi. O'rtacha xarajatlar 
firma optimal texnologik razmerga (optimal ishlab chiqarish hajmiga) erishganda o'zining 
minimal qiymatiga erishadi (6.2-rasm), ishlab chiqarish hajmi yana oshsa, 0 ‘rtacha xarajat 
ham oshib boradi (bu yerda boshqarishning murakkablashuvi, samarali boMmagan 
resurslardan foydalanish, 0 ‘zgaruvchan xarajatlarning oshishiga sabab boMadi).

0 ‘rtacha 0 ‘zgaruvchan xarajat firma faoliyatini tahlil qilishda muhim ahamiyat kasb 
etadi. Uning yordamida firma faoliyatining samaradorligi, firmaning muvozanat holati 
va kelajakdagi istiqboli (ishlab chiqarishni kengaytirish, qisqartirish yoki tarmoqdan 
chiqish) belgilanadi.

M j * i



Umumiy xarajatlar (T C - Total Cost) - qisqa muddatli orliqda ma’lum miqdorda 
mahsulot ishlab chiqarish uchun sarflangan 0 ‘zgarmas va o'zgaruvchan xarajatlarning 
yig‘indisiga teng: те = t c  + v c \ Q ) . (6)

Bu yerda /*;- o'zgarmas xarajat, vc\Q) - o'zgaruvchan xarajat.
O'rtacha xarajatni ba’zi hollarda T'Co'miga С bilan ham belgilaydi.
Grafik ko'rinishda umumiy xarajat chizig'i o'zgarmas va o'zgaruvchan xarajatlar 

chiziqlarini qo'shish bilan hosil qilinadi (6.3-rasm).

6.3-rasm. Umumiy xarajatlar.
O'rtacha umumiy xarajatlarni umumiy xarajatni ishlab chiqarilgan mahsulot

те
miqdoriga bo'lish yo'li bilan aniqlash mumkin: ATi = ~q ,

yoki o'rtacha 0 ‘zgarmas (AFC) va o'rtacha o'zgaruvchan (AVC) xarajatlarni qo'shish

yo'li bilan aniqlanadi: Aте' = a r ч  л rr = . (7)

АТС, AFC va AVC chiziqlarining grafikdagi ko'rinishi quyidagi rasmda keltirilgan 
(6.4-rasm).

6.4-rasm. АТС AFC va AVC chiziqlarining grafiklari.
O'rtacha umumiy xarajatlar firma faoliyatini tahlil qilishda asosiy ko'rsatkichlardan 

biri hisoblanadi. O'rtacha umumiy xarajat bilan narx o'rtasidagi farq orqali firmaning 
olayotgan foydasi yoki zarari aniqlanadi.

Chekli xarajat (MC  - Marginal Cost) - ishlab chiqarish hajmini kichik miqdorga 
(odatda bir birlikka) oshirish bilan bog'liq bo'lgan qo‘shimcha umumiy xarajatdir:

Л Q  Д Q AQ AQ AQ

Bu yerda chekli o'zgarmas xarajat Â J - = ° bo'lgani uchun, chekli xarajat chekli 

o'zgaruvchan xarajat MVCga teng ( л/с= m e ).



MVC - chekli o'zgaruvchan xarajat bo'lib, mahsulotni qo'shimcha bir birlikka 
(AQ) oshirgandagi o'zgaruvchan xarajatning o'sgan qismi д vc. ga teng.

Yuqoridagi formuladan ko'rinib turibdiki, o ‘zgarmas xaijat chekli xarajat miqdoriga 
ta’sir qilmaydi. Chekli xarajat o'zgaruvchan xarajat funktsiyasidan olingan hosilaga

Xarajatlar funktsiyasi grafiklari bir-biriga nisbatan shunday joylashganki, 
boshlanishda chekli xarajatlar kamayib boradi (bu yerda asosiy sabab, ishlab chiqarish 
masshtabi kengayishining musbat samarasi va optimal texnologik ishlab chiqarish 
hajmiga chiqish hamda o'zgarmas xarajatlarning kamayishi). Optimal hajmdan keyingi 
ishlab chiqarish hajmining o'sishida kam samarali resurslami ishlab chiqarishga jalb 
qilish, ishlab chiqarish masshtabining ortiqcha kengayishi natijasida boshqaruv 
samaradorligining kamayishi, xarajatlarning ortishi natijasida chekli xarajatlar o'sib 
boradi.

Umumiy, o'rtacha, o'zgaruvchan vachekli xarajatlar grafiklarining tipikjoylashuvi 
quyidagi 6.5-rasmda keltirilgan:

6.5-rasm. AC, AVC, AFC va MC grafiklarining o'zaro joylashuvi.
Rasmdan ko'rinib turibdiki, agar MC<AС bo'lganda AC chizig'i pastga qarab 

tushadi va MC<A VC bo'lganda ham AVC chizig'i pastga qarab kamayib boradi. 
Buning sababi - har bir yangi qo'shimcha birlik mahsulotni ishlab chiqarish 
xarajati ishlab chiqilgan mahsulotning o'rtacha va o'rtacha o'zgaruvchan  
xarajatidan kichik bo'lgani uchun, o'rtacha va o'rtacha o'zgaruvchan xarajatlarni 
kamaytiradi.

Agar M O A C  va M O  A VC bo'lganida AC va A VC chiziqlari yuqoriga qarab o'sib 
boradi. Bu yerda qo'shimcha ishlab chiqarilgan birlik mahsuloti xarajati AC va A VC dan 
katta bo'lgani uchun, u ushbu o'rtacha va o'rtacha o'zgaruvchan xarajatlarini oshiradi.

Yuqoridagi fikrlardan kelib chiqadi ki, o'rtacha xarajat (AQ  va o ‘rtacha o'zgaruvchan 
xarajat (A VQ\ar o'zlarining minimal qiymatlarida MC chizig'ini kesib o'tadilar (rasmda 
A va В nuqtalar), ya’ni AC— min AC(Q) bo'lganda M C=AC , va A VC= min A VC(Q) 
bo'lganda A VC=MC.

Misol. Yuqorida ko'rib o'tilgan apelsin sotuvchining xarajatlarini qaraymiz. 6.2- 
jadvalda sotuvchining xarajatlari tarkibi keltirilgan.



Mahsulol
miqdori,

Q

0‘zgarmas
xarajal,

/Y7
O'zgaruvchan 
xarajat, VC

Yalpi
xarajat,

TC
Chekli

xarajat,
MC

0‘rlacha xarajatlar
0‘zgnrmas,

M'C
0‘zgaruv-

rhan,
A VC

Umumiy,
АТС

0 .10 0 50
1 50 50 100 50 50 50 100
2 50 90 140 40 25 45 70
3 50 120 170 30 17 40 57
4 50 100 210 40 13 40 53

50 210 200 50 Ю 42 52
(i 50 270 320 00 8 45 53
7 50 340 300 70 7.1 49,0 55,H
8 50 420 470 80 0 53 5!)
9 50 510 500 00 5,5 5G,5 02
10 50 GIO 000 HM) 5 01 00

Jadvalda qarasak, o'rtacha umumiy xarajatlar sotish hajmi 5 birlikka teng bolganda minimal 
52 so‘mga teng Chekli xarajatlar sotish xajmi 2-dan 3-biriikka o'tganda minimal qiymat - 30 
so'mga teng. O'rtacha o‘zgarmas xarajatlar sotish hajmi oshishi bilan kamayib bormoqda.

Qisqa xulosalar

Har qanday firm aning asosiy maqsadi foydani m aksim allashtirishdan  
iboratdir.Umumiy holda foyda yalpi daromaddan umumiy xarajatlarni ayirish orqali 
topiladi. Xarajatlar firmaga nisbatan tashqi va ichki xarajatlaiga bo'linadi. Tashqi xarajatlaiga 
tashqi toMovlar, ya’ni tashqi mol etkazib beruvchilarga (xom-ashyo, materiallar, 
elektroenergiya, gaz) toMovlar kiradi. Umumiy daromaddan tashqi xarajatlarni ayirib 
tashlasak, buxgalteriya foydasini olamiz. Buxgalteriya foydasi ichki (yashirin) xarajatlarni 
hisobga olmaydi. Tashqi va ichki xarajatlarning yigMndisi albtemativ yoki iqtisodiy 
xarajatlarni tashkil qiladi. Albtemativ xarajatlar, firmaning resurslaridan eng yaxshi 
variantda foydalanishi bilan bogMiq yo'qotilgan imkoniyatlardir. Qisqa muddatli oraliq - 
bu shunday vaqt oraligMki, firma bu oraliqda faoliyat ko'rsatganda, u ishlab chiqarish 
omillaridan kamida bittasining hajmini o‘zgartira olmaydi. Uzoq muddatli oraliq - bu 
oraliqda firma ishlab chiqarishda foydalanayotgan barcha ishlab chiqarish omillari hajmini 
(ishlab chiqarish quvvatini ham) o'zgartiradi. Uzoq muddatli oraliqda barcha ishlab 
chiqarish resurslari o'zgaradi va bunday resurslarga o'zgaruvchan resurslar deyiladi

Nazorat va muhokama uchun savollar

1. Tadbirkorlik shakllarining xususiyatlarini aytib bering.
2. Firmalarning qisqa va uzoq muddatli oraliqdagi faoliyati nimalar bilan 

xarakterlanadi?
3. Firmaning ichki va tashqi xarajatlarini izohlab bering.
4. Ishlab chiqarish xarajatlari grafikda qanday tasvirlanadi?
5. O'rtacha va o'zgaruvchan xarajatlar.
6. Yalpi xarajat va o'rtacha xarajatlarning hisoblash usullari.



7. Qanday xarajatlarga o 4zgarmas xarajatlar deb ataladi?
8. Ishlab chiqaruvchining muvozanatlik shartini grafik va metematik usulda aks ettiring.
9. Chekli xarajat nimani ifodalaydi?
10. Chekli o ‘zgaruvchan xarajatlar qanday aniqlanadi?
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VII BOB
MUKAMMAL RAQOBATLASHGAN BOZORDAGI FIRMANING HARAKATI

7.1. Qisqa muddatli oraliqda raqobatlashuvchi firma foydasini 
maksimallashtirish va uning taklif chizig'i

Bozor quyidagi natijalar bilan xarakterlansa mukammal raqobatlashgan yoki 
raqobatlashgan bozor boiadi.

• sotuvchi va xaridorlar bozorda mahsulot narxi qanday bolsa, shunday qabul 
qiladilar va ular narxga ta’sir qila olmaydilar;

• bozorga yangi sotuvchilaming kirishi va sotuvchilaming bozordan chiqishi 
cheklanmagan;

• sotuvchilar birgalikda harakat qilish strategiyasini ishlab chiqmaydi;
• bozor subyektlari bozor to'g'risida to'liq axborot olish imkoniyatiga ega. 
Bunday shartlami bajargan bozorga mukammal raqobatlashgan bozor, sof

raqobatlashgan yoki raqobatlashgan bozor deb qaraladi. Raqobatlashgan bozorda harakat 
qilayotgan firmaga raqobatlashuvchi firma deb qaraladi. Bundan keyin raqobatlashuvchi 
firma to'g'risida gapirilganda biz raqobatlashgan bozorda harakat qilayotgan firmani 
nazarda tutamiz.

Demak, raqobatlashgan bozorda tovar narxi bozorda talab va taklif asosida shakllanadi 
va unga sotuvchi ham xaridor ham ta'sir qila olmaydi: P=const.

Raqobatlashgan bozorda har bir alohida sotuvchi tomonidan sotiladigan tovaming 
bozorda sotiladigan umumiy tovar miqdoridagi ulushi juda oz bo'lgani uchun ham u 
tovar narxini o'zgartira olmaydi.

Mukammal raqobatlashgan bozorda sotuvchilar ham xaridorlar ham ko‘p. 
Raqobatlashgan bozomi tahlil qilganimizda bozordagi tovarlaming sifati bir xil deb 
qaraymiz. (Amalda tovaming sifatiga qarab, ulaming narxi har xil boiadi, sifatli tovaming 
narxi sifati pastroq tovaming narxiga ko'ra yuqori boMadi).

Raqobatlashgan bozorda umumiy daromad (TR) firma tomonidan ma'lum 
miqdordagi ne'matni sotishdan olgan daromadiga teng, ya'ni umumiy daromad sotilgan 
mahsulot miqdorini (Q) uning narxiga (P) ko'paytmasiga teng: 

t r  = p q  , ( 2 )
bu yerda TR yoki R - umumiy daromad; P - narx; Q - sotilgan ne'mat miqdori. 
Umuman olganda, daromad sotilgan mahsulot miqdoriga bogiiq bolganligi uchun, 

u R(Q) ko'rinishida yoziladi.
O'rtacha daromad (AR)- sotilgan bir birlik mahsulotga to'g'ri keladigan daromaddir,

ya'ni: (3)
Chekli daromad (MR) - bu qo'shimcha bir birlik ne’matni sotish natijasida umumiy 

daromadning o'sgan qismi a r ( Q ) ,  ya’ni:
ш ._ т и =‘Ш и =1, м =1, (4)

AQ AQ AQ
Raqobatlashuvchi firmaning mahsulotiga boigan talab chizigl uning o'rtacha daromad 

chizigl bilan ifodalanadi. Faraz qilayliK firma mahsulotiga boigan talab funksiyasi umumiy

holdagi chiziqli funksiya Ko‘rinishida berilgan bolsin: P = ~ ^ / 0l • (5)

Firmaning daromadini yozamiz R=P*Q= *Qd , bundan o'rtacha

daromadni aniqlaymiz: AR= р =а°/аҳ ; (6)
Ko'rinib turibdiKe, oxirgi o 'rtacha darom ad funksiyasi tesKari talab funksiyasining



о zi, ya ni AR=P= P= '-Q*/
Demak, raqaobatlashgan bozorda talab chizig'i o'rtacha va chekli daromadlar chizig'i 

bilan ifodalanadi. Agar abtsissa o ‘qi bo'yicha mahsulot miqdori Qni va ordinat o'qi 
bo‘yicha tovar narxini joylashtirsak, ular o ‘rtasidagi bogliqlik gorizontal o'qga nisabatan 
parallel chiziq bilan ifodalanadi va bu chiziq raqobatlashgan bozorda harakat qiluvchi 
firma mahsulotiga boigan talab chiziglni beradi (7.1 -rasm).

I ) (lalab c*iri*i)

Q  Tmar miqdori

7.1-rasm. Raqobatlashgan bozordagi narx, o(rtacha ya chekli daromad.
Rasmdan ko'rinib turibdiki, raqobatlashgan bozordagi talabning narx bo'yicha elastikligi 

cheksizdir e° = « , yani absolyut elastik. Bu degani, raqobatlashgan bozorda biror sotuvchi 
o'z tovari narxini kichik miqdorga oshirsa, u o'zining barcha xaridorlaridan ajraladi, agar 
narxni kichik miqdorga kamaytirsa, u o'ziga bozordagi barcha xaridoriami tortadi.

Misol. Raqobatlashgan bozorda bir xil sifatli apel'sin sotilmoqda. Sotuvchining umumiy, 
o'rtacha va cliekli daromadlarini hisoblaymiz. Ushbu hisob-kitoblar quyidagi jadvalda keltirilgan.

Sotilgan apel'sin Apel’sin narxi, O'rtacha daromad. Yalpi daromad. Chekli daromad.
miqdori, Q P AR TR MR

0 75 75 0
1 75 75 75 75
2 75 75 150 75
' 75 75 225 75
4 75 75 300 75
5 75 75 375 75
6 75 75 450 75
7 75 75 525 75
8 75 75 600 75
9 75 75 675 75
10 75 75 750 75

Chekli daromad MR yalpi daromadning berilgan qiymatidan oldingisini ayirish 
bilan aniqlanadi. Masalan,

MR(5) = Щ 5) -  77?(4) = 375 -  300 = 75 .

7.2. Qisqa muddatli oraliqda ishlab chiqarish hajmini aniqlash va foy-dani 
maksimallashtirish

Raqobatlashuvchi firmaning ishlab chiqarish omillari narxining osh-ishiga aks 
ta’siri. Raqobatlashgan bozorda harakat qilayotgan firma ishlab chiqar-ish omillaridan 
birining narxi oshganda qanday qaror qabul qilishini ko'rib chiqamiz.

Bozordagi narx />' va firmaning boshlang'ich (ishlab chiqarish omillari narxi 
o'zgarmagandagi) chekli xarajati MCi va firma foydasini maksimallashtiruvchi ishlab



p

о&
7.2-rasm. Chekli xarajatning ishlab chiqarish hajmiga bog'liqligi

Faraz qilaylik, ishlab chiqarish omillaridan birining narxi oshdi deylik. Omil narxining 
oshishi chekli xarajat mcx ni yuqoriga chapga мс ga siljitadi. Nima va har bir ishlab 
chiqariladigan m ahsulot xarajati oshadi. Foydani yangi chekli xarajatda 
maksimallashtiradigan ishlab chiqarish hajmi (?2ni tashkil qiladi, ya’ni q2 hajmda =

Shunday qilib, ishlab chiqarish omili narxining oshishi firmanfmahsulot ishlab 
chiqarish hajmini qisqa rtirishga majbur qiladi. Agar firma ishlab chiqarishni ^hajmda 
davom ettirganida shtrixlangan sohaga teng bo'lgan zararni ko'rgan bo'lar edi. 
Shtrixlangan soha firma foydasining yo'qotilishi mumkin bo'lgan qismini ifodalaydi.

Qisqa muddatli oraliqda firma kapitali razmeri o'zgarmaydi, shuning uchun u foydani 
maksimallashtiradigan o'zgaruvchan ishlab chiqarish omillari hajmini tanlashi lozim 
bo'ladi. Ma’lumki, foydani maksimallashtirish bu umumiy daromad bilan umumiy 
xarajatlar ayirmasini maksimallashtirish demakdir, ya’ni:

Agar abtsissa o'qi bo'yich* . digan mahsulot hajmini, ordinata o'qi
bo'yicha - umumiy daromadni joylashtirsak, daromadning masulot hajmiga bog'liqligi 
( r ( q ) = p  Q)  koordinata boshidan chiquvchi nur bilan ifodalanadi. Umumiy xarajatlar 
esa o'zgarmas va o'zgaruvchan xarajatlar yig'indisidan hosil bo'ladi (7.3-rasm).

(I)

TC

о

*(0 6)



7.3-rasmdagi grafikdan ko‘rish mumkinki, ishlab chiqarish hajmi kichik boMganda, 
firma foydasi manfiy boMadi, firma zarar bilan ishlaydi, firmaning daromadi o ‘zgarmas 
va o ‘zgaruvchan xarajatlarni qoplash uchun etarli emas.

Ishlab chiqarish hajmi oshib borishi bilan firmaning foydasi musbat boMib oshib 
boradi va ishlab chiqarish hajmi Q' ga teng boMganda daromad TR(O) bilan umumiy 
xarajat TC(Q) o'rtasidagi farq maksimal boMadi (7.3-rasm bu M N). De-mak, foyda 
ishlab chiqarish hajmi q = q\ boMganda maksimallashadi (7.3-b -rasm). Ishlab chiqarish 
hajmi $  dan oshganda umumiy xarajatlarning o'sishi daromad o‘si shiga nisbatan
ustunroq boMgani uchun foyda kamayib boradi. Rasmdan ko'rinib turibdiki, ishlab 
chiqarish hajmi Q; gacha boMganda firma zarar bilan ishlaydi, (7C >Я(0). Firma Qt v a q\ 
oraliqda foyda oladi va bu foyda q\ ga qadar oshib, ishlab chiqarish hajmi q\ ga teng 
boMganda maksimal qiymatga erishadi. N  nuqtada daromad chizigMning burchak

koeffitsiyenti (chekli daromad ш  = - “  = '*«) umumiy xarajat chizigMning burchak

koeffisientiga (chekli xarajatigaA/<:' = - ^ -  = /£a) teng л /с= ш -

Shunday qilib, firmaning chekli daromadi bilan chekli xarajati bir-biriga teng 
boMganda foyda maksimal qiymatga erishadi. mc= MR foydani maksimallashti-rish sharti 
boMib, firma qaysi bozorda (raqobatlashgan, monopol, oligopol) faoli-yat ko'rsatmasin, 
u o ‘z kuchini saqlab qoladi.

Yuqoridagi mulohazalardan shu kelib chiqadiki, agar mr(Q)> MC(Q) boMganda, 
firma mahsulot ishlab chiqarish hajmini oshirishi kerak (har bir qo'shimcha ishlab 
chiqarilgan mahsulot umumiy foydani oshirib boradi), agar mr{Q)<mc\Q) boMsa - 
ishlab chiqarish hajmini qisqartirish kerak boMadi.

Maksimallik shartini matematik tomondan keltirib chiqarish mumkin: 
4Q)=R(Q)-TC(Q) (2)

(2)-funksiya maksimal qiymatga erishadi, qachonki ishlab chiqarish hajmini kichik 
дq miqdorga oshirganimizda foyda o'zgarmasa, ya’ni

л * ^ ) - о  1 ...г  b , L b * i Q ) _ W Q )  Л7'<:- ^ — o, bundan I p — Sp— l p - 0 -( 3)

(3)- murtosabatda ' = ш  va = MC,

boMgani uchun foydani maksimallashtirish shartini quyidagicha yozamiz:
MR{Q) = MC\Q) . (4)

Raqobatlashuvchi firmaning muvozanat holati. Biz ko‘igan edikki, raqo-batlashgan 
bozorda narx bozor tomonidan belgilanadi va unga firma ta'sir qila ol-maydi. Bunday 
bozorda harakat qilayotgan firmaning talab chizigM gorizontal chiziqdan iborat boMib, 
uning chekli daromadi narxga teng, ya’ni ш  = я- Demak, raqobatlashuvchi firma 
foydasini maksimallashtirish sharti (qoidasi) shundan ibo-ratki, firma ishlab chiqarish 
hajmini shunday tanlashi kerakki, bu hajmda narx chekli xarajatga teng boMsin:

P = MC- (5)
(5)-shart raqobatlashgan bozorda faoliyat ko‘rsatayotgan firma foydasini 

maksimallashtirish (muvozanat holati) sharti deyiladi, ya’ni raqobatlashuvchi fir-maning 
chekli mahsulot qoidasini ifodalaydi. Ushbu qoidaga ko‘ra firma mahsulot ishlab chiqarish 
hajmini chekli xarajat narxga teng boMgunga qadar oshirishi mumkin. Demak, м с < /> boMsa, 
ishlab chiqarishni oshirish mumkin va bu oshirish m c=p boMguneha davom etishi kerak.

Raqobatlashgan firma foydasini maksimallashtirish sharti yordamida biz firmaning 
muvozanat holatini belgilovchi nuqtani grafik orqali aniqlashimiz mumkin (7.4-rasm).



7.4-rasm. Raqobatlashuvchi firmaning qisqa muddatli oraliqdagi xarajatlari va foydasi.
Rasmda £ nuqta raqobatlashuvchi firmaning qisqa muddatli oraliqdagi muvozanat 

holatini ifodalaydi. Bu nuqtada р=мс  bo'lib, ushbu nuqtada firma foydani 
maksimallashtiradigan ishlab chiqarish hajmi Q* ga erishadi.

Rasmda umumiy daromad ( t r - t c ) optEQ* to'rtburchak yuzasiga, umumiy xara
jat о a b q *  to'rtburchak yuzasiga teng. Umumiy maksimal foyda ( max *(£?) = 77*- 7 r )  ap€e b  
yuza bilan ifodalanadi va bu yuza quyidagi formula bo'yicha hisoblanadi: 

x  = ( P - A T C ) - Q .  ( 6 )
Ishlab chiqarish hajmi q* dan kichik bo'lganda &<(?* chekli daromad chekli 

xarajatdan ko‘p demak, ishlab chiqarish hajmini oshirib qo'shimcha foyda olish 
imkoniyati bor. Rasmda ikki karra shtirxlangan s f e  yuza ishlab chiqarish hajmi Q0ga  
kamaygandagi yo'qotilgan foydani ifodalaydi.

Ishlab chiqarish hajmi Qm dan yuqori bo'lganda, ya’ni > (/ da chekli xarajatlar 
chekli daromaddan yuqori. Bu holda, ishlab chiqarish hajmini qisqartirish umumiy 
xarajatlarni qisqartirishga olib keladi. Rasmdagi esk uchburchak yuzasi Qt miqdorda 
mahsulot ishlab chiqarish natijasida yo'qotilgan foydani ifodalaydi.

(6)-ifodadan kelib chiqib xulosa qilish mumkinki, narx o'rtacha umumiy xarajatdan 
qancha yuqori bo'lsa, firmaning foydasi shuncha ko'p bo'ladi. Buni quyidagi grafikda 
ko'rish mumkin (7.5-rasm).

Rasmda, boshlang'ich narx Pn bo'lganda umumiy foyda р„а0в,}е п to'rtburchak yuzi 
bilan ifodalansa, narx oshib p bo'lganda umumiy foyda qiymati ham oshadi va /{Л.я,/:, 
to'rtburchak yuzi bilan ifodalanadi.

Shuni ham eslatish o'rinliki, firma qisqa muddatli oraliqda har doim ham foydani 
maksimallashtiravermaydi. Ko'p hollarda o'zgarmas xarajatning oshib ketishi umumiy 
o'rtacha xarajatni oshirib yuboradi (7.6-rasm).

Natijada, foydani maksimallashtiradigan ishlab chiqarish hajmi (>*da narx P o'rtacha



umumiy xarajatdan kichik boMadi, ya'ni p < a t c ( Q )  va shuning uchun b e  ishlab 
chiqarishning o ‘rtacha yo‘qotishiga (zarariga) teng. Shtrixlangan p e b m  to'rtburchak 
yuzi firmaning umumiy yo‘qotishini bildiradi. Lekin, firma qisqa muddatli oraliqda zarar 
ko‘rsa ham kelajakda narx oshishi yoki ishlab chiqarish xarajatlarini kamaytirishi evaziga

7.6-rasm. Raqobatlashuvchi firmaning qisqa muddatli oraliqdagi yo'qotishlari.
Umuman olganda, raqobatlashuvchi firma qisqa muddatli oraliqda ishlab chiqarishni 

davom ettirishi yoki davom ettirmasdan ishlab chiqarishni to‘xtatishi to‘g‘risidagi 
qaromi qabul qilishda firma o ‘z daromadini umumiy 0 ‘rtacha xarajat bilan emas, balki 
faqat o ‘rtacha 0 ‘zgaruvchan xarajat bilan taqqoslaydi. 0 ‘zgarmas xarajatlar sarflanib 
boMingan va ulami firmani yopganda ham kamaytirib boMmaydi. Shuning uchun ham 
narx o ‘rtacha o ‘zgarruvchan xarajatdan yuqori boMib, 0 ‘rtacha umumiy xarajatdan 
past boMganda firma kelajakda foydaga chiqish maqsadida ishlab chiqarish zarar ishlasa 
ham o*z faoliyatini davom ettiradi va shu bilan bii^a umumiy zarami minimallashtirishga 
harakat qiladi. Bu narx o‘rtacha umumiy xarajatdan kichik (p <ac)  boMgani bilan, u 
firmaning 0‘zgaruvchan xarajatlarini (xom ashyo sarfi, ish haqini) va bundan tashqari 
o ‘zgarmas xarajat-ning ham ma’lum qismini qoplaydi.

Umumlashtirib aytadigan boMsak, raqobatlashgan bozorda harakat qilayotgan firma 
qisqa muddatli oraliqda xarajatlari bilan daromadlarini taqqoslagan holda foydani 
maksimallashtirishda chekli mahsulot va ishlab chiqarishni to'xtatish qoidasiga amal qiladi.

Chekli mahsulot qoidasiga ko‘ra firma mahsulot ishlab chiqarish hajmini chekli daromad 
bilan chekli xarajatni tengligini ta'minlaydigan darajada ushlab turishga harakat qiladi (MC  = MR) .

Ishlab chiqarishni to‘xtatish qoidasiga ko‘ra firmaning iqtisodiy foydasi har qanday ishlab 
chiqarish hajmida noldan kichik boMsa, ya’ni raqobatlashgan bozordagi narx o‘rtacha 
0‘zgaruvchan xarajatdan kichik boMsa p < avc{Q) (7.7-rasmda Knuqta), firma yopiladi (ushbu 
bozordan ketadi, faoliyatini tugatadi). Кnuqta firmaning yopilish nuqtasi hisoblanadi.

7.7-rasm. Raqobatlashuvchi firmaning qisqa muddatli oraliqdagi harakat qilish qoidalari.

86



Yuqoridagi qoidalar firma uchun umumiy xarakterga ega. Firma qaysi bozorda faoliyat 
ko‘rsatishidan qat'iy nazar ushbu qoidalar o ‘z kuchini saqlaydi.

7.7-rasmda A nuqta firmaning zararsiz ishlash nuqtasi deyiladi, bu nuqtada pt; = a t c { Q )  
bo'lib, firma zarar ham ko‘rmasdan, foyda ham olmasdan ishlashini ifodalaydi.

Raqobatlashgan firmaning qisqa muddatli oraliqdagi taklifi. Firmaning taklif chizig'i 
har bir mumkin boigan narxlarda firma qancha miqdorda mahsulot ishlab chiqarib 
taklif qilishini ifodalaydi. Yuqorida ko'rdikki, firma mahsulot ish-lab chiqarishni narx 
chekli xarajatga teng bo'lgunga qadar oshiradi va narx 0 ‘rtacha o ‘zgamvchan xarajatdan 
kichik bo‘Isa, ishlab chiqarishni to‘xtatadi (firma yopiladi). Demak, firmaning noldan 
yuqori hajmdagi ishlab chiqarish ( >o) taklif chizig'i chekli xarajatning (мс) o'rtacha 
o'zgaruvchan xarajatning minimumidan yuqorida yotgan qismi bilan ustma-ust tushadi 
(7.8-rasm, chekli xarajat chizig'ining A nuqtadan yuqori qismi). a v c  minimumidan 
yuqori bo'lgan har qanday narx />• da foydani maksimallashtiradigan ishlab chiqarish 
hajmi q• ni grafik orqali aniqlashimiz mumkin) (7.8-rasm).

7.8-rasm. Raqobatlashuychi firmaning qisqa muddatli oraliqdagi taklif chizig'i.
Raqobatlashgan bozorda narxning oshishi bozordagi firmalami ishlab chiqarish 

hajmini oshirishga undaydi, shuning uchun ham raqobatlashgan firman-ing qisqa 
muddatli oraliqdagi taklif chizig'i o ‘suvchi bo'ladi.

Endi raqobatlashgan bozorda qisqa muddatli oraliqdagi tarmoq muvo-zanatini 
qaraymiz. Ma'lumki, bir turdagi (bir xil ehtiyojni qondiradigan) tovarlami ishlab 
chiqaradigan firmalar birgalikda tarmoqni tashkil qiladi. U  holda tarmoq taklifi tarmoqni 
tashkil qiluvchi firmalarning takliflari yig'indisidan iborat bo'ladi.

+^»bu yerda slts2t..sm -firmalar taklifi chiziqlari; 5 - tarmoq taklifi chizig'i.
Agar tarmoq mahsulotiga talabni D bilan belgilasak, D bilan S  chiziqlari kesishgan 

E'nuqtasi tarmoqning muvozanat nuqtasini beradi va ke-sishgan nuqta E ga mos keluvchi 
narx Pe tarmoq muvozanat narxi, Qe esa tarnioq muvozanat tovar hajmi deyiladi.

7.9-rasm. Raqobatlashgan bozorda qisqa muddatli oraliqda tarmoq muvozaoati.
Firmaning tarmoqdagi ulushi uning chekli xarajatini, muvozanat narx bilan teng bo'lishini 

ta'minlaydigan ishlab chiqarish hajmi bilan aniqlanadi, ya'ni мс = гв. Shunday qilib, 
raqobatlashgan bozorda qisqa muddatli oraliqda faoliyat ko'rsatayotgan firma (narx bozor 
tomonidan belgilanib o‘zgarmaganda, talab chizigM gorizontal bo'lganda) muvozanat narx



i\ ishlab chiqarish hajmining barcha qiymatlarida quyidagi shartni qanoatlantirsa:
Pt > A C { Q ) y ( 6 )

firma o'z foydasini maksimallashtiradi (7 .10-rasm)
R{Q*) = P'Q* > Q • AC(Q*) = C{Q*)

P -

7 .10-rasm. Firma foydasini maksimallashtirish sharti
(E muvozanat nuqta), S korxona taklifi.

Agar bozordagi muvozanat narx Pt umumiy o‘rtacha xarajatdan yuqori bo‘lsa, 
firma normal foydadan tashqari ortiqcha foyda ham oladi.

Agar bozor muvozanati narxi pt bolganda va talab chizigM taklif chizigMni AC  va 
A VC chiziqlari o'rtasida kesib o ‘tsa, ya'ni (7.11-rasm)

min A YC(Q ) < P e < min AC(Qt ) ,
boMsa, firma o ‘z yo'qotishlarini (zararini) minimallashtiradi.

Bunday holda firma ishchi kuchidan, kapitaldan unumli foydalanishga harakat qiladi 
va boshqa xarajatlarni ham imkon boricha qisqartiradi.

Bordi-yu muvozanat narx Pt firmaning o ‘rtacha o ‘zgaruvchan xarajatidan, har qanday 
ishlab chiqarish hajmida past boMsa, ya'ni Pt < A V C {Q ), firma o ‘z faoliyatini to‘xtatadi.

7.3. Raqobatlashuvchi firmaning uzoq muddatli oraliqdagi muvozanati

Uzoq muddatli oraliqda ishlab chiqarish hajmini tanlash. Uzoq muddatli oraliqda 
firma foydalanadigan barcha omillarini shu jumladan ishlab chiqarish quwatlarini 
ham o ‘zgartiradi. Uzoq muddatli oraliqda firma o ‘z kapitali hajmini o'zgartirishi, ya'ni 
ishlab chiqarish quvvatini o ‘zgartirishi mumkinligi firmaga ish-lab chiqarish xarajatlarini 
kamaytirishga imkon beradi. Firma ishlab chiqarish xarajatlarining qanday o ‘zgarishi 
ishlab chiqarish masshtabi samaradorligining o ‘sishi, o ‘zgarmasligi va kamayishi bilan 
aniqlanadi. Yana shuni eslatib o'tish kerakki, firmaning uzoq muddatli oraliqdagi 
faoliyatini tahlil qilganimizda uning o'rtacha xarajatlari muhim ahamiyat kasb etadi.



Faraz qilaylik, firmaning ishlab chiqarish jarayonida barcha ishlab chiqarish hajmlari 
uchun o'zgarmas masshtab samarasiga ega. Bunda ishlab chiqarish omillari sarfi ikki 
barobar oshganda ishlab chiqarish hajmi ham ikki barobarga o ‘sadi. Demak, ishlab 
chiqarish hajmi oshgani bilan o'rtacha ishlab chiqarish xarajatlari o'zgarmaydi.

Endi faraz qilaylik, masshtab samarasi o‘suvchi boMsin. Ishlab chiqarish omillaridan 
foydalanishni ikki barobar oshirganimizda, ishlab chiqarish hajmi ikki barobardan 
ko‘proqqa oshadi (masalan, uch barobarga oshirishi mumkin). Bunday holda o'rtacha 
ishlab chiqarish xarajatlari qisqaradi, nima uchun deganda, ishlab chiqarish hajmining 
o ‘sish sur’ati, omillar sarfi sur'atidan ko'p. Xuddi shunday, masshtab samarasi 
pasayganda, ya'ni ishlab chiqarish omillari sarfini o'sishi sur'atidan ishlab chiqarish 
hajmining o ‘sish sur’ati kichik bolganda A С ortib boradi.

Odatda, ishlab chiqarishning boshida masshtab samarasining oshishi, undan keyin 
0 ‘zgarmas va keyinchalik kamayishi ko‘pgina firmalarga xosdir. Shuning uchun ham 
uzoq muddatli oraliqda umumiy o'rtacha xarajatlar chizigl botiq ko‘rinishga ega boMadi

7.12-rasm. Uzoq muddatli oraliqda 0‘rtacha xarajatlar LAC grafigi
Grafikda q9 dan chap tomonda yotgan qismida masshtab samarasi musbat (o‘suvchi), 

q '  dan o'ng tomonda yotgan qismida masshtab samarasi manfiy va nihoyat q 9 ning 
kichik atrofida u o ‘zgarmasdir ((j,- q 2 oraliqda). Ishlab chiqarish hajmi q '  firmaning 
uzoq muddatli oraliqdagi samarali razmerini (quvvatini) ifodalaydi.

Uzoq muddatli o'rtacha xarajatlar ( l a c )  bilan qisqa muddatli o ‘rtacha xara-jatlar 
(зл е) o'rtasidagi munosabatni quyidagi 7.13-rasmdan ko'rish mumkin.

oraliqlardagi 0‘rtacha xarajatlar grafigi.
Faraz qilaylik, firma razmerini (quvvatini) tanlash bo'yicha besh xil variant mavjud. 

Har qaysi razmerdagi firma uchun qisqa muddatli o'rtacha xarajatlar quy-idagicha 
SAC SAC2, SAC SACp SACs (7.13-rasm).

Uzoq muddatli oraliqda barcha resurslar 0 ‘zgaruvchan boMgani uchun, barcha 
xarajatlar ham o ‘zgaruvchan boMadi. Firma har qanday berilgan ishlab chiqarish



quwatidan umumiy va o'rtacha xarajatlarni minimallashtiradi. Shuning uchun ham 
uzoq muddatli 0 ‘rtacha xarajatlar ( l a c ) grafigi qisqa muddatli oraliqdagi 0 ‘rtacha 
xarajatlar grafiklarini bir-biriga tutashtirish orqali hosil qilinadi. 7.13-rasmda beshta 
qisqa muddatli oraliqdagi o ‘rtacha xarajatlar grafiklari orqali uzoq muddatli oraliqdagi 
o ‘rtacha xarajatlar grafigi keltirilgan (7.13-rasmda qalin chiziq bilan ifodalangan).

Agar biz firma quwatlarini yanada kichik o'zgarishlar orqali o'zgartirsak (qisqa muddatli 
oraliqlami yanada kichiklashtirsak) lac chizig'i silliq botiq chiziqqa yaqinlashib boradi.

Uzoq muddatli o'rtacha xarajatlar ishlab chiqarish hajmining mumkin bo'lgan barcha 
qiymatlari uchun cheksiz qisqa muddatli oraliqdagi o'ratcha xara-jatlar grafiklarini uzluksiz silliq 
birlashtiruvchi chiziq orqali ifodalanadi. Agar ish-lab chiqarish masshtabi samarasi o'zgarmas 
bo'lsa, uzoq muddatli o'rtacha xarajat grafigi to'g'ri chiziqdan iborat bo'ladi (7.14-rasm).

Rasmdan ko'rinib turibdiki, ishlab chiqarish quvvati Q, va Q2ga o'zgarganda la c . 
o'zga rmayapti.

7 .14-rasm. Ishlab chiqarish masshtabi o'zgarmas bolganda uzoq muddatli va qisqa 
muddatli oraliqdagi xarajatlar grafigi.

Uzoq muddatli oraliqda tarmoq tarkibidagi firmaning muvozanat holati bo-zorda 
shakllangan narx Pe ning ushbu firmaning o'rtacha xarajatlari mini-mumiga tengligi 
bilan belgilanadi: i{ = min /ж\ur). ( 1 )

7.15-rasm. Raqobatlashuvchi firmaning uzoq muddatli oraliqdagi muvozanat holati 
(£-muvozanat nuqta).

Raqobatlashuvchi firma tarmoqqa qarashli bo'lgani uchun (1) shart tar-moqning 
ham uzoq muddatli oraliqdagi (raqobatlashgan bozorda) muvozanat ho-Iatini 
ifodalaydi.

7 .15-rasmdan ko'rish mumkinki, firmaning iqtisodiy foydasi uzoq muddatli oraliqdagi 
muvozanat holatida nolga teng. Lekin, bu firma umuman foyda olmaydi degani emas, 
aslida finma o'zining qo'ygan (qo'shgan) kapitaliga ko'ra real nor-mal foyda oladi. Iqtisodiy 
foyda al’temativ xarajatni ham hisobga oladi, ya’ni firma egasining o'z kapitalini boshqa



bir sohaga qo'yish natijasida oladigan foyda. Shuning uchun ham aytish mumkinki, 
raqobatlashuvchi firmaning uzoq muddatli oraliqdagi o'rtacha xarajatlari o'z ichiga normal 
foydani (tarmoq bo'yicha o'rtacha foydani) oladi. Firma egasining iqtisodiy foydasi nol’ 
degani, u o'z kapitalini boshqa sohaga qo'yganda ham shu miqdorga teng normal foydani 
olar edi, demak uning al’temativ xarajati nolga teng. Agar firma egasining al’temativ 
xarajati noldan yuqori, yani musbat bo'lsa, u o'z kapitalini ushbu tarmoqdan olib, 
boshqa iqtisodiy foyda beradigan tarmoqqa qo'ygan bo'lar edi.

Shunday qilib, raqobatlashuvchi firmaning uzoq muddatli o'rtacha xarajati narxga 
teng bo'lsa ham (nolga teng iqtisodiy foyda olsa ham), u o'z ishini (normal foyda olgani 
uchun) to'xtatmaydi.

Raqobatlashgan bozorda tarmoqqa kirish va undan chiqish erkin bo'lgani uchun va 
tarmoqning o'zi ham raqobatlashuvchi bo'lgani uchun firmalarning iqti-sodiy foydasi 
nolga yaqinlashish tendentsiyasiga ega.

7.4. Tarmoqning muvozanat holati va tarmoq taklifi

Uzoq muddatli oraliqdatarmoqnig tipikvakili bo'lgan firmao'z foydasini shunday 
ishlab chiqarish hajmida maksimallashtiradiki, bu hajmda uzoq muddatli chekli xarajat 
mahsulot narxiga teng bo'lsa (7 .16-rasm).

LMC = Pe= MR.

7.16-rasm. Uzoq muddatli oraliqda raqobatlashuvchi firmaning ishlab chiqarish
hajmini tanlashi.

Firmaning foydasi ishlb chiqarish hajmi £>rga teng bo'lganda maksimal bo'ladi va 
u p jc te  to'rtburchak yuziga teng. Ishlab chiqarish hajmini q € dan oshirish yoki 
kamaytirish firmaning umumiy foydasini qisqartirdi. Nima uchun deganda, agar 
ishlab chiqarish hajmi Qt dan kichik bo'lsa, (<2<Qt ) qo'shimcha ishlab chiqarilgan 
mahsulotning chekli daromadi chekli xarajatdan ko'p, demak ishlab chiqarishni 
oshirish maqsadga muvofiqdir. Ammo ishlab chiqarish hajmining Qe dan yuqori 
bo'lgan har qanday hajmida chekli xarajat chekli daromaddan yuqori, shuning uchun 
qo'shimcha ishlab chiqarilgan mahsulot foydani qisqartiradi. Bundan ko'rinadiki, 
bozor narxi qancha yuqori bo'lsa, albatta xarajatlar o'zgarmaganda, firma shuncha 
ko'p foyda oladi. Xuddi shunday bozor narxi rn bo'lganda, firma foydasini 
maksimallashtiradigan ishlab chiqarish hajmi Q0 nuqta, ya’ni uzoq muddatli o'rtacha 
xarajatlarning minimumi bilan aniqlanadi. Bunday holda firmaning iqtisodiy foydasi 
nolga teng. Lekin, firma biz yuqorida aytganimizdek, iqtisodiy foyda nol bo'lganda 
ham investitsiya qilgan kapitaliga normal foyda oladi.

Uzoq muddatli oraliqda, raqobatlashgan bozorda nafaqat firma balki tarmoqning 
o ‘zi ham raqobatlashuvchi bo'ladi. Tarmoqdan chiqish yoki tarmoqqa kirish firmalar 
uchun erkin bo'lganligi uchun, firmalarning iqtisodiy foydasi nolga yaqinlashish 
tendentsiyasiga ega.



Shuning uchun ham, tarmoqda uzoq muddatli muvozanat holatiga erishiladi, 
qachonki mahsulot narxi PO tarmoqning tipik vakili boigan firmaning uzoq mud
datli o'rtcha xarajati minimumiga teng bolsa (7.17-rasm).

Firma nolga teng iqtisodiy foyda olganda, unda tarmoqdan chiqib ketishga hojat 
qolmaydi, boshqa firmalarning ham tarmoqqa kirib kelishidan manfaatdor emas. 
Uzoq muddatli muvozanat holat quyidagi 0 ‘rtacha shart bajarilganda sodir boiadi. 
Birinchidan, tarmoqdagi barcha firmalar o'z foydalarini maksimallashti-radi. 
Ikkinchidan, hamma firmalar nolga teng iqtisodiy foyda olgani uchun har bir firma 
tarmoqqa kirishdan va undan chiqishdan manfaatdor em as. U chinchidan, 
mahsulotning narxi shundayki, bu narxda umumiy taklif (tarmoq taklifi) umumiy 
iste'mol talabiga teng. p0 = min(,4C((?)) (1)

7.17-rasm. Raqobatlashuvchi firmaning uzoq muddatli oraliqdagi muvozanati, tarmoq 
muvozanati (E muvozanat nuqta).

Endi faraz qilaylik, uzoq muddatli muvozanat holatga erishildi deylik:
P  = P0 = Л С Ш  = min AC(Q)  = А4СЩ) (2) 

vatarmoqning ti pikfirmasining ishlab chiqarish xajmi q0 gateng.Muvozanat holatda 
tipik firmaning iqtisodiy foydasi nolga teng. Bozor narxi p0 muvozanat narx sifatida 
tarmoq bo‘yicha (umumiy talab umumiy taklifga teng boiadi) o ‘matiladi (7 .18-rasm
b). Bu yerda alohida firmalarning qisqa muddatli taklif chiziqlarining yiglndisi umumiy 
bozor taklif chizigl sQ ni beradi. Bozor taklif chizigl s0 bilan bozor taklif chizigl 
tarmoq bozori nig muvozanat narxiini aniqlaydi. Bu narxga har bir firma moslashadi va 
d  = m c  ni ta’minlaydigan va maksimal foyda beradigan ishlab chiqarish hajmini o'matadi.

Faraz qilaylik, iste'molchilaming didi o'zgarishi bilan tarmoq mahsulotiga boigan  
talab oshdi va talab chizigl d0 holatdan ц  holatga o'zgaradi. Natijada yangi muvozanat 
narx /; o‘matildi. Yangi muvozanat narxda firmaning mahsulotiga boigan talab chizigl 
щ , holatdan мқ holatga siljiydi (esdan chiqarmaslik kerakki, raqobatlashgan bozorda 
talab chizigl gonzontal ko'rinishga ega, ya’ni cheksiz elastik).

7.18-rasm. Tipik firmaning uzoq muddatli muvozanati (a), uzoq muddatli oraliqda tarmoq 
muvozanatining o'zgarishi (b).



Yangi muvozanat narxda firma noldan farqli, musbat iqtisodiy foyda ola boshlaydi 
va u foydani maksimallashtirish uchun ishlab chiqarish hajmini Q0 dan ga oshirdi. 
Lekin, ishlab chiqarish hajmining bunday oshishi qisqa muddatli oraliqdagina sodir 
bo‘ladi va tarmoq bo‘yicha ishlab chiqarish ham £>0' dan q * ga oshadi. 0 ‘rtacha firma 
foydasining oshishi mablag4 qo‘yuvchilami o‘z resurslarini boshqa tarmoqdan ushbu 
tarmoqga qo‘yishga undaydi, ya'ni tarmoqqa yangi firmalar kirib kela boshlaydi. Yangi 
firmalarning tarmoqqa kirishi bozor taklifini su holatdan s, holatga o ‘tib, yangi 
muvozanat narx px ni oldingi darajasi F(, ga teng boMgunga qadar davom etadi.

Natijada tarmoq o ‘rtacha firmasining optimal ishlab chiqarish hajmi (;0 ga teng 
bo‘lib, uning iqtisodiy foydasi yana nolga teng boMadi va tarmoqqa yangi firmalarning 
l^jrit^kelishi to‘xtaydi. Tarmoq ishlab chiqarish hajmining da q: o ‘sishi tarmoqda 
~J7pJL ta yangi firmalarning paydo boMganini anglatadi.

Tarmoqqa firmalarning kirishi va undan chiqishini tarmoqda uzoq muddatli 
muvozanatni ta'minlovchi mexanizm deb qarash mumkin.

Tarmoqqa firmalar kirib keladi, agar ular ushbu tarmoqda iqtisodiy foyda olishini 
sezsa.

Tarmoqdan firma chiqadi, agar u uzoq muddatli oraliqda o‘rtacha xarajtlarini qoplay 
olmasa.

Tarmoqdan chiqish va unga kirish oxirgi (chekli) firma nolga teng iqtisodiy foydaga 
erishguncha qadar davom etadi.

Umuman olganda uzoq muddatli muvozanat holatga erishish juda ko‘p vaqt talab 
qiladi, lekin qisqa muddatli oraliqda firma katta foyda olishi ham mumkin yoki katta 
zarar ko‘rishi ham mumkin. Biror bir mahsulot turini ishlab chiqarishda birinchi 
boMgan firma undan keyin shu ish bilan shug‘ullangan firmaga ko‘ra ko'proq qisqa 
muddatli foyda olishi mumkin. Xuddi shunday zarar bilan ishlayotgan tarmoqdan 
birinchi boMib chiqqan firma investitsiyalarining ancha mablag‘ini iqtisod qilib qolishi 
mumkin. Uzoq muddatli muvozanatlik kontseptsiyasi firmani qanday va qaysi tomonga 
qarab harakat qilishini ko'rsatib beradi. Uzoq muddatli oraliqda ayrim firmalar haqiqiy 
musbat foyda olishi mumkin. Masalan, biror firma boshqa firmalarga nisbatan kamroq 
xarajat sarflab mahsulot ishlab chiqarishni ta’minlaydigan patentga yoki yangi g‘oyaga 
ega deylik. Bunday holda bu firma uzoq muddatli oraliqda musbat haqiqiy foyda olishi 
mumkin. Boshqa firmalar ish-lab chiqarish xarajatlarini kamaytirishni ta'minlaydigan 
ushbu patentni yoki g ‘oyani olmaguncha mahsulotni ishlab chiqarish bilan 
shug‘ullanmaydi (tarmoqqa kirmaydi).

Agar firmalar ushbu patentdan foydalanish huquqini sotib olishsa, firma-laming 
iqtisodiy foydasi nolga teng boMadi.

Musbat haqiqiy foyda tarmoqda harakat qilayotgan firmaning qimmatbaho aktivga, 
yangi texnologiyaga yoki yaxshi tajribaga ega ekanligidan dalolat beradi. Bunday holda 
boshqa firmalar tarmoqqa kirishga jurat qilolmaydi.

Musbat iqtisodiy foyda investitsiyalami tarmoqqa kirishga imkoniyat yaratadi va 
ulami rag‘batlantiradi.

Tarmoqning uzoq muddatli oralidagi umumiy taklifi. Qisqa muddatli or-aliqda bozor 
taklifi firma taklif chiziqlari yig'indisi orqali topilardi. Uzoq mud-datli oraliqdagi taklifni 
firma takliflarini qo‘shish orqali aniqlab boMmaydi. Bunga sabab uzoq muddatli oraliqda 
bozor narxining o ‘zgarishiga ko‘ra firmalar bozorga kiradi yoki undan chiqadi. Bu o ‘z 
navbatida firmalar taklif chiziqlarini qo‘shib boMmasligini ko‘rsatadi (qaysi firmalar 
bozorda qolayotganligini biz bilmaymiz).

Uzoq muddatli oraliqdagi taklifni aniqlashda ishlab chiqarish hajmining kengayishini 
faqat resurslardan foydalanishning kengayishi hisobidan boMadi, deb faraz qilinadi. 
Ixtiro va texnologiyaning ishlab chiqarishga ta’siri 0 ‘zgarmas deb qabul qilinadi.

Uzoq muddatli oraliqdagi umumiy taklifning shakli tarmoqda ishlab chiqar-ish 
hajmi o ‘sishining yoki kamayishining foydalaniladigan ishlab chiqarish omil-lari narxiga



ta'siri darajasiga bog'liqdir. Shuning uchun ham uch turdagi tarmoq xo'jaligi qaraladi: 
xarajatlari o'zgarmas, o'suvchi va kamayuvchi tarmoqlar.

Xarajatlari o ‘zgarmas boMgan tarmoq. Tarmoqda ishlab chiqarish ha-jmining o'sishi 
foydalaniladigan resurslaming narxiga ta'sir qilmasa, yuqorida ko'rgamizdek, tarmoqning 
kengayishi va qisqarishi muvozanat narx p0 ga ta'sir qilmaydi. Biror sabab bilan (masalan, 
iste'molchi didining o'zgarishi) talab osh-gandamahsulot narxi oshadi vatipikfirma 
musbat iqtisodiy foyda ola boshlaydi. Bu foyda boshqa firmalami ushbu tarmoqqa kirib 
kelishiga sabab boMadi. Boshqa firmalarning kirib kelishi taklifni oshiradi, natijada oshgan 
narx o'zining oldingi muvozanat holati p0 ga qaytadi. Bundan kelib chiqadiki, xarajatlari 
o'zgarmas boMgan tarmoqning uzoq muddatli oraliqdagi taklif chizigM narx uzoq 
muddatli o'rtacha ishlab chiqarish xarajatlarining minimumiga teng boMganda gorizont?1 
chiziqdan iborat boMadi (7.19-rasm).

Narx muvozanat narx Қ, dan yuqori bo'lsa iqtisodiy foyda musbat boMadi va bozoiga 
yangi firmalar kirib qisqa muddatli taklifni oshiradi va bu narxni oldingi muvozanat 
holatiga qataradi. O'zgarmas xarajatga ega tarmoqning uzoq muddatli o'rtacha xarajati?'- 
chizigM gorizantal boMadi.

7.19-rasm. 0 ‘zgarmas xarajatli tarmoqning uzoq muddatli oraliqdagi taklif chizigM.
Masalan malakasiz ishchi kuchiga talab oshgani bilan uning narxi odatda o'zgarmaydi.
Xarajatlari o'sayotgan tarmoq. Xarajatlari o'suvchi tarmoqda tarmoq kengayishi bilan 

birga bir qator yoki barcha omillarga talab oshdi va bu omillam-ing narxi ham oshadi.
Bu yerda misol tariqasida malakali ishchi kuchini keltirish mumkin. YOki eqia 

solinadigan o'g'itlar narxi oshsa, erga o'g'itning solinishi bir tomondan mahsulot 
ishlab chiqarishni oshiradi va shu bilan birga eming qiymati ham oshadi.

Faraz qilaylik, tarmoq uzoq muddatli muvozanat holatda boMsin (E nuqta) (7.20- 
rasm, b). Taklif chizigM d { dan d, holatga siljiganda (qisqa muddatli oraliqda) mahsulot 
narxi /> dan p2 gao‘sadi, ishlab chiqarish hajmi esa ц  dan g2 ga.Tipikfirma(7.20-rasm, 
a) narx p2 ga o'sganda foydani maksimallashtirish ucnun ishlab chiqarish hajmini q dan 
q, ga oshiradi. Bu siljish qisqa muddatli chekli xarajat smcx chizigM bo'yicha bo ladi. 
Ko'rinib turibdiki, yuqori foyda tarmoqqa yangi firmalarning kirib kelishiga sabab boMadi.

7.20-rasm. Xarajatlari o4suvchi tarmoqning uzoq muddatli oraliqdagi taklifi chizigM.



Tarmoqqa yangi finmalaming kirib kelishi, ishlab chiqarish hajmining osh-ishi, ishlab 
chiqarish omillariga boMgan talabni oshiradi va bu o'z navbatida ba’zi bir yoki barcha 
foydalaniladigan omillar narxining oshishiga olib keladi. Yangi firmalarning kirib kelishi 
bozor taklifi chizigM st ni s2 holatga (ilgariday boshlang'ich muvozanat narxigacha emas, 
balki undan yuqoriroq boMgan muvozanat holatga) siljitadi va natijada yangi muvozanat 
holat E2 vujudga keladi, bu holatga yangi muvozanat narx /?, to'g‘ri keladi va /^dan yuqori. 
Yangi muvozanat narx /?? ning oldingi R dan yuqori bo'lishi firmalami o'sgan xarajatlarini 
qoplaydi va ulai^a uzoq muddatli oraliqdagi muvozanatda nolga teng foydani olishni ta'minlaydi.

Ishlab chiqarish omillariga boMgan narxning oshishi firmaning uzoq muddatli va qisqa 
muddatli xaijatlarini o'sishiga olib keladi. Ushbu vaziyat (7.20-rasm, a)da o‘z ifodasini 
topgan. Bu yerda uzoq muddatli o'rtacha xarajatlaryuqoriga, ya'ni /лг, dan i a c 2 ga siljiydi, 
chekli qisqa muddatli xarajatlar chapga, s m c } holatdan s m c 2 holatga siljiydi. Yangi uzoq 
muddatli o'rtacha xarajatlar minimumi yangi muvozanat narx ga teng boMadi. Bu yerda 
ham o'zgarmas xarajatli tarmoq kabi boshlang'ich talab oshish hisobidan olingan qisqa 
muddatli yuqori foyda uzoq muddatli oraliqda firma ishlab chiqarish hajmini oshirib borgan 
sari yo'qolib boradi, ishlab chiqarish omillariga boMgan xarajat esa ortib boradi.

Demak, tarmoqning uzoq muddatli oraliqdagi taklif chizigM uzoq muddatli 
muvozanat nuqtadan, ya'ni E2 nuqtadan o'tadi (7.20-rasm b, SL chizigM).

Xarajatlari o'sayotgan tarmoqning uzoq muddatli taklif chizigM unga yu-qoriga 
tomon yotiq bo'ladi, tarmoqdagi firmalar sonini oshishi bilan bir qatorda barcha 
firmalar uchun resurslar narxi ham o ‘sib boradi.

7.21-rasm. Xarajatlari kamayuvchi tarmoqning uzoq muddatli taklif chizig‘i (SL)
Xarajatlari kamayib boradigan tarmoqda tarmoq ishlab chiqarishi ortib bor-ganda, 

resurslarga boMgan narx pasayib boradi. Natijada tarmoqning uzoq mud-datli oraliqdagi 
taklif chizig'i unga pastga tomon yotiq boMadi (7.21-rasm).

Tarmoq kengayganda, uning xarajatlarni kamaytirish imkoniyati ham keng boMadi. 
Masalan, yirik tarmoqda transport tizimini samarali tashkil qilish evaziga xarajatlar 
kamayishi mumkin, yirik tarmoqda resurslardan ham optimal foydalan-ish imkoniyati 
tug'iladi (masshtab samarasi) bu ham pirovardda mahsulot narxini pasaytirishga olib 
kelishi mumkin. O'rtacha xarajatning va tovar narxining pasayi-shi kengayayotgan 
tarmoqni yangi muvozanat nuqtaga olib keladi (7.21-rasmda E2 nuqta).

Umumlashtirib ta’kidlash mumkinki, alohida firmaning uzoq muddatli or-aliqdagi 
muvozanat holati o'rtacha xarajati minimal bo'lib, nolga teng boMgan iqtisodiy foyda 
olish bilan tavsiflanadi. Bu, ya’ni PE =  min (AC) boMishi yana shundan darak beradiki, 
iste'molchi o'zi talab qilgan hajmdagi mahsulotni mavjud xarajatlar imkoni darajasidagi



eng minimal narxda sotib oladi. Bundan xulosa qilib aytish mumkinki, raqobatlashgan 
bozor samarali ishlab chiqarishni ta’minlaydi.

Qisqa xulosalar

Raqobatlashuvchi firma qisqa muddatli oraliqda ishlab chiqarishni davom ettirishi 
yoki davom ettirmasdan ishlab chiqarishni to'xtatishi to'g'risidagi qaromi qabul qilishda 
firma o'z daromadini umumiy o'rtacha xarajat bilan emas, balki faqat o'rtacha 
o'zgaruvchan xarajat bilan taqqoslaydi. Nima uchun deganda, o'zgarmas xarajatlar 
sarflanib bo'lingan va ulami flrmani yopganda ham kamaytirib bo'lmaydi. Shuning 
uchun ham narx o'rtacha o'zgarruvchan xarajatdan yuqori bo'lib, o'rtacha umumiy 
xarajatdan past bo'lganda firma kelajakda foydaga chiqish maqsadida ishlab chiqarish 
zarar ishlasa ham o'z faoliyatini davom ettiradi va shu bilan birga umumiy zarami 
minimallashtirishga harakat qiladi.

Nazorat va muhokama uchun savollar

1. Mukammal raqobatlashgan bozoming asosiy shartlari nimalar?
2. Mukammal raqobatlashgan bozorda tovar narxi qanday aniqlanadi?
3. Raqobatlashgan bozorda firmaning talab chizig'i qanday ko'rinishga ega?
4. Raqobatlashgan bozorda firmaning muvozanat holati qanday aniqlanadi?
5. Firmaning qisqa muddatli oraliqdagi taklif chizig'i grafigini tushuntirib bering.
6. Firma foydasini maksimallashtirish shartini tushuntirib bering.
7. Firma va tarmoqning uzoq muddatli oraliqdagi muvozanat holati qanday 

aniqlanadi?
8. Firmaning uzoq muddatli o'rtacha xarajatining tarkibi.
9. Uzoq muddatli oraliqda tarmoqning kengayish mexanizmini tushuntirib ber-ing.
10. Firmaning uzoq muddatli oraliqdagi taklif chizigM nimalar bilan belgilanadi?
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V II I  BO B  
N O A N IQ L IK  VA TAVAKKALCH IL IK

8.1. Noaniqlik sharoitida tanlash

Shu vaqtgaclia biz barcha ko'rsatkichlar (narx, iste’molchi daromadi, ishlab chiqarilgan 
mahsulot miqdori, olinadigan foyda, xarajatlar) aniq berilgan deb keldik. Lekin, real hayotda 
bozor subyelalari tomonidan qabul qilinadigan qaror noaniqliklar bilan bog'liq bo'lishi 
mumkin. Ma’lumki, to'g'ri qaror qabul qilishning asosiy shaiti - bu axborot. Noaniqlik sliaroitida 
qaror qabul qilish deganda, to'liq axborot bo'lmaganda qaror qabul qilish tushuniladi. Biror 
voqea yoki hodisa to'g'risida axborot to'liq bo'lmasa, qabul qilingan qaror salbiy oqibatlai^a, 
ya’ni ma’lum yo'qot ishlarga olib keladi. Ushbu yo'qotishlar tavakkalchilikni bildiradi.

Noaniqlik sharoitida qaror qabul qilishda tavakkalchilik (yo'qotish) darajasini bilish, 
uning oldini olish va tavakkalchilik darajasini kamaytirish uchun, chora tadbirlar ko'rishga 
imkon beradi.

Noaniqlikka misol tariqasida jamg'arilgan pulni ishonchliroq bo'lgan bankka qo'yish 
yoki tavakkalchilik (yo'qotish ehtimoli ko'proq bo'lgan) yuqori bo'lgan, lekin shu bilan 
birga yuqori dividend olish mumkin bo'lgan tijorat fondlarga qo'yish to‘g‘risida qaror 
qabul qilishni keltirish mumkin. Xuddi shunday noaniqlik sharoitida iste’molchilar 
tomonidan ham, ishlab chiqaruvchilar tomonidan ham, sotuvchi va xaridorlar tomonidan 
qaror qabul qilishga tri keladi va bu qabul qilingan qarorlar albatta, ma’lum darajadagi 
tavakkalchilik (yo'qotishlar) bilan bog'liq bo'lishi mumkin. Noaniqlik cheklangan resurslami 
samarasiz taqsimlanishiga, ortiqcha sariflarga, vaqtni yo'qotishga olib keladi.

Tavakkalchilikni oichash. Tavakkalchilikni o'lchashning asosi ehtimol tushunchasi 
bilan bog'liq. Amerikalik olim F.Nayt (1885-1974) ehtimolni ikki turga bo'ladi: 
matematik, ya’ni oldindan aniqlash mumkin bo'lgan ehtimol va statistik ehtimol. Birinchi 
tur ehtimolga tanganing raqam yoki gerb tomonini tushish ehtimoli 1/2 ga tengligi 
yoki o'ynaydigan olti qirrali toshning oltita raqamidan bittasining tushishi ehtimolining 
1 /6  ga tengligi misol bo'lishi mumkin.

Ikkinchi turdagi ehtimolni empirik, ya’ni faraz qilish yo'li orqali aniqlash mumkin. 
Masalan, korxonaga xom ashyoning vaqtida etib kelmaslik ehtimoli faraz qilinganda, ushbu 
faraz qilingan raqam baholovchining bilimiga, tajribasiga asoslanadi. Chunki bu jarayonda 
ushbu voqeaningtakrorlanishi to'g'risida statistik ma’lumotlar yo'q. Ehtimol subyektiv ravishda 
aniqlanganda, bitta hodisani har xil insonlar har xil qiymatdagi ehtimol bilan baholaydi.

Yuqoridagi misolda voqeaga ta’sir qiluvchi tasodifiy omillar ko'p va ulaming hammasi ni 
bartaraf qilish mumkin emas. Bundan ta^qari, bu yerda teng ehtimolli al’temativ variantlaming 
o'zining yo'qligi ehtimolni matematik hisob-kitoblar onqali aniqlashga imkon bennaydi.

Birinchi turdagi ehtimolni ob’ektiv ehtimol desak, u iqtisodiyotda kamroq uchraydi, 
ikkinchi turdagi ehtimol subyektiv ehtimol bo'lib, biznesga xosdir. Ham ob’ektiv va 
ham subyektiv ehtimollar tavakkalchilik darajasini ifodalashda va tanlashda foydalaniladi. 
Ob’ektiv ehtimol o'rtacha qiymatni aniqlashga yordam bersa, subyektiv ehtimol olinishi 
mumkin bo'lgan natijalarning o'zgaruvchanlik mezonini aniqlashga yordam beradi. 
Tavakkalchilikni miqdoriy aniqlash Uchun biror voqea yoki hodisaning olib kelishi 
mumkin bo'lgan oqibatlarini va bu oqibatlaming ehtimolini bilish kerak bo'ladi.

Kutiladigan miqdor - bu mumkin bo'lgan barcha natijalarning o'rtacha o'lchangan 
qiymatlari. Bu yerda har bir natijaning ehtimoli ushbu mos qiymatlaming takrorlanish 
chastotasi yoki o'lchovi.,

m
I i(X ) -  /Г,JT, + я 2х2 + . . .  + пяхя = £ л,х(
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bu yerda xr  mumkin bo'lgan natija;
я,- ushbu natijaning paydo bo'lish ehtimoli,



Masalan, korxona yangi mahsulot ishlab chiqarmoqchi, agar korxonaning yangi 
mahsuloti bozorda muvaffaqiyatga erishsa, har bir aktsiyaga 1000 so‘m olish mumkin, 
agar muvaffaqiyatga erishmasa, bir aktsiya uchun 100 so‘m olinadi. Korxona 
mahsulotining bozorda muvaffaqiyatga erishish ehtimoli 0,6 ga teng bolsa, kutiladigan 
dividend qiymati quyidagicha aniqlanadi:

л (A') = 0,6 • i ooo+o,4 • l oo = 640 so* m/aksiya.
Chetlanish - bu haqiqiy natija bilan kutiladigan natija o'rtasidagi farq bo'lib, u 

tavakkalchilikdan (yo'qotishdan) darak beradi. Ushbu farq qancha katta bolsa yo'qotish, 
ya’ni tavakkalchilik ham shuncha yuqori bo'ladi.

Masalan, sizni ishga joylashishingiz uchun ikki variant mavjud. Birinchisi, xususiy 
korxonada ishlash bo'lsa, ikkinchisi - davlat korxonasida. Xususiy korxonada ishlasangiz 
daromadingiz, korxona muvaffaqiyatli ishlasa bir oylik ish haqingiz 6000 so'mni, 
muvaffaqiyatsizroq ishlasa, aytaylik 3000 so‘mni tashkil qilsin. Davlat korxonasida 
ishlasangiz ish haqi 4510 so'm, korxona to‘liq ishlamaganda beriladigan ish haqi - 
3510 so'm . Xususiy korxonaning muvaffaqiyatli va muvaffaqiyatsizlik ehtimollari bir 
xil bo'lib, 0,5 ga, davlat korxonasiniki mos ravishda^O,^ va 0,01 ga teng deylik. Quyidagi 
jadvalda mumkin bo'lgan natijalar va ulaming ehtimoli keltirilgan.

8.1- Jadval.
Ish joylari variantlaridagi daromad

Ish joyi 1- natija 2 - natija
Ehtimoli Daromad, so’m Ehtimoli Daromad, so’m

Birinchi 0.5 6000 0,5 3000
Ikkinchi 0,99 4510 0.01 3510

Shuni aytish kerakki, ikkala ish joyidan olinishi kutiladigan daromad bir xil 
miqdorda:

0,5x(6000 so'm)+ 0,5x(3000 so'm) =0,99x(6000 so'm) +0,0lx (6000 so'm)
=4500 so'm.

Lekin, ikkala ish joyi uchun ham mumkin bo'lgan natijalarning o ‘zgaruvchanligi har 
xil. Ushbu o'zgaruvchanlikka ko'ra tavakkalchilikni tahlil qilish va uning katta yoki kichikligi 
to'g'risida gapirish mumkin. Bunday mezonga ko'ra, haqiqiy natija bilan kutiladigan natija 
o'rtasidagi farq (u musbat yoki manfiy bo‘lishidan qat’iy nazar) qancha katta bo'lsa, 
bunday chetlanish shuncha katta tavakkalchilik bilan bog'liq ekanligidan darak beradi.

Quyidagi jadvalda ikkita ish joyi uchun haqiqiy natijalarning kutiladigan natijlardan 
chetlanishi keltirilgan.

8.2- Jadval
Haqiqiy natijalami kutiladigan natijalardan chetlanishi. (kutiladigan natija 

4500 so'm) (so'mda)

Ish joyi 1-natija Chetlanish 2-natija Chetlanish
Birinchi 6000 +1500 3000 -1500
Ikkinchi 4510 +10 3510 -990

Endi har bir ish joyi uchun o'rtacha chetlanishni hisoblaymiz.
Birinchi ish joyi uchun:
О ‘rtacha chetlanish — 0,5x(1500 so *m) +0,5x(1500 so ‘m)=1500 so *m 
Ikkinchi ish joyi uchun:
О *rtacha chetlanish =0,99x( 10 so‘m)+0,01x(990 so‘m)=9,9+9,9= 19,8 so ‘m. 
Demak, birinchi ish joyidagi tavakkalchilik, ya’ni kutiladigan yo‘qotish, ikkinchi 

ish joyidagiga qaraganda ko‘proq bolib, birinchi ish joyidagi o ‘rtacha chetlanish 1500



so'm, ikkinchi ish joyidagi o'rtacha chetlanish 19,8 so'mdan ancha ko'p.
Amaliyotda o ‘zgaruvchanlikni, ya’ni chetlanishni o'lchash uchun bir- biridan farq 

qiladigan ikkita mezon ishlatiladi. Birinchisi, dispersiya bo'lib, u haqiqiy natijadan 
kutiladigan natiiani ayrilganining o'rtacha o'lchovi miqdori kvadratiga teng, ya’ni:
<*г = - £C*)r ,

bu yerda ^-dispersiya; j, - mumkin bo'lgan natija; /а д -  kutiladigan natija; n, - /- 
natijaning ehtimoli.

Standart chetlanish (o'rtacha kvadratik chetlanish ham deyiladi), bu dispersiyadan 
olingan kvadrat ildizga teng, ya’ni: a = » <r-standart chetlanish.

Birinchi ish joyi uchun: dispersiya:
<r,2 = 0,5(6000 -  4500)2 + 0,5(3000 -  4500)2 = 0,5 • 2250000 + 0,5 • 2250000 = 2250000.

Standart chetlanish , = V2250000 = 1500 so'm.
Xuddi shunday yo'l bilan ikkinchi ish joyi uchun dispersiya, ya’ni a;=o,99(ioo 

so'm) +0,01(980100 so'm )=99Q0 so'm.
Standart chetlanish esa a = V9900 = 99,5 so'm.
Ikkala mezon ham bu yerda bir hil vazifani bajaradi, gap ulaming qaysi biri 

foydalanishning o'ng'ayligida. Ko'rinib turibdiki ikkala holda ham ikkinchi ish joyi 
birinchiga qaraganda kamroq tavakkalchilikka (yo'qotishga) ega.

8.2. Tavakkalchilikka boigan munosabat

Yuqoridagi misolda ko'rdikki, ikkala ish joyida ham kutiladigan daromad 4500 
so'mni tashkil qiladi. Demak, kim tavakkalchilikka borishga moyil boMmasa, ikkinchi 
ish joyiga boradi, nima uchun deganda bu ish joyida kutiladigan daromad kamroq 
tavakkalchilak bilan bogMiq. Endi faraz qilaylik, birinchi ish joyidagi har bir natijaga 
200 so'mdan qo'shaylik. Unda kutiladigan natija 4500 so'mdan 4700 so'mga oshadi.

Quyidagi 3-jadvaIda yangi daromadning natijalari keltirilgan.
Birinchi ish joyi uchun: kutiladigan daromad =  4700 so'm. Dispersiya =2250000 

solm.
Ikkinchi ish joyi uchun: kutiladigan natija =  4500 so'm. Dispersiya =  9900 so‘m.

8.3- Jadval

Ish joyi 1-natija Kvadratik
chetlanish

2-natija Kvadratik chetlanish

Birinchi 6200 2250000 3200 2250000
Ikkinchi 4510 100 3510 980100

Birinchi ish joyida kutiladigan daromad ikkinchi ish joyidagidan yuqori, lekin u 
yuqori tavakkalchilik (yo'qotish) bilan bogMiq. Qaysi ish joyi ustunroq deganda, bu 
savolning echimi tanlovchi shaxsning o'ziga bogMiq. Tadbirkor shaxslar yuqori 
tavakkalchilikga ega bo'lsa ham kutiladigan daromad yuqoriroq boMgan ish joyini 
tanlaydi, konservativroq (o'zgarishlardan o'zini olib qochuvchi) shaxslar kutiladigan 
daromad kamroq bo'lsa ham, kamroq tavakkalchilik bilan bogMiq ishni, ya’ni ikkinchi 
ish joyini tanlaydi.

Insonlar tavakkalchilikga borishga tayyorligi bilan bir-biridan farq qiladi va uch 
tu^ga bo'linadi: tavakalchilikga borishga moyil insonlar, tavakkalchilikga borishga qarshi, 
ya’ni moyil emas va tavakkalchilikka befarq qaraydigan insonlar.

Tavakkalchilikga qarshi boMgan inson deganda shunday inson tushuniladiki, 
kutiladigan daromad berilganda, u tavakkalchilik bilan bogMiq natijalarga nisbatan, 
kafolatlangan natijani ustun ko'radi. Agar tavakkalchilikga qarshi insonni iste’molchi 
deb qarasak va u oladigan daromadiga iste’mol tovariar majmuasini sotib olib, uni 
iste’mol qilishdan ma’lum darajada naf oladi deb faraz qilsak, biz iste’molchining



tavakkalchilik bilan bog‘liq daromadining naflik darajasi bilan qanday bogMiq ekanligini 
ko‘rishimiz mumkin (8.1-rasm). Tavakkalchilikka qarshi inson daromadi past darajadagi 
chekli naflikka ega ekanligini ko‘ramiz. Rasmdan ko‘rish mumkinki, har bir birlik 
qo‘shimcha daromadga to‘g‘ri keladigan qo‘shimcha naflik daromad oshishi bilan kamayib 
bormoqda. Masalan, 20-30 ming so‘mlik daromad oralig‘idagi har ming so‘m daromadga
0,8 birlik naf to‘g‘ri kelsa, 31-ming so‘mlik daromadga 0,6 naf birligi to ‘g‘ri kelayapti). 
CHekli naflikning kamayishi insonlarda tavakkalchilakka salbiy munosabatini 
kuchaytiradi. Shuning uchun ham tavakkalchilikga borishga moyillikning yo‘qligi 
ko'pchilik insonlarga xosdir. Tavakkalchilik ular uchun og‘ir sinovdek hisoblanadi va 
ular ma’lum kompensatsiya boMgandagina tavakkalchilikka borishi mumkin.

Tavakkalchilikka befarq qaraydigan inson shunday inson hisoblanadiki, kutiladigan 
daromad berilganda, u kafolatlangan natija bilan tavakkalchilik bilan bogiiq natijalami 
tanlashga befarq qaraydi. Tavakkalchilikka neytral qaraydigan inson uchun o ‘rtacha 
foyda muhim hisoblanadi.

8.1-rasm. Tavakkalchilikka moyil bo'lmagan holat.
0 ‘rtacha qiymatga nisbatan cheklanishlar bir-biri bilan qisqarib, umumiy 

chetlanishlar nolga teng boMgani uchun ham ushbu chetlanishlar uni qiziqtirmaydi. 
Tavakkalchilikka befarqlik koordinata boshidan chiqadigan to‘g‘ri chiziq sifatida 
ifodalanishi mumkin (8.2-rasm).

Daromadning bir tekisda o ‘zgarishi umumiy naflikni to‘g‘ri chiziq bo'yicha o'sishga 
olib keladi.

Tavakkalchilikka moyil boMgan inson, kutiladigan daromad berilganda u 
kafolatlangan natijaga ko'ra tavakkalchilik bilan bogMiq natijani ustun ko'radi.

Tavakkalchilikka qiziqadigan inson undan bahra oladi. Bunday turdagi insonlarga 
o ‘z taqdirini sinab ko‘rishdan bahramand boMish uchun barqaror daromaddan voz



kecha oladigan insonlar kiradi. Ular yutish ehtimoliga yuqori baho berib yuboradilar. 
Tavakkalchilikka moyillik grafigi keskin sur’atda ortib borayotgan parabola grafigi orqali 
ifodalanishi mumkin (8.3-rasm).

Hayotda va umuman barcha bozor subyektlari tavakkalchilikni e ’tiborga oladi. 
Ko'chalardagi, bozorlardagi har xil firibgariar tavakkalchilikka moyil insonlar hisobidan 
boylik orttirsa, sug'urta kompaniyalari tavakkalchilikka moyil bolmagan insonlami 
yo'qotishlarini kamaytirishga xizmat qiladilar.

8.3. Tavakkalchilikni (yo‘qotishlami) pasaytirish

Tavakkalchilikni pasaytirishning quyidagi turiari mavjud: diversifikatsiya, 
sug'urtalash, tavakkalchilikni taqsimlash, axborot izlash.

Diversifikatsiya usulida tavakkalchilik bir necha tovarlarga taqsimlanadi, ya’ni biror 
tovami sotish (sotib olish) yuqori tavakkalchilik bilan bogiiq bo'lishi boshqa bir 
tovami sotishdan (sotib olishdan) bo'ladigan tavakkalchilikni kamaytirishga olib keladi.

Masalan, biror firma ikki xil mahsulot ishlab chiqaradi. Ma’lumki, bir vaqtning 
o'zida ikkala mahsulot turiga boigan talabning kamayib ketish ehtimoli ulardan bittasiga 
boigan talabning kamayib ketish ehtimolidan yuqori. Ko'p hollarda bir turdagi 
mahsulotga bo'lgan talab kamayganda ikkinchi turdagi mahsulotga bo'lgan talab oshadi. 
Quyidagi 4-jadvalda ikki turdagi mahsulotdan olinadigan daromadlar keltirilgan.

8.4- Jadval
Tovarlarni sotishdan tushgan daromad.

Tovtrlarning turi Yoz fasli Qish fasli
1 -tur (muzqaymoq) 6 mln. so'm I mln. so’m
2-tur (issiq choy) 1 mln. so’m 6 mln. so’m

Firma o'z ishlab chiqarishini diversifikatsiya qilib yoz oyida ikkinchi tur tovar 
hisobidan yo'qotadigan daromadini birinchi tur tovami ko'proq sotish hisobidan 
qoplaydi. Xuddi shunday qish faslidagi yo'qotishlar ikkinchi tovar hisobidan qoplanadi. 
Ko'rinib turibdiki firma diversifikatsiya yo'li bilan tavakkalchilikni kamaytirdi. Lekin, 
diversifikatsiya tavakkalchilikni to'liq yo'qotmaydi, u faqat kamaytiradi xolos.

Tavakkalchiliklarni qo'shish - ushbu usul tasodifiy yo'qotishlarni o'zgarmas 
xarajatlarga aylantirish orqali tavakkalchilikni kamaytirishga qaratilgan. Ma’lumki, 
mulkning o'g'irlanishi, shaxsning kasal bo'lib ishga chiqmasligi, tabiiy ofatlaming 
bo'lishi tasodifiy bo'lib ular juda katta xarajatlarga olib kelishi mumkin. Ushbu noxush 
hodisalaming oqibatlarini kamaytirishda sug'urtaning ahamiyati katta.

O'zbekistonda ham hozirgi vaqtda ko'pgina insonlar o'z hayotlarini, mulkini 
sug'urtalaydilar. Sug'urta ishlarini yolga qo'yish uchun respublikada maxsus qonunlar



ishlab chiqilgan va bir qator davlat va nodavlat sug'urtalash firmalari faoliyat ko'rsatmoqda.
Sug'urtalashda tavakkalchilikni qo'shish samaradorligi shu bilan belgilanadiki, 

sug'urtalangan shaxslaming tavakkalchiligi bir-biriga bog‘liq bo'lmasligi kerak.
Tavakkalchilikni taqsimlash - ushbu usulga ko'ra zarar kbirish ehtimoli bilan bogiiq 

boigan tavakkalchilik bilan qatnashuvchi subyektlar o'rtasida shunday taqsimlanadiki, 
oqibatda har bir subyektning kutiladigan yo'qotishi nisbatan kichik boiadi.

Ushbu usuldan foydalangan holda yirik moliya kompaniyalari katta masshtabdagi 
loyihalarni va ilmiy izlanishlami tavakkalchilikdan qo'rqmasdan moliyalashtiradilar.

Axborot bilan ta’minlash ham tavakkalchilikni kamaytiradi. Nima uchun deganda, 
axborotning etishmasligi noto'g'ri qaror qabul qilishga olib keladi. Hozirgi vaqtda 
axborot asosiy taqchil resurslardan biri bo'lib, uni olish uchun haq tolash  kerak, 
ya’ni axborot olish xarajat bilan bogiiq. Ba’zi axborotlar nihoyatda qimmat turgani 
bois kerakli boigan  axborotdan qancha olish kerak deganda, uning chekli xarajati 
bilan chekli nafini solishtirib ko'rish kerak boiadi.

Asimmetrik axborotlashgan bozor. Asimmetrik axborot - bu shunday holatki, 
bozordagi bozor subyektlari o'rtasida bo'ladigan savdo-sotiqda ulaming bir qismi kerakli, 
muhim axborotga ega, qolgan qismi esa ega emas.

Bozordagi tovarlaming taqsimlanishi, optimal bo'lishi tovariar narxi va tovar to'g'risida 
qanchalik to'g'ri axborot berishi bilan bogiiq. Raqobatlashgan bozomi qaraganimizda 
biz axborotni simmetrik ravishda taqsimlangan, ya’ni sotuvchilar va sotib oluvchilar 
axborot bilan to'liq ta’minlangan, deb faraz qilgan edik. Bunday holatda narxlar sotiladigan 
ne’matlaming al’temativ xarajatlari to'g'risida to'liq axborot beradi. Aniq va to'liq 
axborotning bo'lishi bozordagi ne’matlaming optimal taqsimlanishiga yordam beradi. 
Lekin, bozorda ahvol butunlay boshqacha. Sotuvchilar o'z tovarlari sifatini yaxshi bilsada, 
ushbu axborotni xaridordan yashiradi. Xuddi shunday xaridorlar ham o'zlarining bozordagi 
hatti-harakatlarini yashirib, har xil yo'l bilan savdo-sotiqda bir tomonlama yutuqqa 
erishishga harakat qiladi. Bozor narxi o'zida juda ko'p axborotni mujassamlashtiradi. Ushbu 
axborotni bozor qatnashchilari qancha to'liq bilsa, savdo-sotiq ikki tomon uchun shuncha 
samarali boiadi, ya’ni ikki tomon ham maksimal foyda ko'radi. Yuqoridagidan kelib 
chiqib aytish mumkinki, bozorda axborotlar asimmetrik (to'liq) bo'lmaganligi uchun 
bozor mexanizmi ham etarli darajada mukammal emas.

Mahsulot sifati noaniqligi. Avtomobil va sug‘urta bozoridagi asimmetrik axborot. 
Deylik bozonda foydalanilgan avtomobillar sotiladi. Faraz qilaylik, mashinaning holati 
(sifati) o'rtacha holatdan yuqori bo'lsa yaxshi avtomobil, past bo'lsa - yomon avtimobil 
(ushbu masalani 1970 yilda birinchi bo'lib amerikalik olim AAkerlof o'rgangan). Yaxshi 
avtomobillaming narxi 3000 doll. Agar bozorda ikkala kategoriyadagi avtomobillar soni 
bir-biriga teng bo'lsa, avtomobilning o'rtacha narxi 2000 doll, boiadi. Ushbu holatda 
yaxshi avtomobilni ham, yomon avtomobilni ham sotib olish ehtimoli 50 foizga teng.

Biroq sotuvchilar avtomobilarining sifatini yaxshiroq biladi, xaridorlar bunday axborotga 
ega emaslar. Yaxshi mashina sotuvchilami 2000 doll, narx qanoatlantirmaydi. Yomon mashina 
sotuvchilami esa 2000 doll, narx qanoatlantiradi va bu narx ular kutgan narxdan ancha yuqori.

Bozorda asimmetrik axborot bo'lgan sharoitda avtomobil bozoridagi narx avtomobil 
sifati to'g'risida to'liq axborotni bermaydi, natijada bozordagi savdo-sotiqlaming 
noratsional bo'lishiga olib keladi. Yaxshi avtomobil egalari o'z avtomobillarini 2000 
doll.da sotishdan voz kechadilar. Oqibatda yaxshi avtomobillar taklifi kamayadi. Yomon 
avtomobillar narxi yuqori boigan uchun, ulaming taklifi oshadi. Bunday holatda 
yaxshi avtomobil olish ehtimoli 50 foizdan nolga tushib ketadi.

Sug*urtalash bozori. Sug'urtalash bozorida ham avtomobillar bozoridagi holatni 
kuzatish mumkin. Sug'urta qilinadigan shaxs o'zining sug'urta ob’ekti to'g'risida 
sug'urtalovchiga qaraganda ko'proq axborotga ega. Shuning uchun ham, bu yerda zaifroq, 
sog'lig'i yaxshi bo'lmagan shaxslar ko'proq sug'urta kompaniyasi xizmatidan



foydalanishga harakat qiladilar. Ushbu holat sug'urta kompaniyalarini sug'urta narxining 
oshishiga olib keladi va yuqori sug'urta narxi o ‘z navbatida sog'ligi yaxshi bo'lgan 
shaxslaming sug'urtalashga bormasligini kuchaytiradi.

Ma’naviy tavakkalchilik - yo'qotishlar sug'urta kompaniyasi tomonidan to'liq 
qoplanishiga ishonib vujudga kelishi mumkin bo'lgan yo'qotishlar ehtimolini ongli 
ravishda oshirishga intiluvchi shaxslaming hatti-harakati.

Insonlar o'z hayotini, mulkini sug'urtalagandan keyin, o'zining hayotiga, mulkining 
saqlanishiga ko'pincha befarq qaray boshlaydilar. Ular sug'urtalashgacha qilinadigan ehtiyot- 
choralami bajarmay qo'yadilar. Bunday holat tavakkalchilikni kuchaytiradi va inson 
o'zini sug'urta qilgan voqea-hodisalaming sodir bo'lish ehtimolini oshishiga olib keladi.

Ba’zi bir порок insonlar yuqori sug'urta haqi olish maqsadida, ongli ravishda 
o'zining eski uyini yoqadi, mulkini yaroqsiz holatga keltiradi va hatto o'z qarindoshlarini 
o'ldirishgacha boradilar.

Ma’naviy yo'qotishlami quyidagi yo'llar orqali kamaytirish mumkin:
• sug'urtalanadigan shaxslami yaxshiroq tekshirish, mijozlarni yo'qotishlari bo'yicha 

klassifikatsiya qilish asosida sug'urta badalini differentsiatsiyalash (ya’ni, yo'qotishi 
yuqori bo'lgan shaxs uchun yuqori sug'urta badali belgilash);

• yuqori yo'qotishga ega bo'ladigan shaxslar bilan sug'urta shartnomasini tuzmaslik 
(narkomanlar, spirtli ichimlik ichib avtomobil haydaydigan shaxslar);

• yo'qotishni qisman qoplash sharti bilan sug'urtalash.
Bozordagi asimmetrik axborotlarni yo‘qotish yo'llari.
Bozor signallari. Bozorda sotiladigan tovar to'g'risida, tovarni ishlab chiqaruvchi 

firmaning nomi to'g'risidagi axborotlar, tovar markasi, firma belgisi, firmaning obro'i, 
tovar sifati va kafolati to'g'risidagi axborotlar bozor signallari bo'lib xizmat qiladi va 
bu signallar tovar sotib olishdagi tavakkalchilikni kamaytiradi. Masalan, siz sotib 
olmoqchi bo'lgan tovar siz bilgan sifatli mahsulot ishlab chiqaradigan firmaning 
mahsuloti bo'lsa, siz mahsulotni yo'qotishsiz sotib olasiz.

Auksionlar. Auksionlar ham axborotlardagi asimmetriyani yo'qotadigan bozor hisoblanadi. 
Noyob san’at namunasiga, tez buziladigan mahsulotlarga (sabzavot, meva, baliq) narxlar 
sotish vaqtida o'matiladi. Auksionlaming asosan ikki turi mavjud: Ingliz va Golland Auksionlari.

Ingliz auksioni - bu auksionda stavka pastdan yuqoriga qarab oshib boradi va bu 
oshish taklif qilingan maksimal narxda tovar sotilguncha davom etadi. Ushbu auksionda 
asosan san’at namunalari, zebu-ziynatlar va hokazolar sotiladi.

Golland auksionida stavkalar yuqoridan pastga qarab, toki tovar minimal mumkin 
bo'lgan narxda sotilgunga qadar tushib boradi. Ushbu auksionda vaqt muhim ahamiyatga 
ega bo'lib auksionda asosan tez buziladigan tovariar sotiladi: gullar, sabzavotlar, 
mevalar, baliq va hokazolar.

Golland auksionida minimal mumkin bo'lgan narx - birinchi e ’lon qilingan narxning 
20 foizi hisoblanadi. Agar tovar ushbu narxda ham sotilmasa, u sotuvdan olinadi.

Yopiq auksion - bu auksionda qatnashuvchi lar bir-biriga bog'liq bo'lmagan holda 
tovar uchun stavkalar qo'yadi va tovar kim ko'p stavka qo'ygan bo'lsa, unga beriladi.

Hozirgi vaqtda iste’molchi huquqini himoya qiluvchi qonunlar ishlab chiqilgan. Bu 
qonunga ko'ra iste’molchi sotib olingan tovardan foydalanishi davomida ko‘igan jismoniy 
hamda ma’naviy yo'qotishlarini qoplashni sotuvchidan talab qilishga haqi bor. Lekin, 
iste’molchi huquqini himoya qilishda ob’ektiv chegara bo'lishi lozim. Rivojlangan davlatlarda 
iste’molchining yo'qotishini qoplash sotib olingan tovar qiymatining uch barobaridan 
oshmasligi kerak.

Ma’lumki, iste’molchi huquqini himoya qilish sotiladigan tovar va ko'rsatiladigan 
xizmat to'g'risida to'liq axborotga ega bo'lishni taqozo qiladi. Lekin, bunday axborotni 
olish mumkinmi, degan savol tug'iladi. Bu yerda iste’molchilar jamiyati va ommaviy 
axborot vositalari (gazeta, radio, televidenie), qonun chiqaruvchi va ijro etuvchi



hokimiyat organlari muhim rol o ‘ynaydi. Axborot berishda firmalarning o ‘zi ham katta 
rol o ‘ynaydilar. Lekin, axborot uchun haq to ‘lash kerak.

Ta’kidlash lozimki, axborotlarning juda katta qismi reklama shaklida keladi. Biroz, 
bu reklamalar axborot to'g‘ri yoki noto‘g‘ri berilganini aniqlash uchun bu yerda 
asosiy mezon mahsulot sifati bilan uning narxi o'rtasidagi nisbatning optimal bolishini 
hisobga olish zanir. Biz emas, mahsulot sifatining oshishi uning narxini oshiradi.

Olib sotarlik va uning iqtisodiyotdagi o4mi. Olib sotarlik (savdogarlar) deganda, 
foyda olish maqsadida biror tovarni sotib olib, uni yuqori narxda sotish faoliyati 
tushuniladi. Olib sotarlar bozor sharoitida muhim rol o'ynaydilar, ular ortiqcha tovami 
sotib olib, qaerda unga talab ko‘p bolsa, o'sha erga yetkazib beradilar. Bu o z  navbatida 
tovarga bo'lgan narxni butun fazo bo'yicha ma’lum darajada tekis bolishini ta’minlaydi. 
Savdogarlar iste’molni vaqt bo‘yicha siljishini ta’minlaydilar. Ular qishloq xo'jalik 
mahsulotlarini yoz faslida sotib olib, qish faslida, yoki serhosil yilda sotib olib, 
qurg‘oqchilik kelgan yilda sotishlari mumkin. Ushbu holat iste’molni m o‘l-ko‘lchilik 
vaqtdan iste’mol tovarlari cheklangan vaqtga ko'chiradi va shu bilan narxlaming 
tekislashuvini ta’minlaydilar.

Savdogarlar bo‘lmaganda, serhosil yilda talab о  va taklif s.boiganda, muvozanat 
holat nuqtada o'matilgan bo'lar edi (8.4a-rasm).

S. 4-rasm. a) Serhosil yil; b) Ilosildor bo'lmagan yil,
Hosildor bo'lmagan yildagi talab D  taklif s 2 va muvozanatlik e 2 (8.4b-rasm). 

Savdogarlar serhosil yilda mahsulot sotish hajmini q x dan q \  ga qisqartirib, muvozanat 
narxni қ dan i\ ga ko‘taradi. Shu bilan birga jamg'arilgan mahsulot zahirasi hosildor 
bo'lmagan yildagi taklifni q2 dan q2 ga oshirib, muvozanat narxni p; dan />’ga tushiradi. 
Shunday qilib, savdogarlar iste’molni serhosil yildan hosil k am oo‘lgan yilga siljitib 
narxni tekislaydilar. Savdogarlargina qishloq xo'jaligidagi mavsumiy tebranishlarni 
tekislashga yordam beradilar. Savdogarlar tavakkalchilikka bormaydiganlardan 
yo'qotishlami sotib olib, foyda olish maqsadida o'zlari tavakkalchilikka boradilar.

Tavakkalchilikni pasaytirshda fyucherslar, opsion va xedjirlashtirishlar ham muhim 
rol o'ynaydilar.

Fyucherslar - bu oldindan belgilangan narxlarda ma’lum miqdordagi tovarlami 
kelajakda ma’lum kunda etkazish uchun tuzilgan muddatli shartnoma.

Fyuchers bozori yordamida qishloq xo‘jalik mahsulotlari, kofe, shakar va boshqa 
tovariar sotiladi. Fyuchers bozori yordamida ishbilarmon ma’lum miqdordagi tovami 
bugungi narxda kelajakda ma’lum muddatga qo'yish uchun shartnoma tuzadi.

Opsion yoki mukofotga ko'ra savdo-sotiq - bu fyuchersning bir turi bo'lib, unga 
ko'ra bir tomon komission to'lov asosida biror tovami kelajakda sotib olish yoki 
sotish huquqini oldindan kelishilgan narxda sotib oladi. Shuni aytish kerakki, Fyuchers 
ham, opsion ham tovariar narxini vaqt bo'yicha taqsimlashga yordam beradi.

Xedjirlashtirish - bu operatsiya bo'lib, unga ko'ra fyucherslar bozori va opsionlar



bozori yordamida bir tavakkalchilik boshqa bir tavakkalchilik bilan qoplanadi. Ushbu 
operatsiyaning mohiyati shundan iboratki, narxlar o'zgarishi bilan bogiiq tavakkalchilik 
(yo'qotishlar) savdogar zimmasiga yuklatiladi.

Shunday qilib, savdogarchilikning ahamiyati shundaki, ular axborotlarni axborot 
egalaridan olib axborotga muxtoj bolganlarga etkazadilar.

Qisqa xulosalar

Noaniqlik sharoitida qaror qabul qilish deganda, to‘liq axborot bolmaganda qaror 
qabul qilish tushuniladi. Biror voqea yoki hodisa to‘g‘risida axborot to liq  bolmasa, 
qabul qilingan qaror salbiy oqibatlaiga, ya’ni ma’lum yo‘qotishlarga olib keladi. Ushbu 
yo'qotishlar tavakkalchilikni bildiradi.

Bozorda sotiladigan tovar to ‘g‘risida, tovami ishlab chiqaruvchi firmaning nomi 
to‘g‘risidagi axborotlar, tovar markasi, firma belgisi, firmaning obro'si, tovar sifati va 
kafolati to'g'risidagi axborotlar bozor signallari bo‘lib xizmat qiladi va bu signallar 
tovar sotib olishdagi tavakkalchilikni kamaytiradi.

Nazorat va muhokama uchun savollar

1. Noaniqlik va tavakkalchilik deganda nimani tushunasiz?
2. Ob’ektiv va subyektiv ehtimollar va ular rtasidag farq.
3. Tavakkalchilikka moyillik.
4. Ma’naviy tavakkalchilik deganda nimani tushunasiz?
5. Tavakkalchilikka befarq qaraydigan shaxs qanday xususiyatga ega?
6. Tavakkalchilikni pasaytirish yo'llari ni izohlab bering.
7. Asimmetrik axborot qanday oqibatlaiga olib keladi?
8. Axborotdagi asimmetriyani yuqotish you’IIari.
9. Investitsiya tavakkalchiligi deganda nimani tushunasiz.
10. Bozor signallari nimani ifodalaydi?
11. Olib sotarlik va uning iqtisodiyotdagi o'rni.
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IX  BO B
DAVLATNING BO ZO RG A  T A 'S IR IN I BAH O LASH  VA RAQOBATLASHGAN  

B O ZO R  SA M A R A D O R L IG I

9.1. Iste'molchi ya ishlab chiqaruvchi ortiqchaligi

Tovaiga narx bozor tomonidan o‘matiladigan raqobatlashgan bozorda tovami ishlab 
chiqaruvchilar bozor narxida (muvozanat narxida) sotadi, shu bozor narxida 
iste’molchilar tovami sotib oladi.

Lekin, ayrim iste’molchilar uchun tovaming qiymati uning bozor narxidan ko‘ra yuqoriroq. 
Shuning uchun ham u tovami bozor narxidan yuqoriroq narxda ham sotib olishi mumkin.

Iste'molchi ortiqchaligi - iste'molchi tomonidan tovaiga to'lashi mumkin boigan  
maksimal narx bilan tovaming haqiqiy narxi o ‘rtasidagi farqni bildiradi. Aniqroq qilib 
aytadigan bolsak, iste’molchining tovar uchun berishi mumkin boigan maksimal 
narxdan tovami sotib olishda tolanadigan haqiqiy narxning ayirmasiga teng.

Iste’molchi ortiqchaligi (qo‘shimcha naf) alohida insonning qanchalik o4rtacha yaxshi 
yashayotganligini ko‘rsatadi.

Iste'molchining umumiy ortiqchaligi bu talab chizigl bilan bozor narxi chizigl 
o‘rtasida joylashgan soha (9.1-rasmda shtrixlangan soha).

Iste'molchi ortiqchaligi barcha iste’molchilaming umumiy sof nafini olchashga yordam 
beradi va u yordamida biz bozomi davlat tomonidan muvofiqlashtirilish samaradorligini, 
Iste'molchi ortiqchaligini umumiy natijasining o'zgarishini olchash asosida aniqlashimiz mumkin.

Misol. Faraz qilaylik, bir dona apel’sinning bozor narxi 5 so‘m deylik, lekin 
iste'molchi ushbu bir doria apel'sin uchun 10 so‘m berishga tayyor, ya’ni apel'sinning 
iste’molchi uchun qiymati 10 so‘mga teng.

Iste’molchi ushbu bir dona apel’sinni bozor narxida, ya'ni 5 so‘mga oladi va u 
iqtisod qilgan 10-5q5 so‘m iste’molchi ortiqchaligini bildiradi, iste’molchi qo‘shimcha 
5 so‘m!ik naf oladi (9.2-rasm).

Iste'molchi ikkinchi apelsinni ham sotib oladi, nima uchun deganda, u ikkinchi 
apel'sin uchun berishi mumkin boigan maksimal narx 9 so4m, iste’molchi ortiqchaligi



4 so‘mga teng. Xuddi shunday davom etsak 4-apel’sin uchun iste'molchi ortiqchaligi 1 
so‘mga teng, beshinchi apel'sinni sotib olishga iste’molchi befarq qaraydi, chunki bu 
vaziyatda iste'molchining umumiy ortiqchaligini oshirmaydi.

Shunday qilib, iste'molchining iste’molchi ortiqchaligi 5+4+3+2+1=15 so'mga 
teng. Iste’molchining sarfi 25 ga teng.

Ishlab chiqaruvchi ortiqchaligi ishlab chiqaruvchi tomonidan olingan umumiy 
manfaatni bildiradi.

Bir xil ishlab chiqaruvchilar uchun bir birlik mahsulot xarajatlari bozor narxiga teng 
bolsa, boshqa ishlab chiqaruvchi uchun ushbu xarajatlar bozor narxidan kichikdir. Demak, 
ishlab chiqaruvchilar ushbu tovami sotishdan foyda, ya'ni ortiqcha manfaat oladilar. Har 
bir tovar uchun ushbu ortiqcha manfaat tovaming bozor narxi bilan uni ishlab chiqarishdagi 
chekli xarajati o‘rtasidagi farqga teng bolib, uni ishlab chiqaruvchi oladi.

Bu farq bir birlik mahsulotdan oladigan foyda bilan ishlab chiqarishdagi har qanday 
rentaning qo‘shilganiga teng.

Umuman ishlab chiqaruvchi ortiqchaligi bu barcha ishlab chiqaruvchilar tomonidan 
olinadigan foydalaming umumiy yiglndisidir.

Bozor uchun umumiy ishlab chiqaruvchi ortiqchaligi taklif chizig‘idan tortib to 
bozor narxi chiziglgacha boigan oraliqdagi yuzaga teng (9.3-rasm).
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9.3-rasm. Ishlab chiqaruvchi ortiqchaligining grafikdagi tasviri.
Rasmdagi shtirxlangan uchburchak iste'molchi ortiqchaligini ifodalaydi. Iste'molchi ortiqchaligi 

ishlab chiqaruvchilaming umumiy sof foydasini o ‘lchashga yordam berishini e'tiborga otsak, biz 
bu ko‘sattoch yordamida davlatning bozoiga aralashuvidan olinadigan qo'shimcha foyda yoki 
zarami iste'molchi ortiqchaligining natijaviy o‘zgarishni o'lchash yordamida aniqlashimiz mumkin.

9.2. Iste'molchi va ishlab chiqaruvchi ortiqchaligidan foydalanish

Iste'molchi va ishlab chiqaruvchi ortiqchaligi yordamida davlatning iqtisodiy siyosatini 
baholash mumkin. Biz oldingi boblarning birida narxlami davlat tomonidan nazorat 
qilinishi, ya'ni davlat tomonidan o'matiladigan maksimal va minimal narxlar va bu 
siyosatning iqtisodiy oqibatlari to'g'risida gapirgan edik.

Faraz qilaylik, tovarga davlat tomonidan maksimal narx />• o'matildi deylik, ya'ni 
/»■ </' (/* muozanat narx) (9.4-rasm).

9.4-rasm. Narx davlat tomonidan nazorat qilinganda iste'molchi va ishlab chiqaruvchi 
ortiqchaligining grafikdagi tasviri.



Maksimal narx o‘matilganda bir qator ishlab chiqaruvchilar (xarajatlarini maksimal 
narxda qoplay olmagani uchun) bozordan siqib chiqariladi va ishlab chiqariladigan va 
sotiladigan mahsulot hajmi Qt dan q x gacha kamayadi. Tovami sotib olishni davom ettirayotgan 
iste’molchilar tovami past narxda sotib oladilar va ulaming iste’mol ortiqchaligi oshadi. 
Ushbu oshgan ortiqchalik grafikda qo'shshtrixlangan A to'rtburchak yuzi bilan ifodalangan. 
Lekin bir qator iste'molchilar tovar hajmi qisqargani uchun uni sotib olishmaydi. Ulaming 
iste'mol ortiqchaligining qisqarganligi shtrixlangan В uchburchak yuziga teng. Demak, 
iste'molchi ortiqchaligining sof o'zgarishini quyidagicha aniqlash mumkin. Aist.= A-B, (1) 
bu yerda, Aist - iste'molchi ortiqchaligining sof o'zgarishi.

Rasmdan ko'rinib turibdiki, л > в  bo'lgani uchun sof iste’molchi ortiqchaligi musbat 
Aist>0.

Endi ishlab chiqaruvchi ortiqchaligini qaraymiz. Bozorda qolib ishlab chiqarishni 
davom ettirayotgan ishlab chiqaruvchilar bozor narxidan past narxda Q  hajmda mahsulot 
ishlab chiqaradi. Ishlab chiqaruvchilar grafikda ko'rsatilgan A to'rtburchak yuziga teng 
bo'lgan iste'molchi ortiqchaligini yo'qotadilar.

Bozordan siqib chiqarilgan ishlab chiqaruvchilar tomonidan yo'qotilgan ishlab 
chiqaruvchi ortiqchaligi esa S uchburchak yuzi bilan ifodalangan. Demak, ishlab 
chiqaruvchi ortiqchaligining umumiy o'zgarishi teng: Ai/ch.=-A-C, (2)

bu erda, Ai/ch - ishlab chiqaruvchi ortiqchaligining sof o'zgarishi.
Maksimal narx o'matilganda asosiy yo'qotishlar ishlab chiqaruvchilar zimmasiga 

to'g'ri keladi.
Rasmdan ko'rinib turibdiki, narxni nazorat qilish umumiy yalpi ortiqchalikning 

ma'lum qismini yo'qotishga olib keladi va ushbu yo'qotishga to'liq yo'qotish deyiladi.
Ortiqchaliklaming umumiy o'zgarishini aniqlash uchun biz iste'mochi ortiqchaligi 

o'zgarishi Aist. va ishlab chiqaruvchi ortiqchaligi o'zgarishi Ai/ch ni qo'shamiz. 
Д - Aist + Si/ch = Л - В + (-Л -С ) = A- В -  A- С  = -B -C .  (3)

Shunday qilib, biz V va S uchburchaklaming yuziga teng bo'lgan to'liq yo'qotishni 
olamiz. Bu to'liq yo'qotish narxlami nazorat qilish bilan bog'liq davlat iqtisodiy siyosatining 
samarasiz ekanligini ko'rsatadi. Bu yerda ishlab chiqaruvchilar tomonidan yo'qotilgan 
ortiqchalikning iste'molchilar yutib olgan ortiqchalikdan katta ekanligini ko'rish mumkin.

Agar talab chizig'i juda ham elastik bo'lmaganda narxlami nazorat qilish ham juda 
katta yo'qotishga olib kelishi mumkin (9.5-rasm).

Rasmdan ko'rinib turibdiki, В uchburchak yuzi bozordan siqib chiqarilgan 
iste'molchilaming yo'qotishlari bo'lib, bu bozorda qolib tovami sotib olish huquqiga 
ega boigan iste’molchilaming yutug'ini ifodalovchi A to'rtburchak yuzasidan katta. Bu 
yerda bozordan siqib chiqarilgan iste'molchilar katta yo'qotishga ega.

yo'qotishlar.



Endi faraz qilaylik davlat tomonidan minimal narx PVm atildi deylik (/*„,,„ >/*, rt -  
muvozanat narx), ya'ni davlat narxi muvozanat narxidan yuqori qilib belgilanadi (9.6- 
rasm). Rasmdan ko'rish mumkinki ishlab chiqaruvchilar narx oshganda Qe nisbatan 
ko‘proq q , mahsulotni ishlab chiqarishga harakat qiladi. Iste’molchilar kamroq (Qt 
o ‘rniga q 2 miqdorda) mahsulot sotib olishga harakat qiladi.

9.6-rasm. Narx muvozanat narxidan yuqori belgilangandagi ishlab chiqaruvchilar va 
Istc’molchilarning yo'qotishlari.

Agar biz ishlab chiqaruvchilar bozorda qancha mahsulot sotilsa shuncha mahsulot 
ishlab chiqaradi, deb faraz qilsak, bozorga ishlab chiqarilgan mahsulot miqdori q2 ga 
teng boMadi va bu yerda ham ishlab chiqaruvchilar va iste'molchilar ortiqchaligi 
yo‘qotiladi. Bu yerda A to‘rtburchakning yuzi ishlab chiqaruvchilaming olgan qo'shimcha 
ortiqchaligini ifodalaydi. Lekin, minimal ( /^ )  narxda mahsulot hajmi Qe miqdordan 
Q,ga qisqargani uchun ishlab chiqaruvchi ortiqchaligining bir qismi yo'qotiladi. Natijada 
ishlab chiqaruvchi ortiqchaligining o ‘zgargan qismi quyidagiga teng:

Aist.= A-B. (4)
Iste’molchilar minimal ( r  m) narxda har bir mahsulot uchun muvozanat narxdan 

yuqori narx to'laydi va natijacfa ulaming iste'mol ortiqchaligi rasmdagi A to'rtburchak 
yuziga teng boMgan miqdorda kamayadi. Narx oshganligi munosabati bilan ba'zi bir 
iste'molchilar ushbu bozordan chiqib ketadi va tovami sotib ololmaydilar va bunga 
mos boMgan ortiqchalikni yo'qotadi. Bu yo'qotish rasmda В  uchburchak bilan ifodalangan. 
Demak, iste'molchilaming ortiqchaligining umumiy o'zgarishi quyidagini tashkil qiladi: 

Aist.=-A-B (5)
Ko'rinib turibdiki, bunday siyosat iste’molchilaming turmush darajasini tushurib 

yuboradi.
(4)- va (5)- ifodalami qo'shib umumiy ortiqchalikdagi o'zgarishni aniqlaymiz: 

A=Ai/ch.+Aist.=A-S+(-A-B)=-S-B (6)
Demak, davlat tomonidan minimal narx o'matilganda umumiy to'liq yo'qotish 

vujudga keladi va u ikkita S va В uchburchaklaryuzalarining yig'indisi bilan ifodalanadi.
Endi biz ishlab chiqaruvchilar ortiqchaligini ishlab chiqarish Qr miqdordan q x 

miqdorga kengaytirilganda qarab chiqamiz. Haqiqatdan ham minimal narx muvozanat 
narxdan yuqori boMganda u ishlab chiqaruvchilami miqdorga mahsulot ishlab 
chiqarishga undaydi. Lekin, ular bozorda faqat Ql hajmdagi mahsulotni sotishi mumkin 
xolos. Ular Д 0 = $ -й  miqdordagi mahsulotni ishlab chiqarishga ketgan xarajatlarni 
qoplaydigan daromadni olisha olmaydi (9.7-rasm). Rasmda ushbu xarajatlar shtrixlangan 
D trapetsiya yuzi bilan ifodalangan.

Natijada ishlab chiqaruvchilaming ortiqchaligining o ‘zgarishi quyidagiga teng: 
Ai/ch.= Л-C -D .

Demak, ishlab chiqaruvchilar Q  oraliqda mahsulot ishlab chiqarsa, umumiy 
yo'qotish yanada ortadi va u (-B -C -D ) yuzani tashkil qiladi.

Bunday holda har bir ishlab chiqaruvchi o'z mahsulotining hammasi ning yuqori 
narxda sotaman deb o'ylaydi. Pirovardda davlat tomonidan o'matilgan minimal



narx siyosati ortiqcha mahsulot ishlab chiqarish uchun ketgan xarajatlarni 
qoplamaganligi sababli, ishlab chiqaruvchilaming foydasini ancha qisqartirib 
yuborish mumkin. Yana bitta misol tariqasida mehnat (ishchi kuchi) bozorini qaraylik.
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9.7-rasm. Minimal narx o‘rnatilishi natijasidagi yo'qotishlar grafigi.

Ma'lum mehnat bozorida ishchi kuchi bahosi bu ish haqi. Davlat tomonidan minimal 
ish xaqi ( w^ )  belgilandi deylik.

9.8-rasmda taklif chizig'i ishchi kuchi taklifini, talab chizig'i - ishchi kuchiga talabni 
ifodalaydi. Davlat tomonidan o'matilgan minimal ish haqi wam mehnat resurslari 
bozoridagi muvozanat ish haqi wt dan katta, ya'ni ^  > ir..

Lm Г;

9.8-rasm. Minimal ish haqi grafigi.
Ushbu siyosat natijasida ish joyi topgan ishchilar (rasmda L t ishchi) yuqon ish 

haqi oladi. Lekin, a l  = - л, miqdoridagi ishchilar ish topa olmaydilar va ishsiz qoladilar. 
Demak, bunday siyosat ishsizlikka olib kelishi mumkin.

Barqaror narxni ta’minlash va ishlab chiqarish hajmini cheklash siyosati. AQSh va 
Yevropa davlatlarida minimal narxni o ‘matishdan tashqari, narxlami barqarorlashtirishda 
ishlab chiqarish hajmini qisqartirishni yoki ishlab chiqarishni chekli rag'batlantirish 
siyosatlarini qo'shib olib boradi. Bunday siyosat AQSh qishloq xo'jaligi tizimida ko‘p 
qoMlanadi.

Barqaror narxlami ushlab turish. Rivojlangan davlatlarda barqaror narx ko'pincha 
sutga, tamaki va donga qo'llaniladi, bundan maqsad, ushbu tovarlarni ishlab 
chiqaruvchilaming daromadlarini etarli darajada bo‘lishini ta’minlashdir.

Bunday siyosatda davlat mahsulotga narxni R* darajada belgilab, uni shu darajada 
boMishini ta'minlash uchun kerakli hajmdagi mahsulotni sotib oladi. Bu holat
9.9-rasmda ko'rsatilgan bu holat bo'yicha davlatning, iste'molchilaming va ishlab 
chiqaruvchilaming yutuq va yo'qotishlarni tahlil qilib chiqamiz.



9.9-rasm. Narxning barqaror bo‘lishini ta'minlash.
Narx p. darajada o'matiladigandan keyin iste'mol talabi p0 dan q , ga pasayadi, 

taklif esa ga qadar oshadi. p. narxni ushlab turish uchun va omborlarda tovar zahiralarni 
to ‘planishining oldini olish uchun davlat ortiqcha AQ = Q2 -Q} miqdordagi tovami sotib 
olishi kerak. Iste'mol talabi davlat talabi aq qo'shiladi va ishlab chiqaruvchilar barcha 
mahsulotni p. narxda sotish mumkin boiadi.

Tovami sotib oluvchi iste’molchilar tovami P0 ga nisbatan qimmatroq p. narxda 
sotib oladilar va ular o'zlarining iste'molchi ortiqchaligini A to'rtburchak yuziga teng 
bo'lgan qismini yo'qotadilar (9.9-rasm). Iste'molchilaming boshqa bir qismi tovami 
sotib olmaydilar va ulaming yo'qotishi В uchburchak yuzi bilan ifodalanadi, natijada 
iste'molchilaming umumiy yo'qotishi Aist. quyidagiga teng boiadi: Aist.= A-B,

Boshqa tomondan qaraganda, ishlab chiqaruvchilar yutib chiqadi. Siyosatning 
maqsadi ham shunga qaratilgan edi. Ishlab chiqaruvchilar q0 ga nisbatan ko'proq, ya'ni 
q , miqdordagi m ahsulotni yuqoriroq b o ig a n  p. narxda sotadilar. Ishlab 
chiqaruvchilaming ortiqchaligi (Ai/ch) quyidagi miqdoiTga oshadi: Aist.= A+B+E

Endi davlatning xarajatlari (Q} -Q x) P. ga teng, ya'ni bu davlat tomonidan sotib 
olingan tovar summasi. Bu xarajat soliqlar hisobidan tolangani bois pirovardida 
iste'molchi yo'qotishiga qo'shiladi. 9-rasmda davlatning xarajati Q Q f f ,  katta to'rtburchak 
bilan ifodalangan. Davlatning ushbu xarajatlari agar u sotib olgan mahsulotining bir 
qismini chetga (odatda past narxda) sotsa kamayishi mumkin. Lekin, bu davlat ichidagi 
ishlab chiqaruvchilaming o'z mahsulotini chetga chiqarib sotish imkoniyatini cheklaydi.

Bunday siyosatning aholi turmush darajasiga ta’sirini baholash uchun biz iste’molchi 
ortiqchaligidagi va ishlab chiqaruvchi ortiqchaligidagi natijaviy o'zgarishlami qo'shib, 
undan davlat xarajatini ayiramiz:

tost +ti/cb-{{)2 -Qy)-P. = - A -  B + A + B +1:-{Qz-Q^P. = H -{Q t-Q i)! ' . ,
yoki я - v :, - , .
Demak, buhaay siyosatda jamiyat o'z faravonligining bir qismini yo'qotadi. 9.9- 

rasmda ushbu yo'qotish shtrixlangan soha yuzasi bilan ifodalanadi. Ko'rinib turibdiki, 
bunday siyosat jamiyatning juda katta yo'qotishlari bilan bogiiq.

Siyosatning asosiy maqsadi fermerlar daromadini oshirish b o lsa , bundan 
samaraliroq yo l bormi, degan savolni qo‘yadigan bolsak, unga bor, deb javob berish 
mumkin.

Fermerianing daromadini A+B+E miqdorga oshirishni jamiyatni kamroq yo‘qotshi 
orqali amalga oshirish yo'li bu ushbu A+B+E pulni to'g'ridan-to'g'ri fermeriaming 
o'ziga berishdir. Iste'molchilaming narxni barqarorlashtirishdagi yo'qotishi bari bir 
A+B ga teng bolgani uchun fermeriarga ushbu pul bevosita berilsa, jamiyat 9.9-rasmda



shtrixlangan yuzaga teng boigan mablag'ni iqtisod qilishi mumkin.
Ishlab chiqarishni cheklash (ishlab chiqarish kvotasi). Davlatning bozor narxiga 

ta sir qilish siyosatidan biri bu - mahsulot ishlab chiqarish hajmini cheklash orqali 
mahsulot narxini kerakli darajagacha ko'tarish mumkin. Davlat har bir firmaning 
mahsulot ishlab chiqarish hajmini qonun chiqarish orqali belgilashi (kvotalashi) 
mumkin. Biror mahsulotni ishlab chiqarish yoki sotish bo'yicha litsenziyaning davlat 
tomonidan berilishi shunday siyosatni yuritishga misol bo'lishi mumkin. Masalan, 
spirtli ichimliklami sotishga beriladigan litsenziyalarni ko'paytirish yoki kamaytirish 
orqali spirtli ichimlikni sotish hajmini oshirish yoki qisqartirish mumkin. Sotish 
hajmining qisqarishi tovar narxini kerakli darajaga oshirish imkonini beradi.

Yana AQSh davlatining qishloq xo'jaligi siyosatga nazar tashlaymiz. AQSh 
davlatining qishloq xo'jaligi siyosati ko'proq mahsulot ishlab chiqarishni qisqartirishni 
rag'batlantirishga qaratilgan. Fermerlar ekjn ekish maydonining qisqatirsalar, ya’ni 
ekin m aydonlarining bir qismi ekilmasdan qoldirilsa, shunga yarasha pul 
kompensatsiyasi ni oladilar. Ekin maydonlarini qisqartirish hisobidan narxni oshirish 
mexanizmini quyidagi 9.10-rasmda keltirilgan.

0 Q. g.
9.10-rasm. Ekin maydonlari cheklanganda taklif chizig'i (taklif chizig‘i St elastik emas 

bo'lgani uchun u gorizotal ko'rinishda).
Shuni ta’kidlash mumkinki, ekin maydonlari cheklanganda taklif chizig'i absolyut 

elastik bo'Imay qoladi, ya’ni taklif q{ ga teng bo'lib, u o'zgarmaydi, mahsulotning 
bozor narxi esa Ht dan n ga ko'tarilaai.

Bunday siyosatda iste’molchi ortiqchaligining o'zgarishi quyidagicha:
A\ M. = - A - B .

Fermerlar ц  miqdorda mahsulot ishlab chiqarib, uni yuqori л narxda sotilishi 
natijasida fermerlar ortiqchaligi A to'rtburchak yuziga teng miqdorda oshadi. Lekin, 
ishlab chiqarish hajmi Qt dan ga qisqargani uchun fermerlar С uchburchak yuziga 
teng boigan ortiqchalikni yo'qotadi. Bulardan tashqari, fermerlar ekin maydonining 
(ishlab chiqari hajmini (?yga) qisqargani uchun davlatdan pul kompensatsiyasi oladi. 
SHunday qilib, ishlab chiqaruvchilar ortiqchaligining umumiy o'zgarishini quyidagicha 
aniqlash mumkin:

D i/ch= A - С + pul kompensatsiyasi
Davlat xarajatlari, ya’ni femerlarga to'lanadigan rag'batlantirish (kopensatsiya) 

puli kamida V+S+E ga teng bo'lish kerak. Bu yerda B+C+E fermerlar ekin erlarini 
qisqartirmaganda qo'shimcha mahsulot ishlab chiqarib, uni yuqori P* narxda sotishi 
natijasida olish mumkin bo'lgan qo'shimcha foydaga teng. Shuning uchun ham davlat 
xarajatlari kamida V+S+E ni tashkil qiladi va u fermerlarga pul kompensatsiyasi tariqasida 
berilgani uchun ishlab chiqaruvchilar ortiqchaligi quyidagicha bo'lad i: 
Ai/ch = - A - C  + B + C+ E = A + H + E.

Ushbu ishlab chiqaruvchi ortiqchaligining o'zgarishi davlatning narxlami 
mahsulotning bir qismini sotib olish hisobidan barqaror bo'lishini ta’minlash



siyosatidagi ortiqchalik o'zgarishining o'zi. Fermerlarga davlatning yuqoridagi 
siyosatlaridan qaysi birini qo'llashining farqi yo'q, chunki, ikkalasi ham fermerlarga 
bir xil foyda olishga olib keladi.

Iste'molchiliga ham buning farqi yo'q, negaki, ular uchun ikkala siyosat ham bir xil 
yo'qotishga ega. Endi bu qaysi biri davlat uchun qimmatroq bo'lishiga qaraymiz. Bu yerda
9.10-rasmdagi uchburchaklar yuzalari yig'indisi V+S+E. 9-rasmdagi Kq2- Q x) p . - e ]  
yuzadan kichik bo'lgani uchun ham davlatning ekin ekiladigan eriami cheklash siyosati, 
ortiqcha mahsulot sotib olish asosida narxlar barqarorligini ta’minlash siyosatidan ekanligi 
kelib chiqadi. Ammo, davlatning ekin ekiladigan eriami cheklash siyosati jamiyat uchun 
fermeriai^a pul kompensatsiyasini berish siyosatiga ko'ra qimmatroqqa tushadi.

Ekiladign eriami cheklash siyosatidagi jamiyat farovonligining o'zgarishi quyidagiga teng:
Д jamiyat farovonligining o'zgarishiq Aist+Ai/ch - davlat xarajatlari= -A- 

V+A+V+E-V-S-Eq-V-S,
bu yerda davlat xarajati= V+S+E.
Agar davlat fermerlarga A+V+E pulni bevosita berib narx va ishlab chiqarish hajmiga 

ta’sir qilmasa, jamiyat bunday siyosatdan aniq yutadi. Bunday holatda fermerlar A+V+E 
foydani oladi, davlat A+V+E miqdorda yo'qotadi va jamiyatning umumiy farovonligining 
o'zgarishi nolga teng bo'ladi. Lekin, ba'zi hollarda siyosat iqtisodiyotdan ustun keladi.

9.3. Soliqni uzoq va qisqa muddatli ta'siri

Soliqning alohida firma faoliyatiga ta’sirini qaraymiz. Faraz qilaylik, soliq firmaning 
ishlab chiqarish hajmidan olinadi va u mahsulot narxiga ta'sir qilmaydi.

Biz ko'ramizki, ishlab chiqarish hajmiga qo'yilgan soliq firmani ishlab chiqarish 
hajmini qisqartirishga undaydi (9 .11-rasm).

Rasmdan ko'rish mumkinki, qisqa muddatli oraliqda musbat iqtisodiy foyda bilan 
ishlayotgan firma q x hajmda mahsulot ishlab chiqarib p bozor narxida sotadi. Soliq har 
bir ishlab chiqarilgan mahsulot birligiga qo'yilganligi ucnun u firmaning chekli xarajatini 
MC, dan MC2 =MCx+t (t - bir birlik mahsulotga qo'yilgan soliq) holatga siljitadi. Soliq 
xuddi shunday o'rtacha o'zgaruvchan xarajatni ham t miqdorga yuqoriga siljitadi.

9.11-rasm. Raqobatlashuvchi firmaning ishlab chiqarish hajmiga soliqning ta'siri.
Endi faraz qilaylik, tarmoqdagi barcha firmalar soliqqa tortilgan. Majud bozor narxida 

har bir firma o'z ishlab chiqarish hajmini qisqartirgani uchun tarmoqning ham yalpi 
mahsuloti qisqaradi va bu bozor narxining oshishga sabab bo'ladi (9.12-rasm>.

Rasmdan ko'rish mumkinki, tarmoqning umumiy taklifini 5 , dan 5  = 5 /+/holatga 
siljishi bozor narxini Pt dan P2 ga o'stiradi. Narxning oshishi firmalami isnlab chiqarish 
hajmini narx o'zgarmagandagiga nisbatan kamroq qisqartirishga undaydi.

Uzoq muddatli oraliqni qaraydigan bo'lsak, ishlab chiqarish hajmiga qo'yilgan 
soliq ba'zi bir firmalami biznesdan chiqishga majbur qiladi.

9.13-rasmda soliqni uzoq muddatli oraliqdagi ta’siri aks ettirilgan.



т 9.13-rasm. Tarmoq ishlab chiqarish hajmiga soliqning uzoq muddatli ta 'siri.
a) rasmdan ko‘rinaduki, soliq har bir firmaning uzoq muddatli oraliqdagi o'rtacha 

xarajatini siljishga olib keladi. Bu o ‘z navbatida ba’zi bir xarajatlari yuqori boigan  
finnalar foydasini qisqartirib nolga tenglashtiradi. Ular bu tarmoqdan chiqib boshqa 
ko'proq foyda oladigan tarmoqlarga o ‘ta boshlaydi. Natijada bu bozor taklifi chizig'ini 
chapga (b rasm) yuqoriga siljitadi (St dan S' holatga) va xarajatlr oshganinin ko'rsatadi. 
Bozor narxi Pt dan P* ga o 4sadi, bozor taklifi esa Qj dan Q2gp kamayadi. Soliq ta'siri 
tugagandan keyin, ya ni tarmoqda yangi uzoq muddatli muvozanat (E2 nuqta) vujudga 
kelganda tarmoqda kamroq mahsulot ishlab chiqaruvchi kamroq firma qoladi.

9.4. Raqobatlashgan bozor samaradorligi

Yuqorida ko‘rganimizdek davlatning bozor mexanizmiga aralashuvi jamiyatda toliq  
yo'qotishga olib keladi. Shuning uchun ham davlat o'zining iqtisodiy siyosatini shlab 
chiqqanda toliq  yo‘qotishlami hisob-kitobdan chetda qoldirmasligi kerak. Lekin, bundan 
davlatning raqobatlashgan bozorga aralashuvi har doim ham yo‘qotishlai^a olib kelaveradi 
deb bolmaydi. Quyidagi ikki holda davlatning aralashuvi raqobatlashgan bozorda 
iste'molchilar va ishlab chiqaruvchilaming turmush darajasining o ‘sishga olib keladi.

Birinchidan, iste'molchilar va ishlab chiqaruvchilaming harakati natijasida vujudga 
keladigan yutuq yoki yo‘qotish bozor narxida o 4z ifodasini topmasa. bunday yo‘qotish 
yoki yutuqlar bozorga nisbatan tashqi samara deyiladi. Tashqi samara bozoi^a nisbatan 
tashqarida ro‘y beradi. Bozorda nisbatan tashqi samaraga misol qilib ishlab chiqaruvchilar 
tomonidan atrof-muhitni zaharlash natijasida vujudga keladigan jamiyat xarajatlarini 
keltirish mumkin. Ushbu xarajatlarni faqat davlatning aralashuvi orqali bartaraf qilish 
mumkin (bu masalaga keyingi boblaming birida batafsil to'xtaymiz).

Ikkinchidan 'bozor qiyinchiligi**- bu yerda mahsulotning sifati, kim tomonidan, 
qachon ishlab chiqarilganligi to‘g‘risida axborotning to liq  bo'lmasligi iste'molchilami 
ortiqcha y o 4qotishlarga olib  kelishi m um kin, ya'ni iste 'm olch i naflikni



maksimallashtiradigan tovarlami sotib olish bo'yicha to'g'ri qaror qilolmasligi mumkin. 
Bunday holda davlatning aralashuvini (tovariar yorlig'ida tovar to'g'risida to'liq axborot 
bo'lishni davlat tomonidan talab qilinishi) samarali deb qarash mumkin.

Raqobatlashgan bozoming muvozanat holatda ishlashi iste'molchi va ishlab chiqaruvchi 
ortiqchaligini maksimal bo'lishini ta'minlaydi, demak, muvozanat holatda iste'molchilr 
o ‘z talabini mavjud ishlab chiqarish xarajatlarida mumkin bo'lgan eng past narxda qondiradi. 
Raqobatlashgan bozor samaradorligi ishlab chiqarishni ta'minlaydi.

/U z o q  muddatli oraliqda raqobatlashgan bozom ing muvozanat holati sharti 
quyidagicha tenglik bilan ifodalanadi: m r= mc = a c = P • (9.14-rasm)

Ma’lumki, qisqa muddatli oraliqda raqobatlashgan bozor sharoitida firma ortiqcha 
foyda olishi yoki zarar ko'rishi mumkin. Lekin, uzoq muddatli oraliqda bunday holat 
istisno qilinadi, nima uchun deganda, tarmoqga kirish, undan chiqish erkin bo'lganda, 
tarmoqdagi yuqori foyda boshqa firmalami o'ziga jalb qiladi, tarmoqdagi zarar bilan 
ishlaydigan firmalar boshqa tarmoqqa o'tadilar.

^Raqobatlashgan bozor cheklangan resurslami optimal taqsimlashga yordam beradi 
va natijada iste'molchilaming ehtiyojlarini maksimal darajada qondirishga erishiladi. 
Bunday taqsimlanishP - M C  shartida ta'minlanadi. Firmalar ushbu shartga ko'ra ishlab 
chiqarishni narx chekli xarajatga teng bo'lgancha qadar mumkin darajada 
maksimallashtiradilar. Ushbu shart bajarilganda nafaqat resurslami samarali taqsimlashga 
erishiladi, balki maksimal ishlab chiqarish samaradorligiga ham erishiladi. 
Raqobatlashgan bozor firmalami minimal xarajatlarda mahsulot ishlab chiqarishga va 
uni ushbu xarajatlarga mos bo'lgan narxda sotishga majbur qiladi. Muvozanat holat 
grafigida o'rtacha xarajat grafigi talab chizig'iga urinadi xolos. Agar A O P  bo‘lsa, firma 
zarar ko'radi va tarmoqdan ketishga majbur bo'ladi. Agar AC<P bo'lsa, bozorda qisqa 
muddatli oraliqda ortiqcha foyda olish ikoniyati tug'iladi. Lekin, bu ortiqcha foyda tarmoqqa 
boshqa firmalarning kirib kelishiga sabab bo'ladi. Boshqa firmalarning kirib kelishi ortiqcha 
foydani nolga tushiradi. Bu o'z navbatida muvozanat holatni uzoq muddatgacha turg‘un 
saqlanishidan dalolat beradi.

Raqobatlashgan bozorda va muvozanat holat sharoitida raqobatlashvchi tarmoqqa 
qarashli firmalar xarajatlari bir xil deb qaraladi. Bilamizki, ba'zi bir firmalar sifatli 
xom ashyoda ishlaydi, boshqalari zamonaviyroq va samaraliroq uskunada va texnologiyada 
ishlaydi, yana boshqasi yuqori malakali kadrlar bilan ishlaydi. Umuman olganda ikkita 
bir xil firmaning o'zi bo'lmaydi. O'zo'zidan ravshanki, sifatli resurslar bilan ishlaydigan 
firmalarning xarajatlari boshqalamikiga qaraganda kam bo'ladi.

Bu holatni raqobatlashgan bozordagi firmalarning o'rtacha xarajatlari bir xil bo'ladi 
degan shart bilan mos kelishi iqtisodda quyidagicha izohlanadi: ya’ni sifatli resurs 
egalari o'z resurslari uchun ko'proq ish xaqi oladi, mukammallashgan samarali 
uskunalaming ijara haqi ham yuqori bo'ladi. Iqtisodiy renta - bu raqobatlashgan bozorda 
kerakli resurs uchun firma to'lashi mumkin boigan narx bilan ushbu resursning minimal 
narxi o'rtasidagi farqM asalan, o'rtacha xom ashyodan foydalanib ishlab chiqarilgan



har bir mahsulot 10 so'm keltirsin, cheklangan sifatli xom ashyodan foydalanib 
ushbu mahsulotni ishlab chiqarganda (xarajatlarning kamayishi va mahsulot sifatini 
oshishi hisobiga) har bir mahsulotdan oladigan foyda 20 so4mni tashkil qilsin deylik. 
Sifatli resursni hamma firmalar ham sotib olishga harakat qiladi. Lekin, sifatli resurs 
cheklangan bo‘lgani uchun hamma firmalar sotib olisha olmaydi. Agar sifatli xom 
ashyo raqobatlashgan bozorda sotilsa, uning narxi o'rtacha xom ashyo narxidan albatta 
yuqori bo'ladi. Agar o'rtacha xom ashyo narxi Ppa  sifatli xom ashyo narxi PA P Z>P,) 
bo'lsa, sifatli xom ashyo egasi д/> = я, -  /> ga teng boMgan iqtisodiy renta oladi. Natijada 
mahsulot ishlab chiqaruvchi firmalarning o'rtacha xarajati bir-biriga teng boMadi.

Shunday qilib, samarali resurslardan foydalanib olingan barcha foyda ushbu 
resurslami sotib olishga sarflanadi. Ushbu holat raqobatlashgan bozordagi firmalarning 
o'rtacha xarajatlari tenglashish tendentsiyasiga ega ekanligini ko'rsatadi.

Qisqa xulosalar

Davlatning bozor narxiga ta’sir qilish siyosatidan biri bu - mahsulot ishlab chiqarish 
hajmini cheklash orqali mahsulot narxini kerakli darajagacha ko'tarish mumkin. Davlat 
har bir firmaning mahsulot ishlab chiqarish hajmini qonun chiqarish orqali belgilashi 
(kvotalashi) mumkin. Biror mahsulotni ishlab chiqarish yoki sotish bo'yicha litsenziyaning 
davlat tomonidan berilishi shunday siyosatni yuritishga misol bo'lishi mumkin.

Raqobatlashgan bozoming muvozanat holatda ishlashi iste'molchi va ishlab 
chiqaruvchi ortiqchaligini maksimal bo'lishini ta'minlaydi, demak, muvozanat holatda 
iste'molchilr o'z talabini mavjud ishlab chiqarish xarajatlarida mumkin bo'lgan eng 
past narxda qondiradi. Raqobatlashgan bozor cheklangan resurslami optimal 
taqsimlashga yordam beradi va natijada iste’molchilaming ehtiyojlarini maksimal darajada 
qondirishga erishiladi.

Nazorat va muhokama uchun savollar

1. Davlatning iqtisodiy siyosati deganda nimani tushunasiz?
2. Davlatning iqtisodiy siyosatini baholashda iste'molchi va ishlab chiqaruvchi 

ortiqchaligidan qanday foydalanish mumkin?
3. Ishlab chiqarish hajmini cheklash qanday oqibatlarga olib keladi?
4. Ishlab chiqarishga soliqning uzoq va qisqa muddatli ta'sirini izohlab bering.
5. Bozor qaysi holatda,samarali faoliyat ko'rsatadi?
6. Raqobatlashgan bozor samaradorligi.
7. Iqtisodiy renta deganda nimani tushunasiz?
8. Ishlab chiqarishni kvotalash tovar narxiga qanday La'sir ko'rsatadi?
9. Barqaror narxlami ta’minlashda davlatning roli.
10. Talab chizig'i elastikligining jamiyat yo'qotishiga ta'siri.
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X BOB
RAQOBATLASHMAGAN BOZOR TURLARI

10.1. Bozor turiari
Sof monopoliya - bu bitta sotuvchi va ko‘p xaridorlar qatnashgan bozor, yoki 

o'mini bosadigan tovar boMmagan tovami sotadigan yagona sotuvchi boigan bozor 
vaziyati, yoki tarmoqda yagona hukmron firma b olib , firmaning ishlab chiqarish va 
sotish chegarasi tarmoq chegarasiga teng boigan bozor. Sof monopoliya va raqobatlashgan 
bozor bir-biriga teskari bozorlar hisoblanadi.

Oligopoliya - bu bozor tizimida biror bir tovami sotishda cheklangan firmalar 
hukmronlik qiladi.

Monopol raqobat bozori to liq  raqobatlashmagan bolib , unda qatnashadigan 
firmalar soni ko‘p bolib , ulaming har biri o 4z tovarlarining narxini m aium  chegarada 
nazorat qiladi, ya’ni ular kichik bolsa ham monopol hokimiyatga ega.

Monopsoniya - xaridor bitta bolib, sotuvchilar ko‘p boigan bozor.
Agar bozorda monopolist sotuvchi bilan monopolist xaridor tichrashsa, bunday 

holda ikki tomonlama monopoliya boiadi.
Agar tarmoqda faqat ikkita firma faoliyat ko‘rsatsa, bunday oligopolik xususiy holga 

duopoliya deyiladi. Agar biz bozor taklifi va talabining har xil shakldagi variantlar 
kombinatsiyasini qarasak, bozor tizimlari soni yanada ko'payadi1.

10.2. Sof monopoliya va bozor hokimiyati

Raqobatlashgan bozorda juda ko4p sotuvchilar va xaridorlar qatnashadi, shu sababli 
ulardan birortasi ham tovar narxiga ta’sir qilaolmaydi, narxni bozoming o ‘zi talab va 
taklifga kokra shakllantiradi. Sotuvchilar va xaridorlar bu narxni qabul qiladilar va shu 
narxga ko'ra qancha mahsulot sotish yoki mahsulot sotib olish kerakligi bo‘yicha qaror 
qabul qiladilar. Sof monopoliya raqobatlashgan bozoming aksi bolib, bu erda bitta 
sotuvchi va ko'plab xaridorlar qatnashadi. Sof monopolistning raqobatchisi yo‘q.

Sof monopoliya mahsulot o ‘mini bosadigan boshqa mahsulot bolmagan hududlarda 
vujudga keladi. Umuman olganda jahon va milliy bozorlarda bitta malisulotni bitta sotuvchi 
tomonidan sotilishi kamdan-kam uchraydi. Sof monopoliya ko'proq mahalliy bozorlarga 
xos boiadi. Masalan, tumandagi yagona kitob magazini, yagona telefon stantsiyasi, yagona 
tish doktori, yagona jarrox yoki bolmasa mahalliy kommunal xo'jaligi xizmati. Yuqorida 
keltirilgan sub’ektlar bozor sharoitida narxga ta’sir qilish uchun real hokimiyatga ega.

Sof monopoliyaning vujudga kelishiga ta’sir qiluvchi yana bir omil bu - tarmoqqa 
kirish to'siqlarining kuchi iligi dir. Biror mahsulotni sotishdan tushadigan iqtisodiy foyda 
yuqori bolsa, bu raqobatlashgan bozor sharoitida boshqa firmalami ham shu bozorga 
kirib kelishi uchun signal bolar edi. Agar monopol firma iqtisodiy foyda olishni boshlasa, 
bu boshqa firmalami ham ushbu mahsulotlami ishlab chiqarishga undaydi. Demak, sof 
monopoliyani saqlab qolish uchun boshqa raqobatlashmoqchi boigan firmalar uchun 
maxsus to4siqlar bolishini taqazo qiladi. Tamioqqa kirish to‘siqlari - bu monopol firma 
bozoriga boshqa sotuvchilami kirib kelishini to‘xtatuvchi cheklanishlardir.

Tarmoqqa kirish to‘siqlaridan quyidagilami ko'rsatish mumkin.
1. Davlat tomonidan berilgan maxsus huquq. Masalan mahalliy hokimiyatlarda aholiga

1 Bu masalani toiiqroq o‘rganuvchilarga qo4yidagi adabiyotni tavsiya etamiz: Ойкен 
Восновные прнципы экономической политики-М: Прогрсс, 1999.



transport xizmati ko'rsatish, pochta xizmati ko'rsatish, kommunal xizmati ko‘rsatish va 
aloqa xizmati ko'rsatish bo'yicha monopol huquqlar berib, rasmiy to'siqlar yaratadi.

2. Patentlar va mualliflik huquqi. Yangi texnologiya yaratganlar uchun patent va mualliflik 
huquqi berilishi, ularga ushbu yangilikni sotishda, undan foydalanish uchun litsenziya 
berishda monopol huquq beriladi. Lekin bunday huquq ma’lum muddatgacha kuchga ega 
bo'ladi. AQSh da patent qonuniga ko'ra ixtirochi o'z ixtirosiga 17 yil egalik qiladi.

3. Biror bir ishlab chiqarish resursi taklifiga egalik qilish. Masalan, Amerikaning 
«De Birs» kompaniyasi jahonda sotiladigan. Qayta ishlanmagan olmosning 85 foizini 
nazorat qilgani uchun, olmos bozorida monopol hokimiyatga ega. Yuqoridagilardan 
tashqari insonning noyob qobiliyati va bilimi ham manopoliyani vujudga keltiradi.

Ishlab chiqarish masshtabi kengayishining musbat samarasi ham tarmoqqa kirish 
uchun to'siq bo'lishi mumkin. Masalan, avtomobil’ zavodi ma’lum miqdorda avtomobil 
ishlab chiqarishga erishgandagina, uning umumiy xarajatlari minimal bo'ladi.

Monopol hokimiyat. Firma qachonki o'zining sotadigan tovari narxiga ta’sir qilaolsa, 
ya’ni o'zgartiraolsa monopol hokimiyatga ega bo'ladi. Monopol hokimiyat darajasi ushbu 
tovar o'mini bosuvchi tovaming mavjudligi va tovaming bozordagi ulushi bilan belgilanadi. 
Monopol hokimiyatga ega bo'lish uchun firmaning sof monopolist bo'lishi shart emas. 
Firma mahsulotiga bo'lgan talab chizig'i raqobatlashgan bozordagiday garizontal 
bo'lmasdan, pastga yotiq bo'lishi kifoyadir. Agar talab chizig'i pastga yotiq bo'lsa, firma 
taklif hajmini oshirib yoki kamaytirib, mahsulot narxini o'zgartirishi mumkin.

Umuman olganda monopolist narxni nazorat qilishidan yutuqqa ega bo'ladi. 
Monopolistning taklifi raqobatlashgan bozor taklifiga ko'ra kam bo'ladi, tovar narxi esa, 
raqobatlashgan narxga nisbatan yuqori bo'ladi (monopol narx chekli xarajatdan yuqori).

Tovarlaming monopol narxda sotilishi jamiyat xarajatini ko'paytiradi, aholining turmush 
darajasiga salbiy ta’sir ko'rsatadi. Nima uchun deganda, ushbu tovami sotib oluvchilar 
ko'proq pul sarflaydi, shu tovami sotib oluvchilar soni ham kamayadi. Shuning uchun 
ham monopoliyaga qarshi qonun, bozorlami monopoliyaga aylantirishga yo'l qo'ymaydi.

Monopolist mahsulotiga talab. Raqobatlashgan bozorda firma maksimal foyda oladi, 
agar u chekli daromad chekli xarajatga teng holatni ta’minlaydigan hajmda mahsulot 
ishlab chiqarsa, MR = MC.

Bunday mahsulot hajmi optimal bo'lgani uchun. monopolist ham shu optimal 
ishlab chiqarish shartiga amal qilishi kerak bo'ladi. Sof monopolist tovariga bo'lgan 
talab ham bozor talabi hisoblanadi. Monopolist o'z tovari narxini oshirsa unga talab 
kamayadi va aksincha, monopolist tovar narxini tushirsa unga talab ortadi.

Xuddi shunday sof monopolist taklifi ham bozor taklifi hisoblanadi. Masalan, 
tovar ishlab chiqarishning o'zgaruvchan xarajatlari oshsa, monopolist maksimal foyda 
olish uchun tovar hajmini qisqartiradi. Taklif hajmining qisqarishi va xaridorlar o'rtasida 
raqobatning mavjudligi tovar narxini oshiradi.

Raqobatlashgan bozorda firmaning chekli daromadi mahsulot narxiga teng ш  = P 
va talab chizig'i gorizontal bo'lsa, monopol bozorda monopolist mahsulotiga bo'lgan 
talab chizig'i pastga yotiqroq va monopolistning chekli daromadi har doim narxdan 
kichik bo'ladi. ш < / >-

Monopol firmaning mahsulotiga talab bilan uning chekli va umumiy daromadi 
o'rtasidagi bog'liqliklami quyidagi rasmda ko'rish mumkin.

Talab chizig'ining elastik qismida chekli daromad m r>0 bo'lgani uchun monopolist 
mahsulot hajmini noldan, g m miqdoigacha oshirganda uning umumiy daromadi TR



oshadi. Talab chizig'ining elastik bo'lmagan qismida chekli daromad manfiy, ya’ni 
m r<о bo'lgani uchun, talab chizig'ining ushbu qismida ishlab chiqarilgan mahsulot 
umumiy daromadni kamaytiradi. Shuning uchun ham monopolist talab chizig'ining 
elastik bo'lmagan qismidan qochishga harakat qiladi.

Agar monopolistning talab chizig'i raqobatlashgan bozordagi singari gorizontal 
bo'lganda edi, u tovar hajmini o'zgartirishi bilan narxga ta’sir qila olmas edi. Ishlab 
chiqariladigan mahsulot (taklif) miqdori bilan narx o'rtasida proportsional bog'liqlik 
yo'q. Monopollashgan bozorda taklif chizig'i ma’noga ega emasligini. Monopolistning 
qancha miqdorda mahsulot ishlab chiqarishi nafaqat chekli xarajatga bog'liq, balki 
talab chizig'ining shakliga ham bog'liq bo'ladi.

Monopol bozorda talabning o'zgarishi narxning va taklifning raqobatlashgan 
bozordagiday proportsional o'zgarishiga olib kelmaydi. Monopolist talab o'zgarganda 
mahsulot hajmini o'zgartirmasdan narxni o'zgartirishi yoki narxni o'zgartirmasdan 
mahsulot hajmini o'zgartirishi yoki bir vaqtning o'zida narxni hamda mahsulot miqdorini 
o'zgartirishi mumkin.

Monopolistning maqsadi maksimal foyda olish bo'lsa, u tovar narxini hohlagancha 
oshira olmaydi. Narx oshishi bilan mahsulotga talab kamayib boradi, narx oshishi ma’lum 
darajaga etganda umumiy daromad umumiy xarajatni qoplamaydi. Monopolist qanday 
narx strategiyasini tutishini bilish uchun daromadning narxga ko'ra talab elastikligi bilan 
qanday bog'liqligini eslash zarur bo'ladi. Talab chizig'ining elastik bo'lgan qismida (£, > i) 
narxning pasayishi umumiy daromadning o'sishiga olib keladi (л/л>о), elastiklik birga 
teng bolganda [ep = i) umumiy daromad maksimumga erishadi (MR=0), elastik bo'lmagan 
qismida narxning pasayishi umumiy daromadning pasayishiga olib keladi (ш <  о). Shuni 
tushungan monopolist talab chizig'ining elastik bo'lmagan qismida harakat qilmaydi.

umumiy daromadi.



Monopolist ham raqobatlashgan bozordagi firma kabi chekli harakat bilan chekli 
daromadni tengligini ta’minlaydigan hajmda mahsulot ishlab chiqarsagina maksimal 
foyda olishi mumkin (10.2-rasm). Rasmda monopolistning o'rtacha daromad chizig'i 
bipor talabi chizigMni beradi. Mahsulot narxi shu mahsulot ishlab chiqarish hajmiga 
bogiiq funktsiya.

10.2- rasm. MC—MR bo'lganda foydani maksimallashtirish grafigi.

Grafikdan ko'rinib turibdiki, ishlab chiqarish hajmi ga teng bolganda chekli 
xarajat chekli daromadga teng boiadi. Talab chizig'idan foydalanib mahsulot hajmi q9 
ga mos boigan bir birlik mahsulotning monopol narxi />• ni aniqlaymiz. Ushbu ga 
teng boigan mahsulot hajmida foyda maksimal bolishini ko'rsatamiz. Ma’lumki, 
raqobatlashgan bozorda muvozanatlik £ nuqtada erishiladi. Grafikda £ nuqta muvozanat 
nuqta va unga mos keladigan ishlab chiqarish hajmi Qt va narx i\.

Faraz qilaylik, monopolist ishlab chiqargan mahsulot miqdori q x bolsin  va u o' 
dan kichik Q} < Q \ bu holatga mos keladigan narx қ ham /»• dan yuqori va chekli 
daromad chekli xarajatdan katta mr> m c-

Monopolist mahsulot hajmini q ] dan oshirsa, u har bir birlik qo'shimcha ishlab 
chiqaigan mahsuloti uchun m r - m c  ga teng boigan qo'shimcha foyda olishi mumkin, 
ya’ni u o'zining umumiy daromadini oshirishi mumkin Monopolist mahsulot hajmini 
oshirib, umumiy foydani oshirishi mumkin qolgan mahsulot hajmi to q 9 ga teng 
bo'lgunga qadar, mahsulot hajmi q 9 ga teng bolganda, keyingi qo'shimcha bir birlik 
ishlab chiqarilgan mahsulotdan tushadigan daromad nolga teng, m r = m c  boiadi. 
Shuning uchun ham ishlab chiqarish hajmi q x ga teng bolganda monopolistning umumiy 
foydasi rasmdagi shtrixlangan w m  sohaga teng boigan miqdorga kamayadi. Monopolist 
uchun q 2 miqdorda mahsulot ishlab chiqarish ham uning umumiy foydasini kamaytiradi. 
q 2 hajmda chekli xarajatlar chekli daromadlardan yuqori (m c> m r ) .  Agar monopolist 
ishlab chiqarish hajmini q 2 ga nisbatan kamaytirsa, u o'zining umumiy foydasini 
(m c - m r ) miqdorga oshirgan boiardi. Monopolist mahsulot hajmini^2 dan(/ ga qadar 
qisqartirishi natijasida umumiy foydani m e l  shtrixlangan soha miqdorida oshirishi 
mumkin. q 9 hajmdan keyin mahsulot hajmini qo'shimcha birlikka qisqartirilishi umumiy



foydani oshinmaydi ( mc=mr bo‘ladi). Rasmda q  = o bilan q ' va л/С hamda ш  chiziqlar 
oralig‘idagi soha monopolistik tomonidan kam miqdorda mahsulot ishlab chiqarib o'ta 
yuqori narxda sotish munosabati bilan yo‘qoti!adigan foydani ifodalasa, mahsulot 
hajmi q ' dan katta bolgandagi va д/с bilan ш  oraligldagi soha nihoyatda ko‘p mahsulot 
ishlab chiqarib ((>>(/), past narxlarda sotilishi natijasida yo‘qotiladigan foydani ifodalaydi.

Mahsulot ishlab chiqarish hajmi q’ foydani maksimal qiladigan hajm ekanligini 
matematik nuqtai nazardan ham ko’rsatish mumkin. Umumiy foydani p bilan belgilasak 
*(£?)= va bu munosabatdan Q bo’yicha hosila olib, uni nolga tenglashtirib

sharti MR-MC= о yoki mr= mc bo’ladi.
Misol 1. Quyidagi ko’rinishdagi xarajatlar funktsiyasi berilgan bo’lsin

C(Q)=*o+Q\ go
o ’zgarmas xarajat ғс=80 so’m, o ’rtacha xarajat a c =~q + @ bo’ladi.

Talab funktsiyasi quyidagicha berilgan bo’lsin:
Q = 60-P(Q) yoki P(Q) = 60-Q.
U holda daromad R(Q). R{Q) = Q P(Q) = 60 ko’rinishda aniqlanadi.

Chekli daromad Л /Л =^ = б0-2 Q 
aQ

Chekli xarajat
Maksimallik shartiga ko’ra m c=m r  dan 2 -0 =60-2  Q bu tenglikdan aniqlash 

mumkinki, q ' = 15 bo’lganda foyda maksimal miqdorga ega bo’ladi. Mahsulot narxi 
q ' = 15 da />=45 so’mga teng. Umumiy foyda

x(Q')= R{Q')-C{Q')= р -QT -C{Q') = 45 15-305 = 370so’m.
Faraz qilaylik, monopolist q* =15 birlik mahsulot o ’rniga Q=\6 birlik ishlab chiqardi 

deylik. Hisob-kitoblar natijasida quyidagilami aniqlaymiz.
C=8O + 0 2 =80+256 = 336,
/>=44, /* = 44-16 = 704, foyda ;r(16) = 704-336 = 368 SO’m .
Demak, monopolist mahsulot hajmini maksimal foyda beradigan hajm 15 birlikdan 

oshirsa, ya’ni 16 birlik ishlab chiqarsa uning foydasi 2 so’mga kamayadi.
Xuddi shunday monopolist ishlab chiqarish hajmini 15 birlikdan 14 birlikka 

kamaytirsa, narx ko’tarilib 46 so’m bo’ladi va umumiy foyda 370 so’mdan 368 so ’mga 
kamayadi. Demak, bunday holni tushungan monopolist mahsulot ishlab chiqarishda 
bu qoidaga amal qiladi.

10.3. Monopol sharoitda narx belgilash va monopol hokimiyati ko'rsatkichi

Biz ko’rdikki, monopol bozorda narx chekli daromaddan yuqori bo’ladi (p> a//}.
Chekli daromad mr ni quyidagicha o ’zgartirib yozamiz:

yechamiz:
dn _dR  dC = 0 

:: dQ dQ dQ

Bu yerda ^ =A//?va ^  = ^ ' b o ’lgani uchun ham foydani maksimallashtirish



Д (р  Q)

qo’shimcha daromad bo’lib, u ikki xususiyatga ega. (1)- tenglikni quyidagicha yozish 
mumkin:

AQ AQ *  AQ w
1) Bir birlik qo’shimcha mahsulot ishlab chiqarib (a£)=i), un* P  narxda 

sotganimizda Л(1) = P narxga teng bo’lgan daromad olamiz (0= 0);
2) Monopol firma mahsulotiga bo’lgan talab chizig’i pastga yotiq bo’lgani uchun

qo’shimcha bir birlik mahsulot ishlab chiqarib, uni sotilishi, narxni kichik miqdorga 
AP

kamaytiradi - qo’shimcha birlik mahsulot ishlab chiqarib sotish natijasida narx 
qancha miqdorga kamayishini ko’rsatadi) va bu barcha sotilgan mahsulotdan tushgan

. AP
daromadni kamaytiradi (ya’ni б  - daromadning o ’zgarishi).

Demak, m r= P + Q —  (3)
A Q

AP
va bu erda ^  talab chizig’i manfiy yotiqlikka ega bo’lgani uchun chekli daromad

narx p  dan kichik bo’lishi kerak (nima uchun deganda manfiy).
Endi chekli daromad bilan talab chizig’i yotiqligi o ’rtasidagi bog’liqlikni

chekli daromad bilan narxga ko’ra talab elastikligi koeffitsiyenti o ’rtasidagi bog’liqlikka
aylantiramiz. Ma’lumki, talabning narxga ko’ra elastiklik koeffitsiyenti

D_ P A Q  a p  _
LP ~ Ti'To » bundan 777'Q a Р '  UUJIU‘111 aQ Q E? ' 

bu munosabatni chekli daromad tenglamasi (3) ga qo’ysak quyidagini olamiz

M R = P + Q M R = p + p j o .  (4)

(4)- tenglama cheklj daromadni har qanday ishlab chiqarish hajmida tovar 
narxidan va talabning narxga ko’ra elastikligidan bog’liq ekanligini ko’rsatadi. 
Ikkinchidan, л/я< p ekanligini ham ko’rsatadi.

Firmaning maqsadi foydani maksimallashtirish bo’lgani uchun biz chekli 
daromadni chekli xarajatga tenglashtirib yozamiz:

k4D D D 1 ИГ- P-M C  1MR= P+ P- —  ~ A/С, yoki — -  = - J d . (5)

Ushbu formula monopol narx belgilashda «Bosh barmoq» qoidasi nomi bilan 
yuritiladi (esdan chiqarmaslik kerak £< o, demak (5)-ifodaning o ’ng tomoni har

P— MCdoim musbat). (5)-tenglamaning chap tomonidagi ifoda — - —  narxning chekli 
xarajatdan qanchalik yuqori ekanligini narxga nisbatan foiz hisobida ko’rsatadi va bu 
farq teskari olingan manfiy elastiklik koeffitsiyentiga teng.  ̂ м с

(5) tenglikni narxga bog’liq holda ham yozish mumkin: i + Уп .
Masalan elastiklik E* = -5 bo’lganda va chekli xarajat а/С=зо bo’lganda, mahsulot

narxi



Raqobatlashgan bozorda р = м с  bo’lganini ko’rgan edik. Monopolist narxni 
chekli xarajatdan yuqori belgilaydi (p> MC) va bu farq miqdor bo’yicha talab elastikligiga 
teskari proportsional bo’ladi (5). (5)-tenglamadan shunday xulosa kelib chiqadiki, 
agar talabning narx bo’yicha elastikligi qancha yuqori bo’lsa, mahsulot narxi shuncha 
chekli xarajatga (л/Cga) yaqinlashadi. Narx qanchalik chekli xarajatga yaqin bo’lsa, 
monopol bozor raqobatlashgan bozorga shunchalik yaqin bo’ladi. Demak, talab yuqori 
darajada elastik bo’lsa, monopolist oladigan qo’shimcha foyda shuncha kichik bo’ladi.

Monopol hokimiyat ko’rsatkichi. Raqobatlashgan bozorda narx chekli xarajatga 
teng bo’lishi maksimal foyda olishning zaruriy sharti edi. Monopol bozorda narx 
chekli xarajatdan yuqori belgilanadi (P>MC). Ana shu farq (MC-P), ya’ni foydani 
maksimallashtiradigan narx bilan chekli xarajat o ’rtasidagi farq monopol hokimiyatni 
o ’lchash usuli bo’lishi mumkin. Monopol hokimiyatni xuddi ushbu usulda aniqlashni 
1934-yilda iqtisodchi olim Abba Lerner tomonidan taklif qilinganligi uchun, bu

r Pm-M C  I
ko’rsatkich Lememing monopol ko’rsatkichi degan nomni olgan L~ p ~ '  ^тг,

bu yerda: l - monopol hokimiyatning Lerner indeksi; pm - monopol narx; м с - 
chekli xarajat; £" - talabning narxga ko’ra elastikligi.

Masalan, benzinga talabning narx bo’yicha elastikligi -5 bo’lsa,
1 1 лл

“ £ 0 “ “ 1 7 ” ’ Benzin sotuvchi firmaning monopol hokimiyati 0,2 ga teng.
Shuni ta’kidlash kerakki, yuqori monopol hokimiyat yuqori foyda olishni 

kafolatlamaydi. Foyda o ’rtacha xarajatning narxga bo’lgan nisbatiga bog’liq. Agar ikki 
firmadan birinchisining monopol hokimiyati, ikkinchi firmanikiga qaraganda yuqori 
bo’lsa va birinchi firmaning o ’rtacha xarajati juda yuqori bo’lsa, uning oladigan foydasi 
ikkinchi firma foydasidan kichik bo’ladi. Yuqoridagi tenglama ko’rsatadiki, talab 
qanchalik elastik bo’lmasa, shunchalik monopol hokimiyat yuqori. Demak, monopol 
hokimiyatning kelib chiqish sababi talab elastikligidadir.

Amaliyotda chekli xarajatni hisoblash qiyin bo’lgani uchun uni o ’rtacha xarajat
P -  ACbilan almashtiradi. Bu holda formula quyidagi ko’rinishni oladi: L= — - —

Agar biz ifodaning surat va maxrajini Q ga ko’paytirsak, maxrajda umumiy

daromadni, suratda foydani olamiz: ^  p ^q~  = Tr '

Shunday qilib, Lerner ko’rsatkichi yuqori foyda olishni monopoliyaning dalolati 
ekanligini ko’rsatadi.

Monopol hokimiyatni xarakterlash uchun bozoming markazlashuv darajasi 
ko’rsatkichidan ham foydalaniladi. Bu ko’rsatkich birinchi bo’lib Xerfindal-Xirshman 
tomonidan tavsiya etilgani uchun Xerfindal-Xirshman indeksi deb yuritiladi.

Bu indeks korxonalaming bozordagi ulushlari yig’indisi sifatida qaraladi va qaysi 
firmaning bozordagi ulushi yuqori bo’lsa, u firma bozorda monopol hokimiyatiga ega 
bo’lishi mumkin yoki shunday imkoniyatga ega deb qaraladi. Firmalar bozordagi 
ulushiga ko’ra tartiblashtiriladi. /  = S,2 + S\ + S] +... + S 2n ,

bu yerda: /  - Xerfindal-Xirshman indeksi; s f -  bozorda eng katta ulushga ega



bo’lgan firma; s 22 - undan keyingi kattalikdagi ulushga ega firma va hokazo; -eng 
kichik ulushga ega bo’lgan firma.

Agar tarmoqda yagona firma bo’lib, uning mahsuloti tarmoq mahsulotini tashkil 
qilsa, s,2ql00% bo’ladi va bunday hoi sof monopoliya bo’ladi, ya’ni Xerfindal- 
Xirshman indeksi / = 10000 ga tengdir.

Masalan, AQSh da Xerfindal-Xirshman indeksi / = isoo dan oshgan tarmoqlar 
monopol tarmoqlaiga kiradi. Yuqoridagi indeksdan monopoliyaga qarshi olib boriladigan 
faoliyatda foydalaniladi. Bozoming katta qismini bir necha firmalar tomonidan egallab 
olinish holatiga bozoming markazlashuvi (kontsentratsiya rinka) deyiladi.

10.4. Monopol hokimiyat va jamiyat farovonligi

Monopol hokimiyatda narx chekli xarajatdan yuqori bo’ladi. Monopol hokimiyatda 
narx oshadi, ishlab chiqarish hajmi kamayadi, natijada bu firmaning daromadini oshishiga 
va iste’molchilar turmush darajasining pasayishiga olib kelishi mumkin.

Iste’molchilar va ishlab chiqaruvchilar ortiqchalarini monopol va raqobatlashgan 
bozor sharoitlarida qaraymiz (4-rasm).

Raqobatlashgan bozordagi ishlab chiqaruvchilar va monopol ishlab chiqarishning 
chekli xarajatlari (MC) bir xil deb faraz qilaylik. 4-rasmda monopolistning o ’rtacha va 
chekli daromadlar chiziqlari AR MR va chekli xarajatlari chizig’i ko’rsatilgan.

10.3-rasm. Monopol hokimiyatidan olinadigan zararni ifodalovchi grafik .
Ma’lumki, monopolist o ’z foydasini m c= MR bo’lishini (B nuqta) ta’minlaydigan 

ishlab chiqarish hajmida maksimallashtiradi. Monopolistning optimal ishlab chiqarish 
hajmi Qm ga va u bclgilaydigan narx pm ga teng. Raqobatlashgan bozorda p _ л/С boMgandagi 
ishlab chiqarish hajmi maksimal foydani ta’minlaydi va talab chizig’i (10.3-rasmda 
bu o ’rtacha daromad ar chizig’i) bilan taklif chizig’i (10.3-rasmda м с  chizig’i) 
kesishgan nuqta £ da muvozanat narx Pt va muvozanat ishlab chiqarish hajmi Q, 
aniqlanadi.

Monopol narxda iste’molchilar kamroq mahsulot sotib oladilar. Mahsulotni 
monopol narxda sotib olgan xaridorlar o ’zlarining iste’mol ortiqchasining ma’lum 
qismini yo’qotadi, bu yo’qotish 10.3-rasmda PtPmAC to’g’ri to ’rtburchak yuzasiga teng. 
Mahsulotni Pt narxda sotib olishni hohlagan, lekin Pm narxda sotib olaolmagan 
iste’molchilar ham iste’mol ortiqchasining qismini yo’qotadi, 4-rasmda bu yo’qotish 
AEC uchburchak yuzasiga teng. Iste’molchilaming iste’mol ortiqchasining umumiy 
yo’qotishi PtPmAC to ’rtburchak yuzi bilan aeb uchburchak yuzi yig’indisiga teng.

Ishlab chiqaruvchi esa mahsulotni yuqori Pm narxda sotib PtPmAC to’rtburchak yuzi



bilan ifodalangan foydani oladi, ammo, shu bilan birga u ishlab chiqarish 
ortiqchasining BCE uchburchak yuzasiga teng bo’lgan qismini yo’qotadi, ya’ni u 
qo’shimcha ( Q - Q j  birlik mahsulot ishlab chiqarib, uni Pt narxda sotib olish mumkin 
bo’lgan q o’shimcha foydasini yo’qotadi.

Shunday qilib, ishlab chiqaruvchining umumiy foydasi PfPmAC to ’rt to ’rtburchak 
yuzidan BCE uchburchak yuzasining ayirmasiga teng. Endi ishlab chiqaruvchining 
um um iy foydasidan is te ’m olchi y o ’qotgan is te ’mol ortiqchasini ayirsak 
(АВЕ= AEC+ BCE), ABE uchburchak yuzasiga teng boigan sof yo’qotishni olamiz. Bu 
sof yo’qotish monopol hokimiyatidan kelib chiqadi.

abe uchburchak yuzasiga teng sof yo’qotish monopoliyaning «o’lik yuki» bo’lib, 
u jamiyatning yo’qotishi yoki jamiyatning monopoliyadan ko’radigan zararini 
ifodalaydi.

Monopol firma o ’z monopoliyasini saqlab qolish va boshqa firmalami tarmoqga 
kirishga to ’siqlar yaratish uchun yana xarajatlar qilsa, u bu bilan jamiyat yo’qotishlarini 
yanada oshirishi mumkin.

10.5. Monopol narxga soliqning ta’siri

Yuqorida ко’igan edikki, raqobatlashgan bozorda bir birlik mahsulotga qo’yilgan soliq 
mahsulotning bozor narxini soliq miqdoriga nisbatan kichikroq miqdorga o ’zgartiradi va 
bu soliq yuki ham iste’molchiga, ham sotuvchiga taqsimlanadi. Monopol bozorda soliq 
qo’yilganda, mahsulot narxi soliq miqdoridan ko’proq miqdorga ham oshishi mumkin.

Faraz qilaylik, monopol bozorda har bir birlik mahsulot soliqqa tortiladi. Soliq 
miqdori / so’mga teng va monopolist sotilgan har birlik mahsulot uchun davlatga t 
so’m soliq to’laydi. Demak, firmaning o ’rtacha va chekli xarajatlari t so’mga oshadi. 
Agar firmaning boshlang’ich chekli xarajati мс bo’lsa, soliqqa tortilgandan keyingi 
chekli xarajati quyidagicha bo’ladi (10.4-rasm). Grafikda soliq hisobiga o ’zgaig^n chekli 
xarajat chizig’i м с  boshlang’ich chekli xarajat chizig’ini t miqdorga yuqoriga siljitish 
orqali hosil qilindi (10.4-rasm).

Natijada м с  chizig’i chekli daromad chizig’ini yangi bx nuqtada kesib o ’tadi. Biz 
soliqga tortilmagan vaqtdagi ishlab chiqarish hajmi & va narx P0 ni va soliqga tortilgandan 
keyingi ishlab chiqarish hajmi qx va narx px lami olamiz.

Chekli xarajat chizig’ini yuqoriga siljishi ishlab chiqarish hajmini & dan qx gacha 
pasaytiradi, narxni P0 dan px ga ko’taradi. 10.4-rasmdagi grafikdan ko’rinib turibdiki, 
narxning o ’sishi soliq miqdoridan katta дp > t .



Buning sababi, monopol bozorda narxning chekli xarajatga nisbati talabning 
P I

elastikligiga bog’liq. MC i + .-L , MC=P+^

Masalan, = - 2 bo’lsa, monopol narx formulasiga ko’ra, soliq / ga teng

, „  , P = — -----2 ( А Л '  + / ) =  2 MC + 2 1bo lganda , * _L_ v

Narx soliq miqdoriga nisbatan ikki barobar ortadi.

Qisqa xulosalar

Monopol hokimiyatda narx chekli xarajatdan yuqori bo’ladi. Monopol hokimiyatda 
narx oshadi, ishlab chiqarish hajmi kamayadi, natijada bu firmaning daromadini 
oshishiga va iste’molchilar turmush darajasining pasayishiga olib keladi.

Nazorat va muhokama uchun savollar

1. Bozor turiari qanday aniqlanadi?
2. Raqobatlashmagan bozorlarda narx va ishlab chiqarish hajmi qanday aniqlanadi?
3. Sof monopoliya deganda nimani tushunasiz?
4. Raqobatlashgan monopol bozor xususiyatiari nimalardan iborat?
5. Litsenziya, patent, mualliflik huquqi raqobatga qanday ta’sir ko’rsatadi?
6. Monopoliyaning jamiyat uchun foydali va zararli tomonlarini izohlab bering.
7. Bozor hokimiyati deganda nimani tushunasiz?
8. Monopol narxga soliq qanday ta’sir ko’rsatadi?
9. Lememing monopol ko’rsatkichi.
10. Xerfendal-Xirshman indeksi nimani ifodalaydi.
11. Monopol sharoitda narx qanday aniqlanadi?
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XI BOB
NARXLARN1 M U V O F IQ LA SH T IR ISH  VA M ONOPOLIYAGA Q A R SH I

Q ONUN

11.1 Monopoliyaga qarshi qonun

Bu yerda biz monopol hokimiyatga ega boMgan monopolistlar to'g'risida gap 
yuritamiz va uning ijobiy va salbiy jihatiga e ’tibor qaratamiz.

Yiriklashgan korxonalaming moliyaviy imkoniyatlari ham katta bo'lganligi uchun 
ilmiy-texnik rivojlanish imkoniyati katta bo'ladi. Bunday koqxonalarda ilmiy izlanishlar^a 
ko'proq mablag' ajratishlari mumkin.

Yiriklashgan korxonalargina masshtab samarasidan yaxshiroq foydalana oladilar, 
chunki ularda ilmiy-tadqiqot ishlarini, tajriba-konstruktorlik ishlab chiqishlarni keng 
masshtabda yo'lga qo'yish mumkin bo'ladi. Bu o'z navbatida mahsulot tannarxini 
pasaytirishga va uning sifatini oshirishga imkon yaratadi. Lekin, hozirgi bozor 
munosabatlarining rivojlanganligi, jahon bozorining shakllanganligi, xalqaro iqtisodiy 
aloqalaming kengayib borishi sharoitida kuchli bozor hokimiyatiga ega m onopolists 
topish qiyin.

Monopolistlaming jamiyatga ta’sir qiluvchi salbiy tomonlari borligini ham esdan 
chiqarmaslik lozim. Yiriklashgan firmalar o'z mahsuloti sifatini oshirishga va uni tez- 
tez yangilashga alohida e ’tibor beradi, deb bo'lmaydi. Ushbu firmalarda yaratilgan 
yangiliklarni ishlab chiqarishga joriy qilishni ko'p hollarda to'xtab qolishini ham 
ko'rish mumkin.

Monopolist narxni chekli xarajatdan yuqori qilib belgilaydi, ya’ni />> мс. Natijada 
resurslaming taqsimlanishi samarali bo'lmaydi. Monopol narxning o'rnatilishi 
jamiyatda yo'qotishlaqga olib keladi. Narx qanchalik yuqori bo'lsa, jamiyatning yo'qotishi 
ham shunchalik ko'p bo'ladi. SHuning uchun ham bozor iqtisodiyoti rivojlangan 
davlatlarda monopoliyaga qarshi qonunlar ishlab chiqarilgan.

Monopoliyaga qarshi qonun firmalarda jamiyat uchun xavfli bo'lgan monopolistik 
hokimiyatni to'planishini cheklashga qaratilgan. Monopolistik hokimiyat yuqorida 
aytganimizdek, monopolistning bozor narxiga ta'sir qilish kuchini bildiradi. Qaysi 
firma bozor narxiga ko'proq ta’sir qila olsa, u ko'proq monopolistik hokimiyatga ega 
bo'ladi.

Ko'pchilik adabiyotlarda monopoliyaga qarshi qonunga klassik misol sifatida 
AQShning trestlarga qarshi qonuni keltiriladi. 1890 yilda birinchi bo'lib Sherman 
qonuni deb ataluvchi qonun qabul qilingan bo'lib, u asosan savdoni va tijoratni 
monopollashtirishga qarshi qaratilgan edi. Ushbu qonun savdo erkinligini cheklovchi 
har qanday kelishuvni taqiqlar va raqobatchilami adolatsiz yo'l bilan yo'qotishni 
jinoyat deb qarar edi. Mazkur qonunni buzganlar jarima to'lashdan tortib, firmani 
tarqatib yuborishgacha va hatto jinoiy javobgarlikka tortishgacha jazolanishni nazarda 
tutaredi.

1914 yilto Kleyton va federal savdo komissiyasi qonuni qabul qilindi. Ushbu qonun 
Sherman qOTiuniga qaraganda ancha mukammallashgan qonun bo'lib, qonunning 
bajarilishini nazorat qilishni federal savdo komissiyasi zimmasiga yuklagan edi. Bundan 
tashqari ushbu qonunda monopoliyaning vujudga kelishini oldini olish bo'yicha 
qilinadigan chora-tadbirlar belgilandi.



1938 yildagi Uiler qonuni iste’molchilar huquqini himoya qilishga qaratildi (tovar 
to'g'risida noto'g'ri axborot berish va noto'g'ri reklama berishga qarshi).

Keyingi yillarda ham trestlarga qarshi qonunchilik AQShda rivojlandi. AQShning 
trestlarga qarshi qonuni boshqa davlatlarda monopoliyaga qarshi qonunlami ishlab 
chiqishda va rivojlantirishda muhim rol o'ynadi.

Narxlami nazorat qilish va ulami muvofiqlashtirish ko'proq tabiiy monopoliyalarga 
qo'llaniladi. Eslasak, raqobatlashgan bozorda narx chekli xarajatga teng bo'lar edi 
(pt =MC) (11.1-rasm ). Lekin, bunday narxni tabiiy monopoliyalarga qo'llab  
bo'lmaydi, chunki bu narxda bir qator ishlab chiqaruvchilar zarar bilan ishlab 
ishdan chiqadilar. Ishlab chiqaruvchilaming xarajatlari har xil bo'lgani uchun narxlar 
ham har xil bo'ladi.

77.1-rasm. Tabiiy monopoliyada narxni muvofiqlashtirish.
Rasmdan ko'rinib turibdiki, Pt narx raqobatlashgan bozor narxiga to'g'ri keladi 

va u chekli xarajat bilan o'rtacha daromad chiziqlari kesishgan nuqta bilan aniqlanadi. 
Narx davlat tomonidan muvofiqlashtirilmasa, monopolist narxni pm darajada belgilab, 

miqdorda mahsulot ishlab chiqaradi. Davlat esa narxni barcha uchun o'rtacha 
xarajat darajasida (o'rtacha xarajat chizig'i bilan daromad chizig'i kesishgan nuqta) 
belgilaydi, ya’ni /}. Bu narxga to'g'ri keladigan ishlab chiqarish hajmi Qt ga teng. 
Қ = AC bo'lishi tabiiy monopolistlarga (uzoq muddatli raqobatlashgan bozordagi 
firmalar kabi) normal foyda olish imkonini beradi.

қ narxda ishlab chiqarilgan mahsulot miqdori optimal hajmdan kichik (g  <£>) 
bo'lsa ham iste’molchilar monopolist narxi tartiblashtirilmagandagiga qaraganda 
(Qm<Q\) ko'proq mahsulot sotib olish imkoniyatiga ega bo'ladi. O'rtacha xarajat 
darajasida o'rnatiladigan narx Py ni «adolatli foyda olishni ta’minlaydigan narx» deb 
ataydilar. AQShda «adolatli» narxni ta’minlanishini juda ko'p federal komissiyalar 
kuzatib boradi.

11.2. Monopol hokimiyat sharoitida narxlami belgilash

Monopol yoki bozor hokimiyatiga ega bo'lgan firmalar rahbarlari oldida turadigan 
asosiy masalalardan biri - bu qanday qilib bozor hokim iyatidan samarali 
foydalanishdir. Ular oldida narxlami qanday belgilash, qancha ishlab chiqarish omillari 
olish kerak, uzoq va qisqa muddatli oraliqlarda ishlab chiqarish hajmini qancha qilib 
belgilash kabi masalalarni yechish turadi.

Raqobatlashgan bozordagi firmalami boshqarishga qaraganda bozor hokimiyatiga 
ega bo'lgan firmalami boshqarish qiyinroq. Raqobatlashgan bozorda narx berilgani 
uchun firma rahbarlari o'z e ’tiborlarini ko'proq xarajatlarni kamaytirishga va sotish
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bilan bog(liq masalalarni yechishga qaratadi. Ishlab chiqarish hajmini esa narxni chekli 
xarajatlaiga tenglashtiradigan hajmda belgilaydi. Monopol hokimiyatga ega firmalar 
ishlab chiqarish hajmini va mahsulot narxini aniqlashi uchun hech bo'lmaganda 
talab elastikligining taqribiy qiymatini bilishlari kerak boMadi.

Monopol hokimiyatga ega boMgan firmalarning narxni belgilash strategiyasi ning 
asosini iste’molchi ortiqchaligini egallash orqali qo'shimcha foyda olish usullari tashkil 
qiladi.

Iste’molchi ortiqchaligini egallash. Faraz qilaylik, firma barcha ishlab chiqargan 
mahsulotlarini bir narxda sotsin (1 1.2-rasm).

M
I MC

On
11.2-rasm. Iste’molchi ortiqchaligining narx va ishlab chiqarish hajmiga 

bog'liqligi.
U foydasini maksimallashtirish uchun narx Pm ni unga mos keluvchi ishlab 

chiqarish hajmi Q. ni chekli xarajat chizigM bilan chekli daromad chizigM kesishgan 
nuqtaga ko‘ra belgilaydi. Firma Qm ishlab chiqarish hajmida maksimal foyda bilan ishlaydi, 
lekin firma rahbarlari foydani yanada oshirish to'g'risida o'ylaydi. Iste’molchi ortiqchaligi 
sohasida ko'rish mumkinki (NM  oraliqda) ba’zi bir iste’molchilar tovami Pm narxdan 
yuqori narxda ham sotib olishi mumkin. Lekin, narx Pm dan yuqori qilib qo'yilsa, 
sotish hajmi kamayadi, bir qator iste’molchilar yo'qotiladi va olinadigan foyda 
kamayadi. Narx monopol Pm bo'lganda ham iste’molchilaming bir qismi tovami 
sotib olisha olmaydi, lekin ular narx Pm dan kichik (ammo chekli xarajatdan yuqori 
bo'lgan) bo'lgan holda tovami sotib oladilar. Bunday xaridorlar ME sohaga qarashli 
bo'lib, ulaming ortiqchaligi DME  soha yuzasiga teng. Firma narxni tushirsa, u ME 
oraliqqa qarashli xaridorlarga ham tovami sotishi mumkin. Biroq, bu holda uning 
daromadi va shu bilan birga foydasi ham kamayib ketadi.

Firma NM  oraliqqa qarashli iste’molchilar ortiqchaligini (PmMN  yuzaga teng 
ortiqchalikni) va ME oraliqdagi iste’molchilar ortiqchaligini (DME yuzaga teng 
ortiqchalikni) qo'lga kiritish uchun har xil guruhdagi iste’molchilaming talab chizig'ida 
joylashuviga qarab har xil narx belgilashi mumkin. Yuqorida ko'rdikki, bu 
ortiqchaliklami bir xil narx belgilash orqali egallash mumkin emas.

Masalan, firma N M  oraliqdagi iste’m olchilar uchun P{ (Pt >Pm) narx, M E  
oraliqdagilar uchun p2 ( p,<  Pm) va ikkala guruh orasidagilar uchun Pm narxni belgilashi 
mumkin. Narxlami bunday qo'yilishiga, ya’ni har xil guruhdagi iste’molchilar uchun 
har xil darajadagi narxlaming qo'yilishiga narx diversifikatsiyasi (differentsiatsiyasi 
yoki diskriminatsiyasi) deyiladi. Masalaning muhim tomoni shundaki, xaridorlami 
topib, ulami har xil narxlarda xaridorlar guruhiga bo'lib chiqish, ya’ni bozom i 
segmentlashtirish kerak boMadi.



Narxlar diversifikatsiyasi. Narxlar diversifikatsiyasi (narxlami iste’molchilaming 
imkoniyatlariga qarab har xil darajalarda belgilash) uch xil boMishi mumkin: 
iste’molchi daromadiga ko'ra, iste’mol hajmiga va tovariar turiga ko'ra.

Iste’molchilar daromadiga ko4ra narxlami belgilashning ideal varianti har bir 
xaridoming imkoniyatidan kelib chiqib, u sotib oladigan har bir tovarga maksimal 
narx belgilashdir. Ushbu maksimal narxni xaridoming rezerv narxi deb qaraladi. Har 
bir xaridor uchun rezerv narx belgilashga iste’molchilaming daromadiga ko'ra narxlami 
ideal diversifikatsiyalash deyiladi.

Ideal diversifikatsiyalashda firma daromadi qanday bo'lishini ko'rib chiqamiz. Birinchi 
navbatda firma monopol narx Pm da qancha foyda olishni aniqlaymiz (11.3-rasm). 

p*

11.3-rasm. Narxlar diversifikatsiyalanmagandagi foydani ifodalovchi grafik.
Buning uchun umumiy ishlab chiqarilgan va sotilgan tovar hajmi Qm ning har bir 

qo'shimcha ishlab chiqarilgan va sotilgan birlik mahsulotdan olinadigan qo'shimcha foydani 
qo'shib chiqamiz. Bu qo'shimcha foyda д* har bir birlik mahsulot uchun д*= MR- MC&& 
teng. Ushbu chekli daromad mr birinchi mahsulot uchun maksimal bo'lib, uning chekli 
xarajati д /с  eng minimaldir. Keyingi har bir qo'shimcha mahsulot uchun chekli daromad 
kamayib boradi, chekli xarajat esa ortib boradi. Firmaning ishlab chiqarish hajmi Qm ga 
teng bo'lganda oxirgi -mahsulotdan olinadigan foyda Д/г̂  = MR- MC=o bo'ladi va 
MR- MC- Q,„ hajmdan ko'p ishlab chiqarilgan har qanday mahsulot hajmidagi chekli 
xarajat uning chekli daromadidan yuqori tx>‘ladi va bu firma foydasini kamaytiradi. Umumiy 
foyda har bir sotilgan mahsulotdan tushadigan foydalaming yig'indisiga teng. Rasmda 
umumiy foyda chekli daromad chizig'i bilan chekli xarajat o'rtasidagi (NDF) shtirxlangan 
yuza bilan ifodalangan.

Endi firma ideal diversifikatsiyadan foydalanadi deylik. U mahsulot narxini har 
bir xaridor uchun u to'lashi mumkin bo'lgan maksimal darajada qilib belgilaydi va 
natijada chekli daromad chizig'i firma foydasini maksimallashtiradigan ishlab 
chiqarish hajmi bilan bog'liq bo'lmay qoladi. Har bir birlik qo'shimcha mahsulotni 
sotishdan tushadigan qo'shimcha foyda tovarga to'lanadigan narxga bog'liq funktsiya 
bo'lib, chekli daromad chizig'i talab chizig'i bilan ustma-ust tushadi (£>= л/л) (11-3- 
rasm).

Masalan, agar har bir xaridor bittadan mahsulot sotib olsa, birinchi ishlab 
chiqarilgan tovardan olinadigan daromad қ  = Pr \ = Px ga, ikkita tovardan tushadigan 
umumiy daromad л, = қ  + p2 i = /> + p2 ga, uchta tovardan - қ  = қ + Р2 + Р> ga teng. Har



bir tovar uchun alohida narx belgilangani uchun umumiy daromad har bir sotilgan 
tovariar narxlarining yig'indisi bilan aniqlanadi. Chekli daromadni quyidagicha topamiz: 

мқ = px\ м қ = қ -  қ  = /j + p2-  /> = />;
МҚ = Қ - Қ  = P, + p2 + Р>- Pt -  P2 = Py,
Dem ak, har bir qo'shim cha sotilgan tovam ing chekli darom adi ideal 

diversifikatsiyalashda ushbu tovar uchun belgilangan narxga teng.
Ko‘rinib turibdiki, narx diversifikatsiyasi firmaning xarajatlari tarkibiga ta’sir qilmaydi. 

Shunday qilib, har bir birlik qo'shimcha ishlab chiqarilgan va sotilgan mahsulotdan 
tushadigan qo'shimcha foyda talabdan chekli xarajatni ayrilganiga teng. Masalan, agar 
biz yuqoridagi misolni qarasak, uchinchi qo'shimcha mahsulotni sotishdan oladigan 
qo'shimcha foydani д*-, deb belgilasak, д*, = MR, -  MCt = ?3 -  Л/С, ko'rinishida aniqlanadi.

Talab (MR) chekli xarajatdan ustun bo'lganda firma ishlab chiqarish hajmini oshirib 
o'z foydasini orttiradi. Ishlab chiqarishni kengaytirish ishlab chiqarish hajmi gf hajmga 
etguncha davom ettiriladi. qt hajmda chekli daromad, ya’ni talab chekli xarajatga teng 
bo'ladi va ishlab chiqarish yanada oshirilsa chekli xarajat talabdan, ya’ni MRdan yuqori 
bo'lgani uchun firma foydasi qisqaradi. Umumiy foydaga endi chekli xarajat chizig'i bilan 
talab chizig'i o'rtasidagi shtrixlangan FEN yuzaga teng bo'ladi. Har bir iste’molchi 
uchun u to'lashi mumkin bo'lgan narxni o'matilishi firma tomonidan iste’molchi 
ortiqchaligining hammasini egallashga imkon beradi. Bu o'z navbatida ishlab chiqaruvchi 
daromadini oshiradi. 4-rasmdan ko'rish mumkinki, firma daromadi ancha oshgan.

11.4-rasm. Ideal diversifikatsiyalashda foydani ifodalovchi grafik.
Ammo, xaridorlar juda ko'p bo'lsa, firma ulaming har biri uchun alohida narx 

belgilashi qiyin. Bu yerda asosiy muammo, xaridorlar sotib olishi mumkin bo'lgan narxni 
aniqlashdir. Firma xaridorlar bilan so'rov o'tkazishi mumkin, lekin xaridor ushbu sotib 
olishi mumkin bo'lgan maksimal narxni to'g'ri aytadi deb hech kim kafolat bera olmaydi. 
Shunga qaramasdan, xaridorlar kamroq bo'lganda, real hayotda narx differentsiatsiyasidan 
foydalanuvchi firmalar ham yo‘q emas. Masalan, gazga, elektroenergiyaga aholi va 
korxonalar to'laydigan narxlar, hayvonot bog'iga, muzeyga kirish chipta lari ning yosh 
bolalarga, katta yoshdagilarga va guruhlarga har xil narxlarda bo'lishi. Bunday hollarda 
narxni diiferetsiatsiyalovchi firma iste’molchi ortiqchaligining bir qismini o'zlashtiradi.

Yana bir misol tariqasida poyafzal sotuvchi firmani ko'rib chiqaylik. Sotuvchi har 
bir poyafzal sotilishidan 20 foiz foyda oladi deylik. Sotuvchi ba’zi bir xaridorlarga 
tovami o'z narxida sotsa, boshqa biriga sotganda o'z ulushining bir qismidan voz 
kechadi, nima uchun deganda, foyda olmagandan ko'ra har bir poyafzaldan 10 
foizdan (20 foiz o'rniga) foyda olish uning uchun afzalroq.



Agar narxlar differentsiatsiyasi xaridorlar sonining oshishiga olib kelsa, bundan 
sotuvchilar ham, xaridorlar ham manfaat ko‘radi. Demak, umumiy farovonlik oshadi. 
Quyidagi 11.5-rasmda ana shu vaziyat tasvirlangan (1 1.5-rasm).

Rasmdan ko‘rish mumkinki, monopol narx Pm va undan yuqori boigan narxlarda 
tovar sotib olishga qurbi etmagan xaridorlar PM dan kichik boigan /> va P2 narxlarda 
tovami sotib olishi mumkin boiadi va m alum  iste’molchi ortiqchaligiga ega boladilar.

11.5-rasm. Daromadga bog'liq narxlar differentsiatsiyasi.
Iste’mol hajmiga ko 'ra  narxlar diversifikatsiyasi. Ba’zi bir tovarlarga boigan talab u 

tovami ishlab chiqarish va sotish oshgan sari kamayib boradi. Bunday tovarga elektr 
energiyasi misol bola oladi. Har bir iste’molchi bir oyda ma’lum miqdordagi (kilovatt/ 
soat) elektroenergiyaga pul tolab, undan ortiqchasiga to lash qobiliyati pasayib boradi.

Iste’molchi mablag‘i etmagani uchun eng kerakli miqdordagi (uyni minimal 
yoritish uchun, muzlatgich, televizor ishlashi uchun zarur boigan) elektroenergiyaga 
pul tolaydi, lekin bu miqdordagi minimal elektroenergiyaning qimmati qo'shimcha 
olishi mumkin boigan elektroenergiya qiymatidan ancha yuqori boiadi. Musbat 
masshtab samarasi bolganda elektroenergiya ishlab chiqarish hajmining oshishi uni 
ishlab chiqarish uchun sarflanadigan o ‘rtacha va chekli xarajatlarni kamayishiga olib 
keladi. Bunday holatda elektroenergiya narxining differentsiatsiya qilinishi maqsadga 
m uvofiqdir, y a ’n i, har xil m iqdorda is t e ’m ol q ilin gan  bir xil tovarga  
(elektroenergiyaga) xar xil narx belgilash. Birinchi bosqichda ma’lum miqdorgacha 
iste’mol qilingan elektroenergiyaga alohida narx, ikkinchi bosqichda qo'shimcha 
miqdordagi iste’mol qilingan elektroenergiyaga oldingi bosqichdagiga nisbatan kamroq 
narx belgilanadi. Ushbu vaziyat quyidagi 6-rasmda ifodalangan. Haqiqatan ham, 
elektroenergiyanining ishlab chiqarish hajmini oshirganda (agar masshtab samarasi 
yuqori b olsa) uning xarajatlari kamayadi va narxlar differentsiatsiyasi bir tomondan 
iste’molchilaming turmush farovonligini oshirsa (ular ko'proq elektroenergiyadan 
foydalanish imkoniyatiga ega boladilar), ikkinchi tomondan elelar energiyasini ishlab 
chiqaruvchi kompaniyaning umumiy foydasini oshiradi.

Rasmdan ko‘rish mumkinki, elektroenergiya ishlab chiqarish hajmi oshganda 
AC va м с  lar kamaymoqda. Birinchi bosqichda Qx hajmdagi elektroenergiya eng yuqori 
px narxda iste’mol qilinadi. Ikkinchi bosqichda qo'shimcha (&-£>,) miqdordagi 
elektroenergiya P2 narxda (p2 < />) iste’mol qilinadi. Agar elektroenergiyaga bir xil jj



narx o'matilganda Q hajmda elektroenergiya ishlab chiqarilgan bo‘lar edi. Narx 
diflferentsiatsiyasida ishlab chiqarish hajmi Q3 ga oshadi.

11.6-rasm. Elektroenergiyani iste'mol qilish hajmiga ko'ra narxni differentsiatsiyalash.
Tovariar katcgoriyasiga k o ‘ra narx  differentsiasiyasi. Ushbu turdagi narx 

differentsiatsiyasi xaridorlami ulaming talab chizig'iga ko'ra ikki yoki undan ortiq 
guruhlarga boiadi, demak, har bir guaihning o'z talab chizigl bolib , bu talab chizigl 
boshqa guruhlamikiga qaraganda yotiqligi bilan farq qiladi. Bunga misol tariqasida 
samolyotga, paroxodgasotiladigan chiptalamingklasslargabolinib, har xil yolovchilarga 
turli narxlarda sotilishini, bir xil spirtli ichimliklaming ham har xil sortlari turli xil 
narxlarda sotilishini, muzqaymoqlar (bolalar uchun, kattalar uchun), talabalar, 
nafaqadagilar va nogironlar uchun qilinadigan imtiyozlarni keltirish mumkin.

Iste’molchilami kategoriyalarga bo'lish turli xil mezonlaiga asoslanadi. Bularning ichida 
asosiy mezon xaridorlaming daromadlaridir. Masalan, shahar transportiga sotiladigan 
kartochkalar narxi oddiy fuqarolar uchun bir xil, talabalar uchun narxi pastroq, 
o'quvchilar uchun esa yanada pastroq. Xuddi shunday hayvonot bog'iga kiruvchilar ham: 
bolalarga sotiladigan chipta narxi kattalaiga sotiladigan chipta narxidan ancha past. Yoki 
spirtli ichimliklami olsak, ulaming etiketkalarining o'zi xaridorlami kategoriyaga boiadi 
(bir xil turdagi ichimlikni har xil etiketkali shishalarga quyilishi va ularga har xil narxlaming 
o'matilishi: "O'zbekiston” arog'i, “Ekstra” arogl, “Kristall” aroqlari).

Endi biz tovariar kategoriyasiga qarab ularga narx belgilashni ko'rib chiqamiz. 
Buning uchun quyidagi ikkita shart bajarilishi zarurdir.

Birinchi shartga ko'ra, ishlab chiqarish hajmidan qat’iy nazar, umumiy hajmdagi 
tovami xaridorlar guruhlariga shunday taqsimlash kerakki, har bir birlik tovami 
sotishdan olinadigan chekli daromad (л/tfning qiymati bir xil bolsin . Masalan, ikki 
xil sortdagi mahsulotni sotish kerak bo'lsin. Birinchi guruhga sotiladigan har bir 
mahsulotning chekli daromadini щ  va ikkinchi guruhnikini л/ft deylik. Agar м қ > м қ  
bo'lsa, firma birinchi sortdagi mahsulotni ishlab chiqarishni oshiradi va ikkinchi 
sortdagi mahsulotni kamaytiradi. Nima uchun deganda, birinchi sort mahsulotni bir 
birligidan tushadigan foyda ikkinchi sortdagi mahsulotnikidan katta. Bunday holda 
( мқ > MR, bo'lganda) firma umumiy foydani oshirish uchun birinchi sort mahsulot 
narxini tushirib, ikkinchi sort mahsulotnikini ko'taradi. Chekli daromadlar bir-biriga 
teng bo'lmaganda firma o ‘z foydasini maksimallashtira olmaydi. Shuning uchun firma 
mahsulot kategoriya lariga narxlami shunday tanlash kerakki, har xil kategoriyadagi



mahsulotlami sotishdan tushadigan chekli daromadlar teng boMsin.
Ikkinchi shart - har bir sort bo‘yicha ishlab chiqariladigan mahsulot hajmi foydani 

maksimallashtiradigan hajmga teng boMsin. Bizbilamizki, chekli daromadni chekli xarajatga 
tenglashtirsa ishlab chiqarish hajmi foydani maksimallashtiradi. Demak, har bir sort 
bo'yicha sotiladigan mahsulotning chekli daromadi uni ishlab chiqarishdagi chekli xarajatga 
teng boMsa, ikki xil sortdagi mahsulot uchun ikkinchi shart quyidagicha yoziladi: щ  = A/C, 
va MR* = л/C,. Agar bu tenglik bajarilmasa firma o'z foydasini maksimallashtirish uchun 
umumiy ishlab chiqarish hajmini ko'taradi yoki pasaytiradi (mahsulotlar narxini oshirish 
yoki kamaytirish). Endi matematik jihatdan bu qanday bo'lishini ko'rib chiqamiz.

Faraz qilaylik birinchi sort mahsulot narxi /> va ikkinchi sortniki - p2 boMsin. 
c(&.) - bu Qc = Ql +Q2 hajmdagi mahsulotni ishlab chiqarishning umumiy xarajatlari. 
U holda umumiy foyda quyidagiga teng:

x=P ,Q l + P2 Q2-C(Qr\  (I)
Foydani maksimallashtirish uchun har bir sort bo'yicha qo'shimcha bir birlik 

mahsulotni sotishdan tushadigan qo'shimcha foydalarni nolga tenglashtiramiz firma 
ikkala sortdagi mahsulotlaming oxiigisini sotishdan tushadigan qo'shimcha foyda nolga 
teng bo'lguncha birinchi sort mahsulot hajmini ham, ikkinchi sort mahsulot hajmini 
ham oshirib boradi. Demak,

A* _ 4 PrQ )  AC
да да да (2)
д ж _ л(д а )  д с _ 0
д а  д а  д а

Ko'rinib turibdiki bu yerda " = = Щ  va = MR,да  д а  д а  д а
ДС и г  ДС и г
д а  va ^ а  = АС-
Bu yerda мс - qo'shimcha bir birlik mahsulotni ishlab chiqarishdagi qo'shimcha 

umumiy xarajatlar.
Ikkinchi shartga ko'ra quyidagini yozamiz: МҚ = A/С va МҚ = A/C. (3)
Ikkalasini birlashtirib, ishlab chiqarish hajmi quyidagi мқ -  MĴ  = MC tenglikni 

bajarilishini ta'minlaydigan ishlab chiqarish hajmiga teng bo'lishi kerakligini aniqlaymiz.
Fndi firma rahbarlari narxlami o'matishda talab elastikligidan foydalansin deylik. 

Eslasak, chekli daromadni quyidagicha yozish mumkin edi:

Bu holda har bir mahsulot sorti uchun A//̂ =  ̂ ( 1+£j") va ^  =
bu yerda £, va e2 lar birinchi va ikkinchi sort mahsulotlaming narx bo'yicha talab 

elastiklari. Endi birinchi shartga ko'ra quyidagini yozamiz:

Щ  = Щ  yoki +
yuqoridagi tenglikdan narxlar o'rtasida bajarilishi zarur boMgan munosabatni olamiz:



(4)-dan ko‘rinib turibdiki, firma talab elastikligi kam boMgan mahsulot sortiga 
yuqori narx belgilashi kerak. Masalan, birinchi sort mahsulot elastikligi -3 va ikkinchi 
sort mahsulot elastikligi -6 boMsin. U holda birinchi sort mahsulot narxi (4)-ga ko‘ra 
quyidagiga teng: /} = 1,25 /»,

birinchi sort mahsulot narxi ikkinchi sort mahsulot narxidan 1,25 marta ortiq 
qilib belgilanishi kerak.

jE,|<|£2| boMgani uchun, ya’ni birinchi sort mahsulot talab elastikligi ikkinchi 
sort mahsulot elastikligidan kichik boMgani uchun, ikkinchi sort mahsulotning talab 
chizigM birinchi sort mahsulotning talab chizigMga ko‘ra yotiqroq boMadi.

Misol.Hayvonot bogMgakirish chiptasigaboMgan narxkattalar vabolalar uchun 
har xil boMsin. Kattalaming chi ptagaboMgan talab chizigM quyidagicha: 

p%
bu y e r d a - kattalar uchun chiptanarxi; ft - kattalaming chiptagatalabi. 

Bolalaming talabi: Pt = 6' ( ^ 5 )
bu yerda p6 - bolalar uchun chiptanarxi; f t  - bolalaming chi ptagatalabi. 
Hayvonot bogMga 56000 kishi bir vaqtda kirishi mumkin. Hayvonot bogM rahbariyati 

5600 tachiptani sotish uchun narxdifferentsiatsiyasidan foydalanmoqchi.Rahbariyat 
kattalar va bolalar uchun qanday narx belgilaydi?

Yechish. Kattalardan va bolalardan tushadigan daromadlami yozamiz:
7 \  = />K ft va 77̂  = />6 ft  (1)

p% va p6 lami yuqoridagi formulalarga qo‘yamiz va natijada quyidagilami olamiz:

(2)
Endi kattalarga va bolalarga sotiladigan chiptalar uchun chekli daromadlami 

aniqlaymiz:

4 4000 *
I (3)MR, = 6 - ----a

^  4000 ^
Chekli daromadlami birinchi shartga ко‘га tenglashtiramiz мқ  = dan

4000 ~ 6 _ 4000 ^
munosabatni olib, uni ixchamlashtirsak, kattalaming talabini bolalar talabiga 

bogMliqligini aniqlaymiz: ft  = 16000+ ft (5)
Masalaning shartiga ko‘ra ft + f t  =56000 chi pta sotilishi kerak, bundan bolalar 

talabini aniqlaymiz: ft  = 5 6 0 0 0 - f t ,
bolalar talabini (5)-munosabatga qo‘yib kattalaming chi ptaga boMgan talabini 

aniqlaymiz va u ft = З6000 ga teng.
Endi bolalaming talabini aniqlaymiz: f t  = 56000 -  З6000 = 20000. Demak, bolalaming 

talabi 20000 tachiptateng ekan.
Rahbariyat ushbu talab!argako‘rakattalar vabolalar uchun chiptalaming narxlarini

quyidagicha aniqlaydi: i\ = 10- —̂— 36000 = 5,5 so‘m,о 000 j 2^



г  -  в — !— 20000= 3,5 so‘m.
1 8000

Rahbariyat chiptanarxini kattalar uchun 4,5 so4m vabolalar uchun 2,5 so ‘m 
qilib belgilaydi va umumiy daromad

tr = TRb + tr. = 5,5• 36000+3,5• 20000 = 268000 so ‘mni tashkil qiladi.
Bordi-yu, rahbariyat hamma uchun chipta narxini 5,5 so‘m qilib belgilasa, 

bolalaming ko‘pchiligi chiptani sotib olishaolmaydi vabu o ‘z navbatida umumiy 
foydani kamayishiga olib kelardi.

Qisqa xulosalar

Monopol hokimiyatga ega boigan firmalarning narxni belgilash strategiyasining asosini 
iste’molchi ortiqchaligini egallash orqali qo‘shimcha foyda olish usullari tashkil qiladi. 
Monopolistlaming jamiyatga ta’sir qiluvchi salbiy tomonlari borligini ham esdan 
chiqarmaslik lozim. Yiriklashgan firmalar o ‘z mahsuloti sifatini oshirishga va uni tez-tez 
yangilashga alohida e’tibor beradi deb bolmaydi. Ushbu firmalarda yaratilgan yangiliklami 
ishlab chiqarishga joriy qilishni ko‘p hollarda to‘xtab qolishini ham ko‘rish mumkin.

Nazorat va muhokama uchun savollar

1. Monopoliyaga qarshi qonunlarning maqsadi va ahamiyati nimadan iborat?
2. Jahonda ilk bor monopoliyaga qarshi qabul qilingan qonun va uning ahamiyati.
3. Monopol hokimiyatga ega boigan firmalarning narxni belgilash strategiyasining 

asosini nima tashkil etadi?
4. “Adolatli foyda olishni ta’minlaydigan narx” qanday aniqlanadi?
5. Narx belgilashda iste’molchi ortiqchaligini egallash.
6. Narxlar diversifikatsiyasi turiari va ularga xarakteristika bering.
7. Iste’molchi daromadiga ko‘ra narx qanday belgilanadi?
8. Tovariar kategoriyasiga qarab, ulaiga narxbelgilashning shartlari nimalardan iborat?
9. Iste’mol xajmiga ko‘ra narxlar diversifikatsiyasi deganda nima tushuniladi?
10. Haridorning rezerv narxi qanday olehanadi?

Asosiy adabiyotlar ro'yxati

1. М икроэкономика. М етодическое пособие для преподавателей и 
студентов. Под Рел Рудоковой И. Е., Никитиной И.И.-М,: ТЕИС. 2004.

2. Тарасевич Д.С. Гребенников Т.Н. Леусский Д.И . Микроэкономика, 
учебник; М.: ЮРАЙТ издат. 2003.

3. Игошин Н.В. Экономика: Учебное пособие для вузов /  М..Ю НИТИ -  
ДАНА, 2004.

4. Экономический анализ: ситуации, тесты, примеры, задачи, выбор 
оптимальных решений, финансовое прогнозирование. Учебное пособие /  под. 
ред. М.И.Болокова, А.Д.Шерешета. — М.: Финансы и статистика, 2004.

5. Куликов А.М. Основы экономической теории: Учебное пособие /  - 
М.: Финансы и статистика, 2003.

6. ГУП Институт Микроэкономики при Министерства Экономики  
России, www.imce.ru

7. Библиотека экономической и деловой литературы http://www.aup.ru/ 
library/

http://www.imce.ru
http://www.aup.ru/


XII BOB
RAQOBATLASHGAN MONOPOL BOZORI VA UNING SAMARADORLIGI

12.1 Raqobatlashgan monopol bozori

M onopolists raqobat bozori o‘zining ba’zi bir xususiyatiari bilan muKammal 
raqobatlashgan bozorga o'xshaydi. Bu erda ham haraKat qiluvchi firmalar ко'р, yangi 
firmalarning bozorga Kirib Kelishi yoKi unda haraKat qiluvchi firmalarning undan chiqib 
Ketishi cheKlanmagan. Lexin bu muKammal raqobatlashgan bozordan farq qiladi. Farq 
shundan iboratKi, monopol raqobatlashgan bozordagi mahsulot differensiallashgan,ya’ni 
bir xil ehtiyojni qondiruvchi tovami har bir firma o‘ziga xos ravishda ishlab chiqarib sotadi 
va lining mahsuloti boshqa firmalarning mahsulotidan sifati, bezagi, tancibi va sotuv marKasi 
obro'yi bilan farq qilishi mumKin. Tovaming differensiallashuvi deganda bozorda sotiladigan 
tovaming standartlashtirilmaganligi tushuniladi. Har bir firma o'zining tovar marKasini 
ishlab chiqarish bo'yicha monopol hisoblanadi va u bozorda ma’lum darajada monopol 
hoKimiyatga ega boiadi. Firmaning monopol hoKimiyati uning mahsulotining boshqa firmalar 
malisulotidan qanchaliK farq qilishiga bogiiq. Masalan, tish yuvish pastalari monopol 
raqobat bozorida sotiladigan «Kolgeyt», «Pepsodend» va «Lesnoy balzam» pastalari bir- 
biridan qadoqlanishi, bezagi, davolash xususiyatiari bilan bir-biridan ajralib turadi. Monopol 
raqobat bozorga misol sifatida tish yuvish pastasi, Kir yuvish paroshogi, har-xil chanqov 
bosdi ichimliidari bozorlarini, Kiyim- KechaK bozorini Keltirish mumicin.

MonopolistiK raqobat bozorida haraKat qilayotgan firmalarning Ko‘pIigi ulami 
o ‘zaro maxfiy ravishda Kelishuvi mumKin emasligini bildiradi. Har bir firma 
tavaKKalchiliKni bo'yniga olgan holda o'zi haraKat qiladi va o'zining narx siyosatini 
belgilashda boshqa firmalarning haraKatini e ’tiborga olmaydi. Boshqa raqobatlashuvchi 
firmalar qanday xaraKat qiladi qanday narx siyosatini amalga oshiradi. Bu Kabilami 
oldindan ко'га bilish amalda mumKin ham emas. Tovarlami differensiallashuvi nafaqat 
ularning sifatidagi farqlarga, bezagiga bogiiq, balKi ulaming sotishda Ko'rsatiladigan 
xizmatlarga ham bogliqdir. Iste’molchilaming u yoKi bu tovami tanlashiga tovaming 
yaxshi qadoqlanishi, do'Konning o'ng'ay joylashuvi va ishlash rejimi, xaridorlarga 
yaxshi xizmat Ko'rsatilishi sabab bolishi mumKin. Yuqoridagilar KichiK magazinlaiga, 
sartaroshxonalarga, benzin quyuvchi shaxobchalarga ham to liq  tegishlidir.

Raqobatlashgan monopol bozor quyidagi xususiyatiari bilan xaraKterlanadi: 
birinchidan, firmalar differensiallashgan, bir-birining o'mini bosish normasi yuqori 
boigan mahsulotlarini sotadi va bir-birining bilan raqobatlashadi. (Boshqacha aytganda 
bunday tovarlaming narxga ко'га elastiKligi yuqori, leKin cheKsiz emas).

iKKinchidan, bozorga yangi firmalarning o'z marKasi bilan Kirishi va undan faoliyat 
Ko'rsatayotgan firmalarning chiqishi cheKlanmagan. Agar firmalarning mahsulotiga 
talab etarli darajada bo'lmay qolsa ular bozordan to'siqsiz chiqishi mumKin. 
Raqobatlashgan monopol bozoming o'ziga xos xususiyatini poyafzal va aviomobil 
bozorini taqqoslaganda Ko‘rish mumKin. Poyafzal bozori raqobatlashgan monopol 
bo'lsa engil avtomobil bozori oligopoliK bozor sifatida xaraKterlanadi. Agar, poyafzal 
bozorida foyda yuqori bo'lsa, boshqa firmalar yangi poyafzal ishlab chiqarish o ‘z 
marKasi bilan bozorga Kirish uchun кегакП bo'lgan mablag'ni sarflashi ular uchun 
Katta qiyinchiliK tug'dirm aydi. Avtom obil bozoridagi avtom obillar ham  
differenuiyallashgan (ya’ni uning turiari ко'р). LeKin, bu bozorga yangi firmalarning 
Kirib Kelishiga masshtab samarasi Katta qiyinchiliK tug'diradi. Samarali miqdordagi



avtomobillami ishlab chiqarish uchun juda Katta mablag4 talab qilinadi.
Uchinchidan, bozorda nisbatan Katta miqdordagi firmalar faoliyat Ko'rsatadi va 

ulaming har biri sotiladigan umumiy turdagi tovarga boigan bozor talabining m alum  
darajadagi ulushini qanoatlantiradi.

To'rtinchidan, firmalar o ‘z mahsulotlariga narx belgilashda va sotish hajmini 
aniqlashda raqiblarining aKS haraKatlarini e ’tiborga olmaydilar. Masalan, biror sotuvchi 
o'z mahsuloti narxini 20 % ga tushursa uning mahsulot sotish hajmi oshadi va oshish 
alohida bir firma hisobidan emas, balKi ко'р firma hisobidan sotiladi, leKin bu 
siyosatning boshqa bir raqib firmaning bozordagi ulushini KesKin qisqartirib yuborishi 
ehtimoli nihoyatda KichiKdir. Shuning uchun ham raqobatchi firmalar birinchi firmaning 
narx siyosatiga nisbatan biror chora Ko‘rmaydi va bu siyosat Kuchli ta’sir qilmaydi.

Raqobatlashgan monopolists bozoridagi talab chizig'i elastudigi raqobatlashgan bozordagi 
talab chizigl elastiidigidan pastroq, ammo sof monopoliyadagi talab chizig'i elastiidigidan yuqoriroq 
bo'ladi. Raqobatlashgan monopolistiK bozorda talab chizig'ining elastiidiK darajasi raqobatchi lar 
soniga va mahsulotning turiari soniga bog'liq. Raqobatchilar va mahsulot turiari qancha ко'р 
bo'lsa, talab chizig'ining elastiidiK darajasi shuncha yuqori bo'ladi. Monopol raqobat bozorida 
ham muKammal raqobatlashgan bozor Kabi firmalarning Kirishi va chiqishi cheidanmagan. 
Monopol raqobat bozorida haraKat qilayotgan firmalarning iqtisodiy foyda olishi, raqobatlashuvchi 
tovar maixalari bilan boshqa firmalami bozorga Kirib Kelishiga sabab bo'ladi, natijada firmalarning 
iqtisodiy foydasi nolgaclia pasayadi. Qisqa va uzoq muddatli oraliqlarda monopol raqobatlashgan 
firmada muvozanat narx va mahsulot hajmi qanday o'matilishini Ko'rib chiqamiz.

Quyidagi 12.1 rasmda raqobatlashgan monopol firmaning qisqa muddatli 
muvozanat holati tasvirlangan. Firma mahsuloti boshqa firmalar mahsulotidan farq 
qilgani uchun uning talab chizig'i DR pastga yotiq yo‘nalgan. Bu erda DR firma 
uchun talab chizig'idir, bozor talab chizig'i bundan farq qiladi.

Firma foydasini maKsimallashtiruvchi mahsulot ishlab chiqarish xajmi cheidi xarajat MC va 
cheidi daromad MR chiziqlarining Kesishgan nuqtasi orqali aniqlanadi va u QSRga teng. Muvozanat 
narx PSR firmaning talab chizigl orqali topiladi. Muvozanat narx o'rtacha xarajatdan Katta bo'lgani 
uchun firma iqtisodiy foyda oladi va bu foyda rasmda shtrixlangan to'rtburchaK orqali dasturlangan. 
Firmaning qisqa muddatli Qraliqda oladigan iqtisodiy foydasi uzoq muddatli oraliqda bozorga 
boshqa firmalami Kirib Kelishga uixlaydi va ular Kirib Kela boshlaydi. Boshqa tomondan firmaning 
o‘zi ham yanada Ko'proq foyda olish uchun ishlab chiqarishni Kengaytirishga haraKat qiladi.

12.7- rasm. Monopol raqobatlashgan bozorda firmaning qisqa muddatli muvozanati.
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Shunday qilib bozorga yangi firmalarning Kirib Kelishi va o ‘z mancalari ostida 
firma mahsulotiga o'xshash yangi mahsulotlami ishlab chiqarishi va taKlif qilishi 
natijasida bozorda taKlif ortadi, tovar narxi pasayadi, mazKur firmaning bozordagi 
ulushi Kamayib boradi. Uning talab chizig'i pastga qarab siljiydi (12.2-rasm). (Agar, 
firmaning xarajatlari uzoq muddatli oraliqda o'zgarsa AC va MC chiziqlari hamda 
cheKli daromad MR chiziqlari ham pastga siljiydi).

Mahsulot sotish bo'yicha raqobatlashuvchi firmalarning ortib borishi bozorda 
o'rindosh tovariar sonining ortishiga olib Keladi. Bu o'z navbatida har bir firma 
mahsulotiga bo'lgan talabni o'matilgan narxga ко'га elastiKroq bolishiga olib Keladi. 
Yangi firmalarning bozorga Kirib Kelishi iqtisodiy foyda olish muniKin bo'lmay 
qolguniga qadar davom etadi 

p

12.2-rasm. Monopol raqobatlashgan bozorda R- firmaning uzoq muddatli muvozanati.
Shunday qilib har bir monopolist firma tovaming narxi shu darajagacha tushadiid, 

oqibatda hech qaysi sotuvchi iqtisodiy foyda ololmaydi. DemaK, raqobatlashgan monopol 
bozordagi uzoq muddatli muvozanat M at muKammal raqobatlashgan bozordagi muvozanat 
holatga o'xshash bo'lib bu erda ham hech qaysi firma normal foydadan ortiq foyda ololmaydi.

12.2-rasmda Ko'rish mumKimd, firmaning uzoq muddatli talab chizig'i DLR uning 
o'rtacha xarajati chizig'i LAC ga tegib o'tadi. Bu erda ishlab chiqarish hajmi QLR va 
tovar narx PLR bo'lganda hamda iqtisodiy foyda nolga teng bo'lganda (nima uchun deganda 
PLR =  LAC) erishiladi. Shu bilan biiga firma monopol hoKimiyatni ma’lum darajada 
saqlab qoladi. Firma mahsuloti noyob xususiyati bilan boshqa firmalarning mahsulotidan 
farq qilganligi uchun uning uzoq muddatli talab chizig'i pastga yotiq boiadi. Agar 
bozordagi tovariar standartlashgan (bir xil sifat va xususiyatga ega) bolganda firmalarning 
mahsulotiga boigan talab chizig'i gorizontal Ko'rinishda bo'ladi. U holda biz uzoq muddatli 
muKammal raqobatlashgan bozor muvozanati holatiga erishgan bo'lar ediK, ya’ni tovar 
narxi ( P=min AC) minimal o'rtacha xarajat bilan belgilanar edi. DemaK monopol 
raqobatlashgan bozorda firmalar o'zlarining optimal quwatidan кат quwatda ishlaydi, 
bunga asosiy sabab tovarlami difTerensiallashuvidir. Shu sababli monopol raqobatlashgan 
bozorda haraKat qilayotgan firmalar rezerv quvvat bilan ishlaydi. Rezerv quvvat (lb- 
rasm) quyidagicha aniqlanadi: aQ=(Q*R-QLR)

Misol. Firma atir sovun ishlab chiqaradi va raqobatlashgan monopol bozorda 
haraKat qiladi. Uning mahsulotiga talab funKsiyasi quyiidagicha berilgan:

Q = 200 -  P



Xarajat fumcsiyasi 3sa,
TC -Q 1 +8100
Firmaning mahsulot ishlab chiqarish hajmi, mahsuloti narxi va foyidalanilmagan 

zaxira quvvati aniqlansin?
Birinchi navbatda firmani uzoq muddatli oraliqda raqobatlashgan bozorda haraicat 

qiladigan firma sifatida qarab, uning optimal mahsulot ishlab chiqarish hajmini va 
mahsuloti narxini aniqlayimiz. AC=Q+8100/Q

AC’ =1-8 ЮО/Q 2 =0 ; Q0=90 
P0=AC(Q 0)=Q +8100/Q =90+8100/90= 180 

Endi firmani raqobatlashgan monopol bozorda haraicat qilgandagi muvozanat 
parametrlari ni aniqlayimiz.

MC=2Q, R=P*Q=(200-Q)*Q, M R=200-2Q
2Q=200-2Q
Qm= 50 ming dona atir sovun ishlab chiqaradi. 
Pm=AC(Qm)= A C =Q +8100/0=50+8100/50=212 so'm  

Firmaning foyidalanilmagan zaxira quvvati eg = 50 -  90 = -40

12.2 Raqobatlashgan bozor muvozanati

Yuqorida ko‘rganimizdek, raqobatlashgan bozorda iste’m olchi va ishlab 
chiqaruvchilaming ortiqchaliklari o'zining maksimal qiymatiga erishadi. Monopol 
raqobatlashgan bozoming samarali yoki samarasiz ekanligini tahlil qilish uchun 
raqobatlashgan va monopol raqobatlashgan bozorlaming uzoq muddatli oraliqdagi 
muvozanat holatlarini taqqoslaymiz. Raqobatlashgan va monopol raqobatlashgan 
bozorlaming uzoq muddatli oraliqdagi muvozanat holatlari 12.3-rasmda keltirilgan.

{>*
12.3-rasm. Raqobatlashgan (a) va monopol raqobatlashgan (b) bozorlaming uzoq 

muddatli oraliqdagi muvozanat holatlari.
Bu ikki bozor o'rtasidagi farqlarni quyidagilarda ko'rish mumkin:
1. Raqobatlashgan bozorda P9 = MC bo'lsa, monopol raqobatlashgan bozordagi 

narx chekli xarajatdan yuqori pu > m c > demak, iste’molchi qo'shimcha bir birlik 
mahsulot uchun to'laydigan narx, bir birlik mahsulotni ishlab chiqarish xarajatidan 
yuqori. Agar ishlab chiqarish hajmi Qu dan QF miqdorgacha oshirilganda ( л/cchizii 
bilan talab chizig'i kesishgan e  nuqta) iste’molchi va ishlab chiqaruvchining umumiy 
ortiqchaligi shtrixlangan maydon miqdoriga teng miqdorda oshgan bo'lar edi (12.3-



b -rasm). Buning sababi, yuqorida ko'rganimizdek, monopol hokimiyatning sof 
yo'qotishlarga olib kelishidir, monopol raqobatlashgan bozordagi korxonalar ham 
nisbatan monopol hokimiyatga ega.

2 Raqobatlashgan bozorda muvozanat holat s  nuqtada (12.3-a -rasm) erishilsa, 
monopol raqobatlashgan bozorda м  nuqtada (12.3-b -rasm) erishiladi. Raqobatlashgan 
bozorda talab chizig'i gorizontal bo'lib, firmaning foydasini nolga teng bo'lish nuqtasi 
o'rtacha xarajatning minimal qiymatiga to‘g'ri keladi. Monopol raqobatlashgan bozorda 
talab chizig'i pastga tomon yotiq bo'ladi, shuning uchun ham firma foydasining nolga teng 
nuqtasi o'rtacha xarajatning minimal nuqtasidan chaproq tomonga siljigan bo'ladi va firma 
AQ = Qy-Qxt miqdorga teng rezerv quwatga ega bo'ladi. Bu rezerv quwatlar samarasiz 
hisoblanadi, samarasizligi shundaki o'rtacha xarajatlarni ishlab chiqarish hajmini oshirib, 
kamaytirish mumkin. Bunday samarasizlik aholining turmush darajasini pasaytiradi. Demak, 
monopol raqobatlashgan bozor samarasiz hisoblanadi. Lekin, shu bilan birga monopol 
raqobatlashgan bozoming ijobiy tomonlari to'g'risida ham gapirish mumkin.

Monopol raqobatlashgan bozordagi firmalarning monopol hokimiyati katta emas. Bozordagi 
firmalarning mahsulotlari bir-birining o'mini bosgani uchun ham alohida firma yuqori monopol 
hokimiyatga ega bo'la olmaydi. Demak, aytish mumkinki, monopol hokimiyatdan ko'radigan 
sof yo'qotishlar ham uncha katta bo'lmaydi. Talab chizig'ining yotiqligi talabning elastik ekanligini 
bildiradi, shuning uchun firmalarning rezerv quvvati ham katta emas. Boshqa tomondan, 
monopol raqobatlashgan bozor tovariar assortimentini kengaytiradi. Bu o'z navbatida 
iste’molchilaiga raqobatlashgan tovariar bozorida tanlash imkoniyatini yaratadi.

12.3. Oligopoliya

Oligopoliya - bu shunday bozor turiki, undagi tovar taklifining hammasi, yoki 
deyarli hammasi bir necha ishlab chiqaruvchi firmalar tomonidan bo'lib olingan va 
bu bozorga yangi firmalarning kirishi katta to'siq orqali cheklangan bo'ladi.

O ligopoliya so'zi grekcha bo'lib (oligos - bir necha, poleo - sotaman) 
sotuvchilaming kamligini bildiradi. Oligopol tarmoqlarga misol sifatida AQShning 
avtomobil sanoati, po'lat, alyumin, elektrouskunalar va kompyuter tarmoqlarini 
keltirish mumkin. Bu tarmoqlarda ishlab chiqariladigan umumiy mahsulot hajmi bir 
necha firmalar hissasiga to'g'ri keladi.

Oligopolik bozomi uning quyidagi uchta xususiyati ajratib turadi: birinchidan, 
tarmoqda faoliyat ko'rsatayotgan firmalarning kamligi; ikkinchidan, tarmoqga kiruvchi 
firmalar uchun kuchli to'siqlarning mavjudligi; uchinchidan, oligopolik bozordagi 
firmalarning harakati bir-biriga bog'liqligi.

Oligopolik bozoming uchinchi xususiyatiga ko'ra, firmalarning iqtisodiy harakatlari 
bir-biriga bog'liq, ya’ni har bir firma biror iqtisodiy strategiyani tanlaganda, boshqa 
firmalarning ushbu strategiyaga bo'lgan munosabatini e ’tiborga olish kerak bo'ladi.

Masalan, bir firma o'z mahsulotiga talabni rag'batlantirish uchun mahsulotining narxini 
10 foizga kamaytirsa, u asosan raqobatlashuvchi firmalar hisobidan o ‘z mahsulotini sotish 
hajmini anchaga oshirib ular hisobidan qo'shimcha foyda olirishi mumkin.

Lekin firmaning bu narx siyosatiga javoban boshqa raqobatlashuvchi firmalar har 
xil iqtisodiy siyosat olib borishi mumkin:

birinchidan, boshqa firmalar e ’tibor bermasligi mumkin;ikkinchidan, ular ham 
narxni 10 foizga tushirishi mumkin, natijada firmalar oladigan foyda miqdori 
kamayadi, hatto nolga teng bo'lishi ham mumkin: uchinchidan, boshqa firma bu



firmani sindirish maqsadida mahsulotiga boMgan narxni 10 foizdan yuqoriroqga 
pasaytirishi mumkin, lekin bunday holatni davom etishi narxlar jangiga olib kelishi 
mumkin. Narxlar janggi - bu raqobatlashadigan firmalar tomonidan oligopolik bozorda 
narxlami bosqichma-bosqich tushirishidir.

Umuman olganda, oligopolik bozorda firma tomonidan qabul qilingan har qanday 
iqtisodiy siyosat - narxlaming o'zgartirish, ishlab chiqarish hajmini o'zgartirish, 
reklamani kuchaytirish - raqobotlashuvchi firmalarning ushbu siyosatga boMgan 
munosabatini bilishni va uni prognoz qilishni talab qiladi.

Narxlar jangi narx o'rtacha xarajatga teng boMgunga qadar davom etadi, ya’ni 
p= AC= MC- Bu tenglik oligopolik bozor muvozanatini beradi. Muvozanat 
holatda hech bir firma narxini kamaytirishdan qo'shimcha foyda olaolmaydi. Muvozanat 
holatda firmalarning iqtisodiy foydasi nolga teng.

Kumo modeli, Ikki raqobatlashuvchi firma o'rtasidagi munosabatlami duopoliya 
sharoitida 1938 yil birinchi bo'lib o ‘rgangan fransuz iqtisodchisi O.Kumo hisoblanadi. 
Bu munosabatni o'rganishda quyidagilar faraz qilinadi: ikkala firma ham bir xil tovar 
ishlab chiqaradi va bu tovarlarga bo'lgan bozor talabi chizig'i ularga maMum. Ikkala 
firma ham bir vaqtning o ‘zida mustaqil ravishda tovar ishlab chiqarish bo'yicha qaror 
qabul qiladi. Ishlab chiqarish bo'yicha qaror qabul qilinganda, har bir firma shuni 
bilish kerakki, uning raqobatchisi ham ishlab chiqarish bo'yicha qaror qabul qiladi va 
mahsulotning pirovard narxi ikkala firma tomonidan ishlab chiqarilgan umumiy mahsulot 
hajmiga bog'liq bo'ladi. Kumo modelida har bir firma mahsuiot ishlab chiqarish bo'yicha 
qaror qabul qilganda, raqobatchi firma tomonidan ishlab chiqariladigan mahsulot 
hajmini o'zgarmas deb qaraydi. Kumo modelini misolda ko'rib chiqamiz (12.4-rasm).

Faraz qilaylik, ikkinchi firma mahsulot ishlab chiqarmaydi. U holda birinchi 
firmaning talab chizig'i (birinchi firma mahsulotiga talab) bozor talab chizig'i bilan 
ustma-ust tushadi. 12.4-rasmda bu chiziq z>,(0). Faraz qilaylik, birinchi firmaning 
chekli xarajatlari MQ o'zgarmas. Birinchi firmaning talab chizigMga mos keladigan 
chekli daromad chizig'i МҚ{0) ham rasmda keltirilgan. Rasmdan ko'rinib turibdiki, 
birinchi firmaning foydasini maksimallashtiradigan ishlab chiqarish hajmi 60 birlikka 
teng ( МҚ{0) bilan MQ chiziqlari kesishgan nuqta ). Shuning uchun ham birinchi firma 
ikkinchi firma mahsulot ishlab chiqarmaydi, deb faraz qilganda, maksimal darajada, 
ya’ni 60 birlik mahsulot ishlab chiqarishi mumkin.

12.4-rasm. Birinchi firmaning mahsulot ishlab chiqarish hajmini ikkinchi 
firmaning ishlab chiqarish hajmiga ko'ra optimallashtirish grafigi.



Agar birinchi firma, ikkinchi firma 60 birlik mahsulot ishlab chiqaradi, deb 
faraz qilsa, u holda birinchi firmaning talab chizig'i 60 birlik chapga siljigan bozor 
chizig'i sifatida keladi. Rasmda bu talab chizig'i D,(60) bilan ifodalangan, bu talab 
chizigMga mos chekli daromad chizigM л//?(60) boMadi. Bunday holda birinchi firmaning 
foydasini maksimallashtiradigan ishlab chiqarish hajmi 30 birlikga teng (bu nuqta 
МҚ(Ь0) va mq  chiziqlari kesishgan nuqta). Agar birinchi firma ikkinchi firma 90 birlik 
mahsulot ishlab chiqaradi, deb faraz qilsa, birinchi firmaning yangi talab chizigM 
oldingisiga nisbatan chapga 30 birlik siljiydi. Bu chiziq rasmda Z),(90). Endi birinchi 
firma foydasini maksimallashtiradigan ishlab chiqarish hajmi 15 birlikka teng. 
( ЛЩ90) = Mq boMgan nuqta). Va nihoyat, birinchi firma ikkinchi firmani 20 birlik 
mahsulot ishlab chiqaradi, deb faraz qilsin. U holda birinchi firmaning talab va chekli 
daromad м қ  chiziqlari vertikal ordinata o ‘qini kesib o'tadi (bu rasmda keltirilmagan) 
va birinchi firma umuman mahsulot ishlab chiqarmaydi. Agar biz birinchi firmaning 
mahsulot ishlab chiqarishini ikkinchi firmaning ishlab chiqarishdan bogMiq holda 
qanday o'zgarishni grafikda (12.5-rasm) ko'radigan boMsak, birinchi firmaning 
ikkinchi firma ishlab chiqarishdan bogMiq ishlab chiqarish chizigMni olamiz, ya’ni 
bunday bogMiqlikni Qt(Q2)funktsiya ko‘rinishida ifodalashimiz mumkin.

12.5-rasm. Kumo miiwozanati.
Birinchi firmaning ikkinchi firma ishlab chiqarishga ko'ra, ishlab chiqarish chizigM 

0 (ft)  rasmda ab  chizigMni beradi.
Xuddi shunday, ikkinchi firmaning mahsulot ishlab chiqarish hajmini birinchi 

firma ishlab chiqarishiga ko'ra tahlil qilib, natijada ikkinchi firmaning ishlab chiqarish 
chizigM & (a)ni olishimiz mumkin (12.5-rasm). Q2{QX)chizigM ikkinchi firmaning birinchi 
firma ishlab chiqarish hajmini faraz qilgandagi va shu birinchi firmaning ishlab chiqarishi 
ikkinchi firmaning ishlab chiqarish hajmidan bogMiq ekanligini ifodalaydi. Agar 
firmalarning chekli xarajatlari bir-biridan farq qilsa, ya’ni Mq*MQ  boMsa, ulaming 
ishlab chiqarish chiziqlari 0,(02)va Q2(Qt) lar ham bir-biridan farq qiladi (12.5-rasm).

Birinchi firmaning ishlab chiqarish chizigM bilan ikkinchi firmaning ishlab chiqarish 
chizigM kesishgan e  nuqtaga mos keluvchi birinchi va ikkinchi firmalar tomonidan 
ishlab chiqariladigan mahsulot hajmlari muvozanati Kumo muvozanati deyiladi.



Muvozanat nuqtada har bir firma o'zining raqobatchi firmasining ishlab chiqarish 
hajmini aniq faraz qiladi. Muvozanat nuqtaga mos holda ishlab chiqarilgan mahsulot 
hajmi ikkala firma uchun ham optimal hisoblanadi va hech qaysi firma o‘z mahsulotining 
ishlab chiqarish hajmini optimal hajmdan ko‘proq yoki kamroq hajmga o ‘zgartirishdan 
manfaatdor emas.

Mahsulot hajmini optimal hajmdan har qanday o ‘zgartirilishi ikkala firmaning 
ham daromadini kamayishiga olib keladi. Muvozanat ishlab chiqarish hajmlari Qf va 
Ql firmalarning foydasini maksimallashtiradigan hajmlar hisoblanadi va firmalar 
bir-birlarining ishlab chiqarish hajmlarini to‘g‘ri faraz qiladilar.

Kumo muvozanati, o ‘yinlar nazariyasida Nesh muvozanati deb yuritiladi. Nesh 
muvozanati holatida har bir o ‘yinchi o ‘zining raqibi tanlagan harakatiga ko‘ra tanlovi 
eng ya*Shi tanlov hisoblanadi. Nesh muvozanati holatida hech bir o'yinchi o ‘zining 
harakatini o ‘zgartirishdan manfaatdor emas. Kumo muvozanatida ham har bir 
duopolist raqibi tanlagan ishlab chiqarish hajmida o ‘zining ishlab chiqarish hajmini 
foydani maksimallashtiradigan darajada belgilaydi va shu sabab duopolistlar o‘zlarining 
mahsulot ishlab chiqarish hajmlarini o ‘zgartirishidan manfaat olmaydilar.

Kurno modeli duopolistlar Kumo muvozanat holatida bo‘maganda, ular shu 
muvozanatga erishish uchun harakat qilishi mumkinligi to‘gkrisida hech narsa demaydi. 
Modelda raqobatchining mahsulot ishlab chiqarish hajmi o ‘zgarmas deb qilinadigan 
asosiy farazi bajarilmaydi. Hech qaysi firmaning mahsulot ishlab chiqarish hajmi 
o 4zgarmasdan qolmaydi.

Kurno modeliga misol. Faraz qilaylik, duopolik bozorda ikkita firma harakat qiladi.
Duopolistlaming bozor talabi chizigM chiziqli funktsiya orqali ifodalangan: Q = 40- P 

yoki, P=40-Q
Bu erda Q ikkala firmaning umumiy ishlab chiqarish hajmi: Q = Q, +Q2.
Faraz qilaylik, ikkala firmaning ham chekli xarajatlari 4 ga teng mq  = MQ =4.
Bu holda birinchi firmaning ikkinchi firma ishlab chiqarish hajmidan bogMiq 

ish lab ch iq arish  chizigM ni an iq laym iz , y a ’ni £?,((?2)n i. Firma foydani 
maksimallashtiradi, agaru chekli daromadni chekli xarajatga tenglashtiradigan hajmda 
mahsulot ishlab chiqarsa.

Birinchi firmaning umumiy daromadi
* = /’- e = ( 4 o -0 - 0 = 4 o .a - (a + a > - a = 4 o -a - f iI- e - a *

Chekli daromad мқ - bu daromad funktsiyasidan olingan hosila boMgani uchun

щ = ^ - = 4о- 2 -е -й .да
Endi A//?ni M<;ga tenglashtirib b irinch i firm aning foydasini maksimallashtiradigan 

ishlab chiqarish ha jm in i topam iz: мқ  = MQ = 4
40-2-a  -  Qi =4dan.

Birinchi firmaning ishlab chiqarish chizigM 0(0 ,) ni topamiz:

(l)
Xuddiy shunday hisob-kitoblar orqali ikkinchi firmaning ishlab chiqarish 

chizig‘I 02 = 18 -—• 0 .  (2)
Ishlab chiqarishning muvozanat hajmlarini (1) va (2) tenglamalami bir-biriga 

tenglashtirib yechib topamiz. Bunda muvozanat hajmlar birinchi va ikkinchi



firmalarning ishlab chiqarish chiziqlari kesishgan nuqtaning koordinatalari qx va 

a la r  hisoblanadi: 18-1 -й  = 1*-} а ’ с ^ Й '

(l)ifod aga a  = Q,n' qo‘ysak, e = i 8 - i - a = i 2 .

Demak, biz muvozanat ishlab chiqarish hajmlari quyidagicha deb aytishimiz 
mumkin: Q, = Q2 = 12

Demak, ikkala firma tomonidan ishlab chiqarilgan mahsulot hajmi Q= q, +q2 =24 
birlik va mahsulot narxi P=4Q-Q = \6 .

Umumiy foydani aniqlaymiz: * = +/r2.
Birinchi firmaning foydasi quyidagiga teng: * = 1 6 1 2 - 12-4 = 144
Ikkinchi firmaning foydasi esa лг = 144 ga teng.
Umumiy foyda miqdori * = * ,+^  = 144+144 = 288 gateng.

12.6-rasm. Bozordagi duopoliyani ifodalovchi grafik.
Rasmda Q^Q.ychizig‘i birinchi firmaning Kumo chizigfci. Q:(Qt) chiziq ikkinchi 

firmaning Kumo chizigl. Kumo chiziqlari kesishgan e  nuqta, Kumo muvozanatini 
bildiradi. Bu nuqtada har bir firma o ‘z raqobatchisining ishlab chiqarish hajmi 
berilganda o ‘z foydasini maksimallashtiradi.

Ikkita firma bir-biri bilan raqobatda ekanligini yuqorida faraz qilgan edik. Endi 
faraz qilaylik, ikkala firma birgalikda kelishib harakat qilsin. Ular o'zlarining ishlab 
chiqarish hajmlarini umumiy foydani maksimallashtiradigan qilib tanlaydi va olingan 
foydani teng bolib  olishsin. Bunday kelishib harakat qilishni trestga qarshi (qo‘shilib 
harakat qilishga qarshi) qonun ishlamaganda amalga oshirish mumkin. M a’lumki, 
umumiy foydani maksimallashtirish mumkin, agarda ular umumiy chckli daromad 
bilan umumiy chekli xarajatni tengligini ta’minlaydigan umumiy ishlab chiqarish 
hajmiga erishsa, ya’ni m r= A/c=4 bo‘lsa.

Ikkala firmaning umumiy daromadi r=  P Q = (40-Q ) Q=40 Q -Q 2 ga teng. Chekli

daromad л /л = ^  = 40-2 Q Va A/fl=A/0 4 dan 4 0 -2  £=4va bundan umumiy foydani



maksimallashtiradigan umumiy ishlab chiqarish hajmi Q= 18.
Endi aytish mumkinki, ikkala firmaning ishlab chiqarish hajmlari yig'indisi 18 

birlikni beradigan har qanday ishlab chiqarish hajmlari um um iy foydani 
maksimallashtiradi.

£?. +£?: = letenglamani ifodalovchi chiziq kontrakt chizig'i bolib, u ikkala firmaning 
um um iy ish lab  ch iq arish  hajm i 18 ni berad igan  va u m um iy foydan i 
maksimallashtiruvchi har xil ishlab chiqarish hajmlari ( g  va q2) kombinatsiyalarini 
ifodalaydi.

Ushbu kontrakt chizig'i ham yuqoridagi rasmda keltirilgan (AB) chizig'i. Firmalar 
teng miqdorda mahsulot ishlab chiqarib, umumiy foydani teng bo'lib olishlari 
mumkin, ya’ni 0,= (? ,=9 .

Tovar narxi ^= 40-18 = 22 ga teng. Firmalarning umumiy foydasini hisoblaydigan 
bo'lsak, u * = 22 18-18 4 = 324 pul birligiga teng bo'ladi.

Demak, firmalar kelishib harakat qilsa, Kurno muvozanati holatida oladigan 
foydadan ko'proq foyda olishi mumkin bo'ladi.

Ko'rinib turibdiki, agar ikkala firma kelishib harakat qilsa, Kumo muvozanati 
holatidagi ishlab chiqarish hajmidan kamroq hajmda mahsulot ishlab chiqarib 
maksimal foyda olishi mumkin. Demak, duopolistik bozordagi Kumo muvozanati 
holati ikkala firma uchun raqobatlashgan bozor muvozanati holatiga ko'ra yaxshiroq, 
lekin kelishib harakat qilishga nisbatan foydali emas. Raqobatlashgan bozordagi 
mahsulot miqdori д/с= P shartga ko'ra aniqlanadi va MC{=MC=MC= 4 bo'lgani uchun 
4 = 4 0 -0 , bundan (?=36.

Tovar narxi /> = 4 pul birligiga teng. Firmalar raqobatlashgan bozorda harakat 
qilganda, umumiy foyda nolga teng. Chunki chekli xarajat o'zgarmas bo'lib 4 ga teng.

12.4. Qamalgan shaxs muammosi («дилемма заключенного»)

O'yinlar nazariyasida eng oddiy o ‘yinIar turiga ikki kishi qatnashadigan o'yinlar 
kiradi. Agar o'yinda uch va undan ortiq o'yinchi qatnashsa, u holda ba’zi o'yinchilar 
kelishib strategiya tuzishi mumkin, bu esa tahlilni murakkablashtiradi. To'lov summasiga 
ko'ra o'yinlarto'lov summasi nolga teng va noldan farqli bo'lishi mumkin. To'lov summasi 
nol bo'lgan o'yinga antpgonistik o'yinlar deyiladi: yutilgan summa, boy berilgan summaga 
teng, ya’ni umumiy yutuq nolga teng. O'yinchi laming kelishuviga ko'ra, o'yinlar 
kooperativ (bu erda o ‘yinchilar kelishib koalitsiya tuzadilar, ya’ni bir necha o'yinchi 
kelishib biigalikda harakat qiladi) va nokooperativ (har bir o'yinchi o'zi uchun o'ynaydi).

Nokooperativ to'lov summasi nolga teng bo'lgan o'yinga Kurno modeli misol 
bo'lsa, to'lov summasi nolga teng bo'lmagan o'yinga «qamalgan shaxs muammosi» 
kiradi. Ushbu muammoning ahamiyati ham shundaki, oligopol firmalar ushbu 
muammoga ko'proq duch keladilar. «Qamalgan shaxs muammosi» mazmuni shundan 
iboratki, ikki kishi biigalikda jinoyat qilinganlikda ayblanadi. Ulaming har biri alohida 
xonaga qamalgan va ular bir-biri bilan aloqa qila olmaydi. Ulaming har birini jinoyat 
qilganligini bo'yniga olishni talab qilmoqda. Har birining oldidagi asosiy muammo - 
qilingan, lekin isbotlanmagan jinoyatni bo'yniga olish kerakmi yoki yo‘qmi?

Agar ikkalasi ham jinoyat qilganini bo'yniga olishsa, ulaming har biriga 6 yildan 
qamoq jazosi beriladi. Agar ular bo'yniga olishmasa, isbotlovchi material yo'qligi 
uchun jinoyatni isbot qilish mumkin boMmaydi, natijada ikkalasi ham 3 yildan jazo 
oladi. Agar ikkalasidan bittasi jinoyat qilganligini bo'yniga olsa, 1 yil qamoq jazosini



oladi, bo'yniga olmagani 10 yil jazo oladi.
Quyidagi 12.7-rasmda masalaning mumkin boigan barcha variantlardagi echimlari 

keltirilgan. Qamoqxonadagi jinoyatchilardan birini A, ikkinchisi В deylik.
В shrtxs

Bo’yniga oldi Bo’yniga olinadi
Bo’yniga oldi -G

Bo’yniga olmadi Г -3

12.7-rasm. Echimlnr matritsasi har bir to ’rtburch»kdngi уш/ori о ’ngihigi rnqam V

Har bir qamalgan shaxs oldida muammo turadi. Agar ikkalasi kelisha olsa edi, 
ulaming har biri 3 yildan qamoq jazosini olar edi. Lekin, ulaming bir-biri bilan 
gaplashish imkoniyati yo'q. Agar kelishgan taqdirda ham ular bir-biriga ishonishi qiyin. 
Nima uchun deganda, uch yil o'rniga bir yil qamoqda o'tirish, ulami har qanday 
majburiyatdan kechishga majbur qilishi mumkin. Echimlar matritsasiga qarasak, A 
shaxs qaysi variantni qollashidan qat’iy nazar, ^shaxs bo'yniga olsa, u yutib chiqadi, 
ya’ni ikkala variantda ham Кsh a x s i shaxsdan ko'p vaqtga qamalmaydi (6 yoki 1 yil). 
Xuddi shunday, V shaxs qaysi echimni tanlamasin, agar A shaxs bo'yniga olsa, u 
ham yutib chiqadi. Demak, ikkalasining ham bo'yniga olish echimini tanlashi ehtimoli 
yuqoriroq.

Oligopolik firmalar ham ko‘p hollarda "qamalgan shaxs muammo" lariga uchraydi. 
Bunday holatda firmalar oldida ham quyidagi varantlardan biri turadi: agressiv raqobat 
orqali ikkinchi tomonga qarashli bozor ulushining ma’lum qismini egallash (narx 
strategiyasi orqali), yoki passiv harakat qilish, yoki ikkinchi tomon bilan kelishish. 
Lekin u passiv harakat qilsa, ikkinchi to-mon agressiv harakat qilib, uning bozordagi 
ulushining bir qismini egallab ol-ishi mumkin. Shuning uchun ham firmalar oldida 
"qamalgan shaxs muammosi” turadi.

Faraz qilaylik, duopolik bozorda ikkita firma bir xil mahsulot sotadi dey-lik. Kumo 
muvozanatida har bir firma bir birlik mahsulot narxini 4 so'mdan qilib belgilab, 12 
ming so'mdan har biri daromad olishi mumkin. Agar firmalar bir-biri bilan kelishib 
narxni 7 so'mga ko'tarishsa, 15 ming so'mdan daromad oladilar. Ulardan biri narxni 7 
so'm qilib belgilaganda, ikkinchi firma 4 so'm qilib belgilasa, 18 ming so'm foyda 
oladi, birinchi firmaning foydasi 6 ming so'mga tushadi. Ushbu vaziyatning variant 
echimlari quyidagi 12.8-rasmda keltirilgan.

2-Firma
narx 4 so’m narx 7 so’m

narx 4 so’m ^ - ^ J 2 0 0 0
12000

(5000
18000

narx 7 so’m ^ - ^ 1 8 0 0 0
о о ш г ^ - .

" ^ - ^ J 5 0 0 0  
15000 ^

Echimlar matritsasidan ko‘rinib turibdiki, agar ular kelishib narxni 7 so'm qilib 
belgilasa, ikkalasi ham 15000 so*mdan foyda oladilar. Hamma gap shundaki, har bir



firma ikkinchi firmaning qanday strategiyani tanlashidan qat’iy nazar narxni 4 so‘m 
qilib belgilab yutuqqa erishishga harakat qiladi. Bunday narxda o'yinchi boy bermaydi 
(uning foydasi kamida 12000 so'mga teng bo‘ladi).

Odatda, oligopolik bozorda harakat qilayotgan firmalar ko‘proq bir-birlari bilan 
hamkorlikda harakat qilishga intiladi. Uzoq muddatli tajribadan ma’lumki, narxlar 
jangi faqat yo'qotishlarga olib kelishi mumkin xolos. Bun-dan tashqari narxni bir 
tomonlama pasaytirishdan oladigan foyda qisqa mud-datli oraliqda bo'lishi mumkin va 
raqobatchilar bunga albatta qarama-qarshi strategiyani qo'llaydi. Lekin, bunga 
qaramasdan, raqobatchi hisobidan ko'proq foyda olishga moyillik ba’zi bir firmalarda 
saqlanib qoladi. Demak, firmalar kelishuvi ham uzoq davom etavermaydi.

12.5. Qamalgan shaxs muammosi yordamida narx belgilash

Qattiq narx siyosati. Oligopolik firmalar ko'proq narxlami barqaror bolishini yoki narx 
qattiq o'matilgan bolsa, uni o'zgartirmaslikka harakat qiladilar. Bozor talabi va xarajatlar 
pasayganda ham firmalar narxni o'zgartirishga (kamaytirishga) shoshilmaydilar, nima uchun 
deganda narxni birorta firma tomonidan pasaytirilishi "narxlar jangiga" olib kelishi mumkin, 
ya’ni boshqa firmalar ham bozordagi ulushini yo'qotmaslik uchun narxlami pasaytirishga 
harakat qiladi. Bozor talabi va xarajatlar oshganda ham firmalar narxni oshirishdan 
cho4chiydilar, bondi-yu ular narxni oshirsa boshqa firmalar o ‘z narxlarini oshirmasligi mumkin.

Shunday qilib, oligopolik bozor uchun narx qattiqligi undagi talab chizig'ining 
siniq bolishiga asos boiadi (12.9-rasm).

Talab chiziglning sinishi qattiq narx /^-nuqtasiga to‘g‘ri keladi. Firma o'z mahsulotiga 
boigan narxni />• narxdan yuqoriga ko'tarsa, boshqa firmalar narxini o ‘zgartirmasdan />• 
darajada qoldirishi mumkin. Firma narxini />• dan yuqori ko'tarmaydi, talab chizigl 
juda ham elastik bolganligi uchun (12.9-rasmdan ko‘rinib turibdi) firma boshqa firmalar 
narxlarini o ‘zgartirmasa bozordagi ulushining bir qismidan ajralaman deb o4yIaydi 
(foydasi kamayadi). Boshqa tomondan, firma o 4z mahsulotiga boigan narxni />• narxdan 
pastga tushirmaydi, boshqa firmalar ham o ‘z narxlarini tushiradi deb o'ylaydi.

Firmaning talab chizig'i siniq bo'lgani uchun, uning chekli daromad chizig'i uzilishga 
ega (rasmda AB oraliq). Natijada AB oraliqda firmaning xarajatlari (o ‘zgargani bilan u 
har doim mr ga teng). "Siniq talab chizig'i” modeli oligopolik bozorda narx belgilash 
mexanizmini tushuntira olmaydi. U nima uchun narx y>* darajada bo'lishini ham ochib 
bermaydi. Ushbu model shunday qattiq narxning mavjudligini va uning bo'lishini 
ko'rsatadi, xolos. Qattiq narxning bo'lishi "qamalgan shaxs muammosi'* bilan bogiiq

P



bolib , fir-malami ular uchun zararli bo'lgan narxlar jangidan qochishini anglatadi.
Narx belgilashda liderlik. Narx belgilashda liderlikda lider-firma narxni birinchi bo'lib, 

belgilaydi, qolganlar uning narxiga qarab o ‘z narxlarini belgi-laydilar. Bunday firmalami 
ergashuvchi firmalar deymiz. Lider-firmaning narx belgilashi, lider narxni belgilaganda 
ergashuvchi firmalarning harakatiga bog'liq, ya’ni lider narxni oshirsa, ergashuvchilar 
ishlab chiqarishni oshiradilarmi yoki bozordagi oldingi ulushini saqlaydimi? Agar 
ergashuvchilar o 'z  ishlab chiqarish hajm larini cheklasalar, lider foydani 
maksimallashtiradigan umumiy narxni belgilaydi. Yoki, lider o 'z foydasini 
maksimallashtiradigan narxni o'matadi, ergashuvchilar esa ushbu narxda qancha hohlasa, 
shuncha ishlab chiqarishi mumkin bo'ladi. Quyidagi 12.10-rasmda bozorda mavqiyi yu
qori boigan firma-lideming narx belgilashi ko'rsatilgan.

Rasmda D bozor talabi chizigl s., ergashuvchilaming umumiy taklif (chekli xarajatlar 
chiziqlari yig'indisi) chizigl. dl lideming mahsulotiga boigan talab chizig'i. d l chizigl 
bozor talabi chizig'i D dan ergashuvchilaming taklif chizig'i s,ni ayirish orqali aniqlangan.

12.10-rasm. Lider firmaning narx belgilash grafigi

Agar narx pE ga teng bo'lsa (rasmdan E nuqta) ergashuvchilaming taklifi bozor 
talabiga teng. Bu narxda lider mahsuloti sotilmaydi. Narx i\ ga teng bolganda, 
ergashuvchilar biror dona ham mahsulot sotaolmaydi. i\ va pt oraliqdagi narxlarda 
lider-firma mahsulotiga boigan talab dl chizig'i bilan ifodalangan. i \  chizig'i lider- 
firmaning chekli daromadi (mrl ) bilan ifodalanadi. мс, - lideming chekli xarajati. 
Demak, lider o'z foydasini maksimallashtiradigan ishlab chiqarish hajmi ql ni mrl va 
mcl chiziqlari kesishgan nuqtaga mos holda belgilaydi. Lider-firmaning narxi p[ uning 
talab chizig'i d, orqali topiladi (£0 nuqta monopolistning muvozanat holati). 
Ergashuvchilaming bozorda sotadigan mahsuloti miqdori narx p* chizig'ining 
ergashuvchilaming taklifi chizig'i kesishgan nuqta F orqali aniqlanadi va u qэ ga teng. 
Umumiy sotiladigan mahsulot miqdori .

Amalda bozorda harakat qilayotgan yirik firma lider boiadi, lekin vaqt o'tishi bilan 
liderlar ham o'zgarib turadi.



Raqobatlashgan m o n o p o lis ts  bozoridagi ta lab ch iz ig 'i e lastiid ig i raqobatlashgan 
bozordagi talab ch iz ig 'i e lastiid igidan pastroq, am m o so f monopoliyadagi talab ch iz ig 'i 
elastiidigidan yuqoriroq bo'ladi. Raqobatlashgan m onopo lis ts  bozorda talab ch iz ig 'in ing 
e lastiid iK  darajasi raq oba tch ila r soniga va m ahsu lo tn ing  tu r ia r i soniga bo g 'liq . 
Raqobatchilar va m ahsulot tu ria ri qancha к о 'р  bo'lsa, talab ch iz ig 'in ing  elastiKliK 
darajasi shuncha yuqori bo 'lad i.

Oligopolik firmalar ko'proq narxlami barqaror bo'lishini yoki narx qattiq o'matilgan 
bo'lsa, uni o'zgartimiaslikka harakat qiladilar. Bozor talabi va xarajatlar pasayganda 
ham firmalar narxni o'zgartirishga (kamaytirishga) sho-shilmaydilar, nima uchun 
deganda narxni birorta firma tomonidan pasaytiril-ishi "narxlar jangiga" olib kelishi 
mumkin, ya’ni boshqa firmalar ham bozord-agi ulushini yo'qotmaslik uchun narxlami 
pasaytirishga harakat qiladi. Bozor talabi va xarajatlar oshganda ham firmalar narxni 
oshirishdan cho'chiydilar, bordi-yu ular narxni oshirsa boshqa firmalar o'z narxlarini 
oshirmasligi mum-kin.

Nazorat va muhokama uchun savollar

1. Raqobatlashgan monopol bozor muvozanatini belgilovchi ko'rsatkichlar 
nimalardan iborat?

2. Raqobatlashgan monopol bozoming samaradorligi to'g'risida so'zlab bering.
3. Oligopolik bozor qanday xususiyatlarga ega?
4. "Narxlar jangiH orqali oligopolik bozor muvozanati shartini tushuntiring.
5. Kumo muvozanatini izohlab bering.
6. Duopolik bozorda harakat qilayotgan firmalar uchun quyidagilardan qaysi biriga 

erishish afzalroq: Kumo muvozanatiga, raqobatlashgan muvozanatga va kelishgan holda 
harakat qilishga?

7. "Qamalga shaxs muammosi" nimani bildiradi va uni iqtisodiy masalalarni echishga 
qo'llash tartibini tushuntirib bering.

8. Narx belgilashda liderlikning ahamiyati nimalardan iborat?
9. Kelishuv echimi deganda nimani tushunasiz?
10. Lider firma bozordagi o'z ulushini qanday aniqlaydi?
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XIII BOB
ISHLAB CHIQARISH OMILLARI BOZORI
13.1. Mehnat bozori, raqobatlashgan mehnat bozori

Ishlab chiqarish omillari bozori deganda, mehnat, xom ashyo, kapital, yer va 
boshqa ishlab chiqarish resurslari bozori tushuniladi. Resurslar bozoridagi talab va 
taklif iste’mol tovarlari bozori ta’sirida shakllanadi. Shuning uchun ham resurslarga 
boMgan talab hosila talab boMib, firmaning ishlab chiqarish hajmidan va uning 
xarajatlariga bogMiq. Ishchi kuchiga boMgan talabni alohida firma uchun qaraymiz. 
Bozor (tarmoq) talabini aniqlash uchun tarmoqqa qarashli firmalar talablari yig'ib 
chiqiladi.

Faraz qilaylik, firma ishlab chiqarish omillaridan foydalanib mahsulot ishlab 
chiqaradi. Boshqaruvchi firmaga yana qo'shimcha qancha ishchi kuchini yollashni 
aniqlamoqchi. Buning uchun firma har bir qo'shimcha ishchi kuchini yollashdan 
qancha daromad olishni va ushbu birlik yollangan ishchi kuchidan foydalanish uchun 
qancha xarajat ketishini bilishi kerak boMadi. Qo'shimcha yollangan bitta ishchi kuchidan 
olinadigan qo'shimcha daromad mehnatning chekli daromadliligi deyiladi va u m r% 
orqali belgilanadi.

Mehnatning chekli daromadliligi mri> ning iqtisodiy ma’nosi shundan iboratki, 
ya’ni u qo'shimcha bir birlik ishchi kuchidan foydalanib qo'shimcha ishlab chiqarilgan 
mahsulot hajmini (MPL), qo'shimcha bir birlik ishlab chiqarilgan mahsulotdan olinadigan 
qo'shimcha daromad m r  ga ko'paytirish orqali aniqlanadi: MRff=MPt MR,( 1) 
bu yerda M R£  - mehnatning chekli daromadliligi;

mpl - mehnatning chekli mahsuloti; mr - chekli daromad.
Ushbu muhim boMgan (I) munosabat iste’mol bozori raqobatlashganmi yoki 

yo'qmi har qanday raqobatlashgan omillar bozori uchun o'rinlidir.
Masalan, kapital bozori uchun: MR$ = MPK • MR bu yerda MR$ - kapitalning 

chekli daromadliligi; MPK - kapitalning chckli mahsuloti; mr - chekli daromad. Yer 
bozori uchun: MRf± MK

Raqobatlashgan bozor sharoitida chekli daromad bozor narxiga teng, ya’ni mr= p 
boMgani uchun, chekli mehnat daromadliligi quyidagicha aniqlanadi: 

mrpl = mpl p (2)
Chekli daromadning kamayish qonuniga ko'ra, mehnatning chekli mahsuloti 

ish vaqti uzayishi bilan kamayib boradi. Demak, MR!} chizigM narx o'zgarmasa ham 
pastga qarab yo'nalgan boMadi (13.1-rasm).



I- chiziq raqobatlashgan iste’mol bozoridagi firmaning mrpl chizig'i (bu yerda firma 
monopol hokimiyatga ega emas). II chiziq iste’mol bozorida monopol hokimiyatga ega 
boigan firmaning MR# chizigl. Monopol hokimiyatga ega boigan firma ko'proq mahsulot 
sotish uchun tovar narxini tushirishi mumkin. Natijada mr< p boiadi va ishlab chiqarish 
hajmi oshishi bilan m r  kamayib boradi. Demak, m r  va MPL chiziqlari pastga yotiq bolgani 
uchun MR# chizigl pastga tomon yotiq boiadi. Agar biz monopol hokimiyatga ega bo'lgan 
firmaning mehnatni chekli daromadliligini monopol bolmagan firmaning mehnatni 
chekli daromadliligi bilan solishtirsak mrp" = mp, • MR < mpl ■ p = mrjj/' 
bu yerda m r#' - monopol hokimiyatga ega boigan  firmaning mehnatining chekli 
daromadliligi; m r#  - monopol hokimiyatga ega bolmagan raqobatlashuvchi firmaning 
mehnatini chekli daromadliligi.

Bundan kelib chiqadiki, har qanday ish haqida iste’mol bozorida monopol 
hokimiyatga ega boigan firma, monopol hokimiyatga ega bolmagan firmaga nisbatan 
kamroq ishchi yollaydi.

Mehnatning chekli daromadliligi MR# dan ishchilami yollashda foydalanish mumkin. 
Agar firma o ‘z foydasini maksimallashtiradigan bolsa, u ishchilami yollashni mehnatni 
chekli daromadliligi ish haqiga teng bolgunga qadar davom ettiradi. MR£ = W (3) 
bu yerda w - ish haqi.

Agar mri\ > w b o lsa , firma qo'shimcha ishchi kuchini yollab, o ‘z foydasini 
oshirishi mumkin.

Ushbu shart quyidagi 13.2-rasmda ifodalangan.

13.2-rasm. Raqobatlashgan mehnat bozorida mehnat narxining uning miqdoriga
botliqligi.

Mehnatga boigan talab /),, mri\ chizigl bilan ustma-ust tushadi. dl talab chiziglga 
ko*ra, mehnat narxi pasaygan sari unga boigan talab ham ortib boradi va aksincha.

Mehnat bozorida ishchi kuchiga talab - bu firmalarning ishchi kuchiga talabidir. 
Taklif ishchilar tomonidan boiadi.

Mehnat bozori raqobatlashgan bolgani uchun mehnat narxi bozor tomonidan 
shakllanadi va unga bozor sub’ektlari ta’sir qila olmaydi (raqobatlashgan iste’mol bozoridagi 
kabi). Bu barcha ishchilar qaysi firmada ishlashidan qat’iy nazar, bir xil ish haqi oladi va 
firmalar bu narxni oldindan buyurilgan narx sifatida qabul qiladilar. Shuning uchun ham 
alohida firma uchun mehnat resurslari taklif chizigl gorizontal, ya’ni u absolyut elastik.

13.2-rasmda raqobatlashgan mehnat bozoridagi muvozanat nuqta E  nuqta bilan 
ifodalanadi. Muvozanat ish haqi Nf bolganda foydani maksimallashtiradigan mehnat 
resurslari miqdori l* ga teng boiadi. Ishchi chekli unumdorlik nazariyasiga ko'ra, 
mehnatning to'liq mahsulotini oladi. Shuning uchun firmaning mehnat uchun chekli



xarajati m r c  ish haqiga teng. MRC= W = MR£, 
bu yerda m r c  - firmaning mehnatga bo'lgan chekli xarajati.

Raqobatlashgan mehnat bozorida har bir ishchining ish haqi ga teng boMgani uchun, 
firmaning ishchilarga beradigan umumiy ish haqi xarajatlari ol* E\Ve to'rtburchak yuziga to'g'ri 
keladi (13.2-rasm). Ish haqining o'zgarishi ishchi kuchiga bo'lgan talabni o'zgartiradi. Agar 
ish haqi wQ dan wx gacha oshsa (13.3-rasm), yollanadigan ishchilar soni L0 dan Lt gacha 
qisqaradi; agar ish haqi W2 gacha pasaysa, ishdagi ishchilar soni L2 gacha oshadi.

Mehnat bozorida firma foydasini maksimallashtiradigan shart, ya’ni mehnatni chekli 
daromadliiigining ish haqi stavkasiga tengligi iste’mol bozoridagi Л//?=А/С shartga o'xshashdir.

/-: L. I:
13.3-rasm. Ishchi kuchiga talab bilan ish haqi o'rtasidagi bogliqlik.

(1) va (3) tenglikdan foydalanib quyidagi munosabatni yozamiz.
MRf = MPL • MR= w  tenglikning ikkala tomonini chekli mahsulot mr ga bo'lamiz. 

Natijada quyidagini olamiz:
MR = W! MPL = W * AJ. / AQ = MR(' (4)

(4 )  - munosabatning chap tomoni ish haqi stavkasining bir birlik mahsulot ishlab 
chiqarish uchun ketgan mehnat sarfiga ko'paytirilganiga teng, ya’ni bu ishlab chiqarishning 
chekli xarajatidir. Tarmoq bo'yicha mehnat bozorini ko'rib chiqamiz. Umumiy bozor 
talabi tarmoqdagi firmalar talablari yig'indisi bilan aniqlanadi (13.4-rasm).

1)TL = MRI\ =YSMRI'\
Umumiy taklif - takliflar yig'indisidan iboratdir.

Sn =Z(MRC),
Bu yerda mrc, = и; /-ishchi uchun sarflanadigan qo'shimcha xarajat, ya’ni, ish haqidir.

Mehnat qilish va dam olish o4rtasidagi bogMiqlik. Har bir ishchi oldidagi masala, 
bu qancha ishlab, qancha dam olish muammosidir. Agar sutkada 24 soat bo'ladigan 
bo'lsa, ishchi 24 soat ishlasa, u M  so'mga teng bo'lgan maksimal daromad olishi 
mumkin (12.5-rasm).



B ir  s u t k a d a g i  i s b  v a q t i ,  

S o a t - k u n

13.5-rasm. Ish vaqti va dam olish o'rtasidagi bog'liqlik
Agar u ishlamasa, uning maksimal dam olishi bir sutkaga, ya’ni, 24 soatga teng 

boMadi va uning daromadi nolga teng. Ishchining «daromad va bo'sh vaqti» budjet 
chizigMni MN chizigM orqali ifodalash mumkin. Ma’lumki, ishchi har doim sutkasiga 
24 soat ishlayvennaydi. Tabiiyki, ishchining ish vaqti chegaralangan boMadi, u maMum 
vaqt dam olib, o'zining ishlash qobiliyatini tiklashi kerak boMadi. Bundan tashqari, 
dam olish uni ma’naviy o'sishini ta’minlaydi. Demak, ishchi ma’lum vaqt ishlab, 
ma’lum miqdorda naf olsa (daromad olsa), u ma’lum vaqt dam olganda ham qandaydir 
naf oladi (ma’naviy o'sish, zavqlanish). Demak, ishchining qancha vaqt ishlab, qancha 
vaqt dam olishi kerakligi to'g'risidagi masalani quyidagicha qo'yish mumkin:

Ishchining ishlash vaqti va dam olish vaqtidan bogMiq naflik funksiyasini quyidagicha 
yozamiz:

u = u (U ), (5)
bu yerda U - naflik funktsiyasi; I - dam olish vaqti; T - ish vaqti.

Demak, ishchi sutkadagi 24 soatni ish vaqtiga va dam olish vaqtiga shunday 
taqsimlashi kerakki, natijada u maksimal naf olsin:

lJ = U(tJ)-+max. (6)
Quyidagi shart bajarilganda:

/ + '/<24. (7)
Ushbu masalaning optimal echimini grafik orqali aniqlaymiz (13.6-rasm).

13.6-rasm. Naflik funktsiyasini maksimallashtirish.
Rasmdan ko'rish mumkinki, masalaning echimi muvozanat nuqta £ orqali aniqlash 

mumkin. Naflik funktsiyasining befarqlik chizigM u2 byudjet chizigMni £ nuqtada kesib 
o ktadi. Optimal echimga ko'ra, dam olish vaqti /^soatga teng, ish vaqti tf = 24-/*. Ishchining 
bir soatlik ish haqi W'so'mga teng boMsa, uning umumiy daromadi quyidagicha topiladi: 

R = W(24-tEy (8)



U holda byudjet chizig'i yotiqligi tga = и' ish haqiga teng boiadi.

(9)tga = - = W

Ishchi naflik funktsiyasini maksimallashtiradi, agar bo'sh vaqt bilan daromadni chekli 
almashtirish normasi лmslR ish haqi Ĥ ga teng bo'lsa, mrs^^w . Faraz qilaylik, ish haqi 
stavkasi и; dan wx ga oshdi. Byudjet chizig'i ш  holatidan ш х holatga siljiydi (13.7-rasm).

13.7-rasm. O'rnini bosish samarasi va daromad samarasi, Ot„ 0tp 0t2 lar bo'sh vaqt, 
t/f,  tfN va t f l  lar ish vaqti.

Agar biz MXN budjet chizig'iga parallel bo'lgan va u x befarqlik chizig'i bilan kesishadigan 
ah byudjet chizig'ini o'tkazsak, daromad va o'mini bosish samarasini aniqlashimiz mumkin.

O'mini bosish samarasi bo'sh vaqtni qisqarishi va ish vaqtining ortishi natijasida 
daromadning o'sishi bilan ifodalanadi, ya’ni, ma’lum miqdordagi bo'sh vaqt ish 
vaqti bilan almashtiriladi. 13.7-rasmda bu t2 dan t0 ga siljishini ifodalaydi, ya’ni, ish 
vaqti 7; =24- t2 dan r2 = 24-/0 gacha oshadi. Lekin, daromadning ortishi bilan birga dam 
olishning - shaxsning ma’naviy o'sishi uchun kerak bo'ladigan bo'sh vaqtning ham 
qimmati oshadi. Daromad samarasi (bo'sh vaqtning ortishi) teskari yo'nalishda bo'lib, 
u v. oraliq bilan ifodalanadi (/0 —►/.). Natijaviy o'zgarish /,/2 oraliqqa teng.

Ish haqining bunday o'sishida o'mini bosish samarasi daromad samarasidan yuqori bo'ladi. 
Bundan shu kelib chiqadiki, birinchidan, ish haqining o'sishi, ish vaqtini ortishiga olib keladi; 
ikkinchidan, individual shaxsning mehnat taklifi musbat yotiqlikka ega (13.8-rasm).

-
s o ' m  . s o a t

Hi

. Bir knndagi
24-/j 24-/,

13.8-rasm. Ish haqining o'sishi natijasida ish faqtining o'sishi.
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Daromadning yanada oshib borishi barcha shaxslami ham dam olish vaqtini 
qisqartirib, ish vaqtini oshirishga undayvermaydi. Dam olish vaqtining qisqarib borishi, 
uni shaxs uchun bo'lgan qimmatini oshiradi. Yuqorida eslatib o ‘tganimizdek, sutkasiga 
24 soat ishlash ma’noga ega emas. Bo‘sh vaqtni qimmatini oshib borishi shunga olib 
keladiki, daromad samarasi, o'mini bosish samarasidan oshib ketadi (12.9-rasm). 
Natijada ish vaqti 7’ =24- t2 dan /; =24-/, gacha qisqaradi.

13.9-rasm. Daromad samarasi o'rnini bosish samarasidan ortiq bo'lgan hoi, Ot̂  0tp 
0t2 lar bo'sh vaqt, tJV, t^N va tjN lar ish vaqti.

Shaxsning bo'sh vaqti esa o/: dan 0/, ga o'sadi. Bo'sh vaqt qimmatini ortishi, ish 
haqi oshganda individual shaxsning mehnat taklifi chizig'i manfiy yotiqlikka ega 
bo'ladi (13 .10-rasm).

13.10-rasm. Ish haqi oshganda ish /rwuning qisqarish taklif chizig'i yotiqligi.
Ish haqi o'sishining dam olish vaqti bilan ishlash vaqti o'rtasidagi nisbatga ta ’siri.

Odatda ish haqi oshganda ko'pchilik ko'proq ishlab, ko'proq daromad olishga harakat 
qiladi. Lekin, ish vaqti oshgan sari bo'sh vaqtning ham qimmati oshib boradi. Inson 
ma’naviy o'sishga ham intiladi. Demak, ish vaqtining o'sishi o'z chegarasiga ega bo'lib, 
insonlar, ishlab topgan daromadini ko'proq zavq olish uchun dam olishga sarflaydilar.

Ish vaqti ma’lum vaqtgacha o'sgandan keyingi ish haqining o'sishi ish vaqtining 
qisqarishiga olib keladi. Ish haqi oshganda o'mini bosish samarasi hamda daromad 
samarasi mavjud bo'ladi. O'mini bosish samarasida yuqoriroq ish haqi ishchining real



daromadini oshiradi. Ishchi ko‘p daromad olganda, u ko'proq ne’matlami sotib olishadi 
va yaxshi dam olishga harakat qiladi.

Agar ishchi dam olishga ko'proq mablag‘ sarflasa, daromad samarasi (daromadning 
oshishi), uni kamroq ishlashga undaydi. Daromad samarasi juda ham katta bo'lganda, 
ishchi ish vaqtini qisqartiradi va mehnat taklifi chizig'i pastga yotiq bo'ladi.

Quyidagi rasmda (13.11-rasm) ish haqi o'sishining uch bosqichi ko'rsatilgan.

Bir kundagi ish 
soatlari

13.11-rasm. Individual shaxsning mehnati taklifi chizig'i.
Ish haqining birinchi bosqichida wx dan w2 ga o'sishi, ish vaqtini t, dan t2 soatga 

oshiradi. Bu yerda o'mini bosish samarasi daromad samarasidan yuqori bo‘ladi. Ish 
haqining ikkinchi bosqichidagi И 'dan H'ga o'sishi ish vaqtiga ta’sir qilmaydi, ishchi 
t2soat ishlaydi, o'mini bosish samarasi daromad samarasiga teng. Uchinchi bosqichdagi 
ish haqining W4 dan И 'ga o'sishi, ish vaqtini f; dan t4 ga qisqartiradi, o'rnini bosish 
samarasi daromad samarasidan kam bo'ladi.

Ko'rinib turibdiki, darom adning o'sish i dam olishga bo'lgan talabni 
oshiradi. Ushbu hoi ish vaqtining qisqarishi va dam olish vaqtining oshishida  
o 'z  ifodasini topgan. Ish haqining oshishi bilan birga dam olishning narxi 
ham oshadi.

O d atda, rivojlangan  m am lakatlarda a h o lin in g  o 'r ta ch a  darom adi 
rivojlanayotgan mamlakatlardagi aholining o'rtacha daromadidan ancha yuqori 
bo'lgani uchun ular ko'proq dam olishga harakat qiladi (Daromad samarasi 
o'rnini bosish samarasidan yuqori). Rivojlanayotgan davlatlarda ish haqi past 
bo'lgani uchun, ish haqining o'sishi, ishchilam i ko'proq vaqt ishlab, ko'proq 
daromad qilishga undaydi (o'rnini bosish samarasi daromad samarasidan yuqori 
bo'ladi).

Mehnat bozorida monopsoniya bo'lgan hoi. Bunday hoi ko'proq kichik shaharlarda 
uchraydi. Shaharda yagona ishlab chiqarish korxonasi bo'lib, u shahar aholisining 
asosiy qismini ish bilan ta’minlaydi.

Shaharda boshqa ish joylari kam bo'lgani uchun ushbu vaziyat monopsonik  
bozor vaziyatiga yaqin bo'ladi. Monopol korxona mahalliy mehnat bozorida ishchi 
kuchini sotib oluvchi yagona korxona bo'lgani uchun ham u ish haqiga ta ’sir qila 
oladi. Korxona ishga yollaydigan ishchilar sonini qisqartirsa, ishga kiruvchilar 
o'rtasida raqobat kuchayadi va bu ish haqini muvozanat darajasidan pastga tushiradi 
(13.12-rasm).



13.12-rasm. Monopsonist mehnat bozori.
Raqobatlashgan mehnat bozorida muvozanat holat E nuqtada o'matiladi. E nuqtada 

talab va taklif chiziqlari kesishadi. Muvozanat holatida Le ishchi We miqdordagi ish 
haqi bilan ta’minlanadi. Monopsonist har bir birlik mehnat uchun bir xil ish haqi 
to'Iagani uchun taklif chizig'i o'rtacha xarajat AC  chizig'idan iborat boMadi. Chekli 
mehnat xarajatlari chizigM MRCL o'rtacha xarajat chizigMdan yuqorida yotadi. MRCL va 
MRP, chiziqlarini kesishgan nuqtasi monopsonik holatda qancha ishchi bilan band 
bo'lishini aniqlaydi. Bu yerda MRCL =  MRPL monopsonik muvozanat holati sharti. 
Demak, monopsonist ishchilar sonini Lt dan Lc qisqartirib, ish haqini Wt dan H^ga 
qisqartirishga erishadi. Shunday qilib, monopsonist bir vaqtning o'zida ham ishchilar 
sonini qisqartirib, ham ish haqini pasaytirib, o'z foydasini MCNWS to'rtburchak 
yuziga teng bo'lgan miqdorda oshiradi.

Minimal ish haqi. Minimal ish haqi davlat tomonidan qonun orqali o'matiladi. 
Ko'p hollarda minimal ish haqi muvozanat ish haqi darajasidan yuqori qilib o'matiladi.

Bmxiay holda umumiy o'rtacha ish haqi oshadi, lekin ishchilami ishga yollash soni qisqaradi. 
Minimal ish haqining o'matil ishini va uning oshirilishini kasaba uyushmalari ham ko'pincha 
talab qilib chiqadilar. Minimal ish haqi qanday oqibatlar bilan bog'liqligini ko'rib chiqaylik.

Minimal ish haqi ko'proq malakasiz ishchilar va ish topa olmagan ishchilarga salbiy 
ta’sir ko'rsatadi. Malakali ishchilarga talab har doim mavjud boMadi, shu sababli ular 
minimal ish haqining oshishidan yutadilar. Umuman, minimal ish haqining ortishi ish 
bilan band bo'lgan aholining yuqoriroq daromad olishini ta’minlaydi. Minimal ish haqi 
oshganda, mehnatga haq tlashning barcha stavkalari qaytadan ko'rib chiqiladi va oshiriladi.

Quyidagi 13.13-rasmda minimal ish haqining aholi bandligiga ta’siri ko'rsatilgan.

13.1 3-rasm. Minimal ish haqi va bandlik.
Minimal ish haqi o'matilmaganda ishchilarning bandlik darajasi va ish haqi 

muvozanat holat (£  nuqta) orqali aniqlanadi. Muvozanat holatda ish bilan Le ishchi 
band boMadi va u Wt miqdorda ish haqi oladi. Minimal ish haqining muvozanat ish
haqidan yuqori qilib belgilanishi (w^ >Wt ), ish bilan band boMgan ishchilar sonini 
LM gacha qisqartiradi (Nima uchun deganda, firma bunday narxda kamroq ishchi



yollaydi). H nuqta norasmiy mehnat bozorini ifodalaydi, WH norasmiy bozordagi ish 
haqi.

Monopolistik mehnat bozori. Amalda kasaba uyushmalarini monopolist deb qarash 
mumkin. Ular ishchilarga o'z ta’sirini o'tkazib, mehnat taklifini qisqartirib, ish haqini 
oshirishga harakat qiladilar.

Faraz qilaylik, kasaba uyushmalari sof monopolist. Ushbu holat 13.14-rasmda 
keltirilgan.

13.14-rasm. Sof monopol mehnat bozorida monopolistning ish haqiga va bandlikka
ta'siri.

Raqobatlashgan mehnat bozorida muvozanat E nuqtada o'matiladi va Lr ishchi ish 
bilan ta’minlanib, We ish haqi oladi. Mehnat bozorida kasaba uyushmasi monopol 
hokimiyatga ega bo'lganligi uchun, u band bo'lgan ishchilar sonini Le dan LM ga 
qisqartirib, ish haqini Wt dan H^ga oshirishi mumkin. Ishchilar oladigan aPtemativ 
foyda (iqtisodiy renta) ANMWM to'rtburchak yuziga teng.

Mehnat bozoridagi ikki tomonlama monopoliya. Bunday bozorda monopsonist 
firmaga ishchi kuchini taklif qiluvchi monopolist (kasaba uyushmasi) turadi.

Ikki tomonlama monopolistik bozordagi holat quyidagi 13.15-rasmda ko'rsatilgan.

U, /-V L,
13.15-rasm. Mehnat bozoridagi ikki tomonlama monopoliya.

Raqobatlashgan bozorda muvozanat holat E nuqtada o'matilgan bo'lar edi. Bu 
nuqtada mehnatga bo'lgan talab D, va taklif S, chiziqlari kesishadi. Muvozanat holatda 
Le ishchi ish bilan band bo'lib, We ish haqi oladi. Lekin, monopsonist firma ish bilan 
band bo'lgan ishchilar sonini L dan LM gacha qisqartirib, ish haqini W  dan WM 
gacha qisqartirishga harakat qiladi. Kasaba uyushmalari (monopolist) ish kuchi taklifini 
qisqartirib, (Ls gacha), ish haqini WNgacha ko'tarishga harakat qiladi.



Shunday qilib, ish bilan band boigan ishchilar sonining nisbatan kichik o ‘zgarishga 
(Lu <-> Ly ) ish haqlarining (ushbu yondashishda) bir-biridan juda katta farq qilishi to'g'ri 
keladi (ws, <*ws ). Ushbu vaziyatda ish tanning qanday bo'lishi, qarama-qarshi turgan 
monopolistik va monopsonik kuchlargabpgliq. Ko'rinib turibdiki, ish haqi muvozanat 
ish haqi wt ga ham yaqinlashishi mumkin.

Ish haqi stavkalari diflerentsiasiyasi (tabaqalashuvi). Biz yuqoridagi mulohazalardan 
ish haqini 0‘zgarmas deb qaradik. Amalda 0‘rtacha ish haqi mutaxassisliklar bo'yicha ham, 
tarmoqlar bo'yicha ham, hattoki bir xil ishni bajaruvchi ishchilar bo'yicha ham farq qiladi. 
Masalan, avtomobilsozlik tarmoglda ishlaydigan ishchilarning o'rtacha ish haqi, qurilish 
sohasida ishlaydigan ishchilarning o'rtacha ish haqlaridan farq qiladi, xuddi shunday kimyo 
tarmog'idagi o'rtacha ish haqi ham engil va oziq-ovqat sanoatidagi o'rtacha ish haqidan farq 
qiladi. Poliklinikada ishlovchi har xil kategoriyadagi vrachlaming ish haqi ham bir xil emas. 
Yuqori kategoriyali vrach past kategoriyali vrachga qaraganda ko'proq maosh oladi.

Ushbu farqning tagida insonlar qobiliyatining xilma-xilligi, ma’lumoti, bilimi, 
tajribasi, malakasi yotadi. Bulardan tashqari, ular bajaradigan ishlaming turi ham 
ular oladigan daromadlarga har-xil ta’sir qiladi. Ishning murakkabligi, ishlab 
chiqarishning inson hayoti uchun zararli bolishi, ushbu sohada ishlovchilaming ish 
haqida ushbu zarami qoplaydigan qo'shimcha ish haqida o'z ifodasini topadi.

Quyidagi 13.6-rasmda ishning oglrligi va zararligi uchun to'lanadigan qo'shimcha 
ish haqi ko'rsatilgan.

Bu yerda og'ir ishni bajaruvchi qo'shimcha дw = w3-w t ish haqi oladi,
Iqtisodiy renta. Biz yuqorida resurs qanchalik ko'p cheklangan bo'lsa, uning narxi 

ham shunchalik yuqori bo'lishini ko'rgan edik. Shuning uchun ham yuqori malakali 
mutaxassis har doim ortiqcha ish haqi oladi. Ushbu ortiqcha ish haqi iqtisodiy renta 
bo'lib, u ishchining qobiliyati yoki yuqori malakasi uchun to'lanadi.

Tarmoq mehnat bozorini ko'rib chiqaylik (13.17-rasm).

Ы1 linqi. И. f

L

13.16-rasm. Har xil ish sharoitidagi ish haqi.

U



Muvozanat sharoitida (E nuqta) ishchilar We ish haqi oladilar. Lekin, malakali 
ishchilar W0 ish haqi olib ishlashga tayyor bo'lsalar ham W. ish haqi olayaptilar 
(demak, ular oladigan iqtisodiy renta (Wc— W0) ga teng bo'ladi).

Minimal ish haqi (mehnat narxi) bilan bozorda shakllangan ish haqi o'rtasidagi 
farq iqtisodiy rentani tashkil etadi. 13.17-rasmda barcha ishchilar uchun ushbu 
ko'rsatkich W0EWe uchburchak yuziga teng. Shuning uchun ham raqobatlashgan bozorda 
qisqa muddatli oraliqda iqtisodiy rentaning bo'lishi tarmoqqa yangi ishchilami kirib 
kelishini rag'batlantiradi. Raqobatlashuvchi tarmoqda uzoq muddatli oraliqda mehnat 
taklifi chizig'i absolyut elastik (gorizontal) bo'lgani uchun iqtisodiy renta bo'lmaydi. 
Lekin, noyob mutaxassislaming yetishmasligi iqtisodiy rentani uzoq muddatda ham 
saqlanib qolishiga olib keladi (amalda ishlab chiqarishda noyob mutaxassislami jalb 
qilish uchun, ulaiga qo'shimcha ish haqi belgilanadi). Estrada va kino yulduzlari, mashhur 
sportchilar iqtisodiy renta oladilar. Quyidagi 13.18-rasmda ushbu holat ifodalangan.

Boshlang'ich ishchi kuchiga talab d , , taklif esa s  • Taklif elastik bo'maganda, ishchi 
kuchi narxi faqat talabdan bog'liq bo'ladi. Kinoaktyoming obro'i oshib borishi, unga 
bo'lgan talabni Dt dan D2 ga keskin oshiradi.

Shunday qilib, uning narxi w0 dan wx ga ko'tariladi. Rasmda w0exe2wx to'rtburchak 
yuzi iqtisodiy rentani ifodalaydi.

Iqtisodiy renta - bu taklifi chegaralangan resursga to'lanadigan narxdir.

13.2 Kapital bozori
Kapital - bu uzoq muddatli oraliqda ishlatiladigan ishlab chiqarish resursi bo'lib, 

uning yordamida uzoq vaqt davomida mahsulot ishlab chiqariladi.
Kapitalning ikki xil turi mavjud: asosiy kapital (uzoq muddatda foydalaniladigan 

uskuna, texnologik liniya, bino, qurilma); aylanma kapital (har bir ishlab chiqarish 
siklida o'z qiymatini tayyor mahsulot qiymatiga o'tkazadigan ishlab chiqarish resurslari, 
xom ashyo, materiallar, yarim fabrikatlar va hokazolar).

Asosiy kapitaldan uzoq muddatda foydalaniladi va u qayta takror ishlab chiqaradi, 
ya’ni u ishlatilishi davomida o'z qiymatini ma'lum qismini mahsulot qiymatiga o'tkazadi.

Kapitaldan foydalanish davomida u ham ma’naviy, ham jismoniy eskiradi. Jismoniy 
eskirish - bu kapitalning vaqt o'tishi bilan ishga yaroqsiz bo'lishi bo'lsa, ma’naviy 
eskirish uning unumdorligining kamayishi, ya’ni yangi ishlab chiqarilgan zamonaviy 
uskunalarga qaraganda unumdorligining pastligi, yoki umuman barcha ko'rsatkichlari



bo'yicha (mahsulot sifati, foydalanishga qulayligi) yangi uskunadan orqada qolganligidir,
Asosiy kapital egasi kapital qiymatini undan foydalanish vaqti davomida qayta tiklaydi. 

Masalan, uskuna 1000000 so'm bolib , undan foydalanish muddati 10 yil bo'lsa, uning 
qiymati 10 yil davomida teng qiymatlarda mahsulot qiymatiga o'tkaziladi deb qaraydigan 
bo'lsak, har yilgi daromaddan 100000 so'mdan amortizatsiyaga ajratish kerak bo'ladi.

Aylanma kapital bir yil davomida o'zining butun qiymatini mahsulot qiymatiga 
o'tkazib qayta tiklanadi.

Kapitalning qiymati undan foydalanib, kelajakda qancha daromad olishga bog'liqdir. 
Kelajakda ko'proq daromad olish ishtiyoqi ko'pchilikni bugungi iste’molining bir qismidan 
voz kechib, uni jamg'arishga undaydi. Jamg'arilgan mablag' pul ko'rinishidagi kapital 
sifatida biror-bir tadbirkorga ma’lum muddatga qo'shimcha qiymat orqali qaytarilishi sharti 
bilan berilishi mumkin. Ushbu olingan qo'shimcha qiymatga kapitalga olingan foiz deyiladi.

Ssuda foizi - kapital egasiga uning kapitalidan m a’lum muddat oralig'ida 
foydalanganligi uchun to'lanadigan narxdir.

Kapitaldan foydalanishni tahlil qilganda bugun sarflangan mablag'ni kelajakda 
sarflanadigan mablag' bilan taqqoslash yoki bugun olinadigan daromad bilan kelajakda 
olinadigan daromadni taqqoslash muhim ahamiyatga egadir. Bu yerda vaqt omilini 
e4iborga olish kerak bo'ladi. Bugungi sarflangan bir so'm bir yildan keyin sarflanadigan 
bir so'mga teng emas. Bulami bir-biriga tenglashtirish uchun, awal ulami bir vaqtga 
keltirish zarur bo'ladi. Turli xil yillardagi xarajatlarni yoki daromadlami bir yilga 
keltirishda diskont ko'paytiruvchisidan foydalaniladi.

Xarajat va daromadlami bir xil boshlang'ich vaqtga keltirish hisob-kitoblariga diskootirlash 
deyiladi. Bunday hisob-kitoblar investitsiya loyihalarini baholashda keng qo'llaniladi. 
Investitsiyalami tahlil qilganda yillar davomida bo'ladigan xarajatlar bilan loyihadan olinidigan 
daromadlami solishtirishga to'g‘ri keladi. Kelajakda olinadigan daromadning nafi bugungi 
kunda olinadigan daromad nafidan kichik bo'lganda, joriy daromadga (ya’ni, bugungi kundagi 
daromadga) kelajakda foiz bo'yicha qo'shimcha daromad olish mumkin.

Loyihalarni tahlil qilishda loyiha qiymatini aniqlash uchun bugungi kunda qo'yilgan 
kapital mablag'lar bilan loyiha amalga oshirilgandan keyin olinadigan daromadlami 
solishtirish zarur bo'ladi. Buning uchun joriy xarajatni va kelajakda olinadigan daromadni 
hisob-kitob qilish kerak.

Loyiha deganda, ma’lum maqsadga erishish uchun qilinadigan resuslar investitsiyasi 
tushuniladi.

Investitsiya - daromad olish uchun qo'yiladigan kapital mablag'.
Investitsiyalash - bu kapitalni yaratish yoki kapital zahirasini to'ldirish jarayonidir. 

Investitsiyalash deganda, yalpi va sof investitsiyalash tushuniladi.
Yalpi investitsiyalash - kapital zahirasining umumiy o'sishidir.
Qoplash - asosiy kapitalning ishdan chiqqan qismini almashtirish.
Sof investitsiya - yalpi investitsiyadan qoplash uchun sarflanadigan mablag'ni 

ajratgandan keyingi qolgan qismi.
Sof investitsiya = Yalpi investitsiya - Qoplash.
Agar yalpi investitsiya qoplashdan yuqori bo'lsa, sof investitsiya musbat bo'ladi 

(bu holda kapital ko'payadi va ishlab chiqarish kengayadi). Agar yalpi investitsiya 
qoplashdan kichik bo'lsa, sof investitsiya manfiy bo'ladi (mavjud kapital kamayib 
boradi). Va nihoyat, yalpi kapital qoplashga teng bo'lsa, kapital hajmi o'zgarmaydi (bu 
holda kapital oddiy takror ishlab chiqarilmaydi).



Qisqa muddatli loyihalarni (qisqa muddatli investitsiyalami) tahlil qilganda kapitalning 
ichki o'zini oqlash koeffisienti г dan va ssuda foizi / dan foydalaniladi. Qisqa muddatli 
oraliqdagi investitsiyalarning (bir yillik oraliqdagi) chekli sof oqlashi ulaming chekli 
ichki oqlash koeffisientidan ssuda stavkasi foizini ayirish orqali aniqlanadi:

Д r  = г - / ,
bu yerda дг - chekli sof qoplash; r  - chekli ichki qoplash; / - ssuda stavkasi foizi. 

Agar r=/ bo'lsa, investitsiyadan olinadigan foyda maksimal boiadi.
Faraz qilaylik, firma mandarin sotish bilan shug'ullanadi, deylik. Firma sotish 

quvvati turli boigan do'konlami qurmoqchi. Do'konlami qurish uchun sarflanadigan 
kapital mablag'lar, sotish uchun sarflanadigan xarajatlar quyidagi jadvalda keltirilgan 
(13.1 -jadval). Ssuda foizi stavkasi 10 foiz bo'lsin.

13.1-jadval.
Bir yillik investitsiya qaytimlari

Do'kon
lam ing
sotish

quvvati
(kir

kunlik),
H

Umumiy
investisiya

(kapi-
talmablag'

sarfi),
so'm

Chekli
inves
tisiya,
so'm

Kapitalga 
to 'la

nadigan 
chekli foiz, 

so'm

Chekli 
sotish 

xarajat
lari, so’m

Chekli
umumiy

xara
ja tla r,
So'm
(MC)

Inves-
tisiyadan

olina
digan

daromad,
so'm
( Ш )

Chekli
foyda,
so'm

1000 100000 100000 10000 5000 115000 120000 5000
2000 200000 100000 10000 7500 117500 120000 2500
3000 300000 100000 10000 10000 120000 120000 0
4000 400000 100000 10000 12500 122500 120000 -2500
5000 500000 100000 10000 15000 125000 120000 -5000

Bir kunda 1000 kg mandarin sotadigan do'kon qurish uchun 100000 so'm  
sarflanadi, 2000 kg uchun esa 200000 so'm sarflanadi va hokazo. Sotish masshtabi 
1000 kg ga oshganda umumiy sarflanadigan kapital hajmi 100000 so'mga o'zgaradi. 
Foiz stavkasi 10 foiz bolgani uchun chekli investitsiya 100000 so'mga, to'lanadigan 
mablag' 10000 so'mga teng. Har bir 100000 so'mlik chekli investitsiyadan olinadigan 
chekli daromad bir xil bo'lib, u 120000 so'mga teng. Sotish quvvati 1000 kg bolganda, 
chekli umumiy xarajat (chekli investitsiya plyus kapitalga to'lanadigan chekli foiz plyus 
chekli sotish xarajati) 115000 so'm boiadi va chekli foyda 120000-115000=5000 
so'mni tashkil etadi. Sotish quvvati 2000 kg boigan do'kon uchun ushbu ko'rsatkichlar 
mos ravishda 117500 va 2500 so'mga teng boiadi. Agar chekli xarajat M C  chekli 
daromad MR ga teng bo'lsa M C=M R9 kapitaldan olinadigan foyda maksimal boiadi. 
Do'konlaming bir kunlik sotish quvvati 3000 kg bo'lganda foyda maksimal boiadi, 
ya’ni 5000+2500=7500 so'm. Ushbu holat quyidagi 4-rasmda ifodalangan.



Ishlab chiqarish masshtabi oshishi bilan birga chekli xarajat ham oshib boradi, 
shuning uchun ham M C  chizig'i musbat yotiqlikka ega. Chekli daromad 120000 ga 
teng bo'lganligi uchun MR chizig'i 120000 nuqtadan o'tib abtsissa o'qiga parallel 
bo'ladi. MC  chizig'i bilan MR chizig'ining kesishgan nuqtasi maksimal foydani 
ta’minlaydigan optimal sotish quvvati 3000 kg ga teng ekanligini aniqlaydi.

Endi chekli qoplash normasi koeffisienti r  ni va ssuda foiz stavkasi / bilan 
taqqoslaymiz (13.2-jadval).

r -
C hekli fo iz  to 'lo v i + C hekli foyda -. 100%

Chekli invest! Isiya

Bir yillik qo'yilgan investitsiyaning chekli oqlash normasi. 
Sotish quvvati,

13.2-jadval.

Sotish quvvati, 
kg

r - chekli qoplash 
normasi, %

Ssuda foizi 
stavkasi / , %

Investitsiyani chekli sof 
qoplash normasi (Ar), %

1000 15,0 10,0 5,0
2000 12,5 10,0 2,5
3000 10,0 10,0 0,0
4000 7,5 10.0 -2,5
5000 5,0 10.0 -5,0

Sotish masshtabi oshishi bilan o'zini oqlash normasi 15 foizdan 5 foizga tushadi. 
i = r bo'lganda, investitsiyadan olinadigan daromad maksimallashadi, ya’ni sotish 
hajmi 3000 kilogrammga etadi. Ushbu vaziyat 13.23-rasmda keltirilgan.

Q Solish
quwNfi

13.23-rasm . Chekli oqlash normasi va ssuda foizi stavkasi dinamikasi.
Ssuda foizi stavkasi o'zgarmas bo'lib 10% ga teng bo'lgani uchun, uning chizig'i 

abtsissa o'qiga parallel joylashadi. Chekli oqlash normasi do'konlarning sotish quwatiga 
qarab o'zgaradi, ya’ni r  sotish masshtabi oshishi bilan pasayib boradi.

Chekli oqlash normasi chizig'i investitsiyaga bo'lgan talab chizig'ini ifodalaydi. 
Talab chizig'idan ko'rish mumkinki, foiz stavkasi qancha yuqori bo'lsa, kapitalga 
bo'lgan talab shuncha kam va aksincha, foiz stavkasi qancha past bo'lsa, kapital mablag'ga 
bo'lgan talab shuncha yuqori bo'ladi. Foydani maksimallashtiradigan sotish hajmi \—r  
bo'lganda 3000 kilogrammga teng bo'ladi.

Uzoq muddatli oraliqdagi iovestitsiya. Asosiy kapitalga qo'yilgan investitsiyalar 
asosan uzoq muddatli bo'ladi. Asosiy kapitalning xizmat qilish, ya’ni undan foydalanish 
muddati mavjud bo'lib, u chegaralangan bo'ladi. Asosiy kapital xizmat ko'rsatish 
muddati davomida firma uchun daromad keltiradi.



Uzoq muddatli oraliqdagi kapital qo4yilmadan olinadigan foydani hisoblash uchun 
asosiy kapitalning xizmat ko'rsatish muddatini va undan foydalanish davomida har 
yilda olinadigan daromadni bilish kerak bo'ladi.

Faraz qilaylik, I  - investitsiyani chekli qiymati, R, - j  -xizmat ko'rsatish yilida 
asosiy kapitaldan olinadigan chekli (qo'shimcha) daromad. U holda birinchi yil uchun 
( j  = i) kapitalning chekli oqlash normasini (r) quyidagi formula orqali hisoblash mumkin:
/•(1 + г)=Л,. (1)

Demak, bugungi bir so4mlik kapitalning qiymati yilning oxiriga kelib i+ r  so'mga 
teng bo'ladi, agar u bir yil davomida rso4mlik foyda keltirsa.

Agar chekli kapital qiymati 1000 so4m va chekli kapitalning bir yildan keyin 
umumiy foydaga qo‘shadigan chekli hissasi 1300 so4m bo4lsa, chekli oqlash normasi 
quyidagiga teng.

(1) formuladan foydalanib yozamiz: r = = —̂ ^ 000 • i oo% = 30%.

Bugungi bir so'mlik kapital qiymati yil oxirida l (1+0,3) =1,3 so'mga teng bo'ladi.
Agar ssuda foizi stavkasi / = 10% bo'lsa, sof oqlash normasi Дг = (г-/)=(30-Ю)=20% 

bo'ladi.
Agarda / = 1000 so‘m va г = зо% berilgan bo4lsa, я, ni topish mumkin bo'ladi. 

I000-(1 + 0,3)=1300.
Ikkinchi yil uchun esa қ  (\ + r ) = R 2, (2)
yoki / ( l  + r)(l + r)=rt2, I-(\ + r f  = R2 (3)
Bir yillik investitsiyaning qiymati yilning oxiriga kelib quyidagini tashkil qiladi, 

(1) dan foydalanib quyidagini yozamiz:

/ = И) Ikkinchi yil uchun esa 7 = \ \+ 2r f ' (5)
Ixtiyoriy / yil uchun kapitalning qiymati quyidagicha aniqlanadi:

Қ  R, R,

Jamg'arma va vaqt bo‘yicha chekli tanlash normasi. Insonlar joriy va kelajakdagi 
iste’molni bir-biri bilan solishtirib, jamg'arish to4g4risida qaror qabul qiladilar. Odatda 
shaxs kelajakda ko'proq iste’mol qilish uchun bugungi kundagi bir so'mlik iste’molidan 
voz kechadi. Masalan, shaxsning bir yillik daromadi 100 ming so‘m bo'lsin. Agar u 
ushbu daromadini joriy yilda to'liq iste’mol qilsa, uning jamg'armasi nolga teng bo'ladi. 
Shaxs ushbu daromadidan 10 ming so4mini jamg'aradi (10 ming so'mlik joriy 
iste’moldan voz kechadi), agar u kelajakda 10 ming so'mdan ko'proq iste’mol qilish 
imkoniyatiga ega bolsa, masalan 15 ming so'mlik. U holda uning vaqt bo'yicha chekli

tanlash normasi m r t p  quyidagicha aniqlanadi: M IUP = ^ ~  = ^  = ]'5

m r t p  -  vaqt bo'yicha chekli tanlash normasi, bu shaxsning umumiy tushum darajasi 
o'zgarmagan sharoitda bir birlik joriy iste’moldan voz kechish hisobiga bo'ladigan 
kelajakdagi qo'shimcha iste’mol qiymati bo‘lib, u shu voz kechilgan birlik iste’molni 
qoplash uchun etarlidir.



Vaqt bo'yicha tanlash investitsiya qo'yishga jamg'arma orqali ta’sir qiladi. Lekin, 
joriy iste’mol hisobidan jamg‘armani xohlagancha oshirish mumkin emas. Nega deganda, 
umumiy daromad cheklangan. Jamg'arma umumiy daromaddan iste’molni ayrilganiga 
teng. S -I -C

bu yerda: S  - jamg'arma; I  - umumiy daromad; С - iste'mol.
Ma’lumki, foiz stavkasi (i) qancha yuqori bolsa, jamg'arishga moyillik shuncha 

yuqori boMadi va aksincha.
Qiymatni diskontirlash. Bir yildan keyin beriladigan bir so'mning bugungi qiymati 

qancha boiadi? Bu savolga javob - foiz stavkasiga bogliqdir. Faraz qilaylik, foiz stavkasi 
/ bolsin. U holda biz bir so'mni jamg'aradigan bolsak, uning qiymati bir yildan 
keyin 1 * (1 -Hi) so'mga teng bo'ladi (agar foiz stavkasi i=50%  bo'lsa, bugungi bir 
so'm bir yildan keyin 1,5 so'mga teng boiadi). Demak, aytishimiz mumkinki, bir

yildan keyin olinadigan bir so'mning bugungi qiymati so'mga teng, ya’ni u bir 

so'mdan kichik bo'ladi. Xuddi shunday ikki yildan keyin tolanadigan bir so'mning

bugungi qiymati ga teng boiadi. Nima uchun deganda, bir so'm / foiz stavkasi

bo'yicha investitsiyaga qo'yilsa, ikki yildan keyin u (i+/).(i + /)=(i+/J2 so‘mga teng bo'ladi.
Umumlashtirib aytadigan bolsak, joriy diskontirlashtirilgan qiymat PDV (Present 

Discount Value), ya’ni boshlang'ich yilga keltirilgan qiymat - bu ma’lum muddat 
o'tgandan keyin to'lanadigan bir so'mning bugungi qiymati (narxi).

Agar muddat bir yilga teng bo'lsa,PDV = J\~~j Ea te^g.

Agar muddat n yilga teng bolsa , 1>DV = ga teng boiadi.
Quyidagi jadvalda (3-jadval) bir dollaming har xil foiz stavkalaridagi keltirilgan 

qiymatlari ko'rsatilgan.
13.3-jadval.

1 dollaming diskontirlangan (keltirilgan) qiymati.
Foiz Y illa r

stavkasi 1 5 10 20
0.01 0,990 0,951 0,905 0,820
0.05 0,952 0,784 0,614 0,377
0.10 0,909 0,621 0.386 0,149
0,15 0,870 0,497 0,247 0,061
0,20 0,833 0.402 0,162 0,026

Jadvaldan ko'rish mumkinki, foiz stavkasi qancha yuqori bolsa, bir dollaming 
joriy diskontirlangan (boshlangich yilga keltirilgan) qiymati shuncha kichik boiadi. 
Masalan, foiz stavkasi 5% bolganda, 10 yildan keyin olinadigan dollaming bugungi 
qiymati 61,4 sentga teng boiadi, 10 foizlik stavkada esa ushbu ko'rsatkich 38,6 sentga va 
20% bolganda 16,2 sentga teng boiadi.

Vaqt bo'yicha diskontirlangan (boshlang'ich vaqtga keltirilgan) daromadni qaraymiz. 
Faraz qilaylik, bizda ikki xil daromad bor. Birinchisini «А» deb belgilasak, ikkinchi 
daromadni «V» deylik. «А» daromad 400 so'mga teng bo'lib, uning 200 so'mi hozir



to'lanadi, qolgan 200 so‘mi bir yildan keyin to'lanadi. «V» daromad 440 so‘m bo'lib, 
uning 40 so4mi bugun to‘lanadi, 200 so‘mi bir yildan keyin, qolgan 200 so‘mi ikki 
yildan keyin tolanadi. Ushbu ikki variantdan qaysi biri foydaliroq hisoblanadi? Javob: 
foiz stavkasiga bogiiq. Ushbu daromadlami boshlangich vaqtga keltirilgan qiymatini 
hisoblaymiz.

P D V ( a ) = 200 + — ;1+/
/ v 200 200

PDV(B)=  40 + ̂ ^  + -
(l + o (l + o*

Diskontirlangan daromadlar turi.
13.4-jadval.

Daromadlar Y illa r bo 'yicha keltirilgan daromad
turi jo r iy  y il 1-y il 2-vil

200 200
40 200 200

Quyidagi jadvalda daromadlaming ikkala turi bo'yicha foizlar stavkasi 5, 10, 15, 
20% bolgandagi keltirilgan qiymatlari kokrsatilgan.

13.5-jadval.
Daromad

turi i = 0,05
Foiz stavkalarida diskontirlangan daromad, (so'mda)

/ = 0,10 / = 0,15
390,5 381,8 373,9 366,7
411,9 387,1 365,1 345.6

Jadvaldagi m a’lumotlardan ko'rish mumkinki, daromadlami tanlash foiz 
stavkalariga bogiiq. Agar foiz stavkasi 10% ga teng va undan kichik bo'lganda, shaxs 
«А» daromad turiga qaraganda «V» daromad turini tanlashi yaxshiroq bolardi. Foiz 
stavkasi 15% va undan yuqori bo'lganda, «А» daromad turi «V» daromad turiga nisbatan 
yaxshiroq bolar edi.

Bu yerda asosiy sabab, «А» daromad qiymati «V» daromadga qaraganda kam bolsa  
ham, u tezroq to'lanadi.

Investitsiyani hisoblashdagi diskontirlangan qiymat. Investitsiya qo4yishdan maqsad, 
kelajakda olinadigan daromadlami va qilinadigan xarajatlarni solishtirish orqali 
loyihaning qiymatini baholash mumkin bo'ladi. Investitsiyani baholashda sof keltirilgan 
qiymat mezoni { n p v )  ishlatiladi. Bu mezonga ko4ra, agar olinadigan daromad 
investitsiyaga sarflanadigan xarajatdan yuqori bo'lsa, investitsiya amalga oshiriladi.

Faraz qilaylik, investitsiya hajmi boshlang'ich ishlab chiqarish yili uchun (/ = 0) /  
ga teng; қ ,с , - kutiladigan /-yildagi (/ = 1,2,...,r) daromadlar va xarajatlar. U holda sof 
keltirilgan qiymat quyidagiga teng:

<YA7T = -/ + ̂ L_l± + ̂ _ J i + 3
(1 + 0 (i + /)2 (1+//

bu yerda, /- diskont normasi (xarajatlarni bir vaqtga keltirish normasi). Diskont 
normasi / foiz stavkasi yoki boshqa bir stavka bo'lishi mumkin. T  - loyihani faoliyat 
ko'rsatish muddati.

Ba’zi hollarda diskont normasini asosiy kapitalga qo'yilgan al’temativ xarajat sifatida 
qarash mumkin.

Agar n p v > о bolsa, investitsiya o 4zini oqlaydi, ya’ni keltirilgan foyda qo'yilgan 
investitsiya qiymatidan katta. Agar n p v <о bo'lganda investitsiya o 4zini oqlamaydi.



R —Cquyidagicha hisoblanadi: n p v  =

Investitsiyaga talab. Sof keltirilgan qiymat mezoniga ko'ra, investitsiya o'zini oqlaydi, 
-agdLTNPV  = - I  + /(/)> о bolsa. Bu yerda

Demak, / = /(/) investitsiyaga talab funksiyasi. Ushbu funksiyaning grafigi kamayuvchi 
bolib, investitsiya «narxi» bilan, ya’ni foiz stavkasi bilan investitsiyaga qilinadigan 
xarajatlar o'rtasidagi teskari aloqani ifodalaydi (3-rasm).

13.24-rasm. Investitsiyaga talab funktsiyasi grafigi.
Investitsiyaga talab funktsiyasi berilgan !oyiha investorlar tomonidan kapital mablag' 

qo'yishi mumkin boigan maksimal foiz stavkasini ifodalaydi. Yuqori foiz stavkasida 
yuqori foyda berishi mumkin bo'lgan loyihalar amalga oshiriladi. Foiz stavkasi 
kamayganda kapital mablag' qo'yish masshtabi kengayadi, ya’ni kam foyda beradigan 
loyihalar ham mablag' bilan ta’minlanadi.

Inflyatsiyaning ta’siri. Inflyatsiya yoki narxlaming umumiy darajasining o'sishi 
joriy va kelajakda olinadigan mablag'lar nisbatini o'zgartiradi. Shuning uchun ham 
inflyatsiya darajasi loyihalarni baholashda e ’tiborga olinishi zarur.

Agar barcha tovarlarga, xizmatlarga va ishlab chiqarish resurslariga (ish haqiga ham) 
boigan narxlaming darajasi o'sganda, ular o'rtasidagi nisbat o'zgarmasa, bunday o'zgarishga 
balanslashgan inflyatsiya deyiladi. Bunday holda, ya’ni narxlaming o'sish sur’ati bir xil 
bo'lganda loyihani tahlil qilishda inflyatsiyani hisobga olmasa ham bo'ladi. Nominal narxlardan, 
nominal foiz stavkasidan foydalanib daromadlar va xarajatlarni hisoblab, ulami solishtirish 
mumkin. Foyda va xarajatlarni belgilangan (solishtirma) narxlarda ham hisoblash mumkin, 
lekin bunday holda real foiz stavkasidan foydalanish kerak boiadi.

Agar har bir tovar, xizmat va resurs o ‘zining narx o'sish sur’atiga ega bo'lsa, 
inflyatsiya balanslashmagan bo'ladi. Balanslashmagan inflyatsiya loyiha bo'yicha hisob- 
kitoblarni murakkablashtirib yuboradi.

Nominal foiz stavkasi - bu joriy pul birliklarida ifodalangan jamg'armaga yoki 
ssudaga boigan daromad normasi.

Real foiz stavkasi - bu o'zgarmas (ya’ni, inflyatsiya darajasiga ko'ra o'zgartirilgan) 
pul birliklarida ifodalangan jamg'arma yoki ssudaga boigan daromad normasi.

Faraz qilaylik, /-nom inal, e -  real foiz stavkasi bo'lsin. * -  inflyatsiya darajasi 
p  - P

sur’ati, ya’n i J mp 0 >



bu yerda p0 - joriy narx darajasi;
l\ - ma’lum vaqt o'tgandan keyingi (bir yildan keyingi) narx darajasi.
Faraz qilaylik, qandaydir joriy qiymat m0 berilgan bo‘lib, u bir yildan keyin mx 

bo'lsin. U holda л/, = л/0 (l + /).
A/„ . Л/,

Pulning sotib olish kuchini aniqlaymiz. Bu yerda -jr hozirgi sotib olish kuchi; “тг* о I
- kelajakda sotib olish kuchi.

IT li 1*4 Л/, A V ( l -w )  М л , A

Л/, _ Mtl
- !\ ~ Pq _ > + ' !

Bundan real foiz stavkasi г quyidagiga teng: a/0 i + л-
К

. . 4 , , . /  -  я  0 ,6  -  0 ,9  _ , ,
yam , (i+£).(i+t)=u /. yoki f = =1 7 5 J ' " 0-16
Inflyatsiya darajasi (sur’ati) kichik bolganda real foiz stavkasi quyidagicha hisoblanishi 

mumkin:
Umuman olganda, firmalarning talabi moddiy kapital ne’matga (uskuna, texnologik 

liniya) emas, balki vaqtincha bo‘sh bo‘lgan pul mablag‘igadir. Ushbu pul mablag‘ini 
moddiy kapitalga sarflab, ulardan foydalanish natijasida kelajakda oladigan foydaning 
bir qismini pul egasiga qaytarish kerak boMadi. Shuning uchun ham investitsiyaga talab, 
bu pul jamg‘armasiga boMgan talab, foiz toMovi esa qarzga olingan pulning narxidir. 

Misol. Nominal stavka / = 60*/.; e - real stavka; я--inflyatsiya darajasi; * = 90%. 
Formulaga kokra quyidagini yozamiz: (i +f) (i+o,9)= 1+0,6 

yoki real foiz stavkasi *- = 15,8%.
Zayomlarning qiymatini diskontirlash. Zayomlar to'lov majburiyati bo'lib, 

ularning m ohiyati shundan iboratki, zayom  beruvchi zayom  oluvchiga  
(kreditorga) ma’lum muddat o'tishi bilan m a’lum summada pul to'laydi. Faraz 
qilaylik, davlat yoki biror korxonaning zayomi yaqin 10 yil ishlab chiqarishda 
har yilda 100 so'm dan daromad keltiradi, 10 yil o'tgandan keyin pirovard 
dividend 1000 so'm boMsin. Ushbu zayomga zayom oluvchi qancha to'lashini 
ko'rib chiqamiz. Buning uchun daromadlaming diskontirlangan summasini 
hisoblab chiqamiz.

100 100 100 1000-  j----r + T----rj- + ... + -----7ПГ + 7---- й̂г- (О
(i+/) О+/)- 0+/Г O+'T 

Bu yerda ham zayom qiymati foiz stavkasiga bogMiq. 4-rasmda zayomning har xil 
foiz stavkalarida diskontirlangan qiymati keltirilgan. Foiz stavkasi qancha ko'p bo'lsa, 
zayomning qiymati shuncha past boMadi. Masalan, 5 foizli stavkada zayom narxi 1386 
so'mni tashkil qilsa, 15 foizda u 747 so'mga teng boMadi.

Zayomlar muddatsiz bo'lganda zayom olgan shaxs cheklanmagan muddatda har 
yili ma’lum o'zgarmas summa olib turadi. 1000 so'mlik dividend beradigan cheksiz 
muddatli zayomning narxi quyidagiga teng:



(М '(1+<Г 0+tf'+"'
Bunday holda pdv quyidagicha hisoblanadi:

I
Shunday qilib, agar foiz stavkasi 5% b o lsa , muddatsiz zayomning qiymati 

1000
^ -  = 20000 so‘m boiadi. Agar foiz stavkasi 20% bolsa, zayomning qiymati 5000 
so4mga teng boiadi.

13.25-rasm. Zayom qiymatidan olinadigan diskontirlangan daromadlar y ig  indisi.

13.3. Yer bozori

Iqtisodiy nazariyada yer deganda, uning tabiiy resurslari tushuniladi, ya’ni: yerning 
hosildorligi, undagi foydali qazilma boyliklar va hokazolar. Bunda biz yerning ustki 
qatlamini qaraymiz, ya’ni uning ustki qatlamidan qishloq xo‘jaligi mahsulotlari 
etishtirishda yoki qurilishda (uy-joy, maktab, korxona va hokazo) foydalanish mumkin.

Yerning 0 ‘ziga xos xususiyatlaridan biri, u har doim chcklangan va uni u joydan 
boshqa joyga, ya’ni kapitalni ko4chirganday ko4chirib boMmaydi.

Yer takliG. Yer taklifiga ta’sir etuvchi asosiy omillar - bu uning hosildorligi va 
qulay joylashganligidir. Ma’lumki, sifatli yerlar har doim va har yerda cheklangan 
boiadi. Sifatli, shaharlarga yaqin boigan yerlar yanada ko4proq cheklangan boiadi.

Ma’lumki, yerning hosildorligi yerning sifatiga, ob-havo sharoitiga, suv bilan 
ta’minlanishi mumkinligiga, unda mehnat qiladiganlaming bilimiga, tajribasiga va 
foydalaniladigan texnikaga, ekiladigan urug‘ sifatiga va hokazolarga bogliqdir. Yuqoridagi 
omillaming ko'pchiligi o'zgaruvchan bolib, ulaming ta’siri ham o'zgaruvchandir. Lekin, 
qishloq xo‘jaligida foydalaniladigan kapitalning va mehnatning o'zgarishi har doim ham 
bir xil sodir bolmaydi. Ular odatda ma’lum muddat o ‘tgandan keyin o4zgaradi.

Yer taklifining cheklanganligi shuni ko‘rsatadiki, uning taklif chizigl absolyut elastik 
emas. Shuning uchun Yerning taklif chizigl grafikda vertikal ko‘rinishga ega boiadi (13.26- 
rasm).



13.26-rasm. Yer taklifi.
Taklif chizigMning absolyut ef^tik emasligidan shu kelib chiqadiki, uning narxi 

(birgektariga) qanchalik oshmasin, yer taklifi o ‘zgamiaydi. Yerning real narxi qanday 
bo'lishini aniqlash uchun unga boMgan talabni tahlil qilish kerak boMadi. Taklif 
o'zgarmasa, bozor narxining o ‘matilishida talab katta rol’ o'ynaydi.

Yerga talab. Yerga boMgan talab ikki xil boMadi: qishloq xo'jaligida foydalanish 
uchun boMgan. Yerga talab va noqishloq xo'jaligida foydalanish uchun boMgan talab.

bu yerda D - umumiy talab; D^x - qishloq xo'jaligi uchun talab; D - noqishloq 
xo'jaligi talabi.

Ushbu talablarni grafikda quyidagicha tasvirlash mumkin (13.27-rasm).
Bu yerda qishloq xo'jaligi uchun bo'lgan talab chizigM manfiy yotiqlikka ega. Nega 

deganda, yer unumdorligining kamayish qonuniga asosan, mavjud texnika va texnologiya 
o'zgarmaganda foydalaniladigan yerning ortib borishi, uning hosildorligining kamayib 
borishiga olib keladi. D.Rikardoning (1772-1823) ilmiy asarlari yer unumdorligining 
kamayish qonunini keng tarqalishida muhim rol o'ynagan.

Noqishloq xo'jalik sohalarining yerga bo'lgan talab chizig'i ham manfiy yotiqlikka 
ega. Bu yerda ham qurilish uchun nafaqat shahar ichidagi yerlardan foydalaniladi 
(ular cheklangan), balki shahar atrofidagi yerlardan ham foydalanishga to'g'ri keladi. 
Hozirgi vaqtda qishloq xo‘jaligi bilan bog'liq bo'lmagan sohalar uchun yerga bo'lgan 
talab o'sish tendentsiyasiga ega. Ushbu talab o'z ichiga uy-joy qurish uchun bo'lgan 
talabni, infratuzilma ob’ektlari uchun va sanoat ob’ektlari qurish uchun bo'lgan talablarni 
oladi. Inflyatsiya darajasi yuqori bo'lganda ko'pchilik ortiqcha pulini yer sotib olishga 
sarflaydi (yerga bo'lgan inflyatsion talab). Shuning uchun ham yer boylikni saqlash va 
uni ortishini ta’minlash ob’ekti sifatida qaraladi. Noqishloq xo'jalik yeriarga talab yerning 
hosildorligiga bog'liq bo'lmay, ko'proq uning qulay joylashuviga (shaharga yaqin)



bogliqdir. Odatda shahar markazlaridagi yer narxi yuqori bo‘ladi, shahar markazidan 
yiroqlashgan sari esa uning narxi kamayib boradi.

Qishloq xo'jaligi uchun kerak boigan yerlarda talab uning hosildorligiga va bu 
hosildorlikni oshirish imkoniyatlariga, yerning joylashuviga (qishloq xo'jalik mahsulotlari 
iste’molchilaridan uzoqlashish darajasiga) bogiiq.

Qishloq xo'jalik yerlariga talab oziq-ovqat mahsulotlariga bo'ladigan talab bilan 
belgilanadi. Ma’lumki, oziq-ovqat mahsulotlariga talab noelastikdir. Insonlar oziq- 
ovqatsiz yashay olmaydilar. Shuning uchun am oziq-ovqat mahsulotlarining asosiy 
turlariga boigan talab, ulaming narxi qanchalik oshmasin, kam o'zgaradi.

Oziq-ovqat mahsulotlariga talabning noelastikligi shuni bildiradiki, ulaming taklifini 
kam miqdorda qisqartirish, mahsulotlar narxini keskin oshib ketishiga sabab bo'lishi 
mumkin va aksincha, taklifning ko'payishi (hosildor yil kelganda), oziq-ovqat 
mahsulotlari narxini keskin kamayib ketishiga olib kelishi mumkin.

Iqtisodiy renta (absolyut renta) - bu cheklangan resurs uchun to'lanadigan to'lov.
Yer rentasi - cheklangan yer resurslaridan (boshqa tabiiy resurslardan) 

foydalanganlik uchun to'lov.
Iqtisodiy renta yer rentasiga ko'ra kengroq ma’noga ega, buni yuqorida ko'rgan 

edik.
Absolyut renta - bu barcha yer egalari tomonidan yerning sifatiga bogiiq bolmagan 

holda oladigan rentadir (absolyut renta K.Marks tomonidan kiritilgan).
Yer rentasini tahlil qilish uchun quyidagi shartlar bajarilgan deb faraz qilinadi:
• ishlab chiqarilgan barcha mahsulot bozor uchun ishlab chiqariladi;
• barcha yerlar mukammallashgan bozor sharoitida ijaraga beriladi;
• barcha yerlardan asosiy oziq-ovqat mahsulotlarini ishlab chiqarish uchun 

foydalaniladi;
• barcha yerlaming unumdorligi bir xil.
Yer taklifi absolyut elastik bolmagani uchun, yer taklif chizigl vyertikal ko'rinishda 

boiadi (13.28-rasm).
Yerga boigan talab chizig'i 0000 (yer unumdorligining pasayish qonuniga ko'ra) 

manfiy yotiqlikka ega.

13,28-rasnt. Yer bozorida muvozanat holat.

Yer taklifi chizig'i S  ni talab chizig'i D; bilan kesishgan nuqtasi EI yer bozoridagi



muvozanat holatini bildiradi. /^muvozanat renta boMib, u har oyda ijarachi tomonidan
yer egasiga toManadi. ҚЕ&о to'rtburchak yuzi barcha yerdan foydalanish uchun 
toManadigan umumiy renta. Agar asosiy mahsulot bug'doy bo'ladigan bo‘lsa, bug'doyga 
boMgan talabning ortishi, yerga boMgan talabning ortishiga olib keladi (л3) , natijada 
bir gektar yerga toManadigan renta Pt dan ga ko'tariladi. Ushbu holat umumiy 
(absolyut) renta oi\h\Qt to'rtburchak yuziga teng boMadi. Agar bug'doyga boMgan talab 
kamaysa, har oyda toManadigan renta ham kamayadi va umumiy renta qiymati оi\EQt 
to'rtburchak yuzigacha kamayadi.

Ko'rinib turibdiki, taklif absolyut elastik boMmaganda yer rentasi asosan unga boMgan 
talabga bogMiq.

Diffyerentsial renta. Absolyut rentani qaraganimizda, yerning sifati, joylashuvi 
bir xil deb faraz qilgan edik. Haqiqatda esa yerlar hosildorligi bo'yicha hamda joylashuviga 
ko'ra bir-biridan farq qiladi.

Faraz qilaylik, tabiiy hosildorligi bo'yicha 3 xil yer boMsin, ya’ni, yaxshi, o'rtacha 
va yomon yeriar. Bu yerlaming hosildorligi har xil boMganligi uchun, ularning teng 
oMchamdagi uchastkalariga teng miqdorda kapital va mehnat sarflasak, turli xil natija 
olamiz. Hosildorligi yuqori boMgan yerdan, boshqa yerla^ga nisbatan ko'proq hosil 
olamiz va bu ortiqcha olingan hosil yerning faqat tabiiy hosildorligi bilan bog'liqdir. 
Yaxshi hosildor yerga renta o'rtacha yer rentasiga ko'ra yuqori, o'rtacha yer rentasi esa 
yomon yer rentasiga ko‘ra ko'p boMadi, yomon yer egasi esa sof iqtisodiy (absolyut) 
renta oladi (4-rasm).

Eng yaxshi yer egasi har bir gektar yerdan har oyiga diffyerentsial renta Pt ni 
oladi, o'rtacha yer egasi - Pt rentani. Yomon yerning rentasi nolga teng. Biz bu yerda 
yaxshi, o'rtacha va yomon yerlaming o'lchami teng deb faraz qildik. Xuddi shunga 
o'xshash diffyerentsial rentalami yerlaming joylashuviga ko‘ra ham aniqlash mumkin.

13.29-rasm. Diffyerentsial renta.
Biz yuqorida yerlami tabiiy hosildorligi bo'yicha rentalami ko‘rdik. Lekin, yer 

hosildorligini unga qo'shimcha kapital sarflab ham (masalan, optimal darajada o 4g4it 
berish, yangi agrotexnikani qoMlash) oshirish mumkin. Masalan, yaxshi yerga qo'shimcha 
kapital sarflasak, u quyidagi oqibatlarga olib kelishi mumkin: a) qo'shimcha kapital



ishlab chiqarish samaradorligini oshirishi mumkin (bu holda yer rentasi Pt dan P’jga 
oshadi); b) sarflangan qo'shimcha kapital ishlab chiqarish samaradorligini kamayishiga 
olib keladi (bu holda yaxshi yer rentasi pasayib Pt ni tashkil etadi). Bordi-yu, qo‘shimcha 
kapital sarfi samaradorlik darajasini o'zgartirmasa, yer rentasi ham o'zgarmaydi.

Yer narxi. Yer narxi yer rentasini kapitalizatsiya qilish yordamida aniqlanadi. Faraz 
qilaylik, ma’lum bir yer uchastkasi o ‘lchami yer egasiga bir yilda P renta (so'mda) 
keltirsin. yer qiymatini aniqlashda yer egasi uchun al’temativ qiymatdan foydalaniladi. 
Yer narxi shunday pul miqdoriga tengki, agar uni bankga qo'ysak, undan olinadigan 
foyda ushbu yerdan olinadigan foydaga tengbo‘lsa. Demak, yer narxi kelajakda olinadigan

* p
yer rentasining diskontirlangan (keltirilgan) qiymatiga teng: ^  = Z ttVi-i u+/;

Yer narxi - bu kapitalni muddatsiz qo‘yish demakdir.
i * P p

Agar * -*oo bo'lsa, y-*°- u holda = =

bu yerda pt - к- yil rentasi; / - ssudaning bozor foiz stavkasi.
Agar renta 1000 so'm bo'lsa, ssudaning bozor foiz stavkasi 5% bolsa, yerning narxi

„ 1000 100000 _____ t I .
у»ьр = -тгг  ̂—7—  = 20000 so m bo ladi.5/0 5

Haqiqatdan qaraganda renta ijarachining yer egasiga to'laydigan ijara haqining bir 
qismi hisoblanadi. Ijara haqi tarkibiga rentadan tashqari yer ustidagi inshootlaming 
amortizatsiyasi hamda yeiga qo'yilgan kapital foizi kiradi. Yer egasi yer ustiga qandaydir 
qurilish qilgan bo'lsa yoki inshootlar qurgan bo'lsa, ularning qiymatini qoplashi kerak, 
xuddi shunday, agar kapital sarflagan bo'lsa, ushbu kapitalga foiz olishi kerak. Yer 
egasi ushbu kapitalni bankga qo'yib foiz olishi mumkin edi.

Misol 1. Fermer xo'jaligida bug'doy etishtirish funktsiyasi quyidagi ko'rinishga ega: 
£> = 400-.v-2a-2.

Q - bug'doy ishlab chiarish hajmi yer maydoni xga bog'liq. Bir sentner bug'doyning 
narxi 20 so‘m. Agar ferme ming yer maydoni 30 gektar bo'lsa, u yer egasiga qancha 
miqdorda renta to'laydi? Agar foiz stavkasi bir yilda 10% bo'lsa, bir gektar yer narxi 
necha so‘mga teng bo'ladi?

Yechish. Ma’lumki, raqobatlashgan bozorda resurs (ya’ni, yer) narxi uning pulda

ifodalangan chekli mahsulotiga teng, ya’ni ^  = MPt = 400-4-Л'.

Yerning puldagi chekli mahsuloti: л//?/>=8000-80 Л'.
Yer maydoni 30 gektar bo'lgani uchun
MR]3 = 8000 - 80 • X  = 8000-80-30 = 8000 -  2400= 5600 S O 'm .
Demak, fermer 30 gektar yer uchun 5600 so'm renta to'laydi.
Fermerning umumiy daromadi: л = (400 ^ -2  Л'2)-20 = 204000.
Yer narxi=ijara to‘lovIari/Foiz stavkasi=5600/0,1=56000 so‘m bir gektari uchun. 
Misol 2. Yerga talab quyidagi funksiya orqali berilgan: q = 2 0 0 - 4  /?, 
bu yerda Q - foydalaniladigan yer maydoni; R - renta foizi (bir gektariga ming so'm). 
Agar yer hajmi 100 gektar bo'lsa, muvozanat yer foizi qancha bo'ladi? Bank foiz 

stavkasi 125 % bo'lsa, bir gektar yerning narxi necha so'm bo'ladi? Agar davlat 
maksimal rentani bir gektariga 20000 so'm qilib belgilasa, ushbu siyosat natijasida yer



egasining sof iqtisodiy rentasi qanday o'zgaradi?
Yechish. Muvozanat renta darajasini muvozanatlik tenglamasidan aniqlaymiz:

100 = 2 0 0 -4 -/? ,

bundan /? = 25000 so'm bo‘ladi.
Yer narxini ma’lum formula bo‘yicha hisoblaymiz:

renta 25000
bank loiz~snavkasi ~ ~T25~ = ÔOQO SOTn bir gektariga.

Agar davlat yer rcntasini 20000 ming so ‘m qilib belgilasa, yerga talab 
Qti = 2 0 0 - 4  20 = 120 gektarga teng bo'ladi.

Demak, yerga talab taklifdan oshib ketadi. yer egasining sof iqtisodiy rentasi 
100-25 = 2500 ming so'mdan 100-20 = 2000 ming so'mga tushib ketadi.

13.4. Daromadlaming taqsimlanishi
Daromadlar turi. Daromadlar iqtisodiyot nazariyasiga ko'ra ishlab chiqarishda 

qatnashgan omillaming shu ishlab chiqarishdan olinadigan umumiy daromadga qo‘shgan 
hissasi bo'yicha taqsimlanadi. Ishlab chiqarilgan mahsulotlardan tushadigan daromadni 
bunday taqsimlanishi jamiyat uchun kerakli bo'lgan tovariar va xizmatlami ishlab 
chiqarishni rag'batlantiradi. Ishlab chiqarilgan mahsulotlar va xizmatlar jamiyatdagi 
insonlaming turmush darajasini belgilab beruvchi baza hisoblanadi va bu boylikdan 
jamiyatdagi har bir shaxsning o ‘z ulushini olishi bozor sharoitida tengchilikka 
asoslanmaydi. Lekin, bunday taqsimlanishning tenglikka asoslanmaganligi ko'pchilikni 
qoniqtirmaydi. SHuning uchun ham davlat daromad la rdagi notekislikni yumshatish 
uchun o'zining daromad siyosatini amalga oshiradi.

Ishlab chiqarish omillari egasining daromadi omillar bozorida aniqlanadi. Ma’lumki, 
korxona egalari ishlab chiqarish omillarining egalariga (ishchi kuchi, kapital, yerga) 
har bir omilning chekli mahsulotiga ko'ra haq to'laydi. Ishlab chiqarish resurslari 
xarajatlarini to'lagandan keyingi qolgan daromad korxona ixtiyorida qoladi va unga 
korxona egalarining iqtisodiy foydasi deyiladi.

Iqtisodiy Umumiy Ishlab chiqarish oinilluri
foyda = daromad ~ xarajati

Mukammallashgan bozor nazariyasiga ko'ra, mukammallashgan bozorda ishlab 
chiqarish omillari egalari korxonadan, shu korxonada ishlatilgan omillari uchun olgan 
haqi, shu omillaming chekli mahsulotiga aniq teng bo'lsa, u holda iqtisodiy foyda nolga 
teng bo'ladi (agar masshtab samarasi o'zgarmas bo'lsa).

Ma’lumki, korxonalar o'z kapitaliga ega, shu sababli ular o'z kapitalini ishlatgani 
uchun foyda oladilar.

Shunday qilib, bozor sharoitida quyidagi daromadlar asosiy daromadlar 
hisoblanadi: ishchi kuchi daromadi, kapitalga daromad (foizlarda), kichik firmalar 
daromadi, renta - yer egalari daromadi, sof foyda.

Nominal va real daromadlar. Nominal daromad - bu soliq va narxlaming o'zgarishiga 
bog'liq bo'lmagan daromad darajasi. Real daromad - bu narxlami va boshqa to'lovlaming 
o'zgarishini hisobga olgandagi daromad. Real daromadni aniqlashda umumiy 
daromaddan soliq va boshqa to'lovlarni ayirib, uni narxlar o'zgarishiga (inflyatsiyaga) 
ko'ra qayta hisoblaydi.



Ish haqi - ishchi kuchidan foydalanganligi uchun toManadigan qiymat. Ish haqi 
stavkasi ham ish haqining bir turi boMib, ishchi kuchi mehnatidan foydalangan bir 
birlik vaqt uchun toManadigan ish haqi (bir soatlik, bir kunlik, bir oylik).

Iqtisodiy renta - cheklangan resursdan foydalangani uchun toManadigan narx.
Kapitalga daromad - bu foiz deyiladi. Amalda kapitalga daromad ikki xil boMadi. 

Agar kapital pul shaklida boMsa, pul beruvchilar ssuda foizi bo‘yicha daromad oladi. 
Agar kapital buyumlashgan shaklda boMsa, u kapitalga ko‘ra umumiy daromaddan 
ulush oladi.

Real foiz stavkasi nominal stavkadan (pulda ifodalangan stavkadan) inflyatsiya 
darajasini ayrilganiga teng.

Tadbirkorlik daromadi - bu ishlab chiqarish resurslaridan samarali foydalanganligi 
uchun tadbirkor oladigan daromad.

Bozor iqtisodiyotiga asoslangan davlatlarda iqtisodiyotning noformal sektori, ya’ni 
yashirin iqtisodiy sektorda (rus tilida tenevaya ekonomika) yashirin daromad mavjud 
boMadi.

Yashirin daromad ham ikki xil boMadi. Birinchisi - pora olish (korrupsiya), giyohvand 
moddalar sotish, kontrabanda va boshqa sohalardan olinadigan yashirin daromad. 
Ikkinchisi - patentsiz va litsenziyasiz sotish faoliyati bilan shug'ullanishdan tushadigan 
daromad va soliq xizmatidan yashirilgan daromad.

Davlat o'zining daromad siyosatini amalga oshirishda aholini turmush darajasini 
ifodalovchi agregat ko'rsatkichlardan foydalanadi. Ana shunday ko'rsatkichlardan biri
- yalpi ichki mahsulotdir (YalM).

YalMni aholi jon boshiga hisoblagandagi ko'rsatkich aholining turmush darajasini 
ifodalovchi ko‘rsatkich boMib, u har bir aholi jon boshiga jami ishlab chiqarilgan (bir yil 
davomida) mahsulotning qancha qismi to'g'ri kelishini ko'rsatadi. Lekin, bunday 
taqsimlanish aholi daromadiningdifferentsiallashganligini (har xil bo'lishini) ifodalamaydi.

Aholining tarkibi har xil ijtimoiy qatlamlardan (ishchilar, qishloq xo'jaligidagi 
ishlovchilar, xizmatchilar, tadbirkorlar, o'qituvchilar, meditsina xizmati xodimlari va 
hokazolar) iborat bo'lgani uchun ushbu guruhlardagi insonlaming daromadlari ham 
har xil bo'ladi. Aholi daromadining taqsimlanish dinamikasi iste’mol byudjeti orqali 
o'rganiladi. Iste’mol byudjeti ham turli xil boMishi mumkin: o'rtacha oila byudjeti, 
yuqori darajada etarli byudjet (bunga eng yuqori umumiy daromad oladigan oilalami 
kiritish mumkin), minimal byudjet. Minimal byudjetli oilaga oila a’zolarining (bir 
yillik yoki bir oylik) umumiy daromadlari minimal bo'lgan oilalar kiritiladi.

Aholining turmush darajasini ifodalaydigan ko‘rsatkichlardan biri bu yashash 
minimumi (прожитичный минимум). Yashash minimumini sarflangan ishchi kuchini 
oddiy takror tiklash uchun zarur bo'lgan daromad deb qarash mumkin. Yashash 
minimumini minimal iste’mol korzinasi ham deb qaralishi mumkin. Yashash minimumi 
aholini qashshoqlik chizig'i sifatida ham qarash mumkin. Yashash minimumidan past 
daromad oladigan aholining qismi qancha ko'p boMsa, aholining qashshoqlik darajasi 
shuncha yuqori bo'ladi. Qariyb 1.3 milliard odamlar bir dollardan kam mablag4 hisobiga 
yashamoqdalar, bu-qashshoqlik belgisidir, 800 million kishi esa surunkali tarzda och 
nochor hayot kechirmoqda. M: Sobiq Ittifoq respublikalarida kambag‘allar soni 15 
yilga ham etmagan muddatda 4 milliondan 120 millionga keskin oshib ketdi1



Turmush darajasini ifodalovchi ko'rsatkichlar iste’mol korzinasiga ko4ra hisoblanadi. 
Rivojlangan davlatlarda o‘rtacha daromad iste’mol korzinasiga quyidagi tovariar kiritiladi: 
uy-joy, avtomobil, uyning zamonaviy jihozlari, audio va video texnika, sayohat qilish 
imkoniyati, bolalarini kiyintirish, o'qitish, ilmiy asoslangan oziq-ovqat, kiyim-kechak, 
ma’lum darajadagi jamg'arma.

Odatda minimal iste’mol korzinaga boshlang'ich ehtiyojni qondiradigan tovariar 
kiritiladi (kiyim-kechak, oziq-ovqat, minimal yashash sharoiti).

Jamiyatdagi barqarorlik va aholin ing umumiy farovonligi ko'pincha ushbu 
aholi tarkibidagi o'rtacha sinfdagi aholin ing ulushi bilan ifodalanadi deb 
qaraladi. O'rtacha sinfdagi aholin ing mamlakatni hozirgi ham siyosiy, ham 
iq t is o d iy  h a y o tid a g i a h a m iy a ti n ih o y a td a  k a ttad ir . B o z o r  ta la b in i  
shakllantirishda, ishlab chiqarishdagi faollikni ta ’minlash o'rta sinfga qarashli 
aholiga ko'proq bog'liq.

Rivojlangan davlatlarda o'rta sinfga qarashli aholi umumiy aholining 50 foizidan 
70 foizini tashkil qiladi.

Yuqorida ham ta’kidlab o'tdikki, bozor iqtisodiyoti o'z-o'zidan jamiyatdagi 
darom adlam i tekis taqsimlashni ta ’m inlamaydi, shuning uchun ham bozor 
iqtisodiyotiga asoslangan jamiyatda har doim o'ta qashshoq, boy va оЧа boy aholi 
guruhlari saqlanib qoladi. Tsivilizatsiyalashgan davlatlardagi iqtisodiy siyosat aholi 
daromadlaridagi keskin ravishda katta bo'lgan farqlarni qisqartirishga, daromadlami 
ko'proq adolatli qayta taqsimlashga qaratilgan. Har bir tsivilizatsiyalashgan davlat 
nogironlami, nafaqaxo'riami, ko'p bolali oilalami ijtimoiy himoya qilishni o'z bo'yniga 
olishi zarur.

Daromadlarni differensiyalashuvi (xilma-xil boMishi, tabaqalashuvi). Shaxsiy 
daromadlaming tabaqalashuvining asosida ish haqining har xil bo'lishi yotadi. Ish 
haqining har xil bo'lishi esa quyidagi omillarga bog'liq: shaxslar qobiliyatining har 
xilligi, bilim darajasi, malakasi, tajribasi, mulkning va qimmatbaho qog'ozlaming 
notekis taqsimlanishi, ko'chmas mulkning notekis taqsimlanishi, ya’ni jamg'armaning 
notekis taqsimlanishi va hokazolar.

Bulardan tashqari daromadlaming notekis taqsimlanishida omad, qimmatli axborotga 
ega bo'lish, tavakkalchilik, shaxsiy va oilaviy munosabatlar ham ma’lum rol o'ynaydi. 
Ushbu omillaming ta’siri har-xil, ba’zi hollarda ular daromadlami taqsimlashga 
qaratilgan bolsa, ba’zi hollarda notekislikni kuchaytiradi.

Daromadlami notekis taqsimlanish darajasini, chuqurligini aniqlashda Lorens egri 
chizig'idan foydalaniladi.

Lorens egri chizig'ini chizish uchun koordinata sistemasini chizamiz. Gorizontal 
o‘q bo'yicha aholining yoki oilalaming foizlardagi ulushi ifodalanadi. Vertikal o'q bo'yicha
- daromadlar foizi ifodalanadi (13.19-rasm).

Odatda aholini besh qismga bo'ladi, ya’ni besh kvintelga. Har bir kvintelga (beshdan 
bir qismiga) aholining 20 foizi kiradi. Aholining qismlari koordinata o'qiga eng kam 
daromadga ega bo'lgan qismidan boshlab to eng ko'p daromad oladigan qismigacha 
bo'lgan ketma-ketlikda joylashtiriladi.

Agar aholining barcha qismlari oladigan daromad bir xil bo'lsa, ya’ni daromad 
tekis taqsimlangan bo'lsa, u holda 20 foiz aholiga 20 foiz daromad to'g'ri keladi, 40 
foiz aholiga 40 foiz daromad to'g'ri keladi va hokazo.



13.19-rasm. Lorens egri chizig'i.
Grafikdagi OF chizig‘i daromadlami absolyut tekis (teng) taqsimlanganligini 

ifodalaydi. OEF chizigl esa absolyut notekis taqsimlanganligini ifodalaydi. Lorens egri 
chizigM OABCDF daromadlami real, haqiqiy taqsimlanishini ifodalaydi.

Amalda aholining eng kam ta’minlangan qismiga daromadni 5-6 foizi to'g'ri kelsa, 
eng boy aholi qismiga 40-45 foizi to'g'ri keladi. Shuning uchun ham Lorens egri chizigl 
daromadlami absolyut tekis va notekis taqsimlanishini ifodalovchi chiziqlar o'rtasida 
Joylashgan. Daromadlar taqsimlanishi qancha notekis bo'lsa, Lorens egri chizig'i shuncha 
E nuqtaga tomon botiq boiadi. Daromadlar taqsimlanishi qancha tekis bolsa, Lorens 
egri chizigM to‘gkrilanib OF chizigMga shuncha yaqinlashadi.

Daromadlaming notekis taqsimlanishi darajasi Djini koeffitsientini d} deb 
belgilasak, u OABCDF yuzani (13.19-rasmda shtrixlangan yuza) OFE uchburchak 
yuzasiga nisbati bilan aniqlanadi:

Bu yerda biz nominal daromadni taqsimlanishini ifodaladik. Nominal daromadga 
aholi tomonidan pul shaklida olingan barcha daromadlar kiradi: ish haqi, dividendlar, 
foizlar, barcha transfert toMovlari (qaytarib olinmaydigan pul toMovlari). Lekin, bu 
yerda aholining o'z tomorqasidan oladigan daromadi, uyidagi chorva mollaridan 
tushadigan daromad, davlat tomonidan ta’limga, meditsina xizmatiga sarflanadigan 
mablagMar, xayriya, ehsonlar hisobga olinmagan.

Ijtimoiy sug'urtalash dasturiga ko'ra nafaqaxo'rlar, aholining ishga yaroqsiz bo'lgan 
qismi, boquvchisini yo'qotgan oila, nogironlar ijtimoiy sug'urtalanadi.

Barcha rivojlangan mamlakatlarda daromadlami qayta taqsimlash siyosati davlat 
tomonidan amalga oshiriladi. Progressiv, ya’ni o'sib boruvchi soliq tizimiga ko'ra, aholining 
boy qismidan yuqoriroq foizda soliq olinsa, aholining kam daromadli qismidan kamroq 
foizda soliq olinadi. Soliq toMovlaridan tushgan daromadning bir qismi kam ta’minlangan 
aholini ijtimoiy himoya qilishga sarflanadi. Deyarli barcha davlatlarda aholini ijtimoiy 
sug‘urtalash va kam ta’minlangan aholiga moddiy yordam berish dasturlari mavjud.

Davlatning aholini ijtimoiy himoya qilish dasturi bo'yicha ko'p bolali oilalarga 
yordam beriladi, oziq-ovqat mahsulotlari ajratiladi va boshqa har xil imtiyozlar



belgilanadi Davlatning daromadlami qayta taqsimlash siyosati natijasida Lorens egri 
chizig‘i to‘g‘rilanib OF chizigM tomonga siljiydi, ya’ni Lorens egri chizigM o a b c d f  
holatdan о а в  с  d  ғ  holatga siljiydi (13.20-rasm).

13.20-rasm. Daromadlaming qayta taqsimlanbhi natijasida Lorens egri chizi&ining siljishi.
Daromadlami qayta taqsimlash siyosati istiqbolda o'zini samarasini beradi. Nima 

uchun deganda, kam ta ’minlangan aholi o'qish, bilim olish imkoniyatiga ega boMadi 
va ular kelajakda jamiyat taraqqiyotiga o‘z hissalarini qo'shadilar.

Bozor munosabatlariga asoslangan jamiyat o'z a ’zolariga keng va shu bilan birga teng 
imkoniyatlar yaratadi, lekin bu imkoniyatdan foydalanish har bir shaxsning o‘ziga bogMiq.

Misol. 20 foiz aholining kam ta’minlangan qismi jamiyatdagi umumiy daromadning 
10 foizini oladi, aholining eng yaxshi ta’minlangan 20 foiz qismi esa jamiyatdagi 
daromadning 40 foizini oladi.

Berilgan ma’lumotlarga ko‘ra daromadni notekis taqsimlanish darajasini ifodalovchi 
Djini koeffitsienti topilsin.

Yechish. Berilgan ma’lumotlarga ko‘ra Lorens egri chizigMni chizamiz.

Aholi foizi
13.21-rasm. Lorens egri chizig'i 

Djini koeffitsienti quyidagicha topiladi:

ОУ = ̂ Г ’ bU yefda ‘S» ^ ='<W -•'Wr
■So.iiia* = 0,5(l0+20) + 0,5-(l0 + 60)-60 + 0,5 (l00 + 60)-20 = 15 + 2100 + 1600 = 3715



soabfe yuzi=0AN uchburchak yuzi QsXAEU trapetsiya yuzi QsxmT. trapctsiya yuzi.
OAN uchburchak yuzini topamiz: s0FE = 1 0 0 1 0 0 0 , 5  = 5 0 0 0 .

Djin kocffisientini hisoblaymiz Dj = 500̂ q̂ 71- = 25,7.

Shuni ham eslatib o'tish kerakki, Djin koeffitsienti aholining yirik guruhlari (kam 
ta’minlangan 20 foiz, 0 ‘rtacha ta’minlangan 60 foiz va yaxshi ta’minlangan 20%) 
ichidagi notekislikni hisobga olmaydi.

Quyidagi misolni yechish tavsiya etiladi.
Misol. 50 foiz aholining 0 ‘rtacha ta’minlangan qismi jamiyat daromadining 50 

foizini oladi. 20 foiz eng kam ta’minlangan qismi 5 foiz daromadni oladi.
Berilgan ma’lumotlarga ko'ra Lorens egri chizig‘i chizilsin va Djin koeffitsienti aniqlansin.

Qisqa xulosalar
Ishlab chiqarish omillari bozori deganda, mehnat, xom ashyo, kapital, yer va 

boshqa ishlab chiqarish resurslari bozori tushuniladi. Resurslar bozoridagi talab va 
taklif iste’mol tovarlari bozori ta’sirida shakllanadi. Shuning uchun ham resurslarga 
boigan talab hosila talab bolib , firmaning ishlab chiqarish hajmidan va uning 
xarajatlariga bogiiq. Ishchi kuchiga boigan talabni alohida firma uchun qaraymiz. Bozor 
(tarmoq) talabini aniqlash uchun tarmoqqa qarashli firmalar talablari yig‘ib chiqiladi.

Ish haqi oshganda, ko'pchilik ko‘proq ishlab, ko'proq daromad olishga harakat qiladi. 
Lekin, ish vaqti oshgan sari bo‘sh vaqtning ham qimmati oshib boradi. Inson ma’naviy 
o ‘sishga ham intiladi. Demak, ish vaqtining o‘sishi o ‘z chegarasiga ega bolib insonlar, 
ishlab topgan daromadini ko‘proq zavq olish uchun, dam olishga sarflaydilar. Ish vaqtining 
ma’lum vaqtgacha o'sgandan keyingi ish haqining o ‘sishi, ish vaqtini qisqarishiga olib 
keladi. Ish haqi oshganda o ‘mini lx>sish samarasi hamda daromad samarasi mavjud boiadi

Nazorat va muhokama uchun savollar
1. Raqobatlashgan mehnat bozor muvozanati qanday o'matiladi?
2. Firma foydasini maksimallashtirish uchun ishchi kuchini yollashni qanday shart 

bajarilgunga qadar davom ettiradi?
3. Mehnat qilish va dam olish o'rtasidagi bogliqlikni izohlab bering.
4. Mehnat bozoriga kasaba uyushmasi qanday ta’sir ko'rsatadi va uning oqibatlarini 

izohlang.
5. Lorens egri ch izig l yordamida daromadlar taqsimlanishi qanday tahlil qilinadi?
6. Kapital bozori va uning asosiy ko'rsatkichlari nimalardan iborat?
7. Loyiha, investitsiya va investitsiyalash jarayonlarini xarakterlab bering.
8. Qiymatni diskontirlashning mohiyati va ahamiyati nimada?
9. Yer bozorining o ‘ziga xos xususiyatiari nimalardan iborat?
10. Yeming narxi qanday hisoblanadi?
Asosiy adabiyotlar
1. Роберт X. Франк. Микроэкономика и поведение. - М.: ИНФРА, 2003.
2. Салимов Б.Т., Салимов Б.Б. Микроиқтисодиёт фанидан масалалар 

туплами. T.:Fan va texnalogiyalar, 2005.
3. Институт Микроэкономики, «http://www.citymarket.ru»

http://www.citymarket.ru%c2%bb


XIV BOB 
UMUMIY MUVOZANATLIK

Biz shu vaqtgacha bir xil tovar bilan bogMiq boMgan bozomi o'rganib keldik. 
Odatda alohida tovaming bozoridagi asosiy ko'rsatkichlar boshqa tovariar bozoridagi 
ko'rsatkichlar bilan bog'liq. Birorta tovar bozoridagi o'zgarish boshqa tovariar 
bozoridagi holatga ta’sir qiladi. Shunday qilib aytish mumkinki, bozorlar bir-biri 
bilan o'zaro bog'liq. Shuning uchun ham tovariar bozoridan alohida bir tovami 
ajratib olib, uni o'rganish haqiqiy real holatni belgilamaydi. Shu vaqtgacha ko'rib 
kelingan alohida bozordagi muvozanatlikni qisman muvozanat deb qaraymiz.

Qisman muvozanatlik - bu alohida bitta tovar bozorida shakllanadigan muvozanatlik.
Umumiy muvozanat - bu barcha bozorlaming o'zaro ta’siri natijasida shakllanadigan 

muvozanatlik bo'lib, biror bozordagi talab va taklifning o'zgarishi boshqa bozorlardagi 
muvozanatiikka va mahsulot sotish hajmiga ta’sir qiladi.

Umumiy muvozanatlik o ‘igani!ganda bozor iqtisodiyoti yagona, bir butun tizim  
sifatida qaraladi. Bozor iqtisodiyotining yagona, bir butunligi, uning qismlari 
o'rtasidagi o'zaro bog'liqlikni ta’minlaydi. Bunday o'zaro ta’sirda birinchi o'ringa 
tovariar o'rtasidagi o'zaro almashish va o'zaro toMdirish kabi bog'liqliklar chiqadi.

Masalan, avtomobilga talab oshsa, benzinga talab oshadi, garajga talab oshadi, 
mashina haydash guvohnomasini olish uchun haydovchilikka o'qishga talab oshadi. 
Benzinga narx oshsa, kam benzin sarflaydigan engil avtomobillarga talab oshadi, 
shahar transporti xizmatiga talab oshishi mumkin. Albatta, bir-birini o'mini bosuvchi, 
bir-birini to'ldiruvchi tovarlardan biri narxining oshishi boshqa bozorlarda yangi 
muvozanat narxlami o ‘matilishiga olib keladi.

Biror bozordagi qisman muvozanatlikning o'zgarishi boshqa bozorlardagi holatni 
o'zgartirsa va bu o'zgarish qaytib birinchi o'zgargan bozordagi holatga ta’sir qilsa, 
bunday ta’sirga teskari aloqa samarasi deyiladi.

Umumiy muvozanatlikda biror bozordagi taklifning kamayishiga mos holda 
narxning oshishi to'ldiruvchi tovar bozorida talabni kamayishiga, o ‘mini bosuvchi 
tovar bozorida esa talabning o'sishiga olib keladi.

Umumiy muvozanatlikni tenglamalar tizimi bilan ifodalashga uringan olim - bu 
shveytsariyalik iqtisodchi Leon Val’rasdir (1834-1910). Ma’lumki, bozor iqtisodiyotida 
narx bilan ishlab chiqarish hajmi bir-biri bilan o'zaro bog'liq. Narx ishlab chiqarish 
hajmini belgilasa, ishlab chiqarilgan mahsulot hajmi ham mahsulot narxini belgilaydi.

Umumiy muvozanatlikning tenglamalar tizimini yozamiz. Faraz qilaylik, 
mamlakat bo'yicha 100 xil tovariar ishlab chiqiladi va xizmatlar ko'rsatiladi.

Har bir i- tovarga bo'lgan talab funktsiyasi quyidagicha berilgan bo'lsin:
QD = d\ px, p2....PW,A M \  (I)

bu erda / = 1,2,3....100; QD - /-tovar (xizmat) ga bo'lgan talab miqdori;
D\PXyP2,...,A,M) - talab funktsiyasi; /},/},..../}*, - mos ravishda tovariar narxlari; a - 

real aktivlar; д /- naqd pul zahirasi.
Endi tovarlami taklif funktsiyasini yozamiz:
0? = $(Рх,Р2.... Р1Ю,Л ,М \ (2)

bu erda Qf - / -  tovar (xizmat) taklifi miqdori; 5,(/?,/»,. ,A,M) - taklif funktsiyasi;



Р̂ Рг, ^оо ■ nios ravishda tovariar narxlari; a - real aktivlar; д /- naqd pul zahirasi.
Endi muvozanatlik sharti
Q D = Q? О)

ga ko‘ra 100 ta tovar uchun 100 ta tenglamalar sistemasini yozamiz:
А ( /? .Л .....pu» , a m ) = s \ p^ p2......Р1Ю. 4 М \  (4)

bu yerda / = 1,2,3,...,ioo.
Agar (3) tenglamalar sistemasida a va д/ laming qiymati berilgan b olsa , biz 

100 nomalum li 100 ta tenglamalar sistemasiga kelamiz va bu tenglamalar sistemasi 
echimga ega boiadi.

Demak, tenglamalar yechimini topish mumkin, ushbu yechim yagona boiadi, 
muvozanat narxlar, muvozanat mahsulot va xizmatlar hajmini aniqlash mumkin boiadi.

(l)-(4 ) tenglamalaiga umumiy muvozanatlik modeli deyiladi. ( l)-(4 ) modelga 
real qiymatlar qo‘ysak, muvozanatlashgan tovariar va xizmatlar hajmini va muvozanat 
narxlar sistemasini olamiz.

Ushbu (l)-(4 )  modelga VaFrasning umumiy muvozanatlik modeli deyiladi.
Shuni ta ’kidlash kerakki, Val’ras m odeli ideallashgan m odel b o lib , u 

raqobatlashgan bozorga, resurslaming mobilligiga va bozor qatnashchilarining bozor 
to ‘g‘nsida to liq  axborotga egaligiga asoslanadi. Haqiqiy hayotda bunday bolm aydi. 
Lekin, shunga qaramasdan Val’rasning muvozanatlik tenglamasi bozor nazariyasini, 
uning muvozanatlik nazariyasini rivojlantirishdagi ahamiyati nihoyatda katta.

Qisqa xulosalar
Umumiy muvozanatlikda biror bozordagi taklifning kamayishiga mos holda 

narxning oshishi toldiruvchi tovar bozorida talabni kamayishiga, o‘mini bosuvchi 
tovar bozorida esa talabni o'sishiga olib keladi.

Nazorat va muhokama uchun savollar
1. Umumiy muvozatlikka izoh bering.
2. Umumiy muvozatlik o ‘matilganda bozor iqtisodiyotiga qanday ta’sir ko‘rsatadi?
3. Umumiy muvozatlikni tenglamalar tizimi asosida hisoblagan olim kim?
4. Umumiy muvozanatlikni funktsiya shaklida aks ettiring?
5. Val’ras modeli nimalarga asoslanadi?
6. Bozor nazariyasini o ‘rganishda Val’ras muvozanatlik tenglamasini ng roli qanday?
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XV BOB. TASHQI SAMARALAR
15.1. lYansaksion xarajatlar

Trantsaksion yoki operatsiyalar xarajati - bu tovariar almashuvi sohasidagi 
xarajatlardir. Ushbu xarajat RonaPd Kouz tomonidan 1930 yillaming boshlarida 
kiritilgan.

Trantsaksion xarajatlar quyidagi besh ko'rinishda bo'ladi:
1 Axborot qidirish xarajati;
2 Muzokara olib borish va shartnoma tuzish xarajati;
3 O'lchash xarajatlari;
4 Mulk egasi huquqini himoya qilish va spetsifikatsiya xarajatlari;
5 O pportunists harakat xarajatlari.
Axborot qidirish xarajati bozordagi axborotning asimmetrik holati bilan bog'liq. 

Xaridorlami, sotuvchilami qidirib topish ma’lum xarajat bilan bogMiq. .Axborotlarning 
aniq va to'liq bo'lmasligi ortiqcha xarajatlarga olib keladi, ya’ni tovar muvozanat 
narxdan yuqori yoki past narxda sotib olinadi.

Muzokara olib borish va shartnoma tuzish xarajatlari, ushbu shartnomalami tuzish 
uchun ketgan vaqt, resurslar, savdo-sotiqni huquqiy rasmiylashtirish bilan bog'liq 
xarajatlar.

O'lchash bilan bog'liq xarajatlar, asosan oMchash asboblari uchun hamda o'lchash 
uchun sarflangan xarajatlr bilan bog'liq. Ko'p hollarda o'lchash jarayoni qiyin kechadi. 
Masalan, tovar sifatini baholash, ishga qabul qilinadigan ishchining malakasini 
baholash.

Mulk egasi ni himoya qilish va spetsifikatsiya xarajatlari ko'pincha ishonchli huquqiy 
himoya yaxshi yo'lga qo'yilmagan joylarda vujudga keladi. Bunday joylarda iqtisodiy 
sub’ektlar huquqining buzilishi kuchayadi. Huquqlarni joyiga qo'yish uchun vaqt, 
mablag' sarflanadi.

Opportunistik harakatlari xarajatlari ham axborotning asimmetrikligi bilan bog'liq. 
Opportunistik xarajat deb, sherik hisobidan foyda olish maqsadida shartnomada 
ko'rsatilgan shartlami bajarishdan voz kechadigan shaxslar harakatiga aytiladi.

Shunday qilib, transatsion xarajatlar tovariar almashishi jarayonigacha, 
almashish jarayonida va almashishdan keyingi davrda vujudga keladi.

15.2. Kouz teoremasi
Tashqi samaralar yoki ekstemalilar (<externalities)- bozordagi oldi-sottidan olinadigan, 

lekin narxda o'z ifodasini topmagan xarajat yoki foyda. Ular muayyan operatsiyada 
qatnashadigan bozor sub’ektlari bilan bir qatorda uchinchi tomon bilan bog'liq bo'lgani 
uchun ham «tashqi* deb qabul qilinadi. Ushbu xarajatlar yoki yutuqlar (foyda) tovariar 
va xizmatlami ham ishlab chiqarishda, ham iste’mol qilishda vujudga keladi.

Tashqi samara musbat (ijobiy) va manfiy (salbiy) samaralaiga bo'linadi. Manfiy 
samara xarajatlar bilan bog'liq bo'lsa, musbat samara uchinchi tomonning yutug'i 
bilan bog'liqdir. Shunday qilib, tashqi samara ijtimoiy xarajatlar (yutuqlar) va xususiy 
xarajatlar (yutuqlar) o'rtasidagi farqni ko'rsatadi.

MSC= MPC+ MEG (1)
bu erda: m s c  - ijtimoiy chekli xarajat; m p c -  xususiy chekli xarajat; M EC

- tashqi chekli xarajat ( Marginal External Cost).



Agar bir iqtisodiy sub’ektning faoliyati boshqa iqtisodiy sub’ektlar faoliyatida 
xarajatlarga olib kelsa, salbiy tashqi samara vujudga keladi,. Masalan, ximiya zavodi 
foydalanilgan suvni etarli darajada tozalamasdan daryoga oqizmoqda, deylik. Chiqindi 
suv hajmi zavod ishlab chiqarish hajmiga proportsional boMsa, zavod qancha ko‘p 
mahsulot ishlab chiqarsa, u atrof muhitni shuncha ko‘p ifloslantiradi. Ximiya zavodi 
maxsus suv tozalash inshooti qurmaganligi uchun, chiqindi suv to‘Iiq tozalanmaydi, 
demak zavodning xususiy chekli xarajati ijtimoiy chekli xarajatidan past boMadi, 
nima uchun deganda uning xarajati suvni tozalash bilan bogMiq xarajatdan holi. Zavod 
xarajatlarni tejash asosida ko‘proq mahsulot ishlab chiqaradi. Ishlab chiqargan 
mahsulot hajmi samarali hajmdan ko'p boMadi (15.1-rasm).

15.1-rasm. Manfiy (salbiy) tashqi samara.
Suvni tozalashga xarajat qilmaganda zavodning ishlab chiqarish hajmi Q, ga, 

uning narxi px ga teng va ex nuqtada bozor muvozanati o'matiladi. Ex nuqtada 
kesishadigan talab chizigM chekli ijtimoiy yutuq MSEfri ifodalasa, taklif chizigM xususiy 
chekli xarajat mpc ni ifodalaydi. f, nuqtada bozor muvozanati o ‘rnatilganda chekli 
xususiy xarajat chekli ijtimoiy yutuqga teng boMadi:

MPC= MSB (4)
Lekin, chekli ijtimoiy xarajat chekli xususiy xarajat bilan chekli tashqi xarajat 

yigMndisiga teng:
MSC = m pc+мне

Agar tashqi xarajat zavodning ichki xarajatiga aylantirilsa, samarali ishlab chiqarish 
hajmi (?ydan Q2ga qisqargan boMadi. Mahsulot narxi Pt dan P2 ga ko'tariladi va E2 
nuqtada chekli ijtimoiy yutuq chekli ijtimoiy xarajat bilan tenglashardi, ya'ni m sb=m sc-

Shuni e'tiborga olish kerakki, E2 nuqtada tashqi muhitni ifloslanti-rishning oqibatlari 
toMiq yo‘qotilmaydi, ximiya zavod Q2 miqdorda mahsulot ishlab chiqarishni davom 
ettiradi va shu ishlab chiqarish hajmiga proportsional chiqindi ham atrofmuhitga chiqaradi. 
Lekin, atrof muhitni ifloslantirishdan boMadigan zarar ancha kamayadi. 15.1-rasmdagi 
exe2f uchburchakning yuzi xususiy chekli xarajatni ijtimoiy chekli xarajatdan past 
boMishi bilan bogMiq boMgandagi yo‘qotilgan samarani ko‘rsatadi.

Shunday qilib, salbiy tashqi samara mavjud boMganda iqtisodiy ne'mat samarali 
hajmdan ko'proq hajmda sotiladi va sotib olinadi, aniqroq qilib aytadigan boMsak 
salbiy tashqi samaraga ega boMgan tovariar va xizmatlar keragidan ortiqcha ishlab 
chiqariladi.

Musbat (ijobiy) tashqi samara biror iqtisodiy subyektning faoliyati boshqa subyektlarga 
yutuq keltiiganda vujudga keladi.



MSB = МРВ + MEB (5)
Bu yerda MSB- ijtimoiy cheidi yutuq; мгв - xususiy chekli yutuq; meb- tashqi 

chekli yutuq.
Ijobiy tashqi samaraga maorifni va ilmiy izlanishlami keltirish mumkin. Maorif yaxshi 

yoMga qo‘yilsa, bundan jamiyatning har bir a’zosi yutadi. Xuddi shunday ilmiy 
izlanishlardagi kashfiyotlardan ham jamiyat va uning a'zolari yutadi. Har bir shaxs 
ta'lim olayotganda o ‘zi oladigan yutuqni o‘ylashi mumkin, lekin, bundan jamiyat qanday 
yutuq olish mumkinligini o ‘ylamaydi, ya'ni o ‘zi oladigan yutuqni hisobga oladi, xolos. 
Shaxs ta'lim olishga qaror qilishidan oldin ta’limga ketadigan xarajat bilan ta'limdan 
oladigan yutuqni bir-biri bilan taqqoslab ko‘radi. Inson kapitaliga qilingan investitsiyalar 
jamiyat uchun optimal boMgan miqdordan past boMadi (15.2-rasm).

Bozor muvozanati E, xususiy chekli yutuq bilan ijtimoiy chekli xarajat chiziqlari 
kesishgan nuqtada o‘matiladi

mpb=msc■ (6)
Ya'ni (6) tenglikda jamiyat oladigan chekli yutuq hisobga olinmagan. Umuman olganda 

ijtimoiy chekli yutuq xususiy chekli yutuqdan tashqi chekli yutuq miqdoriga katta.
Shuning uchun ham, ishlab chiqarish hajmini umumiy chekli yutuq, ya’ni ijtimoiy 

chekli yutuq ijtimoiy chekli xarajatga teng boMgunga qadar oshirish mumkin. Demak, 
jamiyat uchun samarali boMgan muvozanat, ijtimoiy chekli yutuq chizigM bilan ijtimoiy 
chekli xarajat chizigM kesishgan E, nuqtada erishilishi mumkin.

Natijada, samaradorlik ee2e, uchburchak yuziga teng miqdorga oshadi.

15.2-rasm. Ijobiy tashqi samara.
Umumlashtirib aytadigan boMsak, ijobiy tashqi samara boMganda iqtisodiy ne'matlar 

samarali hajmdan kam miqdorda sotiladi va sotib olinadi, ya'ni ijobiy tashqi samarali 
tovariar va xizmatlar kamroq ishlab chiqiladi.

15.3. Ijobiy va salbiy tashqi samaraga ta'sir qilish
Salbiy tashqi samaraga ega boMgan tovariar va xizmatlami ko‘p ishlab chiqarilishini 

kamaytirish va ijobiy tashqi samarali tovariar va xizmatlami optimal hajmgacha oshirish 
uchun tashqi samaralami ichki samaraga aylantirish (transformatsiya qilish) kerak.

Tashqi samaralami ichki samaraga aylantirish uchun xususiy chekli xarajatlarni 
(va mos holda chekli yutuqni) ijtimoiy chekli xarajatlarga (chekli yutuqlarga) 
yaqinlashtirish lozim.

Ushbu muammoni echish uchun soliqlardan va subsidiyalardan foydalanish 
A.S.Pigu tomonidan taklif qilingan.



Tartiblashtiradigaii soliq - bu salbiy tashqi samaraga ega bo'lgan iqtisodiy ne'matlami 
ishlab chiqarishga qo'yiladigan va xususiy chekli xarajatni ijtimoiy chekli xarajatgacha 
ko'taradigan soliq.

Demak, yuqoridagi misolda soliq Гtashqi chekli xarajatga teng bolsa, ya’ni т = МЕС 
bo'lsa, bozor muvozanatini samarali muvozanatga yaqinlashtiradi:

M S B -  MSG
Tartiblashtiruvchi subsidiya - bu ijobiy tashqi samaraga ega boigan iqtisodiy 

ne'matlami islilab chiqaruvchilarga va iste'mol qiluvchilarga beriladi-gan subsidiya bolib, 
u xususiy chekli yutuqni ijtimoiy chekli yutuqqa yaqinlashtiradi.

Agar tashqi chekli yutuqga teng boigan subsidiya (s  = m e b ) talabalarga yoki ilmiy 
xodimlargi berilganda edi, u talabalaming ta’lim xizmatiga talabini va ilmiy izlanuvchilami 
ilmiy izlanishga talabini m s b = m s c  tenglikni ta’minlaydigan darajagacha oshirgan bolar 
edi.

Lekin, tariblashtiruvchi soliqlar va subsidiyalar tashqi samara bilan bogiiq  
muammolami toliq  yechishga yordam bera olmaydi, amaliyotda chekli yutuq va chekli 
xarajatlarni aniq hisoblash juda qiyin bolsa, ikkinchidan, ular yetkazadigan zarar 
miqdorini ham hisoblashda juda katta qiyinchiliklar mavjud.

Tashqi samara muammosini yechishning yangi yo li R. Kouzning ilmiy izlanishlari 
bilan bogiiq. R.Kouzning fikricha, ushbu muammo tomonlar uchun umumiy 
muammo bolib, uning echilishi ikkala tomonning birgalikda mas'uliyatli harakat qilish 
bilan bogiiq. Bu yerda e’tibor ikki tomondan qaysi biri ko'proq, qaysi biri kamroq 
yo'qotishiga berilmasdan, ikkala tomondan mumkin boigan jiddiy yo'qotishni oldini 
olishga berilishi lozimligi ko'rsatilgan.

A.S.Pigu tomonidan taklif qilingan yechimdaal’temativ xarajatlar print-si pidan 
foydalanilmagan va huquqiy omilga e'tibor berilmagan.

Kouzning ijtimoiy xarajatlar bilan bogiiq ishlarini umumlashtirib uni Dj.Stigler 
degan olim "Kouz teoremasi’’ deb atadi. Kouz teoremasiga ko'ra, agar barcha 
tomonlarning mulkiy huquqlari yaxshi aniqlangan bolsa, Transak-sion xarajatlar 
nolga teng bolsa, pirovard natija (ishlab chiqarish qiymatini maksimallashtiruvchi) 
mulkchilik huquqini taqsimlashdagi o'zgarishlarga bogiiq emas (agar daromad samarasi 
e'tiborga olinmaganda). Teonemadagi asosiy mazmun Dj.Stigler fikriga ko'ra quyidagicha 
"Mukammalashgan raqobat bozorda xususiy va ijtimoiy xarajatlar bir-biriga teng".

Kouz tashqi samara bilan bogiiq yo'qotishlami hisobga olish mas’uliyatini o'z 
ichiga oluvchi narx belgilash tizimi bilan ushbu mas’uliyatni e’tiborga olmaydigan narx 
belgilash tizimini bir-biri bilan taqqoslab, quyidagi fikrga keladi, ya'ni, agar 
qatnashuvchilar tashqi samara muammosini xarajat-larsiz birgalikda kelishib olsa 
(kelishish bilan bogiiq transakion xarajatlar nolga teng bolsa), u holda raqobatlashgan 
bozor sharoitida ishlab chiqarish qiymatini maksimallashtiradigan mumkin boigan  
maksimal natijaga erishish mumkin.

Kouz quyidagi misolni keltiradi. Bir-biri bilan qo'shni bug'doy etishtiru-vchi va 
qoramollami boquvchi fermerlar joylashgan. Mol boquvchi fermer vaqti-vaqti bilan 
mollarini qo'shni fermer erlariga qo'yib yuborib, uning bug'doylarini payhon qilib turadi. 
Ko'rinib turibdiki, bu yerda tashqi samara (ekstemal samara) mavjud. Kouz ko'rsatganki, 
bu muammo davlatning aralashuvisiz ikkala fermeming kelishuvi asosida yechilishi mumkin.

Agar mol boquvchi ikkinchi fermerga keltirgan zarari uchun mas’uliyatni his qilsa, 
u ikki variantda y o l tutishi mumkin: yo mol boquvchi etkazgan zararini qoplaydi, yoki



u ushbu emi fermerdan ijaraga oladi (ijara haqi to'lab, agar bug'doy ekuvchi fermer 
ham yemi ijaraga olgan bolsa, unda yuqoriroq ijara haqi to'lab) pirovard natija ikkala 
holda ham bir xil bolib, ishlab chiqar-ish qiymatini maksimallashtirishga olib keladi.

Agar yetkazilgan zarar uchun mas'uliyat sezilmasa tashqi samara vujudga keladi.
Transaksion xarajatlar nol bolganda fermerlarda o'zaro kelishish uchun iqtisodiy 

rag'batlantirish mavjud bo'ladi, nima uchun deganda, ikkala tomon ham o'z 
daromadlarining o'sishidan manfaatdor va ishlab chiqarish qiymatini maksimallashtirishdan 
manfaatdor. Lekin, Transaksion xarajatlar hisobga olinsa, yuqoridagiday samarali natijaga 
erishmasligi mumkin. Bu yerda Transaksion xarajatlar, ya'ni axborot olishni qimmatligi, 
sud ishi xarajatlari, kelishuv xarajatlari, kelishuv bilan bog'liq yutuqdan oshib ketish 
mumkin. Bunga yarasha yetkazilgan zarami hisoblashda ham qiyinchiliklar tug‘iladi (bittasi 
yetkazilgan zarami boshqa tomonga qaraganda katta baholashi mumkin). Ushbu farqlarni 
hisobga olib, Kouz teonemasiga daromad samarasi degan sokz kiritilgan. Bitta tomon etkazilgan 
zarami ikkinchi tomonga nisbatan yuqori baholasa kelishish qiyin.

Eksperemental izlanishlar natijasi shuni ko'rsatadiki, Kouz teoremasi kclishiladigan 
tomonlar cheklangan ikkita va uchta bo'lgandagina o'rinli. Tomonlar soni oshgan sari 
Transaksion xarajatlar oshib boradi va ushbu xarajatlarni nolga tengligi to'g'risida faraz 
o'z kuchini yo'qotadi.

Kouz teoremasi amaliy iqtisodiy hayotda muhim rol o'ynamoqda, undan atrof- 
muhitni ifloslantirishga qarshi davlat siyosatini va strategiyasini ishlab chiqishda keng 
foydalanilmoqda.

Atrof-muhitni muhofaza qilish siyosati. Ushbu siyosat yordamida nazorat qilishdan 
olinadigan ijtimoiy chekli yutuq nazoratni amalga tadbiq etish uchun sarflanadigan 
ijtimoiy chekli xarajat bilan balanslashtiriladi.

Ij± i oiy  chekli yutuq MSB nazoratni amalga tadbiq etish uchun sarflanadigan 
ijtimoiy chekli xarajat bilan balanslashtiriladi. Ijtimoiy chekli yutuq MSB chizig'i bilan 
ijtimoiy chekli xarajat MSC  chizig'i kesishgan nuqta zararli chiqindilami chiqarishning 
jamiyat uchun samarali boigan darajasini aniqlashga yordam beradi (15.3-rasm).

MSC  chizigl atrof-muhitni ifloslantiradigan chiqindilaming foiz bo'yicha kamayib 
borishi natijasida ijtimoiy chekli xarajatlarni oshib borishini ifodalaydi.

Shuning uchun ham chiqindilami har bir qo'shimcha foiz kamaytirilishi yanada 
ko'proq xarajat bilan bogiiq.

Q -  chiqiadilar kjiau-
yhli darajasi, (%)

15.3-rasm. Chiqindilaming optimal darajasini aniqlash.
Zararli chiqindilami atrof-muhitga chiqarilishi ni kamaytirishning uchta varianti 

mavjud: zararli chiqindilami atrof-muhitga chiqarilishda norma va standartlarni 
o'matilishi; chiqindilar uchun to'lov o'rnatish; chiqindilami vaqtincha chiqarish uchun



ruxsatnoma sotish.
Chiqindilarga norma va standartlar o'rnatish. Bu yerda sanoat chiqindi-lari 

tarkibidagi zararli moddalar kontsetratsiyasiga qo'yiladigan miqdoriy chek qonun 
tomonidan o'matiladi. Bunday standartlar barcha rivojlangan davlat-larda o'matilgan.

Masalan, avtomobillaming benzinni yoqishi natijasida chiqadigan gazda karbonat 
angidrid gazining miqdori cheklangan. Chiqindi gaz tarkibida ushbu moddaning 
normadan yuqori darajada bo'lsa, avtomobil egasiga jarima soli-nadi.

Standartlarni o'matishdan amaliyotda foydalanishning o'ziga yarasha kamchiliklari 
ham mavjud. Birinchidan, chiqindilami malum normagacha bepul chiqarish mumkinligi; 
ikkinchidan, barcha iqtisodiy subyektlar uchun bir xil standartni belgilanishi regionlarda 
ekologik holatning har-xil darajada dol-zarbligini e’tiborga olmaydi; uchinchidan, 
standartlar ishlab chiqaruvchilami zararli chiqindilami kamaytirishga undamaydi.

Zararli chiqindilar uchun toiov. Bu usulga ko‘ra atrof-muhitga chiqaradigan har 
birlik zararli chiqindisi uchun firmalarga to'lov belgilanadi. Ushbu usul, tajriba 
ko'rsatayaptiki, atrof-muhitga chiqariladigan umumiy chiqindi hajmini kamaytirishga 
olib keladi. Lekin, bu tizimni aniq ishlashni to'liq kafolatlash qiyin.

Tabiiy muhitni zararlash huquqini sotish. Davlat ma'lum soha bo'yicha zararli 
chiqindilar chiqarishning mumkin bo'lgan hajmini aniqlab, uni ruxsatnoma (litsenziya) 
shaklida auktsion orqali sotadi.

Faraz qilaylik, davlat chiqindilami 2000 kg dan 1000 kg gacha tushirmoqchi. Bu 
holda davlat bir kilogarmmdan chiqindi chiqarishga ruxsat beradigan 1000 ta ruxsatnoma 
sotadi (15.4-rasm). Ruxsatnoma taklifi elastik bo'lmaganligi uchun muvozanat holat
li, nuqtada o'matiladi.

Ruxsatnomalar soni yoki 
chiqindirlar miqdori, (kg/bir 

kunda)

15.4-rasm. Atrof-muhitni ifloslashga huquqning sotilishi.
nuqtada bir kilogramm chiqindi chiqarish ruxsatnomasi narxi 500 so'm. Agar 

atrof-muhitni muhofaza qiluvchi mahalliy "yashillar" harakati parti-yasi mahalliy joyda 
ekologik vaziyatni yaxshilash maqsadida 100 ta ruxsatno-mani sotib olib uni sotuvdan 
chiqarsa, bitta ruxsatnoma narxi ko'tarilib 600 so'mga teng bo'ladi. Bu ushbu usulning 
egiluvchan ekanligini ko'rsatadi.

Qisqacha xulosalar
Salbiy tashqi samara mavjud boMganda iqtisodiy ne'mat samarali hajmdan ko'proq 

hajmda sotiladi va sotib olinadi. Tashqi samara muammosini yechishning yangi yo‘Ii R. 
Kouzning ilmiy izlanishlari bilan bog'liq. R.Kouzning fikricha, ushbu muammo



tomonlar uchun umumiy muammo bolib, uning yechilishi ikkala tomonning biigalikda 
mas'uliyatli harakat qilish bilan bogMiq. Bu yerda e'tibor ikki tomondan qaysi biri 
ko‘proq, qaysi biri kamroq yo‘qotishiga berilmasdan, ikkala tomondan mumkin boMgan 
jiddiy yo‘qotishni oldini olishga berilishi lozimligi ko‘rsatilgan.

Nazorat va muhokama uchun savollar
1. Transaksion xarajatlar va ulaming tarkibiga qanday xarajatlar kiradi?
2. Tashqi samaraga hayotdan aniq bir misol keltirib, izohlab bering.
3. Davlatning atrof-muhitni muhofaza qilish siyosati nimalardan iborat?
4. Kauz teoremasining mohiyatini ushuntirib bering.
5. Tartiblashturuvchi subsidiya deganda nimalar nazarda tutiladi?
6. Atrof-muhitni muhofaza qilish siyosatining tub mohiyati?
7. Zararli chiqindilami atrof-muhitga tarqalishini kamaytirish variantlarini sanab oling.
8. Chiqindilarga me'yor va standartlar o ‘matish nimalardan iborat?
9. Chiqindilaming optimal darajasini aniqlashni grafik usulda izohlab ber-ing.
10. Tabiiy muhitni zararlash huquqini sotish deganda nimani tushuna-siz?

Asosiy adabiyotlar ro‘yxati
1. Вечканов Г.С., Вечканова Г.Р. Микроэкономика. СПб.: Питер, 2003.
2. Микроэкономика. Методическое пособие для преподавателей и студентов. 

Под. Ред. Рудоковой И. Е., Никитиной И.И.-М,: ТЕИС. 2004.
3. Тарасевич Д.С. Гребенникоп Т.И. Леусский Д.И. Микроэкономика, 

учебник; М.: ЮРАЙТ издат. 2003.
4. Игошин Н.В. Экономика: Учебное пособие для вузов /  М.:ЮНИТИ - 

ДАНА, 2004.
5. Экономический анализ: ситуации, тесты, примеры, задачи, выбор 

оптимальных решений, финансовое прогнозирование. Учебное пособие /  под. 
ред. М.И.Болокова, А.Д.Шерешета. - М.: Финансы и статистика, 2004.

6. Игнатьева, Моргунова. Микроэкономика. Электронная библиотека по 
финансам, управления и маркетингу http://www.humanities.edu.ru/db/sect/31/ 
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XVI BOB 
IJTIMOIY NE’MAT

16.1. Bozor iqtisodiyotida davlatning roli
Sof ijtimoiy ne’mat - bu barcha fuqarolar va jamoa tomonidan iste’mol qilinadigan 

ne’mat b olib , ushbu iste’mol alohida insonning ushbu ne’mat uchun pul tolash i 
yoki tolamasligiga bogiiq emas.

Sof ijtimoiy mahsulot ikki xil xususiyatga ega: iste’mol qilishda tanlanmaslik va 
iste’moldan ajratilmaslik. Shunday xususiyatga ega boMgan ijtimoiy ne’matga armiya va 
militsiya xizmati kiradi. Iste’molda tanlardkiailigi xususiyati shuni bildiradiki, sof ijtimoiy 
ne’matni bir kishi tomonidan iste’mol qilinishi boshqa bir kistei'tfig ushbu ne’mat 
iste’molini kamaytirmaydi. Bunday n e’matlar raqobatdan holi, q o‘shimcha  
iste’molning chekli xarajati esa nolga teng.

Iste’moldan ajratilmaslik xususiyati shundan iboratki, hech bir kishiga iste’mol 
qilish (hatto u ushbu iste’mol uchun tolashdan voz kechsa ham) man qilinmaydi.

Sof xususiy ne’mat - bu shunday ne’matki, uning har birligi ma’lum tolovga  
sotiladi. Sof ijtimoiy ne’matning sof xususiy ne’matdan asosiy farqi - u bolaklarga 
bolinmaydi va bolaklarga bolin ib  ham sotilmaydi. Sof ijtimoiy mahsulotning 
bolaklariga narx belgilash ham mumkin emas. Sof ijtimoiy mahsulotga boigan umumiy 
talabni aniqlash ham o ‘ziga xos b olib , sof ijtimoiy mahsulotga boigan talab ch izigl 
jami mahsulotning chekli nafliligini ifodalaydi (16.1-rasm).

Iste’molchilar soni qancha bolishidan qat’iy nazar, ular barcha sof ijtimoiy ne’matni 
iste’mol qiladi. Lekin, har bir shaxs sof ijtimoiy ne’matni iste’mol qilishdan har xil naf 
oladi. Sof ijtimoiy mahsulotga boigan umumiy talab shaxslar oladigan chekli yutuqlami 
(mavjud hajmdan oladigan) vertikal bo‘yicha qo4shish orqali aniqlanadi (16.1-rasm).

16.1-rasm. Sof ijtimoiy mahsulotga talab
Sof xususiy ne’matga boigan umumiy talab shaxslaming talab chiziqlarini 

gorizontal bo‘yicha qo‘shish orqali aniqlanadi (16.2-rasm).
Sof ijtimoiy mahsulotni jamoa b o lib  iste’mol qiladi, lekin biz yuqorida 

aytganimizday har bir shaxs bunday iste’moldan har xil naf ko‘radi. Masalan, 5- 
rasmda A shaxs eng kam naf ko‘radi, В shaxs A shaxsga nisbatan ko‘proq naf ko‘radi, 
5 shaxs В shaxsga ko‘ra ko‘p naf oladi. Amalda har bir shaxsning qancha naf olganligini 
hisoblash qiyin. Bunday axborotni olish ham murkkab.



16.2-rasm. Sof xususiy ne’matga boMgan umumiy talab
Agar iste’mol qilingan sof ijtimoiy ne’matga har bir shaxs o ‘zi olgan chekli 

yutugMga kokra pul toMaganda edi, olingan naf to'g'risidagi axborotni yashirishga 
undaydigan kuchli rag'batlantirish paydo boMaredi, hamda olinadigan nafni darajasini 
ko'pchilik pasaytirishga harakat qilar edi.

Haqiqatda esa, iste’molchilar iste’mol qilingan sof ijtimoiy mahsulot uchun pul 
toMaydimi, yolqmi undan naf olganligi uchun ayrim hollarda ortiqcha toMovlarsiz, bepul 
ushbu ne’matlami olishga harakat qiladi. Ushbu vaziyat biletsiz muammosini, ya’ni 
«quyon» muammosi nomini oldi. Bu erda iqtisodiy sub’ektlaming bozoming tozor 
mexanizmi ishlamaydigan joylaridan foydalanib, boshqalar hisobidan ko'proq yutuqqa 
erishishga harakat qilishi nazarda tutiladi. Biletsiz yuruvchi muammosi ko'proq katta 
iste’molchi jamoa guruhlarida yuzaga keladi, bunday guruhlarda kerakli, toMiq axborotni 
olish qiyin. Biletsizlar muammosini mavjudligi sof ijtimoiy mahsutloni ishlab chiqarish 
hajmini uning samarali hajmidan kam boMishiga olib keladi. Bozor mexanizmi bu 
muammoni yechishga ojiz. Ushbu xatoni tuzatishda davlatning ahamiyati nihoyatda katta.

16.2. Bozor iqtisodiyotini tartibga solishda davlatning roli
Bozor ojizligi - bu shunday hodisaki, bunda bozor resurslardan samarali 

foydalanishni ta’minlay olmaydi.
Bozor ojizligini ko‘rsatuvchi to‘rtta turdagi vaziyat mavjud va bu vaziyatlar 

samarasiz vaziyat hisoblanadi:
1. Monopoliya.
2. Asimmetrik axborot.
3. Tashqi samara.
4. Ijtimoiy ne’mat.
Ushbu vaziyatlarda bozorga davlatning aralashuvi maqsadga muvofiq deb 

hisoblanadi. Bu muammolami davlat monopoliyaga qarshi siyosat yuritish, ijtimoiy 
sug'urtalash, salbiy tashqi samaraga ega boMgan tovariar va xizmatlami ishlab 
chiqarishni cheklash va ijobiy tashqi samaraga ega boMgan ishlab chiqarish va iste’molni 
rag'batlantirish orqali yechishga harakat qilib kelmoqda.

Hozirgi vaqta davlatning iqtisodiy funktsiyalari kengayib bormoqda. Bulaiga 
quyidagilar kiradi: infratuzilmani rivojlantirish; maorifni rivojlantirish; ishsizlikka 
nafaqa ajratish, har xil nafaqalar va kam ta’minlangan oilalarga moddiy yordam



berish va hokazolar. Bulardan bir qisminigina sof ijtimoiy ne’matga kiritish mumkin. 
Ularning ko'pchiligi jamoa va shaxslar tomonidan iste’mol qilinadi.

Hozirgi vaqtda jami yalpi mahsulot tarkibida davlatning xarajatlari ulushi barcha 
rivojlangan davlatlarda oshib borish tendentsiyasiga ega. Yuqoridagilardan tashqari 
davlat monopolizmga, inflyatsiyaga, ishsizlikka qarshi siyosat olib bormoqda, barqaror 
iqtisodiy o'sishni ta’minlashga e ’tibor bermoqda, iqtisodiyotdagi tarkibiy o'zgarishlami 
muvofiqlashtirish, ilmiy-texnik tadqiqotlarni qo'llab-quwatlamoqda.

Davlat iqtisodiyotda asosan ikkita masalani yechishga harakat qilib kelmoqda: 
bozorni normal ishlashini ta ’minlash va dolzarb bo'lgan ijtim oiy-iqtisodiy  
muammolami yechish.

Shuni ham aytish kerakki, davlatning bozor mexanizmiga asoslangan iqtisodiyotga 
aralashuvi o'zining chegarasiga ega bo'lishi kerak. Birinchi navbatda, davlatning bozor 
mexanizmiga aralashuvi bozor mexanizmining buzilishiga olib kelmasligi kerak. 
Davlatning iqtisodiyotga aralashuvi bozor mexanizmlarini ma’muriy boshqaruv bilan 
almashtirmasligi lozim. Davlatning iqtisodiyotga aralashuvi ko'proq bozor mexanizmini 
kuchaytirishga yoki kamaytirishga olib kelishi maqsadga muvofiq.

Qisqa xulosalar
Sof ijtimoiy mahsulot ikki xil xususiyatga ega: iste’mol qilishda tanlanmaslik va 

iste’moldan ajratilmaslik. Shunday xususiyatga ega bo'lgan ijtimoiy ne’matga armiya va 
militsiya xizmati kiradi. Iste’molda tanlanmasligi xususiyati shuni bildiradiki, sof ijtimoiy 
ne’matni bir kishi tomonidan iste’mol qilinishi boshqa bir kishining ushbu ne’mat 
iste’molini kamaytirmaydi.

Nazorat va muhokama uchun savollar
1. Sof ijtimoiy ne’mat va uning xususiyatiari nimalardan iborat?
2. Sof ijtimoiy mahsulotga bo'lgan umumiy talab qanday hisoblanadi?
3. Sof xususiy ne’matning sof ijtimoiy ne’matdan farqi nimalardan iborat?
4. Davlat bozomi tartibga solish uchun qanday hollarda u bozor faoliyatiga 

aralashadi?
5. Bozor ojizligi deganda nimani tushunasiz?
6. “Chi ptasiz yuruvchi (quyon) muammosi” natijasida sof ijtimoiy mahsulot 

qanday o'zgaradi?”
7 Davlatning bozor iqtisodiyotiga aralashuvining salbiy va ijobiy tomonlari 

nimalarda namoyon bo'ladi?
8. Davlatning bozor iqtisodiyotiga aralashuvining shartlari qanday?
9. Davlatning bozor iqtisodiyotiga aralashuvining asosiy richaklari nimalar?
10. O'zbekistonda iqtisodiyotni rivojlantirishda davlatning roli nimalardan iborat?

Asosiy adabiyotlar ro'yxati
1. Куликов A.M. Основы экономической теории: Учебное пособие /  - М.: 

Финансы и статистика, 2003.
2. Решоненко И.В. История экономических учений: конспект аспекты /  - 

С н б .: изд-во Михайлова В.А., 2003.
3. Э коном ическая теория: Учебник /  под .ред. А .Т .Г р язн овой , 

Т.В.Чеченовой. М.: Экзамен, 2003.
4. У чебны е материалы по М и к р оэк он ом и к е O n -lin e  h t tp : / /  

www.ic.omskreg.ru/econrus/win/librarv/3/37/371/3713/table.htm
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MA’RUZA MASHG‘ULOTIDA YANGI PEDOGOGIK TEXNOLOGIYALARNI
QO‘LLASH

Yangi pedtexnologiyani qo'llagan holda «Mikroiqtisodiyot» 
fanining 12-mavzusi bo'yicha ma’ruza

12-mavzu. Raqobatlashgan bozorda qisqa muddatli oraliqda firma 
foydasini maksimallashtirish va uning taklifi____________

12.1. Mavzuni yoritish texnologiyasi

Fakul’tet, kafedra va o'qish 
bosqichi. 

«Iqtisodiyot va statistika», 
«Agroiqtisodiyot», bakalavriyat 

3-semestr

0 ‘quv predmeti 

«Mikroiqtisodiyot»

Mavzu raqami, necha 
soatga mo'ljallangan 

12-Mavzu 2 soatga

Studentlar soni: 30 kishidan 
oshmasligi lozim.

O'qitish texnologiyasi muallifi: 
i.f.d.,prof. B.T.Salimov

O'qituvchi: i.f.d.,prof. 
B.T.Salimov

0 ‘quv mashg’ulot turi Muammoli leksiya (ma’ruza)

Ma’ruza rejalari:

1 Raqobatlashgan bozor va uning shartlari
2.Firma doramadi, o'rtacha daromad, chekli daromad.
3. Korxona foydasini maksimallashtrishni nazariy jixatdan 
asoslash va uni grafik usulda aniqlash.
4. Firma xarajatlarini minimallashtiradigan holati.

Pedagogik vazifalar:
1. Raqobatlashgan bozor 

haqida tunushcha berish
2. Firma daromadi, o‘rtacha 

daromad, chekli 
daromadlami hisoblash 
usullarini o'rgatish

3. Firma foydasini 
maksimallashtirish, 
xarajatlarni 
minimallashtirish 
shartlarini grafikda aks 
ettirish va izohlash 
yoMlarini ko'rsatib 
berish.

O'quv faoliyati:

• Raqobatlashgan bozor haqida va uning shartlari 
to'g’risida umumiy bilimga hamda bozor turlarini bir 
-  biridan farq qiluvchi xususiy jihatlari borasida 
tushuncha ega bo'linadi.

• Firma daromadi, o'rtacha daromad va chekli 
daromadlami hisoblash va amaliyotda qo'llash 
o'rganilinadi.

•  Foydani maksimallashtirish uchuni qancha birlikda 
mahsulot ishlab chiqarib sotish kerakligini anglab 
etish.

O'qitish vositalari Ma’ruzalar matni, slaydlarni ko'rsatib tushuntirish uchun 
slaydskoplar yoki proektorlar, ko'rgazmali qurollar.

O'qitishning usul 
va uslublari

•  Ma’ruza, blits -  so'rov, interfaol, aqliy xujum;
• Guruhlarga boMingan holda ishlash.

O'qitish uchun yaratilgan shart - 
sharoit

• O'quv -  texnik qurollar bilan jixozlangan auditoriya, 
guruxlarga bo'linib ishlash uchun maxsus o'rindiqlar.



«RaqobatlashgaH bozorda, qisqa muddaUi oraliqda firma foydasini 
maksimallashtirish va uning taklifi» mavzusi yuzasidan tuzilgan texnologik karta

Faolivat
Ishlash bosqichi O'qituvchining faoliyat tarkibi Talabalaming faolligi

1 -  bosqich 
(5 min) o'quv 

mashg’ulotining 
muqaddimasi

1.1. Mavzuni e’lon qiladi. O'qib o'rganishdan 
maqsad nimada ekanligi va orttirilgan bilimlar 
orqali hosil boMishi mumkin bo'lgan natijalar 
to'g’risida fikr yuritadi

Tinglaydi

2.1. Rejada keltirilgan masalalarga birma -  bir 
to'xtalib, tushuntiradi va turli xil savollar bilan 
talabalarga murojaat qiladi. Jumladan:

1. Xarajatlar haqida nimani bilasiz?
2. Xarajatlar turiari va ulaming bir -  biridan 

farqi hamda hisoblash formulalarini 
doskada yozishga harakat qilsangiz

3. Foyda va daromadni farq qiluvchi 
jixatlarini va qanday hisoblanishini 
aytsangiz?

4. 0 ‘rtacha o'zgaruvchan, o‘rtacha o‘zgarmas 
va o‘rtacha umumiy xarajatlar qanday 
hisoblanadi9

5. Raqobatlashgan bozor sharoitida talab 
chizig’i qanday qilib o‘rtacha daromadga 
teng ekanligi matematik jihatdan 
isbotlansin.

6. Chekli daromad va o‘rtacha daromadning 
mahsulot bahosiga teng boMishi isbotlansin.

Savollarga javob 
beradilar.

Asosiy bosqichga 
ajratiladigaH vaqt (60 

min)

2.2. Grafikda ushbu mavzuga doir barcha 
ko'rsatkichlami keltirib ko'rsatadi. Ulami har biriga 
to‘xtalgan holda chiziqlar mazmuni va foydani 
maksimallashtiradigan mahsulot hajmi ya’ni 
nuqtasini tushuntirib beradi. (1 -  ilova)
2.3. Talabalami guruxlarga bo'lgan holda nazariy 
bitimlarini mustahkamlash maqsadida amaliyotdan 
misollar keltiradi
va ularga yo'IIanma bergan holda echimlarini 
solishtiradi (2 - ilova)
2.4. Muammoli vaziyatlami tug’diradi, gurux 
lider lariga muammoni bartaraf qilish yuzasidan 
guruxning echimlarini taqdimot qilishlariga ruxsat 
beradi.

Talabalar tinglaydi. 
Slaydlarda keltirilgan 
grafiklami o'z daftar 
lariga qayd qiladilar. 
Talabalar guruxlarga 
bo'lingan holda topshi 
riqni tezda bajaradilar va 
gurux lideri uni doskada 
echib ko'rsatadi.
Guiuxldi ishga kirishib 
muammoni hal etish 
yo'Hanning optimal 
variantlarini qidiradilar

Yakunlovchi 
bosqich 
(10 min)

3.1. Guruhlaming muammoni echish borasidagi 
qarashlari, fikr -  mulohazalarini tahlil qiladi. Har 
bir guruh yondashuvlarining ijobiy jixatlari 
kamchiliklarini tushuntirib o‘tadi. (3-ilova)
3.2. O'tilgan dars yuzasidan hamda ko‘tarilgan 
masalalarni umumlashtirib xulosa yasaydi.
3.3. Kelgusida o‘til ishi kutilayotgan mavzu o(qib 
eshittiradi va ma’ruza matni tarqatadi. Insert 
texnikasidan foydalanib o'qib kelishlarini ta’kidlab 
o'tadi.

O'zlari qo'ygan ballanni 
o'qib beradilar.



1-ILOVA
Raqobatlashgan bozorda tovar narxi bozorda talab va taklif asosida shakllanadi va unga 

sotuvchi ham xaridor ham ta’sir qila olmaydi:
P= const (1)

Raqobatlashgan bozorda har bir alohida sotuvchi tomonidan sotiladigan tovaming bozorda 
sotiladigan umumiy tovar miqdoridagi ulushi juda oz bolgani uchun ham u tovar narxini 
o'zgartira olmaydi.

Mukammal raqobatlashgan bozorda sotuvchilar ham xaridorlar ham ko'p.
Raqobatlashgan bozomi tahlil qilganimizda bozordagi tovarlarni bir xil deb, ya’ni 

ularning sifati bir xil deb qaraymiz. (Amalda tovaming sifatiga qarab, ularning narxi har 
xil boMadi, sifatli tovaming narxi sifati pastroq tovaming narxiga ko'ra yuqori boMadi).

Raqobatlashgan bozorda umamiy daromad (77$ firma tomonidan maMum miqdordagi 
ne’matni sotishdan olgan daromadiga teng, ya’ni umumiy daromad sotilgan mahsulot 
miqdorini (Q) uning narxiga (P) ko'paytmasiga teng:

T R = P Q f (2)
bu erda jR yoki r  - umumiy daromad; p  - narx; Q - sotilgan ne’mat miqdori.
Umuman olganda, daromad sotilgan mahsulot miqdoriga bog’liq boMganligi uchun, u 

Л(0 ko'rinishida yoziladi.
O'rtacha daromad (AR) - sotilgan bir birlik mahsulotga to'g’ri keladigan daromaddir, ya’ni: 

TR P Q  n
Q ~ Q ~  O )

Chekli daromad ( mr) - bu qo'shimcha bir birlik ne’matni sotish natijasida umumiy 
daromadning o‘sgan qismi ДЛ(£?), ya’ni:

wo *R<Q) d(P Q) n A(? „MR= = p -~ -=  p  / 4 )
AQ AQ AQ '  '

Demak, raqobatlashgan bozorda talab chizig’i o'rtacha va chekli daromadlar chizigM 
bilan ifodalanadi.

Agar absissa o‘qi bo'yicha mahsulot miqdori Q ni va ordinata o'qi bo'yicha tovar narxini 
joylashtirsak, ular o'rtasidagi bogMiqlik gorizontal o'qqa nisbatan parallel chiziq bilan 
ifodalanadi va bu chiziq raqobatlashgan bozorda harakat qiluvchi firma mahsulotiga boMgan 
talab chizig’ini beradi (12.1 -rasm).

P
narx

D (talab chizigM)

Q Tovar miqdori

12.1-rasm. Raqobatlashgan bozordagi narx, o'rtana va chekli daromad.



Qi (?.
12.2-rasm. ChekJi xarajatning ishlab chiqarish hajmiga bog'liqligi

x {Q)=tr(q ) - t c (q ) (5)

12.3-rasm. Qisqa muddatli oraliqda foydani maksimallashtirish grafigi.

12.4-rasm. Raqobatlashuvshi firmaning qisqa myddatli oraliqdagi xarajatlari va foydasi.



Rasmda e nuqta raqobatlashuvchi firmaning qisqa muddatli oraliqdagi muvozanat holatini 
ifodalaydi. Bu nuqtada /> = л/C  bo'lib, ushbu nuqtada firma foydani maksimallashtiradigan 
ishlab chiqarish hajmi Q* ga erishadi.

Rasmda umumiy darom ad ( 7R-TC) OPfEQ* to 'rtburchak yuzasiga, umumiy xarajat 
0ABQ* to‘rtburchak yuzasiga teng. Umumiy maksimal foyda ( TR-TC) APtEB yuza bilan 
ifodalanadi va bu yuza quyidagi formula bo‘yicha hisoblanadi: 

x = (P-ATC)Q.  (6)
Ishlab chiqarish hajmi dan kichik bo'lganda chekli daromad chekli xarajatdan ko 'p  

demak, ishlab chiqarish hajmini oshirib qo'shimcha foyda olish imkoniyati bor. Rasmda ikki 
karra shtirxlangan yuza ishlab chiqarish hajmi ga kamaygandagi yo'qotilgan foydani ifodalaydi.

Ishlab chiqarish hajmi dan yuqori bo'lganda, ya’ni da chekli xarajatlar chekli 
darom addan yuqori. Bu holda, ishlab chiqarish hajmini qisqartirish umurniy xarajatlarni 
qisqartirishga olib keladi. Rasmdagi uchburchak yuzasi miqdorda mahsulot ishlab chiqarish 
natijasida yo'qotilgan foydani ifodalaydi.

2-ILOVA
1-guruhga

Raqobatlashuvchi firma pechenie ishlab chiqaradi. 1kg. Pechenie narxi 800 so'm . 
firmaning xarajati 70+Q 2 ga teng.

• Mahsylot xajmi qancha bo'lganda firma zarar ko'ra boshlaydi?
• Maksimal foydani ta ’minlovchi ishlab chiqarish hajmi topilsin.
• Ishlab chiqarish hajmi qancha bo'lganda firma bezarar ishlaydi?
Raqamlami grafikda tasvirlashga xarakat qiling va keltirib chiqargan natijalaringiz bo'yicha 

xulosalar yasang.
2-guruhga
Raqobatlashuvchi firma konfet ishlab chiqaradi. 1kg. Konfet narxi 800 so 'm . O 'rtacha 

xarajati 200+4Q ga teng.
• Ishlab chiqarish hajmi qancha bo'lganda firma zarar bilan ishlaydi?
• Ishlab chiqarish hajmi qancha bo'lganda firma maksimal foyda oladi?
• Ishlab chiqarish hajmi qancha bo'lganda firma zararsiz ishlaydi?
Raqamlami grafikda tasvirlashga harakat qiling va keltirib chiqargan natijalaringiz bo'yicha 

xulosalar yasang.

3 -ILOVA
«Raqobatlashgan bozorda, qisqa muddatli oraliqda firma foydasini maksimallashtirish 

va uning taklifi» mavzusi yuzasidan talabalar bahosini aniqlash.

Baholash ballari va foiz ko'rsatkichi:
86-100% 2 ball -a ’lo 
71-85% 1.7 ball -yaxshi
55-70% 1.4 ball -qoniqarsiz

Baholash mezoni

Ballar taqsimoti

Ismi
sharifi

Baholash
O'tilgan
mavzu

yuzasidan
umumiy

tushunchasi

Dars
jarayonida

faolligi

Muammoni
echishda
bildirgan
takliflari

Umumiy bali

Ball 08 0.6 0.6 2
Foiz

ko'rsatkichi
40 30 30 100



Alternativ xarajatlar (opportunity cost) — tanlashda voz kechilgan eng yaxshi alternativ 
variantdan olinadigan natija (qiymat, foyda, naflik). Alternativ qiymatni foydalanilmagan 
imkoniyat deb ham qarashadi: biror ne’mat qiymatini voz kechilgan boshqa bir nechta 
ne’mat qiymati bilan ifodalanishi.

Asimmetrik axborot — bu shunday holatki, bunda bozorda bo'ladigan savdo-sotiqda 
bozor qatnashchilaridan bir qismi kerakli, muqim axborotga ega qolgan qismiga ega emas.

Befarqlik chizigM (indifference curve) - shaxs uchun bir xil naf beradigan bo sh vaqt, 
ish vaqti va ish xaqi (daromad) kombinatsiyalarini ifodalovchi egri chiziq.

Bozor muvozanati -  bozorda taklif miqdorining talab miqdoriga teng bo'lgan hoi; taklif 
chizig'i va talab chizig'i kesishgan nuqtaga muvozanat nuqta deyiladi.

Byudjet chegarasi (budget constraint) - «umumiy vaqt - daromad» koordinatalariga ega 
bulgan to'g 'ri chiziq bo'lib, uning yotiqlik burchagi ish haqini ifodalaydi.

Byudjet chizig'i - byudjetni to'liq sarflash sharti bilan iste'molchi sotib oladigan tovariar 
kombinatsiyalarini ifodalovchi chiziq.

Daromad (revenue, yalpi daromad, TR) - sotilgan tovar miqdorini narxga ko'paytirilganiga 
teng, mahsulotlami sotishdan tushgan tushum.

Daromad samarasi - ishchining ish xaqining o'sishi natijasida ish vaqtining qisqarishi 
hisobidan dam olish vaqtining ortishi.

Izokvanta — bir xil xajmda mahsulot ishlab chiqarishni ta’miilovchi omillar sarflari 
kombinatsiyalarini ifodalovchi egri chiziq.

Izokosta  — y ig 'ind isi bir xil yalpi xarajatga teng bo 'lgan  resu rslar sarflari 
kombinatsiyalarini ifodalovchi chiziq.

Iqtisodiy resurslar (economic recourses) — ishlab chiqarishda foydalaniladigan omillar 
yoki ishlab chiqarish omillari.

Iqtisodiy o ‘sish (economic growth) ishlab chiqarishda foydalaniladigan resurslar 
miqdorini oshirish yoki texnologiyani takomillashtirish orqali jamiyatning ishlab chiqarish 
imkoniyatlarini kengaytiradi

Istemolchi ortiqchaligi (yntuqi) - iste’molchi tovariar uchun to'lashi mumkin bo'lgan 
narxlar bilan tovarlarga bozorda xaqiqiy to'langan narxlar ayirmalarining yig'indisi.

Ishlab chiqarish (product) - ishlab chiqarish omillaridan foydalangan holda 
mahsulot yaratish jarayonini yoki ishlab chiqarish omillarini tayyor mahsulotga aylantirish 
jarayoni.

Ishlab chiqarish imkoniyatlari chizigM — mavjud bulgan ishlab chiqarish resurslaridan 
to 'liq  va samarali foydalanish orqali ishlab chiqariladigan tovariar kombinatsiyasini 
ifodalovchi chiziq.

Ishlab chiqarish funktsiyasi - ishlab chiqarilgan mahsulot miqdori bilan shu mahsulotni 
ishlab chiqarishdagi sarflangan ishlab chiqarish omillari miqdori o'rtasidagi bog'liqlikni 
ifodalovchi funktsiya.

Ishlah chiqaruvchi optiqchaligi (yutuqi) - tovarlaming xaqiqiy narxlaridan chekli (bir 
birlik qo'shimcha tovar ishlab chiqarishga ketgan) xarajatlarni ayirmalari yig'indisiga teng

Kurno muvozanati — duopolik bozorda xar bir firma mustaqil ravishda shunday optimal 
ishlab chiqarish xajmini tanlaydiki ushbu mahsulot xajmi ikkinchi firmani qanoatlantiradi. 
Kumo muvozanati firmalarning aks ta 'sir qiluvchi funktsiyalari grafiklarining kesishish 
nuqtasida vujudga keladi.

M asshtab samarasi - bu ishlab chiqarish masshtabining kengayishi surati bilan mahsulot 
ishlab chiqarishni o'sish surati o 'rtasidagi bog'liqlikni ifodalaydi. Ishlab chiqarishda 
foydalaniladigan omillar miqdoriga ishlab chiqarish masshtabi deyiladi.

M ehnat bozorida monopsoniya — bu mukammallashgan raqobatdagi mehnat bozorining 
alohida bir chekli ko'rinishi bo'lib, bunda biror kichik shaxardagi yagona firma maxalliy 
aholining ko'p qismini ish bilan ta’minlaydi.

Mehnatni chekli mahsuloti - boshqa ishlab shiqarish omillari sarfi o'zgarmaganda bir 
birlik qo'shimcha mehnat sarfi hisobidan ishlab chiqarilgan qo'shimcha mahsulot.

Mukammal raqobatlashgan bozor - agar bozor quyidagi xususiyatlarga ega boMsa: bozor 
sub’ektlar tovar narxiga tasir qila olmaydi; firmalami bozorga kirish va chiqishi erkinligi; 
sotuvchilar birgalikda xarakat qilmaydi; bozor to'grisidagi barcha axborotlar bilan bozor 
sub’ektlari tanish.



Narx diskreminatsiyasi (price discremination) — bunda firma bir xil tovami xar xil 
narxda sotib olish imkoniyati xar xil bo‘lgan xaridorlarga sotadi.

Naflik — iqtisodiy ne 'm atlam i, shaxs ehtiyojini qondirish darajasi. N e’mat inson 
ehtiyojini qancha toMaroq qondirsa, uning nafligi shuncha yuqori boMadi.

Naflik funktsiyasi - iste’mol qilingan ne'matlar miqdoriniig o'zgarishi natijasida 
olinadigan naf.

Nol sum yutuqqa ega boMgan o'yin (zego sum game) - o'yinda bir kishining yutuqi 
boshqa o‘yinchilaming yutqazgan summalari yiqindisiga teng.

Nolga teng boMmagan suiuga ega boMgan o'yin (non zer sum game) — bu uyinda bir 
guruq o‘yinchilar yo yutadi yoki boy beradi.

Nominal ish xaqi (nominal wage rate) - yollanma ishchi tomonidan olingan pul miqdori.
Noratsional talab - bu rejalashtirilmagan talab boMib, shaxsning xozirgi hohishini, 

kayfiyatini, injiqligini uch rat ishi bilan vujudga keladigan vaqtinchalik talab.
Nofunktsional talab — tovami sifati bilan bogMiq boMmagan omillarga asoslangan talab.
Obyektiv (matematik) ebtimol — voqea va hodisalar jarayonida takrorlanishlarni hisob- 

kitob qilishga asoslangan.
Taklif chizigM (supply curve) — tovar narxi bilan taklif qilinadigan ushbu tovar, miqdori 

o'rtasidagi bog'liqlikni ifodalovchi egri chiziq.
Taklif (supply) - bu ishlab chiqaruvchilar va sotuvchilar tomonidan berilgan narxlarda 

sotilishi mumkin boMgan tovariar miqdori.
Taklif qonnni - to 'q ’ridan-to 'q’ri narx o'zgarishi bilan bogMiq holda taklifning o'zgarishi.
Taklif funktsiyasi (supply function) — taklifga ta’sir qiluvchi omillar miqdori bilan 

taklif miqdori o'rtasidagi bog'liqlikni ifodalaydi.
Talab (demand) - berilgan narxlarda xaridorlar tomonidan sotib olinishi mumkin boMgan 

tovariar miqdori.
Talab qonuni - narxdan boshqa omillar o'zgarmaganda talab miqdori bilan narx o'rtasidagi 

bogMiqlik.
Talab funktsiyasi (demand function) — talabga ta 'sir qiluvchi omillar miqdori bilan 

talab miqdori urtasidagi bog'liqlikni ifodalaydi.
Talab chiziqi (demand curve) — tovar narxi bilan sotib olinadigan ushbu tovar niiqdori 

o'rtasida bog'liqlikni ifodalovchi egri chiziq.
Transaktsion xarajatlar (transaction costs) — bozorda tovarlami sotishda egalik xuquqini 

aniqlash va uni berish bilan bog'liq xarajatlar.
ToMdiruvchi tovariar (complementary goods) — birgalikda, komplektlarda iste'mol 

qilinadigan tovariar.
Umumiy mahsulot (total product, TR) ishlab chiqarish omili sarfiga tug'ri keladigan 

mahsulot miqdori.
Umumiy muvozanatlik — barcha bozorlam ing o 'zaro  bir-biriga ta ’siri natijasida 

o'rnatiladigan muvozanatlik. Barcha bozorlarni muvozanat holatda bo'lishi. Bunda biror bozorda 
muvozanatlik buzulsa boshqa bozorlarda ham muvozanatlilik buziladi.

Umumiy naflik (total utility) — iste’mol qilingan ne’matlardan olingan jami naflik.
O'rindosh tovariar (substitution goods) — iste’mol qilishda bir-birini o'rnini bosuvchi 

tovariar yoki bir xil ehtiyojni qondiruvchi tovariar.
Chekli mahsulot (marginal product, MR) — boshqa omillar sarfi o'zgarmaganda bir 

birlik biror oniildan qo'shim cha foydalanish hisobidan ishlab chiqarilgan qo'shimcha 
mahsulot.

Chekli naflik (marginal utility) — oxirgi yoki navbatdagi birlik ne’matni iste'mol qilishdan 
olinadigan naflik.

Chekli texnologik almashtirish normasi (marginal rate of technological substitution, 
MRTSxy) — ishlab chiqarish xajmi o'zgarmaganda bir birlik X omilini necha birlik Y omili 
bilan almashtirish mumkinligini ko'rsatadi.

Chekli transformatsiya normasi (M RT) — birinchi tovardan qo'shimcha bir birlik ishlab 
chiqarish uchun ikkinchi tovardan qancha voz kechish kerakligini ko'rsatadi.

Elastiklik (elasticity) — talab va taklifga ta ’sir qiluvchi omillaming o'zgarishi natijasida 
ularni qanchaga o'zgarishi tushuniladi (narxni, daromadi, iste’molchilar soni va xokazo).

Ehtiyoj (needs) — insonning, korxonaning faoliyat ko'rsatishi va rivojlanishi uchun 
zarur bo'lgan barcha narsalar. Ehtiyoj — bu insonlarni iqtisodiy faoliyat bilan shug'ullanishiga 
undaydigan ichki kuch.
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