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1. Курс иши ёзишнинг мақсад ва вазифалари

«Меҳмонхона хўжалиги менежменти » фанидан талабага курс иши бериш
ўқув режасига киритилган бўлиб, талабаларга берилаётган назарий билимларни
мустаҳкамлаш ва уларни мавзулар устида курс тадқиқотлар олиб боришга
тайёрлашдир.

Курс иши ёзишда талаба асосан қиёсий таҳлил қилиш йўлларини,
муаммолар устида ишлашда бир нечта адабиётлардан фойдаланиш ва якуний
хулосалар чиқаришни ўрганишда ёрдам беради.

Талабаларга курс иши беришдан асосий мақсад қуйидагилардир:
- муаммоли мавзу ечимини топишда адабиётлар ва статистик маълумотлар

устида ишлашни ўргатади;
- муаммолар устида ҳар хил тадқиқотлар олиб боришни ва уларни таҳлил

қилишни;
- муаммолар ечимини топишда илмий хулосалар ва натижаларни чиқаришда

катта ёрдам беради.

2. Курс ишини ташкиллаштириш
2.1. Ишнинг мавзусини танлаш

Талаба мавзуни танлашда қуйидагиларни назардан четда қолдирмаслиги
лозим:

o фаннинг мақсад вазифасидан келиб чиққан ҳолда халқаро туризм
соҳасида долзарб бўлган муаммоларни;

o туризм соҳасидаги муаммолар устида мутахассислар ва илмий раҳбар
билан маслаҳатлашиб олиш;

o олдига қўйган мақсаддан келиб чиқиб, мутахассилардан керакли
маълумотлар базасини яратишдир.

2.2. Ишнинг режасини тузиш ва бажариладиган ишларни назорат қилиш
Талаба курс ишининг режасини тузишда илмий раҳбар билан

маслаҳатлашган ҳолда амалга ошириши керак. Ишнинг режаси тузилгандан сўнг
талаба кафедра мудири ёки унинг ёрдамчисидан тасдиқлатиб олиши лозим.

Талаба иш режасини тасдиқлатиб олгандан сунг режага қатъий амал қилган
ҳолда ишни бажариши лозим. Ҳар бир вазифани босқичма-босқич қатий режа
бўйича илмий раҳбар назоратида амалга ошириши керак. Биринчи босқич
вазифалари бажарилмасдан кейингисига ўтиб бўлмайди. Бир босқич амалга
оширилмай қолса ишдан самарали натижа кутиб бўлмайди.

2.3. Курс ишида амалга оширилиши керак бўлган ишлар
2.3.1. Кафедранинг асосий вазифалари

Кафедра томонидан курс ишини ёзишда қуйидаги ишлар амалга
оширилиши керак.

o курс иши мавзуларини тасдиқлаш ва қайта кўриб чиқиш;
o талаба мавзуни танлашида унга керакли кўрсатмалар ва амалий ёрдам

бериш;
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o талабага илмий раҳбарларни тайинлаш ва бириктириш;
o талабанинг ишини тайёрлаши учун ражани тасдиклаб бериш ва унинг

вазифасини бажаришини назорат қилиш;
o талаба томонидан бажарилган ишнинг сифатига тақриз беришдан иборат

бўлади.

2.3.2. Илмий раҳбарнинг вазифалари
Талабанинг илмий раҳбари ишга раҳбарлик қилишда қуйидаги вазифаларни

бажариши керак.
o талаба ишни бажариши учун вазифани тасдиқлаб бериши;
o ишнинг режасини тузишда талабага ёрдам бериши ва адабиётларни тавсия

этиши;
o талабанинг режасини тасдиклаши, режа бўйича мунтазам равишда ишни

текшириши, маслаҳатлар ва кўрсатмалар бериши;
o талаба ишни бажаришида ташкилий ва услубий йўналишлар бериб

бориши;

2.3.3. Талабанинг вазифалари
Талаба курс ишни бажариш жараёнида қуйидагиларни бажариши лозим:
o ишнинг мавзусини кафедранинг талабларидан келиб чиққан ҳолда танлаш;
o илмий раҳбарнинг тузиб берган режаси асосида берилган топшириқларни

ўз вақтида бажариши;
o ўрнатилган тартиб бўйича курс ишнинг ҳисоботини ўз вақтида кафедрага

тақдим этиши керак.

2.3.4. Талабаларнинг билим даражасини текшириб кўриш
Талабанинг курс ишини бажаришга тайёргарлигини текшириб кўриш учун

қуйидаги саволлар берилиши мақсадга мувофиқдир:
1. Халқаро меҳмонхона бизнесининг ривожланиши.
2. Европа мамлакатларида меҳмонхона бизнесининг ривожланиши.
3. Ўзбекистон Республикасида меҳмонхона индустриясининг ривожланиши

истиқболлари.
4. Меҳмонхоналарда туристларга хизмат кўрсатиш тизими.
5. Меҳмонхона индустрияси ва меҳмонхона муассасаларининг

классификацияси.
6. Меҳмонхоналарнинг тузилиши ва таркиби.
7. Меҳмонхоналарда хизмат кўрсатишнинг хусусиятлари.
8. Меҳмонхона хўжалигининг моддий базаси, унинг таркиби, тузилиши ва

аҳволи.
9. Меҳмонхона хўжалигида маркетинг элементларини қўллаш.
10. Меҳмонхона хўжалигини ривожлантиришда сармоя сиёсати.
11. Меҳмонхона индустрияси ва меҳмонхона сервиси.
12. Ўзбекистон Республикасида меҳмонхона хўжалигини иқтисодий

ривожлантиришнинг асосий истиқболлари.
13. Меҳмонхона хўжалигида бошқариш асослари.
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14. Замонавий меҳмонхона хўжалигида хизмат кўрсатишнинг хусусиятлари.
15. Меҳмонхона хўжалигида хизмат сифатини ошириш механизми.
16. Меҳмонхона  хўжалигини ривожлантириш самарадорлигини ошириш

йўллари.
17. Меҳмонхона хўжалигида асосий хизматларни ташкил қилиш.
18. Меҳмонхона хўжалигида қўшимча хизматларни ташкил қилиш.
19. Халқаро бозорда меҳмонхона мажмуасини интеграциялаш.
20. Меҳмонхона мажмуасини ривожлантиришга сармоялар киритиш.
21. Меҳмонхоналарда асосий ва қўшимча хизмат кўрсатишнинг турли

услубларини қўллаш.
22. Меҳмонхона бошқарувининг прогрессив услубларидан фойдаланиш.
23. Меҳмонхоналарда реклама хизматларини ташкил қилиш.
24. Ўзбекистон туризм тизимида  меҳмонхоналарнинг тутган ўрни.
25. Ўзбекистон меҳмонхона тизимини модернизация жараёни ва аҳамияти.
26. Ўзбекистонда меҳмонхона менежментининг ривожланиши.
27. Меҳмонхона менежментини назарий асослари.
28. Меҳмонхоналарда  хизмат кўрсатиш сифатини ошириш.
29. Меҳмонхоналарда хизмат кўрсатиш сифатини бошқариш.
30. Меҳмонхоналарда кадрлар салохияти.

2.4. Ишга тайёргарлик
2.4.1. Адабиётларни танлаш

Фанга таълуқли бўлган барча турдаги адабиётларни ва манбаларни кўриб
чиқиш лозим.

- махсус:
- илмий;
- илмий-оммабоп;
- маълумотномалар, шу сингари статистик;
- умумий.

2.4.2. Адабиётларни ўрганиш ва асосий маълумотларни йиғиш
Адабиётларни ўрганишдан олдин яна бир бор мавзуни тўғри

танланганлигига ишонч хосил қилиш лозим. Талаба адабиётларни курс иши
мавзусини тўғри танлаши керак. Илмий раҳбарнинг вазифаси талаба танлаган
манбаларни қайта кўриб асосийларини қолдиришдир.

Манбаларни тўплашда талаба унинг чоп этилган йилига ҳам алохида
эътибор бериши лозим. Эски манбалардан олинган маълумотлар бугунги кундаги
долзарб хисобланган муаммоларни ечишда унчалик аҳамиятли бўлмай қолади.

Талаба бир нечта манбаларни қиёсий таҳлил қилган ҳолда ўзига энг маъқул
деб топган маълумотларни олгандагина олиб борган тадқиқоти самара беради.

3. Курс иши структураси.
Курс иши мавзуси танланиб, унга илмий раҳбар танланиб, тасдиқлангандан

сўнг, талаба ушбу мавзу бўйича адабиётлар, илмий мақолалар, адабий манбалари,
ҳужжатларни ўрганишга киришади.
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Тўплаган материаллар асосида ишнинг тўлиқ режаси тузилади.
Курс иши режаси қуйидагилардан иборат бўлиши керак:
Кириш, 3 та режа, хулоса (фикр-мулоҳаза ва таклифлардан иборат) ва

фойдаланилган адабиётлар рўйхатидан иборат.
Режалар номи мавзу номини такрорламаслиги керак.

1. Курс иши титул варағи ягона нусҳа бўйича расмийлаштирилади (1-иловага
қаранг).
2. Титул варағидан кейин ишнинг мундарижаси берилади (структураси).
Бунда ҳар бир режалар номи ва варақлар сони ёзилади. (2-иловага қаранг).
3. Ишнинг кириш қисмида ишнинг мақсади, вазифалари, мавзунинг
долзарблиги, илмий, амалий ва услубий ёндашуви асоси, ишнинг мазмуни
берилади.
4. Асосий қисмда ҳар бир режаларнинг тўлиқ мазмунини, статистик
маълумотларнинг иқтисодий таҳлиллари қонуний асослари қўйилган
муаммолар бўйича иқтисодий ҳисоб-китоблар, ташкилот ва корхоналарнинг
тажрибалари, ҳозирги вақтдаги мавжуд муаммолар таҳлили ва уларни
бартараф этиш йўллари ёзилади.

Буларнинг барчаси қўйилган талабларга жавоб бериши, иш илмий, аниқ,
асосланган характерга эга бўлиши керак. Ҳар бир режалар қисқа хулосалар билан
тугалланиши керак.

Курс ишининг асосий қисми, иш умумий ҳажмининг 60 % ни ташкил қилиши
керак. Ишда изланиш объектларининг ташкилий ва иқтисодий
характеристикалари, бошқарув схемалари ва уларнинг боғлиқлиги кўрсатилади.

Фактлар материаллари кўрсаткичлар, жадваллар, схемалар, диаграммалр
кўринишида берилади ва улар иқтисодий таҳлил этилади, улар юзасидан
комментариялар (изоҳлар) берилади.

Ишда иқтисодий кўрсаткичлар бир неча йиллар мисолида таҳлил этилиши,
уларнинг иқтисодий, қонуний асослари, бошқарув ва мулкнинг ташкилий ҳуқуқий
формалари, хуқуқий статуслари, ҳамда улар мувофиқликлари кўрсатилиши керак.

5. Курс ишининг хулоса қисмида иш юзасидан барча хулосалар
умумлаштирилади, ўз фикр-мулоҳазалари билдирилади, амалий таклиф ва
тавсиялар берилади. Таклиф ва мулоҳазалар талабанинг ўзиники бўлиб, у ишда
қайд этилган таклифларни такрорламаслиги керак.
Агар талаба цитаталар бўйича хавола (ссылка)ларни ишнинг охирида берса,
унда матнда уларнинг номерлари кўрсатилиши керак.
6. Фойдаланилган адабиётлар рўйхатида талаба курс ишида фойдаланган
адабиёт ва ҳужжатларнигина ёзиши керак.

Адабиётлар рўйҳатини беришда ҳужжатларни жойлашиши ва библиографик
ёзувларнинг тўғри ёзилишига аҳамият бериш керак.

Фойдаланилган адабиётлар рўйхатини тузишда уларни бир неча гуруҳларга
бўлиш тавсия этилади. Ҳужжатларни ва адабиётларни гурухлар бўйича
жойлаштириш мисоли иловада кўрсатилган.
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4. Курс ишини техник расмийлаштириш.
Иш стандарт А4 форматли оқ қоғознинг фақат 1 юзасига ёзилади. Стандартга

мос ҳолда ҳар бир варақни ёзишда 4 томондан ҳошия қолдирилиш керак.
Чап томондан – 30 мм;
Юқоридан - 20 мм;
Ўнг томондан – 10 мм;
Пастдан – 25 мм.
Ҳар бир варақ 10 мм, оралиқдаги 28-32 қатордан (сатр) иборат бўлиши, ҳар

бир сатр 60-65 белгидан (тиниш белгилар ва оралиқларни қўшиб ҳисоблаганда) ва
3600 сўздан иборат бўлиши керак.

Саволлар (режалар) номлари асосий текстдан оралиқлар билан ажратилади
(10 мм).

Варақларни номерлаш пастдан кетма-кетликка риоя қилган ҳода 3-варақдан
(кириш) бошлаб белгиланади, яъни титул варағи ва мундарижадан сўнг.

Агар курс ишида автор ишга тааллуқли бўлган, цитаталардан фойдаланса, у
ҳолда цитата олинган ҳужжатнинг ўзига ҳос хусусиятлари тўлиқ сақланиши
зарур: орфография, пунктуация, абзацлар жойланиши, шрифтлар ажратилиши.
Цитаталар текстнинг ичида берилса, қоидага мувофиқ ҳода қўштироқ “ ” ичига
олинади. Ҳамма цитаталарга асосий манбалар бўйича хаволалар қилинади. Улар
текст ичида, сатрлардан кейин ва текст охирида бўлиши мумкин. Асосан
варақнинг паст қисмида чизиқдан кейинги ёки текст остида ишнинг охирида
алоҳида варақда бериладиган хаволалардан фойдаланилади. Хаволалар қилганда
барча зарурий элементлардан фойдаланилади, масалан: Абдуллаев М.А. “Халқаро
туризм бизнеси”, -Т., 2009й. 35-б. Агар хаволалар бир неча марта 1 та манбадан
келтирилса унда “Ўша ерда” сўзини ёзиш ва варақ номерини кўрсатиш кифоядир:
Масалан: Ўша ерда. – 22-бет.

5. Курс ишини ҳимоя қилиш.
Курс ишини ҳимоя қилиш талаба билимини якуний баҳолашидан бири бўлиб,

у кафедра томонидан тайинланган комиссиясининг очиқ мажлисида ҳимоя
қилинади.

Ҳимоя талабанинг ўз иши юзасидан тайёрлаган қисқа (10-12 дақ) докладидан
иборат. Докладда мавзунинг долзарблиги, фойдаланилган манбаларнинг
характеристикалари, умумлаштирилган хулосалар, муаллифнинг бу масала
юзасидан қилган фикр-мулохазалари ва таклифлари баён этилади. Иллюстрация
сифатида талба олдиндан тайёрланган схема, жадвал, график, диаграмма,
расмлардан фойдаланиши мумкин. Докладни тугатгач талаба комиссия
аъзоларининг саволларига жавоб беради.

6. Курс ишини баҳолаш меъзонлари.
Курс иши ҳимоя натижалари 100 баллик рейтинг баҳолаш тизими орқали

аниқланади.
Курс иши
ҳимоясини

ташкил

Баҳолаш
кўрсаткичлари Баҳолаш мезонлари
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этиш
вақти

2010 йил
11-январдан
16-
январгача

55 – 70 балл - курс ишининг дастлабки ҳимояси
далолатномаси, илмий раҳбар тақризи
мавжудлиги (10-12 балл);
- курс ишининг расмийлаштириш
талабларига жавоб бериши (10-12 балл);
-талаба томонидан курс ишининг мазмунини
очиб бериш (доклад) даражаси (16-18 балл);
-презентациянинг тайёрланиш ҳолати ва
ундан фойдаланиш даражаси (10-13 балл):
- комиссия аъзолари томонидан берилган
саволларга берилган жавоблар (10-15 балл.
Ҳар бир тўғри жавобга 3 баллдан):

71-85 балл - курс ишининг дастлабки ҳимояси
далолатномаси, илмий раҳбар тақризи
мавжудлиги (10-12 балл);
- курс ишиниг расмийлаштириш талабларига
жавоб бериши (8-10 балл);
-талаба томонидан курс ишининг мазмунини
очиб бериш (доклад) даражаси (16-18 балл);
-презентациянинг тайёрланиш ҳолати ва
ундан фойдаланиш даражаси (10-13 балл):
- комиссия аъзолари томонидан берилган
саволларга берилган жавоблар (10-15 балл.
Ҳар бир тўғри жавобга 3 баллдан):
- курс иши мавзуси бўйича тарқатма
материалларнинг мавжудлиги ва ундаги
маълумотларнинг асосланиши даражаси (5
балл);
-соҳа ривожи учун талаба томонидан ишлаб
чиқилган долзарб ғоя учун (10 балл);

86-100 балл - курс ишининг дастлабки ҳимояси
далолатномаси, илмий раҳбар тақризи
мавжудлиги (10-12 балл);
- Курс ишининг расмийлаштириш
талабларига жавоб бериши (10-12 балл);
-талаба томонидан курс ишининг мазмунини
очиб бериш (доклад) даражаси (16-18 балл);
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-презентациянинг тайёрланиш ҳолати ва
ундан фойдаланиш даражаси (10-13 балл):
- комиссия аъзолари томонидан берилган
саволларга берилган жавоблар (10-15 балл.
Ҳар бир тўғри жавобга 3 баллдан):
- курс иши мавзуси бўйича тарқатма
материалларнинг мавжудлиги ва ундаги
маълумотларнинг асосланиши даражаси (5
балл);
-соҳа ривожи учун талаба томонидан ишлаб
чиқилган долзарб ғоя учун (10 балл);
-талабанинг жаҳон иқтисодиётида бўлаётган
ўзгаришлардан хабардорлиги ва «ноу-хау»
янгиликларидан фойдаланиш йўналишларини
билиши (5 балл);
- курс иши ҳимояси давомида талаба ўз
фикрларини аниқ ифодалаши ва равон
етказиб бериши даражаси (5 балл);
- курс иши ҳимояси учун белгиланган
вақтдан унумли фойдаланганлиги(5 балл);

Курс иши натижалари барча талаба учун тўлдирилган рейтинг қайдномаси
орқали расмийлаштирилади ва комиссия раиси ва аъзолари томонидан
тасдиқланади.

6. Курс ишига илова этиладиган ҳужжатлар.
6.1. Илмий раҳбарнинг курс ишига берилган ёзма тақризи.

7. «Меҳмонхона хўжалиги менежменти» фанидан курс иши ёзиш учун
қуйидаги мавзулар тавсия этилади:

1. Меҳмонхоналарда анимацион сервис ва унинг турлари
2. Меҳмонхона занжирлари ва уларнинг авфзаликлари
3. Меҳмонхона хўжалигида маркетинг стратегияси ва реклама
4. Меҳмонхона хўжалигини ривожлантириш самарадорлигини ошириш

йўллари
5. Меҳмонхона хўжалигида асосий, қўшимча хизматларни ташкил қилиш ва

бошқариш
6. Ўзбекистонда занжир меҳмонхоналарининг ривожланиши ва

истиқболлари
7. Меҳмонхона фаолиятини ривожлантиришда менежмент функцияларини

қўллаш
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8. Ўзбекистон  меҳмонхона тизимида модеринизация жараёни ва унинг
муҳимлиги.

9. Европа мамлакатларида меҳмонхона бизнесини ривожланиши
10. Ўзбекистон Республикасида меҳмонхона ҳўжалигини

ривожлантиришнинг асосий босқичлари
11. Ўзбекистонда меҳмонхона хизматлари бозорининг ривожланиш

муаммолари ва унинг истиқболлари
12. Меҳмонхоналарнинг умумий классификацияси ва хусусиятлари
13. Меҳмонхоналарда жойларни бронлаштириш тизими ва уни

такомиллаштириш йўллари
14. Замонавий меҳмонхоналарда таймшер тизими
15. Меҳмонхона хўжалигида хизмат сифатини ошириш механизми
16. Меҳмонхона сервисини такомиллаштириш чора тадбирлари
17. Меҳмонхона персонали ва меҳнат муносабатлари
18. Дунёдаги машҳур занжир меҳмонхоналари ва уларнинг тажрибаси.
19. Меҳмонхоналарда хизмат кўрсатишнинг ўзига хос хусусиятлари ва

уларни такомиллаштириш йўллари
20. Меҳмонхоналарнинг ижтимоий-иқтисодий моҳияти ва уларнинг

фаолиятини такомиллаштириш йўллари.
21. Меҳмонхона хўжалигининг асосий фондлари ва уларнинг

модернизациялаш зарурати
22. Меҳмонхона хўжалигини  моддий техник базаси таркиби, тузилиши ва

бугунги аҳволи.
23. Меҳмонхоналарда буюртмани расмийлаштириш ва банкет ташкил

қилиш.
24. "Room servise"-номерларга хизмат кўрсатиш ва уларни сифатини

ошириш.
25. Меҳмонхона хўжалигини ривожлантиришда сармоя сиёсати.
26. Меҳмонхона хўжалигида иқтисодий кўрсаткичларни  баҳолаш

мезонлари.
27. Меҳмонхона хўжалигида   маркетинг элементларини қўллаш.
28. Меҳмонхона хўжалигида асосий ва қўшимча хизматларни ташкил

қилиш ва уларни сифатини яхшилаш чора-тадбирлари.
29. Меҳмонхоналарда реклама хизматини ташкил этиш.
30. Меҳмонхоналарда хизмат кўрсатиш сифатини бошқариш.
31. Ўзбекистон республикасида меҳмонхона хўжалигини иқтисодий

ривожланиши ва унинг истиқболлари.
32. Меҳмонхонада қабул қилиш ва жойлаштириш хизматини ташкил этиш.
33. Меҳмонхона хизматлари сифат кўрсаткичлари ва сифатни ошириш

дастурларининг ишлаб чиқилиши зарурияти.
34. Меҳмонхоналарда ахборот-дастурий таъминот. Фиделио ахборот

тизимини қўллаш.
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ИЛОВА 1

ЎЗБЕКИСТОН РЕСПУБЛИКАСИ ОЛИЙ ВА ЎРТА МАХСУС ТАЪЛИМ
ВАЗИРЛИГИ

ТОШКЕНТ ДАВЛАТ ИҚТИСОДИЁТ УНИВЕРСИТЕТИ

«Магистратуа» бўлими

«Сервис» кафедраси

Ҳимояга рухсат этилади
Кафедра мудири
доц. Хамидов О.Х.
________________
«__»_________2012 йил

Мавзу: “Меҳмонхоналарда буюртмани расмийлаштириш ва банкет ташкил
қилиш”

КУРС ИШИ

ИЛМИЙ РАҲБАР: кат.ўқ. Абидова Д.И.
БАЖАРДИ: МТХС-01 гуруҳи магистранти

Усманова Г.

Курс иши кафедрада дастлабки ҳимоядан ўтди
_____сонли  баённома «____»_________2012 йил.

Т О Ш К Е Н Т – 2 0 12
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ИЛОВА 2

МУНДАРИЖА

КИРИШ---------------------------------------------------------------------------------------

Асосий қисм.

1. ________________________________________

2. ________________________________________

3. ___________________________________________

4. ____________________________________________

ХУЛОСА ВА ТАКЛИФЛАР

ФОЙДАЛАНИЛГАН АДАБИЁТЛАР РЎЙХАТИ

ИЛОВАЛАР
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Курс иши ёзиш учун тавсия этиладиган адабиётлар
Тавсия этиладиган адабиётлар

I. Ўзбекистон Республикаси Қонунлари
1.Ўзбекистон Республики конституцияси. – Т.: Ўзбекистон, 2003. – 36 б.
2.Ўзбекистон Республикасининг “Туризм тўғрисида”ги қонуни.

3.Ўзбекистоннинг янги Қонунлари. Т.-22 – Т.: Адолат, 2000. б.131-140

II. Ўзбекистон Республикаси Президенти Фармонлари
4. Ўзбекистон Республикасида 2006-2010 йилларида хизмат кўрсатиш ва

сервис соҳасини ривожлантиришнинг жадаллаштириш чора тадбирлари
тўғрисида – “Халқ сўзи” 16 апрель 2006 йил

5. Йирик саноат корхоналари билан касаначиликни ривожлантириш
асосидаги ишлаб чиқариш ва хизматлар ўртасида кооперацияни кенгайтиришни
рағбатлантириш чора-тадбирлари тўғрисида // Ўзбекистон Республикаси қонун
ҳужжатлари тўплами / Собрание законодательства республики Узбекистан. 1
(189) –сон , 2006, январ –Тошкент:  Ўзбекстон Республикаси Адлия вазирлиги,
2006. - б. 3-5.

6. Ўзбекистонда туризмни ривожлантиришнинг 2005 йилгача бўлган давлат
дастури Ўзбекистон Республикаси президенти И.А. Каримовнинг 15.04.1999
йилдаги ПФ-№2286 фармони – “Халқ сўзи”,№74,16 апрел.

7. Ўзбекистон Республикаси  Президентининг “Ўзбектуризм” МКсининг
ташкил топиши тўғрисидаги фармони № ПФ-447 27 июл 1992 йил – Халқ сўзи 28
июл.

III. Ўзбекистон Республикаси Вазирлар Маҳкамаси қарорлари
8. «Ўзбектуризм» миллий компаниясининг фаолиятини такомиллаштириш

чора-тадбирлари хақидаги 360 – сонли 2004 йил 28 июлдаги Вазирлар
Маҳкамасиниг қарори. //«Халқ сўзи», №132, 28 июл.

9. Ўзбекистон Республикаси Вазирлар Маҳкамасиниг № 346 сонли 1998 йил
8 августда қабул қилинган «Туристик ташкилотларнинг фаолиятини
такомиллаштириш» тўғрисидаги қарори. // «Халқ сўзи» 1998 й. 9 август.

IV. Ўзбекистон Республикаси Президенти асарлари
10. Каримов И.А. Жаҳон молиявий-иқтисодий инқирози, Ўзбекистон

шароитида уни бартараф этишнинг йўллари ва чоралари / И.А.Каримов –Т:
“Ўзбекистон”, 2009. – 56 бет.

11. Каримов И.А. Жаҳон молиявий-иқтисодий инқирози, Ўзбекистон
шароитида уни бартараф этишнинг йўллари ва чоралари / И.А.Каримов –Т:
“Ўзбекистон”, 2009. – 56 бет.

12. И.Каримов. Мамлакатимизни модернизация қилиш ва кучли фуқаролик
жамияти барпо этиш – устувор мақсадимиздир. “Халқ сўзи” газетаси, 28 январ
2010 йил.
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13. Каримов И.А. Бизнинг бош мақсадимиз – жамиятни демократлаштириш
ва янгилаш, мамлакатни модернизация қилиш ва ислоҳ қилиш. – Т.: Ўзбекистон,
2005 й. – 92 б.

14. Каримов И.А. Ислоҳотлар стратегияси мамлакатимиз иқтисодий
салоҳиятини юксалтиришдир. // Биз танлаган йўл демократик тараққиёт ва
маърифий дунё билан ҳамкорлик йўли. Т.11 - Т.: Ўзбекистон, 2003 й. – 127-213 б.

15. Каримов И.А. Ўзбекистонда XXI аср бўсағасида: Хавфсизликка
таҳдидлар, тараққиёт шартлари ва кафолатлари. - Т.: Ўзбекистон, 1997й. – 326 б.

V.Дарсликлар.
15. Алиева М.Т. Туристик мамлакатлар иқтисодиёти. Дарслик. –Т.: ТДИУ,

2007. -339 б.
16. Алиева М.Т. Меҳмонхона менежменти. Дарслик. –Т.: ТДИУ, 2007. -275 б.
17. Кабушкин Н. И.. Менеджмент туризма. –М.: “Новое знание”. 2005. -644 с.
18. Брижаков М.Б. Введение в туризм. -С.Пб.: Издательский Торговый Дом

«Герда» 2006. -444 с.
19. Бутуров И.Н. Маркетинг и менеджмент иностранного туризма. -М.:

Финансы и статистика, 2005. -107 с.

VI.Ўқув қўлланмалар
20. Ўзбекистон Республикаси Президенти Ислом Каримовнинг “Жаҳон

молиявий-иқтисодий инқирози, Ўзбекистон шароитида уни бартараф этишнинг
йўллари ва чоралари” номли асарини ўрганиш бўйича ўқув қўлланма. Тузувчилар:
Б.Ю.Ходиев, А.Ш.Бекмуродов, У.В.Ғофуров, Б.К.Тухлиев. – Т.: Иқтисодиёт,
2009. – 120 б.

21. Қутлимуротов Ф.С. Туризм инфратузилмаси. Ўқув қўлланма. –Т.: ТДИУ,
2007, 125 б.

22. 5. Дурович А.П. Маркетинговые исследования в туризме: Учеб. пособ. –
СПб.: Питер, 2008. – 384 с.

23. А. Бекмуродов, Р.Тожиев, Х..Қурбанов, М.Алимардонов. Ўзбекистон
иқтисодиётини лебераллаштириш йилларида.4-қисм. Молия ва банк туризмидаги
ислоҳатлар самараси. Т.: ТДИУ-2005, -62 б.

24. А.Бекмуродов, Ш.Тоиров, Э. Махмудов, М.Исаков, Н.Тўраев.Ўзбекистон
иқтисодиётини лебераллаштириш йилларида. 5-қисм.Ташқи иқтисодий сиёсат
савдо ва инвестициялар оқимлари. Т.: ТДИУ-2005, -62 б.

25.Агамирова Е.В. Управление персоналом в туризме и гостиннично-
ресторанном бизнесе: Практикум. - М.: Издательско - торговая корпорация
«Дашков и К», 2006. - 176 с.

26.Биржаков М.Б, Введение в Туризм: Учебник. – Издание 8-е,
переработанное и дополненное. - СПБ.: «Издательский дом Герда», 2006. – 512 с

27.Куркина Кира Александровна. Гостиничный бизнес. Особенности
бухгалтерского учета и налогообложения . – М.: Вершина, 2006. – 240 с

28.Чудонвский А.Д. Информационные технологии управления в туризме:
Учебное пособие. – М.: КНОРУС, 2006. – 104 с.
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29.Самойленко А.А. География туризма: Учебное пособие. - Ростов н/Д:
«Феникс», 2006. – 368 с

30. Алиева М.Т., Хўжаев Ў.Х., Норчаев. А.Н.  Туризм ривожланишини
прогнозлаш. Ўқув қўлланма. –Т.: 2006. -214 б.

31. Алиева М.Т. ва бошқалар. Туризмни режалаштириш. Ўқув қўлланма. –Т.:
2007. -167 б.

32. Алиева М.Т. Халқаро туризмда сиёсатни шакллантириш. Ўқув қўлланма.
–Т.:  2007. -210 б.

33. Мирзаев. Р. Солнце путешствует по миру чтобы рассеять тени. –Т.: Ипак
“Шарқ”. 2005. -230 с.

34. Мирзаев Р. Туристические жемчужины Узбекистана. –Т.: Ипак “Шарқ”.
2005. -38 с.

35. Чудновский А.Д. Управление индустрией туризма: Учебное пособие. –
М.: КНОРУС, 2005. – 448 с.

36. Вавиова Е.В. Основы Международного туризма: Учебной пособие. – М.:
Гардрарики, 2005. – 160 с

37.Жукова М.А. Менеджмент в туристском бизнесе: Учебное пособие. -М.:
КНОРУС, 2005. - 192 с

38.Косолапов А.Б. Практикум по организации и менеджменту туризма и
гостиничного хозяйства: Учебное пособие. – М.: КНОРУС, 2005. – 208 с.

39.Косолапов А.Б. Теория и практика экологического туризма: Учебное
пособие. /. – М.: КНОРУС, 2005. -240 с.

40. Ерохина Л.И. Предприятия в сфере сервиса. Управление
прогнозируемыми процессами. Учебное пособие. - М.: Флинта: МПСИ, 2005. -
248 с
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